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Resumo

Este trabalho analisa os programas que compdem a grade jornalistica da Rede Globo de
Televisdo, recebida em Sdo Paulo, na busca do efeito de sentido do jornalismo da
emissora. Nosso corpus é a programacao basica durante uma semana, no periodo entre
os anos de 2006 e 2007, abordada sob a Gtica das teorias que se preocupam com a
adaptacédo e verificacdo dos discursos nos sistemas de comunicagdo audiovisuais. Nos
fundamentamos em conceitos de Andlise de Conteddo, Analise de Texto, Semidtica e
Semiologia da Comunicagdo, aplicados aos programas da TV e ao conjunto da
programacédo. Dados os altos indices de audiéncia e a presenca marcante no cotidiano
dos brasileiros, postulamos como de relevancia um olhar mais atento as estratégias de
programacao e contratos de comunicacdo propostos pelo jornalismo da TV Globo.
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Telejornalismo Global

Nosso objeto de investigacdo do texto televisivo é a programacéo jornalistica da
Rede Globo. Ainda que o principal periodo de pesquisa esteja no ano 2006, também
analisamos programas exibidos em 2007. Esse largo espectro de data ndo prejudica a
analise, j& que a Globo mantém a mesma espinha dorsal da grade ha mais de uma
década. Propomos para este corpus textual dois tipos de varredura, vertical e horizontal,
que permitem analises na sincronia e na diacronia da programacdo. As bandas horérias
mais significativas, como o horario nobre (prime time), por exemplo, foram analisadas
na sincronia.

O espaco representado em um determinado programa pode ser lido sob vérios
aspectos: a partir do titulo, das representacdes espaciais ou da colocacdo dos sujeitos, ou
ainda a partir de elementos estéticos e narrativos. Esbocamos uma ordem de tipologias
que agrupa as estruturas e faz referéncia aos tipos de discursos e ao género dos

programas. E uma etapa apenas descritiva, mas fornece o patamar necessario para a

! Trabalho apresentado no GP Telejornalismo, 1X Encontro dos Grupos/Nucleos de Pesquisas em Comunicagdo,
evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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pesquisa das correspondéncias, das regularidades e dos principios que regem cada
programa analisado.

Como a programacdo da televisdo contempordnea € um texto com multiplos
niveis de interpretacdo, sua capacidade tecnologica de gerar informacdes e espetaculo
pode ser lida como uma inddstria, ou até como um aparato da ideologia de Estado. Nds
buscamos o carater discursivo do meio, cotejando esta midia a partir de sua dimenséo
simbdlica e considerando implicacGes lingisticas, discursivas, ideoldgicas e culturais,
ainda gue ndo nos detenhamos na analise delas.

Dentro dos métodos da analise de contetdo, elegemos o corpus textual em
amostras representativas e aplicamos uma ficha de registro, estabelecendo parametros
de significacdo. Definimos o esquema de leitura e partirmos para a andlise de contetdo.
A decomposicao do corpus em unidades de classificacdo é funcional para os objetivos
da investigacdo, mas considera as caracteristicas da amostra. Por isso formulamos
unidades de classificacdo que podem ser facilmente identificadas nos textos
selecionados. Por vezes recorremos a mais de um parametro de classificagéo.

A partir da multiplicidade de codigos presentes na linguagem televisiva
(linglisticos, gramaticais, sintaticos ou de estilo) pode-se apreender a estrutura e o
funcionamento de determinado programa. Neste estudo, nos concentramos em
classificar os discursos por categoria (informacdo, entretenimento ou misto, optando
pelos informativos), pelo género ou formato (noticiario, revista, telenovela, etc.), pelos
objetivos do discurso (informar, entreter, convencer, etc.) e por seu funcionamento
comunicativo, o que inclui pactos de veridiccdo (verdade/mentira), simulacros
(credulidade/incredulidade) ou representacéo (representacao/fingimento).

Ao evidenciar uma série de categorias distintas, este esquema de leitura define e
reagrupa itens textuais, permitindo a decomposi¢do do programa ou da programacao
tanto no sentido vertical, de estratificagdo, como no horizontal, de segmenta¢do. Uma
vez realizada a decomposigédo, obtemos uma grande quantidade de dados que precisam
ser organizados segundo caracteristicas pertinentes que sdo em seguida confrontadas
entre si. Chegamos a formulacdo de um modelo de referéncia, ou seja, a uma
representacdo esquematica do fendmeno analisado capaz de esclarecer alguns de seus
principios de construcéo e funcionamento.

A andlise da enunciacéo, que é a instancia da criacdo do programa, nos fornece,
por fim, as informacdes sobre pessoa, tempo e espaco do texto televisivo, cuja unidade

real da comunicacdo televisiva, para nds, € o programa televisivo. Como todo enunciado
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de um género discursivo estad fortemente subjetivado, nele se fixam as posturas mais
especificas do produtor e do destinatario do texto e ficam evidentes suas intences,
fungdes e valores.

Na categoria de pessoa temos, no texto televisivo, o enunciador, ou sistema
produtor e o enunciatario, ou telespectador. Através do estudo de suas fun¢bes podemos
identificar a que classe ambos pertencem, quais objetivos ou intengdes discursivas do
produtor e quais tipos de personagens 0 programa apresenta: narradores, comentaristas,
atores, pessoas reais ou personagens de ficcao.

Os indicadores espaciais podem apresentar espaco real, no caso das imagens dos
noticidrios que mostram situacOes veridicas; espaco representado, como € o caso dos
cenarios que imitam o mobiliario das residéncias, e espaco ficcional, quando o ambiente
¢ produto da imaginacdo do enunciador. Identifica-los nos permite analisar a
ambientacdo e a linha cenogréafica dos conteidos propostos pelo programa.

A perspectiva dos indicadores de tempo destaca as ordens propostas pela
mensagem como: tempo real, quando concomitante com o do mundo fisico, como nos
telejornais ao vivo; ficcional possivel, quando ndo é necessariamente concomitante, mas
segue regras gerais do tempo real, como nas novelas e minisséries; ou ficcional
fantastico, quando apresenta uma temporalidade propria, ndo associavel com a
realidade. Passado, presente ou futuro também emergem da organizacdo discursiva e
podem determinar tipologias discursivas ou programaticas.

Estabelecemos ainda a distincdo entre os tipos de difusdo televisiva como de
enunciacao direta, que séo as transmissdes ao vivo; retardada, quando o programa entra
no ar na integra, mas ndo ao vivo; ou gravada e editada, como o caso das matérias dos
telejornais ou dos capitulos das novelas. Essas modalidades se vinculam a freqiiéncia
temporal interna das narrativas, aos acontecimentos e aos conteidos narrados. A analise
da enunciacdo permite, portanto, nos aprofundarmos na dindmica da andlise textual a
partir do texto como instancia em funcionamento e ndo apenas como um produto

acabado.

Funcdes do Texto Televisivo

No que tange a intencdo comunicativa do produtor do texto televisivo, podemos
abordar os programas de TV de acordo com diferentes tipos de funcdo, que dependem
muito do tempo e do espa¢o do contexto onde o discurso é produzido. CitacGes sobre a

realidade extradiscursiva, o uso da linguagem referencial e informativa e o
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estabelecimento do que pode ser chamado de um sumario da realidade traduzem a
funcdo informativa, que sO pode ser levada a cabo em um determinado contexto
televisivo e social. Sao os telejornais ou as se¢des de noticia e informacéo inseridas em
programas mistos, como no Fantéstico ou o Mais Vocé, por exemplo.

A funcdo de entretenimento ou ludica é marcada pela presenca de contetdos
tanto do mundo real quando da ficgdo, expressos geralmente em uma linguagem poética
que inclui a criacdo de mundos diversos. A intengdo do produtor/enunciador € gerar
ficcdo e o uso criativo da linguagem permite expressar emog¢des em uma montagem
subjetiva das idéias e valores deste enunciador. Na TV, sdo as telenovelas, séries,
minisseéries, filmes, desenhos animados etc..

Marcante principalmente nos segmentos da propaganda comercial e nos
programas religiosos, a funcdo apelativa ou de convencimento também faz uso de
recursos provenientes do mundo atual e da ficcdo, na forma de argumentacdo ou
polémica sobre as idéias contidas no discurso. Sao textos que trazem clara a intencéo do
destinador de influir nos habitos e comportamentos do destinatario. E a esséncia da
publicidade.

A funcdo de realce é claramente perceptivel nas vinhetas que separam programas
e em todas as inser¢des que trazem o logotipo da TV Globo. A fungdo poético-ltdica,
que da mais liberdade a criacdo, é explorada pela rede em producGes especiais, como as
minisséries Hoje é Dia de Maria e A Pedra do Reino ou o infantil Sitio do Picapau
Amarelo. Também esta no texto das novelas e minisséries, ainda que nestas, a nosso ver,
a funcdo predominante seja de entretenimento, pois a exibicdo diaria imprime um ritmo
de producdo muito intenso o que obriga a repeticdo de temas e restringe a criatividade.
Por fim, a funcdo de metalinguagem, na grade global, diz respeito aos programas que
tém a propria rede, suas dependéncias e seus artistas, como tema: Video Show, Estrelas,

Casseta e Planeta sdo alguns exemplos.

Estilos Funcionais Televisivos

Seis sdo os estilos funcionais basicos dos programas televisivos. Se a opgdo é
informar, oferecer dados sobre fatos do mundo real, como no jornalismo, prevalece o
estilo jornalistico ou informativo. Se a op¢do é por um texto que verse sobre histérias
dentro de um espago e tempo, como nas reconstituicdes de crimes em Linha Direta,
temos o estilo narrativo. J& o estilo dramético, ou de representacdo, € a colocacdo em

cena de histérias que também se passam em espaco e tempo proprios, mas sdo
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representadas por atores que apenas criam circunstancias similares as de um mundo

real. S4o as novelas, os filmes, etc..

O estilo argumentativo, priorizado pela publicidade, mostra a intencdo do

produtor de convencer, mobilizar ou promover atitudes e comportamentos do

espectador. Os programas educativos, como o Telecurso, primam pelo estilo

explicativo, que busca nivelar as competéncias de destinatarios e destinadores. Os talk

shows estdo dentro do estilo conversacional, em que é usado um sistema de expressao

baseado na fala e no dialogo, caso do Programa do Jo, por exemplo.
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Discurso Informativo

Sempre baseado no campo de referéncia externo, o discurso informativo trata de
contetdos reais e na maioria das vezes foca na informacdo, ainda que possa se
apresentar como apelativo ou de convencimento. O produtor do discurso informativo ou
referencial constroi, representa, sinaliza ou ordena a realidade e exerce seu poder de
persuasdo baseado em coisas e fatos reais. Os objetivos desse produtor tanto podem ser
de informar, referir e assinalar, dentro da linguagem informativa e referencial, como de
convencer ou persuadir através da funcéo de linguagem apelativa.

O discurso informativo se sustenta através de relacbes de verdade e de
credibilidade com a audiéncia. Os contratos comunicativos entre produtor e publico
versam sobre verdade/mentira, pois tomamos 0s noticiarios e 0s programas de
informacdo, em geral, como uma verdade, como fatos que estdo sendo contados.
Também dizem respeito a dualidade credulidade/incredulidade, pois muitas vezes é a
préopria figura do apresentador o fator mais importante para que se dé crédito ou
importancia ao que esta sendo dito. Nos textos de informagdo ndo cabem contratos
comunicativos baseados em representacdo/fingimento.

Os seguintes programas da TV Globo serdo considerados por nds como

portadores de discursos predominantemente informativos:
Todos os telejornais: Bom Dia Praca, Bom dia Brasil, SPTV primeira e segunda edicao,
Jornal Hoje, Jornal Nacional, Jornal da Globo e todas as inser¢des do Globo Noticia
ou de transmissfes ao vivo sobre fatos extraordinarios; Globo Ciéncia; Globo Rural;
Globo Comunidade; Pequenas Empresas, Grande Negdcios; Globo Ecologia; Acéo;
Auto Esporte; Globo Esporte; Esporte Espetacular e demais transmissdes de eventos
esportivos, ao vivo ou ndo. O Telecurso 2000 e o Profissionalizante, apesar de serem
claramente educativos, serdo por nés incluidos entre os programas informativos por
acreditarmos que, como ja dissemos, esta classificacdo ndo deturpa o sentido do
programa ou seus efeitos sobre a grade de programacao.

Anélise dos Telejornais
As 6h30m da manhé entra no ar o Bom Dia S&o Paulo, descrito no site como o
primeiro telejornal matinal do Brasil, um “telejornal focado nas primeiras noticias do

dia de cada estado”?. Este programa de 45 minutos de tempo total esta no ar desde 18 de

2 http://redeglobo.globo.com/TVG/0,, TG3667-3914,00.html
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abril de 1977 e se destina a um leque de telespectadores bastante amplo. Prioriza as
guestdes locais e em cada estado conta com um apresentador diferente.

O Bom Dia S&o Paulo é um telejornal dirigido aos assuntos comunitarios, as
preocupacdes econémicas e sociais do espectador. Nas semanas que antecederam as
eleicBes de 2006, por exemplo, 0 programa apresentou uma serie de reportagens feitas
no interior do estado cujo objetivo era mostrar “as vocagOes e 0s desafios econdmicos”
a ser enfrentados pelo novo governador.

O dominio de validade do discurso do Bom Dia S&o Paulo é estadual, mas
também aborda assuntos locais das cidades, dependendo da importancia ou repercussao
das noticias geradas. A apresentadora Mariana Godoy é colocada atrds de um balcédo
onde apbia os bracos e o script do programa, dentro do estilo tradicional de
apresentacdo, mas sua simplicidade e simpatia ajudam a quebrar a formalidade do
cenario, produzindo um sentido de familiaridade dentro do conteido informativo.

Mantendo a linguagem jornalistica, a proxima atracdo é o telejornal Bom Dia
Brasil, com um espaco total de 50 minutos de noticias nacionais, internacionais e
esportivas, além de comentarios: politico, com Alexandre Machado; econémico, com
Miriam Leitdo e esportivo, com Sérgio Noronha. Aqui detectamos um espaco de criacdo
de novas linguagens, com a introducdo do formato revista em um programa estritamente
noticioso, ainda que a prioridade continue sendo a informacao.

O formalismo dos outros telejornais da rede € deixado de lado e o ambiente
simula o de uma residéncia, onde apresentadores e convidados sentam-se frente a frente,
como em uma situagdo coloquial. O casal de ancoras Renata Vasconcelos e Renato
Machado introduz as matérias e 0s comentaristas, que podem estar no estadio ou entrar
através da imagem de um teldo que simula um quadro colocado no que pode ser visto
como a parede de uma sala de estar.

Inserido em meio & programacdo da manhd@ (e também da tarde) e com
aproximadamente trés minutos de duracdo, estd o Globo Noticia, no ar desde 4 de abril
de 2005 e exibido duas vezes por dia em rede nacional, com matérias sobre
acontecimentos do Brasil e do mundo. Sandra Annenberg, do Jornal Hoje, apresenta o
programa da manhd e Fatima Bernardes, do Jornal Nacional, ancora a segunda edicéo,
no final da tarde. Apesar do carisma das apresentadoras, a linguagem rapida e formal
prevalece, com matérias editadas e exibidas em seqiiéncia dindmica. E claro aqui o
privilégio a um maior numero de noticias em detrimento da linguagem coloquial, que

fica com pouco espaco no ritmo intenso da apresentacdo e condugdo do programa.
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Também se percebe a intencdo da rede de evitar que o telespectador fique sem um
programa informativo por mais de duas horas e meia.

Por volta da hora do almoco, a Rede Globo reafirma, com o Praga TV I, a
linguagem informativa e reforca seu foco na programacéo local. Trata-se de mais um
horario em que é permitido, as retransmissoras da rede, optar por exibir o que a Globo
oferece ou criar uma programacédo local. Assim como o Bom Dia S&o Paulo, é uma
oportunidade para a afiliada criar um programa que satisfaca a necessidade do
telespectador da sua regifo e que valorize as tradicdes locais. “E 0 espaco da criagdo, da
inovacdo, onde a afiliada pode deixar a sua marca na programacdo base”, diz a
pesquisadora Lilian Pachler em sua dissertacdo de mestrado “Televisdes Regionais: 0
processo de comunicacdo entre a Rede Globo e as afiliadas”.

Em S&o Paulo, o SPTV | tem ritmo mais lento, se comparado ao telejornal
antecessor, Globo Noticia, o que permite aos apresentadores Chico Pinheiro e Carla
Vilhena dirigir-se a camera como quem conversa com 0 telespectador. Respaldados
pelos contetidos de preocupacao social, ambos ensaiam uma comunicacao direta com o
publico paulistano, usando uma linguagem bastante coloquial e funcionando como
observadores atentos da acdo (ou falta de) do poder pablico ou de quaisquer outros
problemas que dificultem a vida do cidadao.

Mas é no Jornal Hoje, segundo nossos critérios, que a Globo mais investe no
dialogo virtual entre ancoras do jornalismo e puablico. Com especial talento para parecer
intima do espectador, Sandra Annenberg esbanja sorrisos e simpatia, parece estar se
dirigindo a um vizinho com quem se da muito bem. Evaristo Silvia mantém o mesmo
efeito de sentido usando locucdo suave e maneiras contidas. Em nenhum outro
telejornal da rede o enunciatario parece tdo claro e definido. Sandra e Evaristo
‘conversam’ com donas de casa de qualquer faixa etaria e com jovens pré e pos-
adolescentes. Mas podem parecer interessantes a todo tipo de pessoa que tenha uma
atividade doméstica ou esteja diante da TV neste horério.

O maior intervalo na programacdo didria de noticias, de quase quatro horas,
acontece no meio da tarde dos dias de semana, intercalado entre o Jornal Hoje e a
segunda edi¢do do Globo Noticia, que vai ao ar na seqiiéncia da Sessdo da Tarde e tem

0 mesmo ritmo e estilo da primeira edicao, veiculada de manha.

% PUC/SP: 2006.
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Apdbs a Novela |, das 18 horas, a programacéo traz a segunda edi¢do do SPTV,
com o jornalista Carlos Tramontina. Da mesma forma que na primeira edicdo, prevalece
aqui o texto noticioso que, através da linguagem coloquial, se dirige a um publico
delimitado. A apresentacdo de Tramontina é mais formal que a de Chico Pinheiro e
Carla Vilhena, mas o foco ainda é Sao Paulo e a conversa é com os seus cidadaos.

Na seqliéncia da Novela Il, apresentada pouco depois das 19 horas e em pleno
horario nobre, temos o Jornal Nacional. No ar desde 1969, foi o primeiro telejornal
exibido em rede para todo o pais. Com seus altos indices de audiéncia, funciona como
uma instituicdo e em indmeras ocasifes definiu a pauta politico-social brasileira.
Sempre submetido a supervisdo direta e atenta do presidente-proprietario Roberto
Marinho, enquanto vivo, o Jornal Nacional foi projetado para ir ao ar entre as duas
principais novelas da rede, ou seja, “em uma boa embalagem”, conforme define o
diretor de programacéo da Rede, Roberto Buzzoni, em entrevista gentilmente cedida.

O JN vem na seqiiéncia de um discurso ficcional bem humorado que € a ‘novela
das sete’ e faz a transicdo para uma trama mais dramatica e densa, como geralmente é
apresentada a ‘novela das oito’. De novo temos apresentadores carismaticos que contam
com a simpatia da audiéncia, mas William Bonner e Fatima Bernardes abandonam o
tom coloquial-paternalista do Bom Dia Brasil e do SPTV ou a intimidade proposta pelo
Jornal Hoje. No JN, o estilo é amigavel, porém mais formal. A noticia assume a
dindmica de um mundo globalizado, onde a velocidade da informacéo sustenta os
indices de audiéncia.

De alguns anos para cé, notadamente apds o sucesso do programa de jornalismo
apelativo Aqui e Agora, do SBT TV, o Jornal Nacional passou a dar mais énfase ao
noticiario policial. Nunca deixou, porém, de privilegiar o aspecto politico do noticiario
nacional e internacional, de dar énfase ao jornalismo econdmico ou de acompanhar os
fatos sociais mais importantes — excec¢des, como a auséncia inicial na cobertura da
campanha “Diretas J&!” ou do fendmeno cara-pintada, que levou ao impeachment do
ex-presidente Fernando Collor, confirmam a regra.

Também na cobertura dos eventos esportivos o JN se destaca, alcando inclusive
a ancora Fatima Bernardes, que acompanhou a viagem da selecdo brasileira, & condicéo
de musa da Copa durante as transmisses do campeonato mundial. Enraizado na historia

da nossa televisdo e uma das faces mais notaveis da Rede Globo, o Jornal Nacional
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continua estabelecendo o agenda-setting® do pais e, ainda que ja tenha logrado melhores
indices no passado, sempre manteve a lideranca de audiéncia de seu horario de exibi¢&o.

Encerrando a noite, ou dando inicio a madrugada, ja que normalmente € exibido
por volta da meia noite, o Jornal da Globo é um telejornal que se dedica ao
aprofundamento e a analise das noticias das diversas areas. Contando com o suporte de
comentaristas, 0 JG se detém sobre os fatos do dia e antecipa o que estard em pauta no
dia seguinte. No ar desde abril de 1979, o telejornal é apresentado no periodo da
pesquisa pela dupla de jornalistas Christiane Pelajo e William Waack. Com audiéncia
mais baixa que a de seus semelhantes Hoje e JN, o Jornal da Globo pretende ser um

espaco para a reflexdo sobre os principais assuntos da atualidade.

Prime Time ou Horéario Nobre

A programacdo horizontal da TV Globo praticamente se repete, de segunda a
sexta feira. A seqliéncia de programas é idéntica, de forma que, se o espectador ligar a
TV na mesma hora, todos os dias, verd os mesmos programas. O Unico momento em
que a programacao se altera de um dia para o outro é o horario nobre, das 19 as 22
horas®. Neste periodo se inserem os programas de grande audiéncia das redes, pois é
sabido que um maior nimero de telespectadores, ja livres da jornada diaria de trabalho,
esta disponivel para assistir televisdo. E o horario de maior valor comercial para a
veiculacdo de inserts de propaganda e publicidade. No Brasil, o conceito de prime time,
termo usado em televisdo para designar esta faixa horaria, se ampliou e chega quase até
as 23 horas, ja que os indices de audiéncia se mantém.

Os maiores invetimentos em producdes televisivas da Rede Globo sdo
veiculados neste horéario, tanto em relacdo aos programas tradicionais quanto a
producdes que experimentam novas linguagens na TV. De segunda a sexta-feira temos
0 seguinte esquema, que comeca no final da tarde e avanca até depois do horario nobre:
novela série (Malhacédo), Novela I, SPTV Il, Novela Il, Jornal Nacional, Novela IlI,
show (12 linha), show (22 linha).

Na segunda linha de shows, nas quintas-feiras, o discurso de entretenimento que
preenche a faixa horaria nos outros dias da semana sofre uma quebra com o programa

Linha Direta. Trata-se de um docudrama, ou seja, um documentario com feicGes

* Outra definigdo: "... um tipo de efeito social da midia. E a hipétese segundo a qual a midia, pela selecéo, disposicdo
e incidéncia de suas noticias, vem determinar os temas sobre os quais o publico falara e discutird" (Barros Filho,
2001: 169).

> ARONCHI DE SOUZA. 2004:59.
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jornalisticas que a cada episddio mostra duas histdrias de violéncia dramatizadas por
atores e apresentadas pelo jornalista Domingos Meirelles. Apesar da intencédo
claramente informativa, classificamos o programa dentro do discurso que mistura
informacdo e entretenimento porque concluimos que, ao reencenar 0s crimes, O
enunciador cria um universo de referéncia interno, ficcional, jA& que ndo esta
representando a realidade em si mesma como faz o telejornalismo diario, por exemplo.

Linha Direta tem grande penetracdo na audiéncia, a ponto de ja ter contribuido
para a solucdo de alguns dos crimes que apresenta. O diretor Roberto Buzzoni diz que
ha pessoas que, ao invés da policia, procuram o programa para dar informacdes ou fazer
denGncias. Segundo o site® da rede, a imagem de criminosos exibida na TV permitiu a
captura de mais de 400 foragidos da justica, muitos deles em paises da Europa e
América Latina. Uma vez por més é apresentado o Linha Direta Justica, dramatizando
casos de grande repercussdo no judiciario brasileiro, como o da estilista Zuzu Angel ou
do jornalista Wladimir Herzog.

O horario nobre da noite de sexta feira na TV Globo, depois da Novela Ill, de
novo quebra o discurso de entretenimento que sO sera retomado depois de Globo
Repdrter. Ha trinta e quatro anos no ar, 0 programa apresenta matérias ou séries de
matérias especiais sobre os mais diversos temas, como comportamento, atualidades,
salde, natureza ou mesmo grandes aventuras. Nos primeiros anos de exibi¢do, na
década de 1970, o Globo Reporter contou com a colaboracdo de cineastas como
Eduardo Coutinho, Walter Lima Janior e Wladimir Carvalho, em documentarios hoje
considerados como classicos do género no Brasil. Atualmente o programa € criticado
por privilegiar reportagens sobre animais ou sobre a natureza, quebrando um pouco o

carater investigativo que norteava a elaboracao de seus documentarios.

Considerac6es Finais

S&o varios mecanismos e estratégias que a TV Globo usa na busca da audiéncia
e da insercdo no cotidiano, mas o0 momento mais indicado para reforcar o sentido de
uma programacao que aspira influir na ordem do dia é o programa de noticias. Quando
0 espectador liga a televisdo para ver um telejornal, esta buscando informacgdes
pertinentes sobre fatos do cotidiano. Arrolada entre estes fatos, a matéria anunciada por
Fatima Bernardes no Jornal Nacional de sédbado, lider absoluto de audiéncia no horério,

® http://comercial.redeglobo.com.br/programacao_reportagem/Id3_intro.php
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sobre 0 que serd assunto no Fantastico da noite seguinte, alca este segundo programa a
categoria de ‘fato pertinente’, transforma-o em ‘noticia’, inserida nos principais
assuntos do telejornal mais visto no pais. O efeito de sentido para o telespectador é de
que, se perder tal atracdo, deixara de estar informado sobre algo de grande interesse,
tanto que mereceu espaco no telejornal mais importante da rede. Desta forma, além de
falar de si mesma, a Globo ainda se insere contundentemente no cotidiano,
compartilhando preocupacdes e promovendo objetos de desejo da audiéncia.

Outro exemplo: todas as sextas feiras, no Jornal Hoje, Sandra Annenberg
introduz matéria sobre os assuntos que o Globo Reporter vai abordar logo mais a noite.
Além de algar o programa de reportagens a categoria de pauta do dia, abre para ele um
espaco de publico que ndo lhe € préprio, amplia sua divulgacdo e reforca o sentido
jornalistico. Em termos estaduais, isto se repete quando o ancora do telejornal SPTV II
faz 0 que em televisdo se denomina ‘chamada’, ou seja, anuncia o programa matinal de
domingo Antena Paulista ao final das noticias mais importantes da manhé de sabado.

A TV Globo est4, a nosso ver, como toda a midia, bastante aplicada em ‘ler’ de
maneira precisa os resultados das mais diversas pesquisas de mercado, encomendadas
para conhecer as opinides do publico e suas expectativas em relacdo ao que a TV
apresenta. O proprio estreitamento das diferengcas entre ficcdo e realidade, na
programacéo televisiva, busca a inser¢do da TV no cotidiano da audiéncia. Se a novela
das oito, em novembro de 2007, encena a invasdo de uma universidade privada do Rio
de Janeiro na mesma época em que o prédio da reitoria da PUC de S&o Paulo é invadido
por estudantes, temos a ficcdo inserida na ordem do dia, ao ponto de suscitar
comparag0es entre 0 que acontece na novela e o0 que mostram os telejornais.

De qualquer forma, o fator provavelmente mais eficiente no objetivo de
conquistar audiéncias é conhecido: o ‘ensanduichamento’ de jornalismo e novela, que
precede e dura praticamente todo o horario nobre. A quimica entre informacgéo e
entretenimento atinge aqui sua melhor combinagdo ha décadas. O resultado positivo e
duradouro confirma a definicdo de ‘embalagem’ dentro da programacao televisiva: a
audiéncia de um tipo de programa tende a se manter durante a proxima atracao, de outro
tipo, mesmo que a principio uma ndo tenha o mesmo publico que a outra.

A soma de todos estes fatores produz na Rede Globo uma programacéo
racionalizada e eficaz, inclusive na adaptacdo de modelos estrangeiros de televiséo, a
ponto de criar uma hegemonia de publico e ser constantemente copiada pela

concorréncia. Acima dos enunciadores de cada programa, ou seja, do conjunto de
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diretores, produtores, editores, cendgrafos, atores, etc., a grade global, e em especial a
jornalistica, é pensada por enunciadores atentos ao conjunto dos programas, visando

inseri-los cada vez mais no dia a dia do brasileiro.
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	Resumo
	Este trabalho analisa os programas que compõem a grade jornalística da Rede Globo de Televisão, recebida em São Paulo, na busca do efeito de sentido do jornalismo da emissora. Nosso corpus é a programação básica durante uma semana, no período entre os anos de 2006 e 2007, abordada sob a ótica das teorias que se preocupam com a adaptação e verificação dos discursos nos sistemas de comunicação audiovisuais. Nos fundamentamos em conceitos de Análise de Conteúdo, Análise de Texto, Semiótica e Semiologia da Comunicação, aplicados aos programas da TV e ao conjunto da programação. Dados os altos índices de audiência e a presença marcante no cotidiano dos brasileiros, postulamos como de relevância um olhar mais atento às estratégias de programação e contratos de comunicação propostos pelo jornalismo da TV Globo.

