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Resumo

Surgida no século XVII, na Europa, a imprensa fémaiganhou popularidade através
dos séculos, abordando quase sempre 0s mesmosoas&asa, culinaria, decoragao,
familia e conselhos amorosos. Este trabalho tenomdgito de analisar alguns aspectos
da imprensa para mulheres, sua histéria e espmgiiés, a partir da revista Claudia —
criada em 1961 e uma das mais antigas a circul&@rasil — em articulacdo com dois
pontos especificos: a caracterizagdo da imprenms@ifea em oposicdo a imprensa
“geral”; e a abordagem por parte da revista de serebacionados a um “universo”
especifico, o “feminino”.

Palavras-chave

Imprensa feminina; revist@laudia anos 1960.

1.Introducéo

A imprensa feminina, desde seu surgimento no sé&\ld esta intimamente
ligada a distincdo sexual. Na imprensa em gerakm#éia — e ndo existe — tal distincdo
de publico, apesar de ser predominantemente liddagmoens (que eram, em namero,
mais alfabetizados que as mulheres). Por muito desgguer existiu um segmento
jornalistico feito exclusivamente para homens (gbepassou de fato a existir na
segunda parte do século XX, com a segmentacao doeecktorial).

Para Buitoni (1990), a imprensa feminina ndo é atar@ada por quem a
produz, mas por quem a consome, pelo tipo de cdoteidrmato e de linguagem
utilizada. Por conta disso, o jornalismo praticas periédicos femininos é tratado,
muitas vezes, como nao-sério. Apesar de ter caistactas especificas, a autora néao
considera as publicacbes dedicadas as mulheres segnwentacéo, por se tratar de um

grupo muito grande e de temas abrangentes.

! Trabalho apresentado no GP Histéria do Jornalih&ncontro dos Grupos/Nucleos de Pesquisas em
Comunicacgéo, evento componente do XXXII CongressoilBirasde Ciéncias da Comunicacao.
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Mesmo com a variedade de assuntos tratados narisgfeminina, estes estao
limitados ao ambito doméstico-privado. A reprodugdconstrucdo de um universo
feminino na imprensa feminina ndo acontecem posac& o que o estudo das
mulheres, a partir da década de 60, tenta elucidpartir da idéia de género, a qual
iremos explorar neste trabalho.

Dulcilia Buitoni frisa a importancia do contextostdirico para este tipo de

publicagéo, que nasce e se firma e se transformaacguda de conjunturas e fatos:

A imprensa feminina, mais do que a imprensa eml,gesta estreitamente
ligada ao contexto historico que cria razfes pawassirgimento, e que interfere
em casa passo de sua evolucdo. Jornais e rewst@srfos funcionam como
termdémetro dos costumes da época. Cada nhovidadenegliatamente

incorporada, desenvolvida e disseminada. A moviag&ut social mais

significativa também vai sendo registrada (BUITOMNO, p. 24).

Com o desenvolvimento de produtos dedicados asamagh{cosméticos, moda,
produtos para a casa e a familia), as revistasifieas se tornaram uma importante peca
de mercado dos paises capitalistas.

Criada em 1961 com slogan*“a revista amiga”’Claudia se afinava com o0s
ideais de modernizacdo e com a expansao do capitgliambos acentuados no Brasil
desde os anos 50. Apontada como a primeira gravisa feminina do pais, e uma das
mais antigas a circular ininterruptamente (MIRAQ20p. 60), buscava atingir mulheres
de classe média que viviam nas cidades, publicoqateferencial para o consumo da
crescente producdo de bens, como eletrodoméétidpssar de ter sido criada nos
moldes das mulheres dos anos 50, quando os aspacissimportantes da vida
feminina eram a familia, o marido e os filhos, dlpacdo mensal da Editora Abril se
colocava como uma revista moderna, diferente dapiublicagbes femininas daquele
tempo, comdornal das Moca$ E de fato o era, ao menos em alguns aspeCtasdia
abria espaco para certos assuntos polémicos, ctawpapinides diferentes e mantinha
um didlogo mais estreito com as leitoras (BASSANEIA96; KAZ, 2002; MIRA,
2001).

Este trabalho tem o propdésito de analisar algupscass da imprensa feminina
— sua historia e especificacdes -, a partir dast@@laudia, em articulagdo com dois

pontos especificos: a caracterizacdo da imprensanifea em oposicdo a imprensa

% Consumo resultante de diversos fatores, dentregiefitica desenvolvimentista de JK (PINTO, 2q0%1).
4 Publicacdo conservadora que funcionava como uniesge manual burgués-religioso do comportamento
feminino (BASSANEZI, 1996 e RIO DE JANEIRO, 2002, 0).3
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“geral”; e a abordagem por parte Gdaudia de temas relacionados a um universo

especifico, o feminino.

2. Fatos historicos da imprensa feminina
2.1. No mundo

O primeiro periédico feminino (de que se tem nadiodLady’s Mercury surgiu
na Inglaterra, em 1693 impulsionado pelo surgimelut® correios, que possibilitou a
distribuicdo dos jornais. Logo depois veioLadies’ Diary (1704-1840), e seguiu-se
entdo tantos outros peridédicos dedicados as mglhEram basicamente compostos de
conteudo literario. A moda foi aparecendo aos psuno século XIX. Na Europa, o
lugar onde a imprensa feminina mais se desenvdivena Franca, que inspirou o
modelo de imprensa feminina no Brasil. O primeiedculo do qual se tem noticia por
la surgiu em 1758. E, durante a Revolucdo Fransesgem titulos femininos com
propositos mais politicos, comoles Annales de I'Education du Se¥&90) (KAZ,
2002; BUITONI, 1990)

Porém, foi nos Estados Unidos que se firmou o dtnde revista (magazine)
que tomou conta da imprensa feminina. Foi |4, tambgue nasceu a idéia de
“jornalismo de servi¢o”, com badies’ Magazinecriado pela escritora Sarah Hale, em
1828.

Até meados do século XIX, a imprensa feminina ecassivel apenas a
aristocracia e elite burguesas, ja que estas sdbraendispunham de tempo para tal. E
neste momento que as tiragens da imprensa femilfinaum salto, devido a venda
avulsa, a facilidade fisica de aquisicdo e ao dedeimento do mercado de moldes,
que passou a fazer parte das publicacbes e eraramdegsucesso naquele século,
especialmente nos Estados Unidos.

Uma das revistas de maior tiragem naquele paisadies’ Home Journal
(1883) o primeiro periédico a utilizar a palavra “home” esau titulo, foi um dos
principais difusores do conceito de “praticidadeintroduziu de vez a decoragdo como
uma das editorias-chefe dos veiculos femininos TBNI, 1990). No inicio do século
XX, o periddico ultrapassou o milhdo de exemplaNessse momento foram langadas,
também nos Estados Unidos, outras revistas de gsarmksso comoHarper’s Bazar,
Good HousekeepingMc Call's (MIRA, 2001)

A imprensa feminina ndo € composta somente de lesicomerciais. Em meio

ao sucesso das publicacdes sobre moda e coziatescku, especialmente, na Franca,
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mas também se desenvolveu na Italia e na Alemaninaprensa feminista. Na Franca,
os periédicos surgiram com a Revolucédo Francetata/am de educacéo, trabalho e
direitos civis a favor das mulheres, comd.'dthénée dés Dame$ogo depois, no
século XIX, vieram as reivindicacdes juridicas,igiealdade de remuneracéo e entéo,
fortaleceu-se 0 movimento sufragista, exigindo @ovieminino, que lancou da
Citoyenng(1881).

2.2. No Brasil

No Brasil, a integracdo das provincias maritimasvas da navegacao a vapor
na primeira metade do século XIX contribuiu pamesenvolvimento da imprensa que
estava nascendo.

O primeiro periddico feminino de que se tem notig@ aqui é oEspelho
Diamanting lancado no Rio de Janeiro em 1827, e tratavessientos como politica,
literatura, arte e moda. A partir de entdo surgimatras publicacdes con® Espelho
das Brazileiras(1831), A Fluminense Exaltadél832),Jornal de Variedade$1835).
As primeiras litografias impressas no Brasil foraablicadas pela revista feminika
Marmota(1849-1864) (BUITONI, 1990; KAZ, 2002).

Buitoni ressalta a indistingdo entre jornalismateratura, e a importancia do
folhetim no século XIX. O romance seriado tomou taodesta secdo denominada
folhetim, que em sua concepcéo original era o lugavariedades do jornal, onde se
liam cronicas sociais, poesias etc. A imprensarieraj no Brasil, desenvolveu-se entre
a literatura e a moda. A ansiedade pela continudg&oromances seriados e pelos
novos modelos da moda parisiense impulsionava émharas assinaturas das revistas.

A Revista Femining1914-1936) é apontada como a mais inovadora dodqmer
pelo tipo de estrutura comercial, que pode seriderala precursora da imprensa
feminina moderna no Brasil. Em 1928 su@&ruzeiro,aquela que iria se transformar
na maior revista ilustrada brasileira. E nos ar@$01chega ao Brasil a precursora da
fotonovela, criada na Itdlia anos antes. Eram hi&tde amor em quadrinhos que sé
viraram fotonovela de fato em 1951 (BUITONI, 1990).

Em 1952 Capricho,da Editora Abril, é lancada, abrindo caminho pagasamde
imprensa feminina brasileira. No final da décad&@detingiu os 500 mil exemplares,
ndameros jamais alcancados por outra publicagdomalaeres no pais. O contetdo da
revista era basicamente formado pela fotonovela. &tws 50, consolida-se, também, a

vinculagdo consumo-imprensa feminina.
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Nos anos seguintes, a mesma Editora Abril lancas thaas revistas femininas

de sucessdClaudia, em 1961 é&Nova em 1973.

3. Imprensa feminina: o jornalismo em questéo

3.1.0bjetividade jornalistica

De acordo com Buitoni (1990), a imprensa femininafres inimeros
questionamentos com relacdo a sua validade jotinali€ encarada como nao-séria,
nao-importante e, muitas vezes, como nao-jornaliSras afirmacdes obviamente tém
como parametro um modelo de jornalismo ocidental tomo “objetivo”, que engloBa
procedimentos e padrdes ligados a forma e ao amtejie de fato diferem em alguns
pontos do jornalismo praticado nas publicacGesrfsras, comcClaudia

Schudson (1978) ressalta que, antes de 1830, desalede objetividade néo era
uma questdo para o jornalismo. Assim como a id@andticia. Esses conceitos
apareceram nos Estados Unidos na era jacksoniama, & transformacdo e
democratizacdo da imprensa, através da penny °préssautor explica que essa
transformacao foi possivel, em grande parte, potacda democratizagdo da politica, da
expansdo da economia de mercado e do crescimemfasd® média urbana. Portanto,
sdo conceitos nascidos nos Estados Unidos. Anése,dera esperado que 0s jornais
fossem parciais, “ndo-neutros” e que nao trouxessenoticias do dia.

Porém, naguele momento, a crenga na objetividalenia-se a separar fatos de
valores, e o trabalho jornalistico era, como Scbuddenominou, um “empiricismo
ingénuo” faive empiricisth Porém, a experiéncia com a propaganda durante a
Primeira Guerra Mundial, no inicio do século XX|lommu em questédo a crenca na idéia
de que os fatos por si s6 eram confiaveis. A simf#enos eventos foi substituida por
uma série de procedimentos e critérios em que s @®s sobre o0 mundo s6 seriam
confiaveis se legitimadas por uma comunidade iofiwl. Fatos, neste sentido, ndo
sdo aspectos do mundo, mas afirmacdes consenstelwvdidas sobre o mesmo.
Schudson conclui que o “empiricismo ingénuo” nasagi@receu do jornalismo. Porém,
apos a guerra, subordinou-se ao ideal mais saiikiice objetividade, apontado acima
(1978, p. 3-11).

A objetividade tdo evocada por jornalistas, e qagaso caminho para a

imparcialidade e a neutralidade é analisada tamp@&mGaye Tuchman (1993), que

® Jean Chalaby também partilha desta ideia no ddimarnalism as na Anglo-American invention...”, $99
6 Sobre a Penny Press, ver Schudson, 1978, cap. 1.
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partilha com Schudson a idéia de um procedimertratégico de defesa do trabalho
jornalistico, para neutralizar criticas e acusac&eambos concordam que as criticas
aos jornalistas e ao jornalismo normalmente esi@gionadas a objetividade.

Tchuman descreve os rituais seguidos por reponteeelitores para determinar o
que sdo fatos e como estruturd-los numa nétidaexpde quatro procedimentos
estratégicos obedecidos por jornalistas na budeaghgetividade: a “apresentacéo de
possibilidades conflituais”, que seria transfornean fato algo importante, dito por
alguém importante, mesmo que nao se possa verdfeasse “algo” é verdadeiro ou
nao; a “apresentacdo de provas auxiliares”, qusisienem utilizar fatos aceitos como
verdadeiros para corroborar aquele que se quetsrddibilidade; “o uso judicioso das
aspas”, que pressupde a utilizacdo das mesmasiga@nstrar que aquela fala ndo é a
do repérter, como se a noticia falasse por si mesnper Ultimo; “a estruturacdo da
informac&o numa sequéncia apropriada”, que consssf@ramide invertida, que origina
o lead, ou ainda, a hierarquizacdo das informag@#s mais importante para 0 menos
importante —, avaliadas de acordo conmews judgemefitdo repérter, aceito como
critério objetivo.

O jornalismo “sério” estaria intimamente ligado fato, enquanto a imprensa
feminina — o jornalismo nédo-sério — prioriza a mae, que nasce de tendéncias (moda,
decoracao) fabricadas pelo mercado. Buitoni apqota “o fato jornalistico, colhido
segundo padrdes vigentes no jornalismo ociderttat&do por jornalistas profissionais,
parece estar pouco presente nos veiculos femini(i®g0, p. 12). As publicacdes
femininas “trabalham” com a novidade, em vez ddcretEssa idéia do novo surgiu,
em grande parte, por causa do conteudo de modegaiinesses veiculos, que estava
sempre ligado a novidade, o que acabou impregnamesto do conteudo.

Tuchman conclui que os procedimentos adotadosqpanteres e editores nao
podem ser considerados objetivos da forma comorosljstas alegam ser, ja que dao
margem a brechas e dependem da visdo de mundoontadistas, e das politicas

editoriais das organizagdes jornalisticas.

3.2. Literatura X jornalismo: o lugar da imprensa feminina

" Entende-se como noticia “uma compilacdo de fatabaalos e estruturados pelos jornalistas”, TUCHMAB93,
p. 77.

8 Pornews judgemerentende-se a perspicacia profissional do jorealéssua experiéncia e sua nogéo de senso-
comum. E o conhecimento que o diferencia das opgasoas comuns. TUCHMAN, 1993.
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Buitoni assinala que “a imprensa feminina nascéuossigno da literatura, logo
depois acompanhado pelo da moda. Nos primeirosagnmpoda e literatura dividiam
as atencdes...” (1990, p. 22). No Brasil, a litematesteve presente em veiculos
destinados as mulheres até os anos 1960, sob a flermmances, contos e fotonovelas
e como estilo textual — este perdura até os didmpe A revisteClaudia, por exemplo,
publicava contos periodicameh&chegou a promover um concurso entre as leitdras.

O estilo literario € comumente encontrado nas pabdes femininas brasileiras.
E esta forma de escrever é encarada como algeégsta que aproxima as revistas
das leitoras, ja que a intencdo das primeiras érserespécie de conselheira e amiga
das ultimas, como mostra a citacdo a seguir, de mataria sobre a recente capital

Brasilia, publicada no primeiro exemplar da revidiaudia

Os homens falam tanto em seu dificil dever de “mimaa Brasilia”. De criar
novas e melhores condicdes de habitabilidade, fadésoursos sérios e
compridos, tragam planos complicados. Mas a “humagdio de Brasilia” ndo
depende tanto disso, € uma obra muito mais sutilformais delicada. E
preciso criar lares em Brasilia, € preciso poricastnas janelas dos prédios, é
preciso dar uma nota pessoal aqueles apartamexis iguais. E um trabalho
exclusivamente feminino...e esta sendo feito pdhemas CLAUDIA, 1961, p.
13).

Porém, esta caracteristica ndo era propria sonmsntpublicacdes lidas por
mulheres. Schudson demonstra em seu ja cibaslmovering the Newgue até o inicio
do século XX ainda era comum nos Estados Uniddiartio estilo literario para
publicar noticias em jornais diarios. A mudanca\egds a Primeira Guerra Mundial,
junto com a idéia de objetividade: o jornalismdaetiiério” ndo era compativel com a
proposta dos americanos de torna-lo objetivo.

Jean Chalaby (1996), ao comparar o jornalismo aaglericano com o francés,
de 1830 a 1920, conclui que o primeiro é mais olgejue o segundo. O autor enfatiza
que o modelo de jornalismo, baseado na forma tdiegrde divulgacdo noticiosa,
nascida em meados do século XIX, € uma invencat-aonericana. Enquanto que,
naquele tempo, os franceses se mantinham soluénofa de suas origens tradicionais,
baseadas na literatura. Chalaby argumenta que at@cteristica contribuia para

inviabilizar a objetividade no jornalismo francés.

° Nos exemplares analisados de 1961 e 1968.

10 Em 1968Claudiapublicou contos de leitoras vencedores de um cenquiomovido naquele ano.

11 Os veiculos da imprensa feminina encontram-sesuengrande maioria, no formato de revistas. Dedacoom
MIRA, 2001, p. 43 “a revista é a midia mais feminiue existe”.
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No Brasil era comum aos grandes escritores limsdambém a profissédo de
jornalista. Nos anos 1950, entretanto, com o ideamodernidade em voga — trazido,
especialmente, pelo governo JK — nasce o que seochale “a nova imprensa
brasileira”, que sedimentou uma série de alteragdgsrnalismo do pais, que vinham
acontecendo desde o inicio daquele século. A madarags notavel foi a adocdo do
discurso da objetividade. O que, na pratica, Sicavh, dentre outras coisas, que nao
existia espaco para o estilo literario na tarefgpulgicar noticias diariamente. A idéia
era relatar fatos e ndo “contar estorias”. (BARBQ3207, p.150).

A partir destes eventos € possivel perceber poadgunprensa feminina € tratada
como nao-séria, ou ainda nao-jornalismo. Além deas relacionadas a objetividade e
ao texto literario, a ndo seriedade das revistagnfaas também esta ligada ao seu

conteudo, aos tipos de assuntos que as mesmasuabood freqiéncia.

4. O “universo feminino” em Claudia

Com o desenvolvimento da industria, com a urbaézag o surgimento da
classe média do fim do século XIX até meados do XXasa se tornou personagem
principal na vida das mulheres, estimulando a &tyra, a decoracdo e a produgéo de
utensilios domésticos. Todos produtos de consufoadidos pela imprensa feminina;
nao apenas no conteudo editorial, mas também naipéo. Em 1940, consolidaram-
se as quatro principais e mais tradicionais edisofemininas: moda, beleza, casa e
culinaria.

Os primeiros exemplares @audia, em 1961, mostram claramente a firmagao
daqueles temas em seu conteudo. E ao abordar idategncasamento, cozinha ou
beleza a revista evocava com frequéncia a idéiarde“esséncia feminina”, afirmando
0 ambiente privado como lugar natural da mulhesakando suas qualidades maternais
e domésticas. Apesar de se colocar de forma cad@a com relacdo as mulheres na
maior parte de seu conteudo, existia espaco — pegue verdade — para alguns
contraponto¥.

A imprensa feminina é alvo freqlente de criticastemo de seu conteudo
considerado despolitizado e despolitizador, quédira representacdo das mulheres a

uma imagem conservadora, que, em geral, ndo asagmeolutar por seus objetivos no

12 Em 1963 Claudialanca a psicéloga Carmen da Silva na coluna “Adetser mulher”, que tratava de assuntos
considerados polémicos e inovadores naquele tipeidelo (BASSANEZI, 1996; BUITONI, 1990).
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plano social, priorizando sempre o individual erivgdo, e que tem o habito, ndo por
acaso, de dizer a elas como se comportar frentagBUITONI, 1990, p. 79).

Um bom exemplo de qu€laudia poderia se encaixar nessas criticas é o
primeiro artigo da coluna “A arte de ser mulhErassinado por “dona Leticia” . O

texto, sobre manias indesejaveis dos homens, glida

Temos que admitir que existe, por parte da mulbera implacabilidade
espantosa, cega e funesta. Dir-se-ia que, incapizedter uma liberdade e
uma independéncia tdo desejadas, elas vingam-se adlomem, matando nele
a faculdade tipica de seu sexo, de pertencer, mgameeja em pequena parte,
s6 a si proprio, de estar, ao mesmo tempo, emasseem outros lugares. Os
cilmes, a ternura obsessiva, a paixao, sdo mudEess\a mascara de uma inveja
inconsciente... Mas ndo é por este caminho queeselvem os grandes
problemas da convivéncia e as mulheres mais vivasdernas ja entenderam
isso. A mulher de hoje ndo aspira a liberdade pojda possui, a tem dentro de
si, na consciéncia de sua importancia como mutfeeseu valor individual (D.
Leticia, 1961, p.69).

Preocupar-se com a casa, o marido e os filhos, admleza e a moda, eram
pressupostos de um “universo feminindd qual todas as mulheres tém as mesmas
caracteristicas, biolégicas e sociais, e 0 quatlersamente explorado e construido por
Claudia De acordo com Carla Bassanezi, “as revistas faasméo séo o espelho fiel
(ou mesmo o distorcido) d' A Realidade, apenaséconima visdo desta (a0 mesmo
tempo em que fazem parte da propria realidade [$odiB996, p. 17-18). Séo
percepcbes da realidade que elas ajudam a constwiMmesmo tempo em que
reproduzem valores predominantes de determinadoctéistorico.

A ideia de que a mulher pertencia naturalmentespagd privado foi duramente
contestada no fim dos anos 1960 pelo que foi chardadgsegunda onda do movimento
feminista, que além de reivindicar politicas e tpie dessem direitos iguais a homens e
mulheres, buscava, também, construir no &mbitoéwed uma historia das mulheres e
uma teoria para entender e explicar a “submiss&oirina. Um dos conceitos surgidos
naquele periodo foi o dgnero

Os estudos feministas da década de 60, em suaianaitlizavam a ideia de
género em oposicao a de sexo. Isso quer dizerlgumas tedricas “separavam” o que
era socialmente construido do que era biologicaendatilo. Mesmo admitindo que
certos comportamentos atribuidos as mulheres fo$sgm de construcdo social, o

feminismo dos anos 60 era baseado na diferengagial entre homens e mulheres e na

13 A coluna ficou famosa pelas méaos de Carmen da,$itva963 até 1985.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

igualdade entre as mesmas. Nao era exatamentemi&no bioldgico”, mas sim o
que Linda Nicholson (2000) chamou de “fundaciomatisbiolégico”. Porém, a mesma

autora argumenta que tanto o género como o sexfioutéae construcdes sociais.

A utilizacdo da categoria género como construc&tabke cultural permitiu aos
estudos feministas, segundo Natansohn (2002) camhecimento de uma variedade de
formas de interpretacao, simbolizacdo e organizdaddiferencas sexuais nas relacdes
sociais e perfilou uma critica, quase unanime,isténcia de uma esséncia feminina",
além de dar énfase ao carater estritamente saa$abliflerencas sexuais, afastando a
idéia de naturalizacdo. O conceito permite, ainaastrar que nao existem duas esferas
distintas, uma feminina e outra masculina, e quaumdo de homens e mulheres é
necessariamente o mesmo, e tem o desafio de anaBigaso a “relacdo entre
experiéncias masculinas e femininas no passadotamd®Eem a ligacdo entre a histéria
do passado e as praticas histéricas [e culturmig]si (NATHANSON, 2002; SOIHET,
s/d).

Outro fator deslegitimador da imprensa feminina celacdo a seu conteudo € o
de que aqueles temas relacionados as mulheresssiderados menos importantes. Os
assuntos relevantes encontram-se no espaco publi@bitado majoritariamente por
homens e os mais amenos e ndo-sérios estdo noodpmiviado. Portanto, além de
naturalizar caracteristicas comuns as mulheres, ggnavam assuntos de interesse
comum, 0S mesmos ainda eram considerados “mener@s€nos importantes que a
politica ou a economia, por exemplo.

Em 1968, entretanto, por conta das tensfes gepmlasintensa mobilizacéo
social no Brasil e no mundcClaudia abriu espaco para assuntos e abordagens
diferentes do que publicava normalmente. A tensficahturbado contexto histérico
chegou as paginas da revista de duas formas: coannava abordagem sobre os
assuntos “de sempre” e com a publicacdo de terfaremitiados, ndo necessariamente

considerados apenas de interdesgning mas ddodos
4.1. 1968 Claudia flerta com o jornalismo “sério”
O ano de 1968, no Brasil e no mundo foi marcadoip@nsas mobilizacdes

sociais, geradas pelo descontentamento com os osodghis da Guerra Fria — 0
capitalismo e o comunismo, pela descrenca nos iganad da politica tradicional
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(RIDENTI, 2002), e pelas reivindicacbes dos movitoensociais pelos direitos das
“minorias”, dentre eles estava o feminismo (PIN2003).

O més de maio foi considerado o periodo mais teltsano, por conta dos
protestos em Paris, que duraram o més inteiro segiiram o general De Gaulle do
poder. Por sorte ou azar, ja que o Brasil estavasegime militar, a edicdo de maio de
Claudia era um especial sobre Moscou, que trazia maté&ddse comunismo e
marxismo, sobre a vida das mulheres na cidadegwsi#s com personalidades
femininas russas, dentre elas a Ministra da Cultorgoverno da U.R.S.S., além dos
temas “de sempre”, como o editorial de moda e d68riaa de culinaria e decoracao. Na
carta as leitoras, Luiz Lobo antecipa o que seneomtrado em sua reportagem,

intitulada “A revolucéo das mulheres”:

O artigo 122 da Constituicdo da Unido das RepublBacialistas Soviéticas
garante & mulher direitos iguais aos do homem ‘g os dominios da vida
econdmica, do Estado, cultural e politica.” Ela Bsimesmas oportunidades de
trabalho, de repouso remunerado, de salario, degssegcial e de instru¢ao, ndo
sO na Constituicdo como na vida pratica. Com maisdetalhe: o Direito
Soviético ndo reconhece a figura juridica do “cals familia”. [...]

A independéncia da mulher chega a tal ponto quedelgpode ser obrigada pelo
marido a ficar em casa e nem esta obrigada a &eguiando por acaso ele é
transferido para outra cidade. Os bens que cadaourxe para o casamento sédo
de propriedade pessoal, mas os bens adquiridostdubacasamento (com o
dinheiro de um ou de outro, ndo importa) sdo pedade comum e podem ser
negociados por um ou por outro, indiferentemenfg(LOBO, 1968, p. 174).

Nos meses seguintes, ndo era incomum encontrartagpos e artigos sobre
mulheres ativistas, protestos estudantis, pilulac@mcepcional, ou mesmo sobre
Herbert Marcuse. A revista ndo apenas tratou denass politicos e sociais, como deu

novo enfoque, mais liberal, a temas recorrentessaratados de forma conservadtira.

5. Breve conclusao

A partir da andlise de algumas caracteristicas goeolvem a idéia de
objetividade jornalistica, foi possivel perceber gae a imprensa feminina € tratada

com tanto desdém, apesar de seu sucesso comPanié@m, como alguns dos autores

14 Em 1968Claudiaapresentou duas matérias sobre pilula anticonaelaiom enfoques bastante distintos
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abordados provaram, a objetividade é muito maisideal, que abriga determinados
procedimentos e critérios, do que algo de fatogoresno trabalho jornalistico.

Portanto, se a principal caracteristica definidtmadbom” jornalismo, ou ainda,
d’O Jornalismo, esta em xeque, ndo se pode afiquaro que é feito na imprensa
feminina ndo é jornalismo. Ou ainda, como defenuigoBi (1990), existem varios tipos
de periodismo, que adotam diferentes critérios aeqatimentos; um deles é aquele
direcionado as mulheres. E de acordo com a mesta@aaws profissionais destas
publicagcbes se definem como jornalistas de ameeglasgervicos, entretenimento,
esclarecimentos.

De acordo com Maria Celeste Mira (2001, p. 43-4&)evista € a midia mais
feminina que existe”, além de acabarem “servind@taswezes como guias de agéo,
conselheiras, persuasivas e companheiras de [&z&rdentificacdo entre mulheres —
especialmente as de classe média — e revistasif@asié@ que torna este tipo de midia
autorizadaa representar e — por que nao — contribuir na royEs de um “universo
feminino”. Claudia tratava de casamento, filhos, marido, cozinha, an®dlecoracéo
como pressupostos deste “universo”, pertencentesa definicdo demulher como
categoria universal, reproduzindo, em boa partgedecontetdo, ideias de uma esséncia
feminina, combatidas com fervor pelo feminismo oo flos anos 1960 e das décadas
posteriores.

A formula utilizada pelas revistas femininas mudauito pouco desde seu
surgimento. “Revista feminina sempre fala de mbeéteza, casa, amor... O que muda é
a dosagem de cada um deles, podendo mesmo algnas ser excluidos. O que se
transforma € a visdo historica a partir da quabaam desses temas vai ser exposto...”
(Mira, 2001, p. 59), como ocorreu co@laudia em 1968. Ou ainda, como observa
Buitoni, “0 movimento principal continua a ser padentro. Incentiva-se a
profissionalizacdo da mulher [...], mas acentuagmpel de cuidadora da casa e da
alimentacéo da familia” (1990, p. 72).

MesmoClaudia considerada pioneira de diversas formas (foiragira revista
comercial brasileira a fala de pilula, aborto, feistho e homossexualismo, a produzir
seus editoriais de moda e inaugurou, no Brasilprom&to americano de revistas),

mantém como seu grande fildo a moda e mundo daroésti

1> BASSANEZI, 1996, p. 15-16.
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As tensdes geradas em torno da condicdo feminisaanos 1960 e 70 né&o
foram suficientes para causar grandes mudancasravésas para mulheres, que
absorveram parte das reivindicagOes feitas pelamento feminista — que, diga-se de
passagem, acusava as publicagées de manter umenincagservadora das mulheres —

relacionadas, especialmente as questdes sexuais:

Enfim, a tal revolucdo dos costumes foi quase @ue somente revolugdo
sexual. Virou moda falar de sexo, mas as meninant@ram a brincar de
boneca e de “casinha” e os meninos a jogar boldizea palavrées. As revistas
para mulheres, como n&o podia deixar de ser, mticn um pouco de
erotismo em suas paginas, mas ndo abandonaramnarieyla moda e os
cuidados de beleza (ARRUDA, 2002, p. 41).

Apesar das criticas de parte dos jornalistas éetiaisistas, a imprensa feminina
compde uma fatia importante e bem-sucedida do mereditorial no mundo inteiro. E
compreensivel que ndo se proponha a mudar de férri8el esta dando certo desde o

século XVII, ndo ha, entdo, razbes para grandasfoemacdes.
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