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Me leva Brasil: Telejornalismo e difuséo cultural®
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RESUMO

O Me leva Brasil € um dos quadros da revista teiewi Fantastico, que aborda os
costumes e tradicOes especificas de diversos kighlréBrasil. A partir desta analise
pode-se perceber a difusdo cultural existente pet&sularizacdo da midiaa vida dos
seus receptores, que de maneira indireta tem uma pa cultura de um dos
personagens imbutidos em sua vida. A partir daisnéde quatro quadros veiculados,
verificam-se aspectos que representam a hibridizaigiiural e a abordagem de culturas
locais, como exético e excéntrico.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura; Identidade; Sociedade; Telejornalismo.

INTRODUCAO

A cultura brasileira é rica: além da extensao tteidl vasta, contém fluxos
migratorios de diversos paises, desencadeando agil Briscigenado e de diversidade
cultural infinita. Aliado a isso, a globalizac&oegeva informacao e tecnologia a todas
essas comunidades populares fazendo com que ¢das Be#luenciadas por outros
modos de vida. Ja o meio televisivo aborda maissemcotidiano, noticias gerais de
assuntos ligados ao dia-a-dia da populacdo e, sos axtremos, como programas e
telejornais semanais, a cultura ganha espaco rm mei

A revista eletrénica do Fantéastico esta no ar hargs, levando semanalmente
todos os dominggsuma programacéo diferente aos telespectadoresnd@ de
assuntos diferenciados dentro do Fantasticdha varios quadros de entretenimento,
saude e preé-historia. ®le leva Brasil € um quadro que existe ha 8 anos na revista
eletrdnica, e leva aos receptores entretenimenttacto histérias de pessoas simples,
assim contribuindo para rede nacional a culturaegte embutida no personagem.

Com a andlise qualitativa do quadvie leva Brasil, pode-se confirmar a existéncia de

culturas e costumes singulares, sendo difundidosedmnacional, agregando valores
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na cultura e no costume de cada telespectador.dQuarquadro busca personagens
simples e irreverentes, € em sua maioria para aroshmo vivem essas pessoas hum
mundo globalizado, em constante desenvolvimentasinigl, econémico e tecnoldgico.

No estudo foram analisados quatro quadros do Me Brasil, dois do ano de
2005 e dois do ano de 2008, que mostram o “telgjiemo”’de maneira diferente, ou
seja, uma revista eletrbnica que leva para a sadeednformacdo de maneira
descontraida. Na revista Fantastico os receptayetam com todo tipo de noticia,
principalmente de tragédia, mas para descontralg@oexibem noticias leves, entdo
entra em cena o quadro estudado que além de infoataba ocorrendo uma difusédo
cultural.

Entretanto, para embasar teoricamente o trabaldo seilizados para fomentar
0S argumentos o0s conceitos de alguns estudiosos &mnato Ortiz, Gabriel Cohn,
Edgar Morin, Néstor Canclini, Luiz Lima, Umbertodze Martin Barbero. Desta forma
€ pretendido mostrar um formato midiatico de hikad as culturas individuais dos

receptores que assistem o quadro.

1 - CULTURA BRASILEIRA

Para conhecer e aprender a cultura brasileira@sségo saber: o que € cultura?
Qual sua definicdo? Partindo de um dos livros moaiisultados por estudantes, tedricos
e pesquisadores, o dicionario Aurélio diz que:uralté “ato, efeito de cultivar”. Essa
definicdo tem reflexos quando € observada, em cmades populares, a preocupacao
que eles tém para permanecer viva a cultura cod@pelos seus ancestrais, que hoje
ja sofreu influéncias de outros costumes e tradicoe

Mas, ndo ha sb essa definicdo existente no Aurélig outra € “0 complexo
dos padrbes de comportamento, das crencas, dawiigdsts, das manifestacbes
artisticas, intelectuais, etc., transmitidos ce#tiente, e tipicos de uma sociedade”.
Atualmente, as culturas populares mantém consesvadstumes identitarios de seus
povos, porém com as informagfes estando dispordviagos, no radio, em jornais e
revistas, televisdo e Internet. Segundo Morin (2q22677) “a cultura ndo deve ser
considerada nem como um conceito nem como um prinaidicativo, mas como a

maneira como se vive um problema global”.
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A sociedade acaba adquirindo e conhecendo um pdaidostoria de diversas
culturas, a depender do individuo ele acaba imnderem sua vida um pouco dos
costumes de outros povos.

A medida em que as culturas nacionais tornam-ss exgiostas as influéncias
externas, é dificil conservar as ideologias cuiuirtactas ou impedir que elas
se tornem enfraquecidas através do bombardeameddoirdiltracdo cultural.
(HALL, 2005, p. 74)

Isso aconteceu quando os portugueses chegaramast &n 1500, logo no
inicio eles encontraram culturas intactas, povogplgs, com costumes e crencas bem
distintos e diferentes da cultura portuguesa, mopte colonial os indigenas nunca
tiveram contato com informacdes e muito menos colturas e povos diferentes. De
acordo com Virgilio Pinto (2003, p. 9), este foinfuelemento importante para se
compreender a fusdo cultural e os processos de rcagdo entre portugueses e
indigenas”. A mimica, sem duvida, foi o primeiro ione&le comunicacdo entre 0s
mesmos.

A partir dos primeiros contatos os indigenas comagaa sofrer influéncias
culturais, os dois povos adquiriram de certa foerperiéncias culturais que ficaram
inseridas no comportamento individual. Mas paratifr um pouco o inicio de uma
hibridizacdo cultural, Pinto relata um fato ocooridom dois fugitivos, degredados e
naufragos que atuaram como meio de comunica¢cé® emtopeus e indios, na época da

colonizacéo do Brasil, escrita na carta de PerodéaZaminha.

Jodo Ramalho e Diogo Alvares Correia, apenas pa@a dois exemplos

classicos, viveram em harmonia entre as tribosgerds, aprenderam seu
idioma e tiveram muitos filhos, foram os primeiriogérpretes e suas proles
constituiram a primeira geracdo mestica, 0s maroslugsta primeira geracao
foi também bilinglie, apreendendo tanto o portugi€sseus pais como o
idioma nativo de suas maes. (PINTO, 2003, p. 9)

Como foi relatado, na mistura das racas entre goeses e indios, percebe-se
que os filhos misticos possuem uma hibridizacdeu@ll genética, que iram levar
consigo durante toda sua vida, depois iram conhemeas culturas no decorrer de sua
evolucdo como pessoa e se adaptaram com um powealdeima.

Entdo, partindo desta logica, analisa-se a cultresileira como uma das
culturas mais ricas e influentes dentre os outadsgs, por ela ser muito mistica, hibrida
e adaptavel, pois seus povos preservam em cenasngades costumes, crencas e
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tradigbes intactas, j& outras deixam mostrar unva adaptacédo, devido a influéncia de

outras culturas.

O popular € nessa histéria o excluido aquele gogéra patrimonio ou

nao conseguem que ele seja reconhecido e consgmdotesaos que
nao chegam a ser artistas, a individualizar-se, memparticipar do

mercado de bens simbdlicos “legitimos”, os espectsd dos meios

massivos que ficam de fora das universidades endsgus “incapazes
de ler e olhar a alta cultura porque desconhechistéria dos saberes e
estilos. (CANCLINI, 2003, p. 205)

E partindo deste pensamento que o quadro televidigdeva Brasil, vem se
expressar diante da sociedade, através da espeizacfio midiatica, mostrando artes,
crengas, interferéncias de outras culturas, costuenmovimentos culturais diversos,
encontrados em seus personagens que enriquecargrama do Fantastico e o préprio
quadro.

A cultura brasileira também faz parte da culturardessa, pois é embutida na
vida da sociedade costumes americanos, que viesamagsa, devido ao cinema que
trouxe ao conhecimento da populagéo brasileira dongie vida americano, o fast food,
a calca jeans, a coca-cola, Mc Donald’s, isso edevisto em pequenas comunidades
gue tomam coca-cola e usam calca jeans. Até ermalgaldeias indigenas tém indios
vestidos em uma calca jeans, com a difusdo derasltauitos indios deixardo de ficar
como vieram ao mundo, eles se adaptaram a alguihssede vida civilizacionais
utilizando vestes.

A cultura de massa néo é tipica de um regime digpitaNasce
numa sociedade em que toda a massa de cidaddos se v
participando, com direitos iguais, da vida publidas consumos,

da fruicdo das comunicagfes; nasce inevitavelmemtegualquer
sociedade. (ECO, 1998, p. 44)

A globalizacdo foi um ponto forte na modificacao aestumes primitivos da
cultura brasileira, nela esta inserido a tecnol@yi@ economia que parte da troca de
produtos e de conhecimentos, com isso, a modificaigh estilo de vida brasileiro
existira sempre.

Segundo Ortiz (1998, p. 15), “a globalizacdo € @mbmeno emergente, um
processo ainda em construcdo”. Quilombolas, indigerurbanos todos ja sao
beneficiarios da globalizacdo em formas diferentes) a tecnologia a televiséo, radio,

telefone e Internet a informacéo chega a todos.
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Evidentemente uma andlise que se abre para o éentamd da

mundializagdo da cultura se choca com boa partead&éo intelectual
existente. O que se propde estudar é justameniojunto de valores,
estilos, formas de pensar, que se estende a uraesidade de grupos
sociais vistos até entdo como sonhos de seus psapestinos. (ORTIZ,
1998, p.21)

Cada individuo tem o livre arbitrio de escolher aeitar o que deve ser
aproveitado de uma determinada cultura para agregasua bagagem cultural. No
Brasil existem povos de diversas partes do munde, migraram para o Brasil,
provavelmente, por ser um pais mais hibrido e difieado culturalmente, estando apto
a todo tipo de cultura e costume, porém cada eultoabita a outra, se alimentando
dela mais ndo desconfigurando suas raizes.

A mundializagdo da cultura reconfigura também diderda cidadania: “De

tanto crescer para fora, as metropoles adquireractedisticas de muitos
lugares. A cidade passa a ser um caleidoscopicadees, valores culturais,
linguas e dialetos, religides e seitas, etniascasraDistintos modos de ser
passam a concentrar-se € a conviver no mesmo kayarertidos em sintese do
mundo”. (BARBERO apud JANNI, 2003, p. 61)

A cultura brasileira possui a diversidade cultucs, racas e etnias, devido a
vinda de habitantes provenientes de outros paisespgssuem diferentes costumes.
Assim, percebe-se que a fortes influéncias em d&llistintos de outras culturas, na

cultura brasileira.

2 — O TELEJORNALISMO E A DIFUSAO CULTURAL

A divulgacéo cultural por intermédio da midia, sanite aos receptores uma
infinidade de informacgdes, que eles provavelmegdi® obteriam se fossem conhecer
pessoalmente sua histéria cultural, pois a televisds comodidade as pessoas. O
telejornalismo tem a possibilidade de fornecer £3sformacdes a seus receptores,
sendo um emissor ativo de noticias.

Rezende (2000, p. 31) afirma que “a TV € o pridcygdculo de comunicacao
do sistema de comunicacao de massa brasileira@?, el@ estar nesse meio 0s emissores
das mensagens televisivas, aproveitam para forrparides aos individuos sobre
determinados assuntos. Quando a TV aborda tema@mipols como estupro,
assassinato, eles viram o assunto principal emersas populares, até mesmo assuntos
nao polémicos do cotidiano como economia se estigepauta jornalistica acaba

entrando nas conversas informais e informal.
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Num mundo cada vez mais globalizado, cresce a umsaega, O
descompasso com uma realidade que somos incapazedsbrver
completamente — natural o interesse por assuntesigcundam nossa
vida e o cotidiano que nos é familiar ou préxim@édo que é proximo
no tempo: quanto mais tempo real, melhor)”. (PEFREUJUNIOR,
2006, p. 97)

Para que a televisdo ajude na divulgacdo das as)térnecessario que ela seja
sempre pautada como um dos assuntos dos telejtooaisestadual e nacional. Mas, a
televisdo brasileira costuma seguir um enquadranfeito como modelo de telejornal,
0 padrao “Globo” que é seguido praticamente emstadaemissoras afiliadas e também
nas emissoras que nao sao afiliadas, que acabamdobum formato Unico para
abordar determinados assuntos.

A funcao de vigilancia dos eventos pode levar a fungado chamada
pelos norte-americanos de “agenda setting” queticom®m os meios de
comunicacao determinarem a agenda da discussdicgUdn selecionar
assuntos de maneira tendenciosa, favoravel aosessts das classes
dominantes e dos proprios meios. (BORDENAVE, 2@033)

Com a agenda setting citado acima, fica mais &diénder como os assuntos
viram noticias entre a sociedade, por que é arphasta agenda que 0s assuntos mais
importantes nos telejornais viram tema de conveyepslares. Na revista Fantastico, o
espaco feito para o quadro do Me leva Brasil, désparas comunidades de massa o
interesse em saber sobre as culturas existentggersmagens e virou assunto principal
de muitas conversas por ser diferente do formataiistico.

De acordo com Lima (2005, p. 125), “o aprimoramesidogosto popular pelo
aprimoramento dos produtos de arte popular ndo & guestdo tdo simples como
gostariamos de crer”. Por isso o reporter do quisidnaricio Kubrusly em suas matérias
traz de maneira descontraida um pouco da cultyral@oe da arte popular de alguns
personagens para serem transmitidos aos telespextadespertando neles o gosto em
conhecer outras culturas, assim ele consegui prepsleeceptores para assistir as
reportagens, desta forma absorvam conhecimentas sobultura difundida em rede
nacional, por intermédio do proprio quadro.

Os fatores que intervém na producédo de comportasgnbvocados por
mensagens Sao muito humerosos e complexos. Algunsspondem a
estrutura psicoloégica da pessoa, outros mantém ca@lacom

caracteristicas da propria mensagem, ainda outr@gnam-se no

contexto social da situagao. (BORDENAVE, 2002,4). 2
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O formato de saber como chegou no individuo a mépdo e como ele
assimilou é um pouco complicado, pois cada umpnétst 0 que vé de sua maneira,
varia muito de pessoa para pessoa, cada um tentssusnes, ideologias e bagagem
cultural diferentes, entdo o que poderé ser aldoraas informacdes para que seja
tirado proveito sera individualizado.

Mas, o profissional da comunicacdo podera levar ragsptores o material
inserido com suas ideologias, com objetividade sparsabilidade. Segundo Perreira
Janior (2006, p. 93), “ao assumir o papel de mexdiaghtre o real e o publico, o
jornalista busca intermediarios para entender odwurAssim, entendendo o mundo, a
cultura posta em plena difusdo na espetacularizégl@visiva no quadro Me leva
Brasil, o jornalista acaba vivenciando a rotinavitta dos personagens para depois
passar as informacdes aos receptores de formantikedda e familiar.

Ortiz (1998, p. 27) destaca como “uma cultura malimida ndo implica o
aniquilamento das outras manifestacdes culturdéscehabita e se alimenta delas”,
pode-se destacar além dos costumes e tradicOeguadiem utilizada por cada cultura,
0 sotaque, em cultura de outros paises, a pronundias os tipos de linguagem que é
transmitido para outras pessoas, acaba influenziaas discursos que algum individuo

possa utilizar explorando algum vicio de linguagendeterminada comunidade.

3 — ME LEVA BRASIL: UM OLHAR PLURAL

O primeiro Me leva Brasil foi ao ar no primeiro Dimgo do ano 2000. A
produtora atual do quadro Evelyn Kuriki lembra deea um link que aparecia um
gaucho e um nordestino”, as entradas do quadracexdo de alguma festa de algum
lugar do Brasil. Ja a partir deste momento é poadentificar a pluralidade cultural que
0 quadro estaria abordando, o contraste do gaudbmerdestino, foi para retratar dois
povos muito lembrados pela populacéo brasileiraseas conversas e até mesmo sendo
fonte de brincadeiras a exemplo das piadas faldadauas culturas.

Entretanto, o reporter Mauricio Kubrusly ao servidado para apresentar um
quadro irreverente pelo diretor do Fantastico, LMNa@scimento, teve como idéia
principal “buscar personagens simples com costusireples de qualquer lugar do
Brasil”.

A idéia segundo o repérter ndo era bem espetazaitaa diversidade cultural

existente no Brasil, mas mesmo ndo abordando o dadoultura, a televisdo acaba
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levando de certa forma a cultura existente nosopagens, pois eles ja& vém com uma
cultura embutida em seus atos rotineiros de vides gpessoas sao escolhidas para
participar do quadro pelo que elas fazem para sotareou se divertir.

No episodio transmitido no dia 13 de margo de 208Bponivel em:
<http://fantastico.globo.com/Jornalismo/FANT/0,,M&A4535-15607-130,00.html>,
Mauricio Kubrusly retrata o garimpo de ouro no Tuioes, a cidade Natividade é a
mais antiga do estado, que possui ainda os costdenestrair ouro artesanalmente, de
forma precéria sem seguranca para descer nos glagtsa forma de se comunicar com
os garimpeiros dentro do tunel, é feito com um aqumvai da superficie até o subsolo.
Depois, o0 reporter mostra os artesdos da cidadeamaa trabalham manualmente
confeccionando joias, as joias feitas na cidadseyma tracos Unicos da cultura que ela
carrega até hoje, com os tragos coloniais igugiéias dos reis e rainhas.

Os personagens dizem que eles tentam manter voudtlaa dos artesdos de
ouro, por que com a globalizacdo os meios tecnodggja estdo chegando na cidade,
mas eles ndo conseguem reproduzirem os tracosiaislompenas os novos perfis das
jéias encontradas atualmente. Cohn (1975, p. 1l€@ha “sobretudo no que diz
respeito ao tratamento da ‘cultura de massa’ cataolaogia, produzida num contexto
de dominacdo através dos mecanismos de mercadu’tadns 0s meios tecnoldgicos
chegando na cidade de Natividade os individuos déiwam que suas ideologias e
principios na confecgéo das joias sejam afetadwsasonovos mecanismos do mercado
citado pelo autor.

Em um segundo momento o Me leva Brasil visita ai®gtara conhecer o
concurso de carrinhos de café, que foi exibido r X de fevereiro de 2008,
disponivel em: <http://fantastico.globo.com/Josraldo/FANT/0,,MUL698511-15607-
130,00.html> . No filme “O, pai O” é retratado estaltura de sustentabilidade de
algumas pessoas na Bahia, através da venda dénbafenas ruas da capital baiana
Salvador, os vendedores ambulantes personalizararoshos de madeira para colocar
as garrafas de café, desta forma segundo algussnagens utilizados pelo repérter diz
gue chama a atenc¢ao dos clientes.

Além de mostrar a cultura do carrinho de café MaoirKubrusly puxa um
gancho para mostrar o estereotipo baiano de gaia B6 é carnaval e mesmo que nao
tenha carnaval é possivel encontrar algum grupoinstrumentos batucando nas ruas,
até instrumentos reciclados. Uma das personagests geadro Cristiane Sena diz que
ela pensa em “expandir a cultura do estado paraestados como o Rio de Janeiro
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para mostrar como funciona um dos trabalhos infarmeastentes na Bahia”. Depois de
mesclar a reportagem com estes pontos relevamesegérado a matéria com realmente
o concurso de carrinho de café, que € promovidaipofrancés que mora na Bahia ha
guase 30 anos.

Neste quadro observa-se a hibridizagdo cultural prreneia véarias partes do

mundo, ndo sendo diferente aqui no Brasil.

A presenca das tradicbes populares seja real,éelpode se exercer
enquanto fato local. Sabemos que ndo existe uma, uma conjunto
fragmentado de culturas populares, cujo raio de &céurto-circuitado
pelo Estado-nacéao e pelas industrias culturaisT(DRL998, p. 184)
No dia 12 de outubro de 2008 para comemorar o @sacdancas, o Me leva
Brasil fez uma homenagem a elas mostrando a irdlaétos desenhos japoneses na
cultura e no modo de vida de alguns jovens bragjlei episddio encontra-se disponivel
em: <http://fantastico.globo.com/Jornalismo/FANTYO,JL795955-15607-
130,00.html>. Onde um grupo de jovens da cidad®itbeirdo Preto na grande Sao
Paulo, se organizou entre amigos para gravar um BMIiblvendo monstros e lutas
marciais, segundo esses jovens a inspiracao veitidgdrias em manga, histérias em
quadrinhos em formato japonés.

A representacéo da diferenca nao deve ser lidassgadamente como o
reflexo de tragcos culturais ou étnicos preestalmilscinscrito na lapide
fixa da tradicdo. A articulagdo social da diferenga perspectiva da
minoria, € uma negociacdo complexa, em andamenie, pyocura
conferir autoridade aos hibridismos culturais guegem em momentos
de transformacéo historica. (BHABHA, 1998, p. 2015
Com a mundializacdo cultural que prolifera paraasipaises a cultura de um
determinado lugar, acaba levando costumes locasquee ele vire um costume global.
De acordo com Ortiz (1998, p. 20) a “cultura eratno plural, enfoque antagdnico a
visdo abrangente do iluminismo. Apesar das pol&nisabre como defini-la
conceitualmente, esta dimensdo pluralista permanecepermeia a tradicao
antropoldgica”.
A literatura de cordel é lembrada no quadro doldiade setembro de 2005,
disponivel em: <http://fantastico.globo.com/Josal/FANT/0,,MUL694913-15607-

130,00.html>, através do personagem Antbnio Lucertadelista, ele foi quem

produziu a abertura da minissérie “O auto da comgdd” exibida em 1998 pela Rede

Globo de televisdo, onde era retratada histérias figoras de xilogravuras. O
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personagem veio resgatar e mostrar para os tetadpees a historia dos cordéis,
atualizando a reportagem com as mudancas ocorridasultura brasileira e nos
costumes, o reporter faz um link dos cordéis astogm as historias dos cordéis atuais,
gue tratam de assuntos do cotidiano com o objetevpreservar a literatura de cordel
que esta desaparecendo. Um grupo de jovens estadamhecaram a escrever oS novos
cordéis com temas da atualidade em uma linguagers joaem, sem as historias

inventadas pelos cordelistas mais antigos.

A autonomia das artes (literatura, musica, artéstighs) possibilita a
criacdo de uma nova instancia de legitimidade mlltlegitimidade que
ndo deriva apenas dos valores intrinsecamentd@sismas se associa a
uma determinada classe social. (ORTIZ, 1998, p) 186

Quando se fala em legitimidade o autor explanaest§o da preservacao dos
matrimonios, das culturas, dos costumes que enpéida das comunidades brasileiras,
apesar de sofrer influéncias de outras culturasde®am que suas fontes de origem

desaparecam.

CONSIDERACOES FINAIS

O Me leva Brasil por ser um quadro transmitido exder televisiva, fazendo
parte de uma comunicagdo de massa, vem permeantiesse da sociedade para com
a diversidade cultural, onde traz informacgbes eamhdade para seus receptores que
acabam absorvendo outros modos de vidas existeat@sesmo Brasil, sem precisar
fazer viagens para conhecé-las, com apenas umeckegu qualquer aparelho da
comunicacao de massa eles acabam conhecendo @utumas.

Esse quadro se caracteriza como telejornalismotpiamisséo de informacao
e pelo veiculo de entretenimento como difusdo rlltés reportagens séo leves e nao
abordam assuntos que estdo na midia o tempo tamlondioria das vezes trata de
assuntos do cotidiano pouco discutido entre ogléiolsy, as pessoas simples que formam
um cenario cultural hibrido. Apesar da globalizagietar a rotina de vida dos
habitantes, ela veio possibilitar a igualdade f@rmacao.

A televisdo em seus telejornais e na programac&riadiatende aos
telespectadores na parte da difusdo cultural dagdiomogénea, com caracteristicas
identitarias para cada cultura, essas estratégmsrciais da TV sdo apenas para atingir

sua légica de lucro. O Me leva Brasil veio um pogoe quebrar isso, ele assume a

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&o — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

pluralidade das culturas, em um programa diferext#€ntrico, ousado, exético, mas
este formato de divulgar as culturas ndo chegadi@larizar ou vulgarizar as culturas, o
quadro veio valorizar mais elas e chamar a atedg&wciedade para a riqueza cultural

existente no pais que nao é s6 “verde e amarelo”.
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