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RESUMO

O livro é dedicado a quem busca um roteiro légico e estruturado para o
desenvolvimento de um planejamento estratégico de comunicagdo. A obra ¢ dividida em
quatro partes. A Parte I indica a estrutura de um projeto e a linguagem a ser utilizada. A
Parte II apresenta um modelo simplificado de interpretagdo do ambiente da organizacao,
e uma analise Swot. A Parte III dedica-se ao plano de comunicacdo propriamente dito.
Nele s3o indicados como definir objetivos e estratégias mercadologicas e de
comunicagdo, além da sugestdo de etapas para constru¢do de uma campanha de
comunicagdo: com criagdo, midia e or¢amentos. A ultima parte corresponde as dicas
extras que explicam a fun¢do dos elementos tedricos de um projeto. Nesta parte ha
também um modelo de projeto de pesquisa para coleta de dados em fontes primarias, e
indicagdes de fontes secundarias para coleta de dados. O livro possui 251 paginas,
formato 17x24, prego de capa R$ 52,00.

PALAVRAS-CHAVE

Propaganda e publicidade, planejamento estratégico de comunicagdo, comunicacdo
integrada de marketing, planejamento de campanha.

! Publicagdo lan¢ada no V Encontro de Autores/Editores de Publicagdes Recentes sobre Comunicagio -
Publicom, evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
INTERCOM 2009

2 Marcelo Abilio Publio é natural de Sorocaba, interior de Sdo Paulo. Graduado em Comunicago Social pela Escola
Superior de Propaganda e Marketing (ESPM-SP), e apaixonado por planejamento estratégico. Depois de formado
atuou como monitor de Projetos Experimentais na ESPM acompanhando professores orientadores e alunos no
desenvolvimento de Projetos de Conclusdo de Cursos. Enquanto monitor sintetizou um modelo de projeto para
padronizar e facilitar a atuagdo de alunos e professores. Fez mestrado em Desenvolvimento Econémico pela
Universidade Federal do Parana (UFPR) em Curitiba. Nesta cidade atua como professor na Pontificia Universidade
Catolica do Parana (PUCPR) e Faculdades Integradas do Brasil (UNIBRASIL) nos cursos de graduagdo e pos-
graduagdo em Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas, Jornalismo, Administragdo e Turismo nas disciplinas de
projeto experimental, criagdo, planejamento, marketing e pesquisa. Além disso, atua como consultor de planejamento
estratégico de comunicacdo e criagdo publicitdria em empresas de pequeno e médio porte e organizagdes da
sociedade civil.
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