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Resumo

Na sociedade midiatizada, espetdculo, midia e politica se amalgamam em diversos
momentos. A cobertura da Campanha Diretas Ja ¢ um dos exemplos dessa combinagao.
Tendo como referencial-metodolégico a analise do discurso, da escola francesa, esse
artigo analisa os discursos acerca do comicio pro-diretas — realizado na Candelaria, no
Rio de Janeiro — apresentados pelo jornal Folha de S.Paulo e pela revista Veja, nos dias
11 e 18 de abril de 1984, respectivamente. A inten¢do ¢ mostrar como cada um desses
veiculos de comunicagdo, ao seu modo, ativou os dispositivos constitutivos do evento
espetacular. Ao passo que propomos uma reflexdo, a respeito da forma como os
discursos jornalisticos conduzem a espetacularizacdo de eventos criados para serem
vistos e sentidos, através da midia, como no caso da Campanha Diretas Ja.
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Introducio

Na historia politica brasileira, percebe-se a atua¢do da midia no decorrer da
instauracao das formas de Governo. Em 1964, por exemplo, quando foi estabelecido o
Regime Militar e em 1984, quando iniciou o processo de redemocratizagdo do Brasil, a
midia esteve envolvida de forma atuante, ndo s6 informando, mas principalmente
influenciando a opinido publica. Fernando Lattman-Weltman (2004), em artigo
apresentado a Compo6s — Associacdo Nacional de Programas de Pds-graduagcdo em

Comunicacdo —, abordou o lugar da midia nas transi¢des politicas brasileiras, mas
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ressaltou que a variavel “midia”, a época, ainda era pouco explorada nas interpretagdes
acerca dos “sentidos e significados dessa transicao”.

Sabe-se que muitos dos temas que sdo incluidos nas agendas de interesses
pessoais sdo dados pela midia. Nas conversas cotidianas, comentam-se os fatos que
chegam através dos veiculos de comunicacdo. Numa sociedade, cada vez mais,
ambientada pela midia, ¢ comum que os assuntos de interesses pessoais, se estruturem a
partir dos assuntos estabelecidos pelos mass media’.

No que se refere aos assuntos ligados a politica, ndo ¢ diferente. Muito do que se
comenta a respeito desta area, nos ¢ apresentado em especial pela grande midia. Nesse
ponto, o jornalismo politico funciona como uma espécie de ponte entre os bastidores e a
esfera publica; mas ao passo que fornece informagdes acerca da politica, ele também
transmite construgdes interpretativas acerca dos assuntos que reportam.

Observa-se que a medida que a atuagdo da midia tornou-se mais presente na vida
das sociedades, algumas dareas, dentre elas a politica, precisaram se adequar as
necessidades das audiéncias dos mass media, que passaram a ser também seu publico
alvo. Como essa audiéncia, segundo Guy Debord (1997) a partir do momento em que a
sociedade se constituiu como midiatizada, ela se interessa prioritariamente pelo
espetaculo, a politica muda a forma de se apresentar, para ser incluida nesse novo
cenario de exposicao que ¢ a midia. Essa mudang¢a conduz, consequentemente, a uma
nova maneira de narrar a politica na midia. Nesse ponto, o jornalismo politico deixa de
ser puramente informativo para se tornar interpretativo, refor¢ando, ainda, o que héa de
espetacular.

No Brasil, uma das coberturas midiaticas, realizada na década de 1980, que reune
espetaculo, midia e politica é a cobertura da campanha Diretas J4*, realizada por alguns
veiculos de comunicacdo. Destaca-se que a partir da década de 1980, os eventos
politicos, feitos no Brasil, passaram a ser produzidos para serem vistos e sentidos.

O agendamento da Campanha praticado pela midia brasileira se deu de varias
maneiras. Ao passo que alguns veiculos da midia impressa, como o jornal Folha de

S.Paulo, conduziam uma cobertura intensa acerca da tematica; veiculos da midia

3 No ambito das teorias do jornalismo, o agendamento de tematicas a serem abordados nos discursos jornalisticos &
conhecido como hipotese do agenda-setting.

4 Realizada entre 1983 ¢ 1984, a campanha Diretas Ja marcou o inicio do processo de redemocratizagio do Brasil.
Nesse episddio, a participacdo da midia, especialmente, a dos veiculos impressos foi fundamental para o aumento da
popularidade da Campanha, levando milhares de brasileiros aos comicios em defesa da realizacdo de elei¢des diretas.
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televisiva, a exemplo da Rede Globo, ignoraram a mobilizagdo, excluindo o assunto de
suas agendas; at€ o momento em que se viram obrigados a ceder ao interesse publico.
Nesse artigo, serdo analisados os discursos jornalisticos, acerca do comicio pro-
diretas, realizado no Rio de Janeiro, nas imediagdes da Igreja da Candelaria, no dia 10
de abril de 1984, reportados pelo jornal Folha de S.Paulo, no dia 11 de abril de 1984 ¢
pela revista Veja, no dia 18 de abril de 1984. A partir da andlise desses discursos,
destacar-se-4 como esses veiculos de comunicacdo construiram a imagem do comicio e
da propria Campanha Diretas Ja e como eles ativaram os “dispositivos constitutivos do
evento espetacular” de forma a apresentar o comicio como um grande espetaculo. Mas,
antes disso, falar-se-a a respeito da adequagdo da politica aos formatos da midia e sua
conseqiiente espetacularizagdo, bem como serdo destacados aspectos do jornalismo

politico praticado no Brasil.

1 - A politica e os meios de comunicacio de massa: adaptacio e conseqiiéncias

A intensificacdo da presenca dos meios de comunicacdo de massa na sociedade
provocou mudangas significativas na forma como diversas atividades se apresentam e
sdao apresentadas para o grande publico. Segundo Wilson Gomes (2004) algumas das
transformagdes da atividade politica, por exemplo, estdo relacionadas a colocacao dos
mass media na posi¢do de “meio-ambiente” onde se desenvolve as comunica¢des em
geral; e outras se devem a consolidagdo dos regimes democraticos. Nesse texto,
abordar-se-4, especificamente, o primeiro ponto.

De fato, com a expansao dos mass media na sociedade, a politica ampliou o
cenario de debate e exposicdo. Esse deixou de ser somente os plendrios e as reunides
isoladas, para se estender ao ambito midiatico, onde ela é comentada e debatida na
midia e principalmente pela midia. Dessa forma, a politica precisou se adequar aos
novos formatos do sistema mididtico para atender as necessidades de uma sociedade
midiatizada. Assim, ela passa a ser produzida para ser vista e, em grande medida,
sentida.

Ao passo que a politica tem como publico a audiéncia da comunicacdo de massa,
ela é conduzida a adequar seu discurso a linguagem midiatica. Segundo Roger-Gérard
Schwartzenberg (1978) a politica que antes era idéias, passa a ser encenacdo, onde os
personagens superam as proprias idéias. E, se essa sociedade estd mais interessada no
consumo de espetaculo (DEBORD, 1997), onde “o espetaculo ndo ¢ um conjunto de

imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediada por imagens” (idem, p.14).
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Entdo, a maneira mais adequada para despertar o interesse da sociedade pela politica ¢
apresentando-a como espetaculo, de forma que se tenha uma idéia de estar consumindo
entretenimento embora a tematica central seja a politica, que a principio, ndo chamaria a
atencdo de muitas pessoas.

Quanto a essa adequagdo de linguagem, Gomes (2004) ressalta que essa
transformagdo (da politica) ¢ mais evidente quando consideramos esta exibida e
comentada pela comunicag¢do, onde ela ¢ apropriada pelos recursos de expressdo da
midia e se torna objeto dos sistemas de recolhimento, selecdo e edicdo dos veiculos
midiaticos.

Ainda segundo Gomes (idem, p.3), “as estratégias politicas em geral passaram a
supor um ambiente de recepcdo da politica centrada no consumo de imagens publicas”.
Dessa maneira, os eventos da esfera politica comecam a ser pensados para serem Vvistos
pela esfera de visibilidade publica, controlada pela Comunicagao.

A busca por essa visibilidade na midia levou a uma espetacularizacao da politica.
De acordo com Antonio Rubim (2004, p.189), “o espetaculo, antes afirmagdo suntuosa
do poder, ganha uma nova dimensdo (na sociedade midiatizada) ele passa a ser
produzido também como modo de sensibilizacdo [...] € como construtor de legitimidade
da politica”. Mas, para ser classificada como espetacularizada ¢ necessario que a midia
ative os “dispositivos constitutivos do espetaculo”. Segundo a descricio de Rubim
(idem), esses dispositivos sdo elementos que ajudam a potencializar a dramaticidade e a
teatralidade do evento espetacular. Dentre eles, destacam-se os movimentos, 0s gestos,
0s cendrios, o vestuario, as performances, dentre outros. Dessa maneira, coberturas
jornalisticas nas quais ndo apareg¢a a ativacdo desses dispositivos, ndo podem ser
caracterizadas como espetacularizagdo, trata-se, nesse caso, apenas de midiatizacdo.
Portanto, a espetaculariza¢do da politica se da4 quando a midia ativa esses dispositivos.

O fato de a midia ter se tornado ambiente, onde varias atividades se desenvolvem,
trouxe consigo a necessidade de estabelecer conceitos que ajudassem a compreender
essas realidades construidas na midia. Pensando em suprir essa caréncia metodologica,

Vinicio Lima propde o conceito de Cenario de representagio — CR’ que pode ser usado

5 Segundo Vinicio Lima (2004), a expressdo Cenario de Representagdo tem sua origem num texto de Stuart Hall
apresentado no Institute of Contemporany Arts de Londres, em 1988. Na ocasido, Hall chama “cenarios de
representagdo” a subjetividade, a identidade e a politica. Mas, ndo articula diretamente a expressdo com as diversas
expressoes da realidade na midia, nem com o conceito de hegemonia, de Gramsci. Essa articulagdo ¢ feita por Vinicio
Lima.
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no estudo de diferentes dimensdes: politica; racgas; géneros e outras. Nesse artigo,
destaca-se o Cendario de Representagao da Politica — CR-P.

Segundo Vinicio Lima (2004) nas democracias representativas contemporaneas,
os Cendarios de Representacdo sdo, portanto, o espaco especifico das diferentes
representacdes da realidade, constituido e constituidor, lugar e objeto de articulacao
hegemonica total, construido em processos de longo prazo na midia e pela midia. Dai,
porque a expressao deve ser usada no plural, porque havera necessariamente sempre um

CR hegemonico e outros CRs alternativos.

2 - Jornalismo Politico no Brasil

No Brasil, os primeiros jornais so surgiram, oficialmente, a partir de 1808, com a
vinda da familia Real, que instalou no Rio de Janeiro, a Imprensa Régia, onde era
impresso a Gazeta do Rio de Janeiro. Até esse periodo, segundo Z¢lia Adfhirni (2005,
p-49), o jornalismo no Brasil “se dividia entre o oficialismo e a subversao”. Enquanto a
Gazeta do Rio Janeiro publicava informagdes oficiais do Império, o Correio Brasiliense
que entrou em circulacdo também em 1808, trazia entre outras coisas, idéias
abolicionistas, consideradas transgressoras para a época, ja que no Brasil ainda se vivia
num cendario escravocrata. Publicado em Londres e enviado para o Brasil, o Correio
Brasiliense circulou clandestinamente de 1808 a 1822.

Observa-se que desde o inicio da histéria do jornalismo no Brasil, ele esteve
muito ligado a interesses politicos; a divulgacdo de informacdes, que de certa maneira,
remetiam a situagdo politica vigente. Com o passar do tempo, os assuntos ficaram mais
diversificados e o jornalismo brasileiro passou a abordar inumeras tematicas, dentre elas
literatura, religido e entretenimento. Essa ampliagcdo de tematicas € o que a pesquisadora
Lavina Ribeiro (2004) chama de passagem do jornalismo politico-libertario para um
jornalismo ainda com larga cobertura na area politica, mas também, informativo,
literario e apoiado em bases editoriais e financeiras proprias.

No que se refere especificamente, ao jornalismo politico no Brasil, para Franklin
Martins (2005), ele passou por grandes mudangas nas tltimas décadas. De acordo com o
autor (idem, p.13), “a mais importante delas € que, hoje em dia, a maior preocupacio da
cobertura ¢ informar o leitor e ndo convencé-lo a adotar determinadas idéias”.

Quanto ao processo de desenvolvimento da cobertura jornalistica acerca da
politica no Brasil, essa, inicialmente, de carater partidario explicito, muda a forma de

ser exposta e passa a se preocupar com a separagdo da informacdo do que constitui
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apenas opinido. Hoje, com o aumento das exigéncias por parte das audiéncias, percebe-
se que esse tipo de jornalismo tornou-se mais interpretativo; o importante nesse
momento ¢ promover uma interpretacdo do fato ao invés de s6 informar ou estabelecer
uma opinido acerca do tema. E necessario que se oferega os desdobramentos do fato, de
modo que o proprio leitor; ouvinte ou telespectador possa por si mesmo estabelecer suas
conclusdes e escolher um posicionamento. Nesse momento, prima-se muito mais por
uma imagem de neutralidade, de maneira que o carater partidario, predominante no
inicio do jornalismo politico, ndo seja mais associado como caracteristica desse tipo de
cobertura.

Entretanto, mesmo diante dessa idéia de neutralidade, muitas vezes, os veiculos de
comunicagdo assumem uma posicao definida diante de certos fatos da politica. Um
exemplo, dessa postura, assumida publicamente, ¢ a cobertura da Campanha Diretas J4,
realizada no Brasil, de 1983 a 1984, quando o jornal Folha de S.Paulo, seguido da
revista Veja, foram um dos veiculos de comunicagdo que adotaram a defesa da

Campanha, em suas coberturas jornalisticas.

3 — Na Candelaria, vé-se um grande espetaculo: analise dos discursos apresentados
pelo jornal Folha de S.Paulo e pela revista Veja.

Na perspectiva da “andlise do discurso”, da escola francesa, Maingueneau (2006)
pontua que o discurso ¢ decorrente da atividade de sujeitos inscritos em contextos
determinados, ndo podendo ser apreendido como uma atividade inseparavel desse
contexto. Tendo como base essa definicdo, foram analisados os discursos acerca do
comicio pro-diretas, realizado no Rio de Janeiro, no dia 10 de abril de 1984 e
publicados pelo jornal Folha de S.Paulo e pela revista Veja, respectivamente nos dias 11

e 18 de abril de 1984.

3.1 — O comicio da Candelaria nos discursos da Folha de S.Paulo

Era quarta-feira, dia 11 de abril de 1984. No inicio da manha, o jornal Folha de
S.Paulo chegou as bancas de revista trazendo em destaque o comicio a favor das
elei¢cdes diretas, realizado na noite anterior, dia 10, ao lado da Igreja da Candelaria, no

Rio de Janeiro. Nesta edigdo, foram publicados trés textos® acerca do Comicio. Um

% Esses textos estdo disponiveis para acesso no Acervo de Jornais, do Banco de Dados do jornal Folha de S.Paulo, no
endereco <http://almanaque.folha.uol.com.br/brasil_11abr1984.htm>
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deles, redigido pelo jornalista Ricardo Kotscho, mescla caracteristicas de reportagem e
de ensaio, fortalecendo, ainda, principios do jornalismo literario’, que davam ao
discurso mais leveza e humanizagdo, do que normalmente se encontra num discurso
jornalistico de rotina.

Com o titulo “No Rio, mais de 1 milhdo pelas diretas”, a Folha (1984, 11 abr.
1984) apresentou o comicio que ela classificou como “a maior manifestagao popular da
Histodria do Brasil”. Seguindo a forma de producdo do discurso adotada para a cobertura
da Campanha Diretas J4 pelo jornal®, que se afastava da rigidez e objetividade de lead
tradicional, o comicio foi reportado de modo a sensibilizar pela narrativa, estimulando a
sensagdo de presentificacdo, principalmente para o leitor que ndo tivesse presenciado o
evento diretamente. Para isso, o discurso fornecia elementos que ajudavam na
visualizacdo do cenario e reforgava os dispositivos constitutivos do evento espetacular.
Assim, o leitor poderia estabelecer uma imagem acerca do evento a partir da construcao
apresentada pelo jornal.

No discurso, procura-se fortalecer a pacificidade da Campanha e dos atos publicos
relacionados. Ao passo que a matéria relatava que “houve um problema, que exigiu a
intervengdo da PM”(NO RIO..., 1984), a nocdo de tranqiiilidade era dada logo em
seguida: “mas nem isso foi suficiente para criar tensdao”’(idem).

Observa-se a énfase também no carater nacionalista e no significado da
participagdo popular; adesdo as causas do movimento. Essa caracteristica pode ser
exemplificada com os seguintes trechos: “cantaram o Hino Nacional”; “continuava
chegando gente, amontoando-se, ficando longe do palanque, sem visdo, apenas ouvindo;
o importante era estar na grande festa, defender as diretas” (op. cit). Com essa
passagem, intensifica-se o fato de que as pessoas participavam dos comicios pelo
interesse em ouvir o que seria dito e ndo simplesmente, para verem artistas; como
muitos criticos, geralmente porta-vozes do entdo Presidente da Republica, Jodo
Figueiredo, ressaltavam ao estabelecerem seus comentarios.

A matéria citada, ainda, busca referéncias em movimentos populares que

marcaram a Historia politica do Brasil, como a Campanha “o petrdleo € nosso” de 1954

7 Para Felipe Pena (2006) o jornalismo literario potencializa os recursos do Jornalismo, ultrapassa os limites dos
acontecimentos cotidianos, rompe as correntes burocraticas do lead, evita os definidores primarios e principalmente,
garante perenidade e profundidade aos relatos. Mas, ressalte-se que o jornalista literario ndo ignora os principios da
redagdo jornalistica, estes continuam extremamente importantes, como, por exemplo, a apura¢do rigorosa, a
observagdo atenta, a abordagem ética ¢ a capacidade de se expressar claramente, entre outras coisas.

& A partir de dezembro de 1983, o jornal Folha de S. Paulo iniciou uma cobertura detalhada dos desdobramentos e
principalmente dos atos publicos relacionados a Campanha Diretas Ja. Essa cobertura tinha como caracteristica a
humanizagao dos fatos, de forma a aproximar a Campanha dos seus leitores.
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e a Marcha da Vitériag, realizada em abril de 1964. Ambas eram relacionadas, como
recurso para legitimar o evento pro-diretas como a maior manifestagdo popular da
historia do Brasil. Nesse ponto, percebe-se o que Felipe Pena(2006) chama de
“contextualizar a informacdo”, relacionando o assunto com outros fatos, compara-lo
com diferentes abordagens para enfim localiza-lo em um espago, onde seja possivel
visualizar sua dimensao.

Elementos do espeticulo foram destacados de varias maneiras. Inclusive com
destaque para um “canhdo de raio laser”, com o qual se escrevia no céu o nome dos
oradores e a frase mais dita no comicio: diretas ja. Esses detalhes, que numa matéria
jornalistica dentro dos padrdes da objetividade, seriam ignorados, eram ressaltados com
o propodsito de colaborar para a formac¢do do cenario e da imagem espetacular do
comicio.

O recorte dos discursos, apresentados pela Folha e relacionados aos respectivos
autores, colabora para a legitimacdo da Campanha; para a certeza de que as eleigdes
diretas seria uma realidade e para a importancia do papel da populacdo nesse processo.
A fala do entdo governador de Sdo Paulo, Franco Montoro, reportada na matéria,
reforga e resumi essa afirmativa: “O povo brasileiro ndo tolera que o Pais continue
tutelado pelo regime arbitrario instalado no poder ha 20 anos. O povo acabou com a
tortura e a censura; agora vai acabar de vez com a ditadura” (NO RIO..., 1984).

Na matéria produzida pela Sucursal do Rio, intitulada “Rio faz o maior comicio
da historia do Brasil” refor¢avam-se os mesmos elementos da matéria “No Rio, mais de
Imilhdo pelas diretas” e complementava as informacdes disponibilizadas nesta. O
diferencial ¢ que a emocao do espetaculo era apontada com mais veeméncia, como pode

ser constatada no trecho:

a emogao foi a grande marca deste comicio. Estavam emocionados os
apresentadores, todos tarimbados no contato permanente com o
publico. Estavam emocionados os politicos, mesmo os mais
experientes, aqueles que ja viveram outras campanhas memoraveis.
Estava especialmente emocionada a massa que compareceu em peso a
convocacao do comicio. (FOLHA, RIO..., 1984, 11 abr. 1984 )

Contanto, o texto apresentado pela Folha que mais énfase deu a emogao foi “O

% Essa mobilizagdo também & conhecida por “Marcha da Familia com Deus pela Liberdade” e comemorou a queda do
entdo Presidente Jodo Goulart.
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Pais Grande reencontra a Nagdo”, do jornalista Ricardo Kotscho'’. Na matéria, o
reporter destaca fontes andnimas, fugindo das fontes oficiais (oradores do comicio),
inclusive para reforcar a legitimidade de sua propria opinido, quanto a dimensdo do

significado daquele evento:

Uma faixa feita a mao por algum brasileiro anénimo no meio da
multiddo, segurando a sua entre milhares de outras, talvez resuma
melhor do que a emogdao do repérter j4 um pouco cansado das
emocdes destes ultimos meses, o que aquele povo todo quer dizer: ‘Se
alguns pediram 64, agora todos pedem diretas’ (KOTSCHO, 1984, 11
abr. 1984)

Observa-se uma abordagem ampla e contextualizada. Kotscho (idem) faz
referéncia ao filme “Jango” — que, a época, estava sendo exibido no cinema — para
estabelecer uma ligacdo entre o passado e o presente, que nas palavras do reporter
indicava o futuro, na proxima esquina, onde acontecia o comicio pelas Diretas.

A maneira como o texto foi escrito, meio romanceado, ajuda a espetacularizar a
Campanha e a solidificar imagens emotivas relacionadas ao evento. Ao citar (op. cit):
“O Brasil ja ndo era o0 mesmo, antes do primeiro discurso do primeiro lider nacional a
falar, quando o Sol se punha no céu limpo do Rio de Janeiro desta terca-feira, que
ninguém vai esquecer”’, Kotscho refor¢a a importancia do comicio para a histéria do
Brasil — “O Brasil ja ndo era o mesmo” —, ao passo que eleva o evento a categoria de
lembrancga individual intransponivel — “que ninguém vai esquecer”.

O repoérter usa sua experiéncia na cobertura da Campanha e faz referéncias a
comicios realizados em outras capitais — no inicio da Campanha e que nao tiveram tanta
divulgacdo —, para dizer que o desejo de mudanga nessas capitais era 0 mesmo que
podia ser sentido no Rio de Janeiro, onde mais de 1 milhdo de pessoas “levantaram a
bandeira das Diretas”.

Diferente das outras matérias, Kotscho (id) destaca que “a impressdao que se tinha,
ao atravessar aquela multiddo era a de que ninguém tinha muito interesse em ouvir, mas
em falar”. Nesse ponto, falar contribuia para ser parte do espetaculo; ter sua imagem

ligada a Campanha. E o que Debord (1997) chama de busca de visibilidade no

19 Ricardo Kotscho era correspondente especial da Folha, na cobertura da Campanha Diretas Ja. Ele viajava junto
com a caravana das Diretas e escrevia reportagens especiais a serem publicadas na Folha de S.Paulo. Como uma
espécie de diario de bordo, geralmente escrito em primeira pessoa, esse material normalmente procurava mostrar os
bastidores da Campanha e destacar os andnimos que participavam da festa. Os textos mesclavam caracteristicas da
reportagem com as do ensaio.
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espetaculo e Zygmunt Bauman(2000) chama de necessidade de participar de uma
mobilizagdo coletiva e ser visto fazendo parte daquele movimento.

Em geral, a cobertura realizada pela Folha de S.Paulo enfatizou os “dispositivos
constitutivos do espetaculo”, de forma a estabelecer um cendrio de representagdo
marcado pelo espetacular. A grandiosidade do comicio estava na participagdo popular;
nos gestos; nos discursos € na emocao que este pode despertar. Mas do que um evento
politico, a Folha tentou mostrar que a Campanha era a propria consolidacdo de que a
populacdo sabia se manifestar com ordem e alegria, quanto ao desejo de poder eleger o

Presidente do Brasil, através do voto direto.

3.2 — O discurso da revista Veja acerca do comicio da Candelaria

Na edi¢do do dia 18 de abril de 1984, a revista Veja reportou como manchete de
capa o comicio pelas Diretas, realizado no Rio de Janeiro, proximo a Igreja da
Candelaria. Com o titulo “O Grito da Candelaria”'', a Veja apresentou o comicio,
classificado pela revista como “a maior manifestacio da Historia do Brasil”.
Diferenciando-se da Folha de S.Paulo, que ressaltou a participag¢do popular, ao se referir
ao comicio como a “maior manifestacdo popular da Historia do Brasil”.

Nos trés primeiros paragrafos da matéria, a Veja faz mengdo a participacao do
advogado Heraclito Fontoura Sobral Pinto'? no comicio. Com isso, ela o eleva a
categoria de personagem principal do evento. “A multiddo acompanharia emocionada
ao discurso do advogado, que arrancou aplausos generalizados e algumas lagrimas da
platéia”, enfatizou a Veja (1984, 18 abr. 1984).

Para dar legitimidade ao movimento, partindo da participagdo de Sobral Pinto, a
revista lista atuagdes do advogado em outras mobiliza¢gdes importantes na Historia do
Brasil, como na Marcha da Familia com Deus pela Liberdade, realizada em 1964.
Movimento este que também foi citado pela Folha de S.Paulo, mas esta ndo a ligou a
imagem de Sobral Pinto. Ao relacionéa-lo aos dois movimentos, destacando que aos seus
90 anos de vida, o advogado saiu da sua casa para se juntar as milhares de pessoas, que
pediam eleigdes diretas para Presidente, a Veja contribui para dar uma maior

credibilidade a causa da Campanha Diretas Ja.

' Esse texto estd disponivel para acesso no Arquivo da revista Veja, no enderego <

http://veja.abril.com.br/arquivo_veja/capa_18041984.shtml>

12 Advogado respeitado na sociedade brasileira. Lutava principalmente em favor das causas democréticas. Heraclito
Fontoura Sobral Pinto ficou mundialmente famoso, em 1935, quando defendeu os comunistas Luiz Carlos Prestes e
Harry Berger. Sobral Pinto morreu em 1993, aos 97 anos.
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Destaca-se, também, a participagdo do povo, mas este foi apresentado como
participante € ndo como protagonista, como elucidava o jornal Folha de S.Paulo. A Veja
procurou mostrar que a multiddo presente nas imediacdes da Candelaria ndo estava
muito preocupada em ouvir politicos e nem em ver artistas. Ela queria participar da
festa, distrair-se com as barraquinhas de comidas e bebidas — que deram ao cenario do
comicio uma proximidade com quermesses realizadas nas cidades do interior do Pais —
além de se divertir com as encenac¢des de teatro, realizadas ao ar livre, muitas delas,
tendo o humor como suporte.

Logo apds estabelecer uma descricdo das atragdes alternativas do comicio, ou
seja, aquelas que ndo eram apresentadas no palco principal, tais como as performances
humoristicas e as barraquinhas, a Veja cita uma participante que afirma gostar de
comicios, a partir daquele momento: “eu agora gosto de comicio”. Pela ordem em que
as informagdes estao dispostas no texto, percebe-se que a idéia que se tentou reforgar,
foi a de que s6 agora, quando os comicios passaram a ser festas, € que o publico
despertou o interesse por eles. Entretanto, isso ndo significa dizer que as pessoas
tivessem despertado para as idéias apresentadas no comicio pro-diretas, mas para a
comemoragao; para o espetaculo que girava em torno dele.

A revista ressalta ainda a realizacdo de uma manifestagdo pacifica, conduzida por
familiares de militantes de extrema esquerda desaparecidos, no decorrer da repressao
politica. Embora, dividindo o mesmo espaco, a Veja ressalta a visibilidade diferenciada
para estas mobilizagdes, fato justificavel diante do motivo que levou milhares de
pessoas a Candelaria: exigir elei¢des diretas.

No final da matéria, enfatiza-se o inicio de uma “maturidade politica” para o povo
brasileiro, sendo esta uma prova de que o povo ja poderia escolher por ele mesmo o seu
representante na Presidéncia do Pais. Essa maturidade foi usada como justificativa para
a pacificidade da Campanha Diretas J4. Deu-se como exemplo dessa tranqiiilidade, o
fato de que ao final do comicio, ndo se constatou nem uma vidraga quebrada, nem um
tumulto que merecesse intervengdo policial.

Observa-se que o discurso apresentado pela Veja prima pela objetividade. Mas,
nao deixa de recorrer aos elementos constitutivos do espetaculo para contextualizar sua
narrativa. Usa-se em diversos momentos, os borddes ditos por Osmar Santos, locutor
que comandava a animacdo dos comicios e faz-se referéncia aos elementos que
compunham o cenario do comicio-espetaculo, como o canhao de raio laser, que escrevia

no céu, o nome dos oradores e da Campanha. No entanto, ndo se percebe no texto, o
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destaque dado a participagao popular, que ¢ evidenciado no titulo da matéria “O grito da
Candeléria”.

Quanto a imagem que a revista Veja constroi acerca da Campanha Diretas J4, o
que se percebe, diante da analise desse material especifico, ¢ que ao passo que ela tenta
estabelecer uma imagem popular para a Diretas J4, a revista acaba se atendo aos
bastidores; dando, em muitos momentos, mais informagdes sobre as articulacdes

politicas do que a participacdo do povo na Campanha.

Notas conclusivas

Observa-se que os textos jornalisticos analisados nesse artigo rompem com as
caracteristicas do jornalismo tradicional, dentre elas, destaca-se, por exemplo, a quebra
com a rigorosidade do lead e com a objetividade em excesso. Percebe-se que tanto o
jornal Folha de S.Paulo quanto a revista Veja procuram novas abordagens para expor a
tematica. Nesse caso, a Folha por ser um jornal diario e por isso apresentar um carater
imediatista ¢ quem mostra essa ruptura de forma mais intensa, pois a revista pela
propria logica de produgdo, disponibiliza de um tempo maior do que o jornal para
amadurecer as reflexdes acerca da tematica e produzir um texto mais aprofundado; e
geralmente, a revista j4 apresenta uma linguagem diferenciada. Entretanto, mesmo
diante do pouco tempo disponivel para a reflexdo, a Folha consegue valorizar os
“dispositivos constitutivos do espetaculo”, ao passo que fornece perenidade e
profundidade aos relatos.

Essa linguagem diferenciada — com que ambos tratam a tematica nesses discursos
— que muitas vezes se aproxima de um jornalismo literario, seria visto de forma natural
—ja que se trata da apresenta¢do de um evento pensado para ser um espetaculo — se ndo
estivesse ligado a politica. Area essa, onde normalmente, as coberturas jornalisticas
tendem a primar pelos critérios de objetividade e neutralidade.

Na cobertura jornalistica da Campanha Diretas Ja, nota-se que houve uma
espetacularizacdo do movimento. Mas, € necessario esclarecer que a propria Campanha
forneceu os elementos que permitiram a midia apresenta-la como um grande espetaculo.
Evidencia-se que a Campanha foi pensada nos moldes da linguagem midiatica. Dessa
forma, a espetacularizagdo na midia foi apenas uma conseqiiéncia da nova forma de
pensar e conduzir os eventos em torno da politica.

Em geral, na cobertura de eventos pensados para serem vistos e sentidos através

da midia, a espetacularizacdo ¢ um processo natural. Nos discursos jornalisticos acerca
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do comicio pro-diretas, o que se pode perceber, a partir dos textos analisados, ¢ que
tanto o jornal quanto a revista, s6 consolidaram a imagem espetacular da Campanha,
pois o proprio movimento ja se apresentava como um grande espetaculo.

O papel da midia, nesse processo de espetacularizagdo, foi ativar os “dispositivos
constitutivos do espetaculo” que o movimento em si, fornecia por ter consciéncia de seu
potencial espetacular e da necessidade de apresentar essas caracteristicas para despertar

o interesse da midia e consequentemente da sociedade midiatizada.
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