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Resumo

O presente artigo tem por objetivo analisar a g@&erde temas econdmicos no
jornalismo cultural, sob a Otica de que este femmseurge das transformacdes
provocadas pela globalizacdo e pelas relacdesis@z@anodernidade, com constantes
ajustes da midia. Este cenario passou a exigiagestes sociais o0 dominio de novas
ferramentas de trabalho como estratégia de sol@msisv num mercado de trabalho
extremamente competitivo. Assim este artigo, gparée de um estudo mais amplo em
desenvolvimento (doutorado da autora), procuraisarala presenca da Economia nos
cadernos culturais e sua relagdo com a sociabdidas classes A/B, nas paginas do
suplemento semanal de cultigd&Fim de Semanado jornalValor Econémico
Palavras-chave

Comunicacgéao e capitalismo, Economia, Economiateir@ylSociabilidade, Jornalismo

Cultural

Introducao

Diante da complexidade de fendmenos decorrentessteEma capitalistae da
ruptura provocada pela globalizacdo entre o murmdod@mico e as realidades sociais,
surgiu 0 que Bauman (1999, p.67) chama de descéaunébrpercepcao das “coisas
fugindo ao controle” com a “autopropulsédo dos asmumundiais”. Este desconforto se
amplia em Bourdieu (1998, p.54), para quem umecetiatglobalizacdo é “a extensao do
dominio de um pequeno numero de nacdes dominaobee ® conjunto das pracas
financeiras nacionais”, e em Giddens (1991, p.1d@&) a introducdo d&ovas formas
de interdependéncia mundiabnde muitas culturas sdo esmagadas

Trata-se de uma configuracdo histérica problematiatravessada pelo

desenvolvimento desigual e contraditério e queestiai conforme Bourdieu (1998,

! Trabalho apresentado no GP Economia Politicafdeniacdo, Comunicacéo e Cultura, IX Encontro dos
Grupos/Nucleos de Pesquisas em Comunicacéo, evamimoaente do XXXIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagéo.

2 Mestre em Educagéo pela Unimep e professora dm@erdornalismo e Coordenadora do Curso de Especidiz
em Jornalismo Contemporaneo: Conjuntura e Tendédaidéidia, da Unimep; doutoranda do Programa de Pos-
Graduacgdo em Comunicacgéo Social da Universidadedidtdode Sao Paulo, orientanda do prof. dr. Jos&&a
Faro.

3 O capitalismo envolve a producdo de mercadogagada na relacéo entre a propriedade privadagitate o
trabalho assalariado sem posse de propriedade, exmde um sistema de classes (GIDDENS, 19911p.16
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p.54-58), o neodarwinisficsocial, onde triunfam os melhores e os mais brits
pois, por tras da visdo internacional dominant& tima filosofia da competéncia,
segundo a qual sdo os mais competentes que governgue tem trabalho, o que
implica que aqueles que ndo tem trabalho ndo s&eopetentes: hd osvinners
(vencedores) e desers(perdedores)”.

Neste cenario competitivo, uma série de transfobemcdecorrentes da
modernidad®se processa em varias areas, sobretudo na prodagédistria culturd)
a qual passou a ser ferramenta imprescindivel pabaevivéncia no mercado de
trabalho de executivos e empresarios que lutamguelesso na carreira profissional. As
mudancas atingem inclusive o jornalismo culturalmo € o caso do caderno semanal
EU&Fim de Semanado jornal Valor Econémicp objeto de estudo desta analise.
Durante a semana, o jornal se destina aos asssnaomeorativos, portanto traz assuntos
especificamente de interesse econbmico, mas sdensmqo cultural extrapola a
tematica de cultura e retine também reportagensgesarelacionados a Economia. E é

esta a proposta de analise deste artigo: a insdecBeonomia no jornalismo cultural.

1. Sociedade Contemporanea

Muitas sdo as discussfes que tentam explicar ésnimos da modernidade. O
referencial tedrico adotado para este artigo € sodelogia cultural de Pierre Bourdieu
e se justifica no argumento de que o pensamentee d@gtor € importante porque
possibilita enfoque tedrico interdisciplinar sobeeintelectuais, sobre a industria cultural
e sobre a producao cultural; e, também, porqueesgupsas no campo da Comunicacao
devem transgredir as fronteiras das disciplinasbaigr o assunto sob varias o6ticas.

As formulacbes de Bourdieu perpassaram um conteistdérico de mudancas

significativas e receberam influéncia da fenomegialo do essencialismo, do

4 Bourdieu, (1998, p. 58) explica que Gary StanleykBe¢1930), chefe da Escola Econémica de Chicago,
desenvolveu a idéia de que o darwinismo €é o fundtorda aptidao para o céalculo racional atribuidoagentes
econdmicos. Becker ganhou o prémio Nobel de Econdenie92. Ver também
http://blog.cancaonova.com/felipeaquino/2007/02iftpremio-nobel-sobre-a-importancia-da-famédia
http://www.nobelpreis.org/portugues/wirtschaft/bexcktm ambos acessos em 10 de junho se 2009

® Giddens & Pierson (2000, p.73) afirmam de formasrdatalhada que a modernidade esta associadpuan“a
conjunto de atitudes perante o mundo, como a @kigue o mundo é passivel de transformagédo pelxémcéo
humana; b) um complexo de instituices econdmamsespecial a produgdo industrial e a economiaaieato; c)
toda uma gama de instituicdes politicas, como adeshacional e a democracia de massa.”

® Importante registrar que a indUstria cultural “edp a formacao de individuos autdnomos, indepeasierapazes
de julgar e de decidir conscientemente. Mas estestituem, contudo, a condi¢éo prévia de uma sadied
democratica, que ndo se poderia salvaguardar brdebar sendo através de homens néo tuteladosORND &
HORKHEIMER, 1975, p.295)
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estruturalismo e do marxisfi@om destaque para Marx, Weber e Durkheim. A pzse
do marxismo esta no paradigma da dominacdo e nessiijdidade de compreender o
espaco social sem os antagonismos de classe. Magroamplia a abordagem marxista
por entendé-la como insuficiente para explicardgmr social jA que essa teoria tem visao
unidimensional do mundo social e reduz a anéliseapao campo econdmico.

Desta forma, sdo os conceitosedpaco socialcampose habitusformulados por
Bourdieu que oferecem bons mecanismos para a@udalsrelacées entre espaco social,
produgcéo e consumo de bens culturais e permitenpreemder como essas relagbes
resultam em matérias sobre economia em um supleroehiiral num espaco social, no
qual adox& se legitima. Para Bourdieu, essas representagiemantes s6 podem ser
impostas ap0s um processo de condicionamentofdeltopoder dominante. A difusao
da crenca decorre das instituicbes com poder derivipdes legitimas da realidade a
agentes que Ihes dao crédito total antecipadoipstituir sua visdo de mundo.

E importante mencionar que para jornalismo cultesté artigo adota a definicéo
de Faro (2006, p.150), para quem “constitui-se eneuritério de praticas jornalisticas que
tanto reiteram os signos, valores e procedimeraasilura de massa quanto discursos que
revelam tensdes contra-hegemonicas caracterisiicaenjunturas histéricas especificas”.
E a definicdo de cultura é a de Williams (2008,(»13), que a entende “como resultado
de formas precursoras de convergéncia de intefessdentifica duas principais (um
modo de vida global e uma ordem social gljpbaluma terceira, surgida em meados do
século XX, na qual a prética e a producéo cultséialelementos constitutivos da ordem
social. Isto coincide com o pensamento de Bour(i82, p.191), quanto d@bitusde
classe néo tegstrutura estruturada& simestrutura estruturanteAssim, a obra cultural
sintetiza e abstrai valores e significacfes naotisede tensdes sociais, portanto € um
sistema de significagdes que nao ignora os cosflito

" a) Fenomenologia— o fendmeno é o que apareaensaiéncia do individuo, como Unica realidade cegivel; b)

Essencialismo— a representacao do mundo sociakaaartermos de esséncias, de naturezas eteraamptdidos

imutaveis; c) Estruturalismo— conjunto de elememtesdependentes de um sistema organizado, n@aguaedificacéo
de um deles acarreta a transformacéo de tododros;ad) Marxismo— presente no “marxismo existdista de Sartre
(a existéncia precede a esséncia); e em Althudsfasa do marxismo estruturalista (Ver BONNEWITA2(p.12-13)

8 para Bourdieu, doxaséo as representagdes dominantes, é o conjuntpidies comuns, crengas estabelecidas,
idéias preconcebidas, o que é 6bvio e nao é disc(BONNEWITZ, 2003, p.100)

® As duas formas de convergéncia de cultura paranBag Williams (1992, p. 11-13) s&o: a) énfase no
espirito formador de um modo de vida global presems atividades sociais e mais evidentes em
atividades culturais (linguagem, estilos de aifmst de trabalho intelectual); b) énfase em umarrd
social global na qual uma cultura especifica @stle arte e tipos de trabalho intelectual) resldtama
ordem constituida por outras atividades sociais.
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E o conceito despaco sociajue explicita claramente o fenémeno de insercéo de
temas econ6micos nBU&FIm de Semangorque o momento e as condicbes da
producdo de bens simbolicos pressupdem o momeagooendicbes de seu consumo,
segundo a légica de mercado. Portanto, de acordo este raciocinio, consumir
informacdes e opinibes que elucidem as constar@sformacdes da modernidade,
sejam elas culturais ou econdémicas, torna-se dbriggara um publico cujos interesses

estdo centrados nestas questoes.

2. Sociabilidade, espaco sociallebitusclasse

Segundo Bourdieu, a sociedade nao forma uma tadidinica, mas apresenta
espacos sociais hierarquizados e conflituosos devidesigual distribuicdo de capital.
Cada um desses espacos constitui um campo (ecandultural, jornalistico etc.) que
impde sua légica aos seus agentes com jogos esfteivie autbnomos, pois uma classe
social ndo pode se definir isoladamente.

Portanto, conforme Bourdieu (apud BONNEWITZ, 20p%3-54) no espaco
social “toda posicéo atual pode ser definida engdorde um sistema multidimensional
de coordenadas, cujos valores correspondem aosesalie diferentes variaveis
pertinentes”. Assim, a acumulacéo de capital, mesfpeel por definir a posicdo dentro de
cada campo ¢ feita de quatro formas, que estamidasi a seguir: a) paal econémico
fatores de producdo e bens econdmicos, como regadamnonio, bens materiais; b)
capital culturat qualificagdes intelectuais produzidas pelo sistestolar ou transmitidas
pela familia; clcapital social relacdes sociais de que dispde um individuo apaypara
manter as relacdes. dapital simbdlico rituais ligados a honra e ao reconhecimento da
posse das outras trés formas de capital.

Para Bourdieu, o espaco social resulta da artigalde dois modos de constituir
capital familiar, conforme Bonnewitz (2003, p.54:58) hierarquizacdo verticaldos
grupos sociais, na qual se opéem os agentes coto capital econdmico e cultural, aos
agentes detentores de pouco. Esta visao situatdsegaos profissionais liberais e os
professores universitarios no topo da hierarquia eperarios e assalariados agricolas, no
ponto mais baixo; bgstrutura do capitalisto €, a importancia das duas espécies de
capital na constituicdo do total do capital, nal geaopdem os agentes com mais capital
econdmico contra 0s que tem mais capital cultab este angulo, os patrdes da
indastria e do comércio (com mais capital econéreitorelacdo ao capital cultural) se

opdem aos professores (com mais capital cultural@mparacao ao capital econémico).
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A analise de uma sociedade estratificada, segurmodigu (1992, p.3) deve
considerar as relacdes entre as classes, poisucaaalelas, pelo fato de ocupar uma
posicdo na estrutura social e estar afetada pelasdes com as outras partes de sua
estrutura, possui propriedades especificas. Seddmaloewitz (2003, p.57-59), Bourdieu
recorta 0 espaco social em trés classes: a) dotemagrande dotacdo de capital e de
diferentes tipos de capital; distinguem-se duagdfs: aburguesia antiga— fracao
dominante da classe dominante (patrbes das grammgsesas do comércio e da
indastria); e aburguesia nova(engenheiros, professores, as profissfes inteisctu
executivos superiores do setor privado, a maioitgan@ria das grandes escolas de gestéao
econdmica e comercial); a fracdo dominada da ctimsénante tem mais capital cultural
do que capital econdmico. Ipequena burguesiavontade de ascensao social; ocupa
posicdo média (assalariados, trabalhadores indeptssd ou empregadores); ndo tem
autonomia cultural, respeita a ordem social e imait@ultura da classe dominante;
distinguem-se trés fracbes: fpequena burguesia em declinio ou pequena burguesia
tradicional, 2) pequena burguesia de execug&) apequena burguesia nova ponto
comum € a luta para aumentastatussimbdlico das profissdes exercidas.ctdsses
populares quase auséncia de capital de qualquer formatagéei da dominacgéo e
condenadas a “escolha do necessario”. Duas fragpegirios e pequenos agricultores e
pequenos assalariados (pessoal de servico e axdadaagricolas).

Deste modo, percebe-se que a ocupacdo de deteasipadicoes no espaco
social depende do processo de acumulacdo de captalbmico, cultural, social e
simbdlico e € isto que explica o fato deE®&Fim de Semangorivilegiar temas
econdmicos: espera-se dos agentes sociais em thetdas posicdes comportamentos,
atitudes e habitos compativeis com estas posipéesnto a publicacdo constitui-se em
importante fonte de informacado para este fim. f&ta@ue o dominio e a interpretacédo de
informacdes econdmicas permitem o didlogo de ex@sué empresarios com os pares a
fim de manterem as posicdes ou, até mesmo, passdaefacdo dominada para
dominante na classe a que pertencem.

A vontade de acumular capital simbolico forne@sreintos para a existéncia de
certas praticas culturais, mas é preciso considpraro acesso a esses bens € desigual
ndo apenas devido a desigualdade econdmica: detmeém das estratégias de
distingdo na luta de classes no campo culturaljteege das classificagbes sociais. Para
Bourdieu, o que permite a classificacdo @abitus conforme esclarece Girardi Jr.

(2007, p.202-212): “A partir dessas percepcOespsdipos de censura, procedimentos,
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aproximacdes e distanciamentos entre 0s corpogtégghs de movimentacdo e
intervencao, tipos de ironias e piadas sdo prodazedganham ‘certos’ sentidos”. Este
sens®’ pratico do mundo emerge da posicdo social. O seswmmal de classificacdo
“ndo indica exatamente o tipo de jogada que sé&@ feas as condi¢cdes e o campo em
que os agentes podem explorar e produzir suas gegaem jogos reconhecidos
socialmente”. Portanto, a relacdo dos agentes isoc@n a cultura se modifica
conforme a classe social a que pertence cada agente

Para Bourdieu (1997, p. 26), nos jogos, decorredtesampo de forcas no
espaco social, a posicdo na estrutura dos diferetipps de capital dirige as
representacdes desse espaco e as tomadas de puosi¢é@ para conserva-lo ou
transforméa-lo, numa cumplicidade tacita. E desselanque o capital e o poder
simbdlico tanto dos produtores quanto dos consumsdculturais ganham forca social:

(...) os agentes sociais e 0s proprios dominasid® einidos ao mundo social
(até mesmo ao mais repugnante e revoltante) porrelagdo de cumplicidade
padecida que faz com que certos aspectos desteoregtegjam sempre além ou
aquém do questionamento critico. E por intermédissd relacdo obscura de
adesdo quase corporal que se exercem os efeitopoder simbdlico.
(BOURDIEU, 2000, p. 60)

Contudo, os diversos mercados simbdlicos do espac@l, conforme ja foi
dito, ndo estdo abertos a todos de modo idénticon@vitz (2003, 105-110) esclarece
que, para Bourdieu, o acesso democratico a umaggatnarcado pela filiacdo de classe
que produz unmhabitus especifico. E para assegurar sua filiacdo a unerndimada
classe, 0 agente devera produzir/consumir os hensokcos referentes aquele grupo
social como forma de internalizacdo das formasefegber o mundo segundo a Gtica
daquele campo, porque a producdo de sentido demndelacéo dialética entre o
habituse omercado mediada pelbabitus

Assim, para se manter numa determinada classe, emteagprecisa ter
competéncia para compreender e dominar certas pgéee do mundo a partir da
comunicacao, reproducdo, vivéncia e estudo da ostemal global, da qual decorrem
outras atividades com sistema de significagcbesriprgmormas, simbolos, mitos e
imagens). E nesse sentido qUEW&Fim de Seman@rocura fornecer elementos para o

seu leitor entender a conjuntura econdémica atualocanecanismo de acesso ou de

10 Girardi Jr. (2007, p.202-212) explica que senadatuldade de apreciar, julgar, entender, daidseatsensores
sédo dispositivos de localizacéo e de identificagcao
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manutencdo na classe social dominante. Dai a egfbctedrica para a insercéo de

matérias sobre Economia neste suplemento cultural.

3. Breve histéria da criagéo e perfil dovalor Econémico

O jornal Valor Econémicosurgiu de umgoint-venturé! entre as empresas
editoras do jornaD Globo (a Infoglobo) e dd-olha de S. PauldFolha da Manha) e
circulou pela primeira vez em 2 de maio de 200&) 68 mil exemplares, destinado a
“assinantes pessoas juridicas, corporativas, aubai@ de mercado (elite)”, conforme
Borges2 De acordo com Park (2002, p.5), o objetivovddor é oferecer um panorama
confiavel do que ocorre na esfera produtiva, pardliar na tomada de decisdes dos
agentes econdmicos e “motivar os empreendedorgopudacao brasileira a investir no
mercado de capitais”.

O caderncEU&Fim de Semanaestina-se ao leitor pertencente as classes sociai
A/B, cujas atividades profissionais sdo (ou predemdser) exercidas em cargos
estratégicos de corporacdes e cujos interessedtam\para informacdes culturais mais
sofisticadas do que as oferecidas pela imprensaenomnal. O caderno incorpora
elementos representativos das transformagfes @&®rma vida em sociedade, ao que
tudo indica decorrentes do processo de globalizagks novas tecnologias.

Para este artigo sera analisada a matéria prindgpaapa de oito edi¢cbes do
caderncEU&Fim de Semanalo ano 2000, por ser este o primeiro ano deleicéo do
Valor Econémicce por se constituir também parte do recorte tenhpefarente a um
trabalho mais amplo em desenvolvimento para adesiutorado da autora. O critério
para a selecdo considerou uma edicdo por més de falternada: em maio a da

primeira semana, em junho a da segunda e assirsssta@ente.

Tabela | — Classificacao por Contetdo
EU&Fim de Semana- 2000

1 Joint-venture- é um empreendimento conjunto. Associacio enteesap ou entre paises, sob a forma de capital,
trabalho ou recursos naturais. Literalmente umatava juntos, conforme Dicionario de Economia, diggel em
http://dicionario-de-economia.portalmidis.com.l/ffue-e-joint-venture.htm, acessado em 16 de @bra008

12 Entrevista com Robinson Borges, um dos editoresaderno EU&Fim de Semana, realizada em 21.02.260408,
sede do Valor Econdmico.
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Numero / Data Economia Cultura
Internacional Geral
1.n°1 1. A espiral do
5 de maio infort(inio
2.n°6 1.A cultura do MST
9,10 e 11 de junho
3.n°11 2.Nelson Rodrigues: o eterno
14,15 e 16 de julho retorno
4.n°17 2. Estados Unidos da
25, 26 e 27 de agosto América do Sul
5.n°18 1. Globalizagéo
1, 2 e 3 de setembro
6.n° 23 2. Quanto vale
6, 7 e 8 de outubro esta nota?
7.n°29 3.0 desafio de reegudr
17, 18 e 19 de novembrq 0 Japao
8.n° 34 4. Dolarizagdo em
22,23, 24, 25 de dezempro ritmo de tango

Das oito edicOes selecionadas, a capa de seis eéas-se a reportagens e
artigos que envolvem Economia, como € possivelepercna Tabela I. Das seis
edicdes, cujas capas sao sobre Economia, quattamtrda situacdo econdmica
internacional, ou melhor, trazem material jornaléstsobre a situagcdo econémica de
outros paises; duas tratam de economia de fornah @eluas se relacionam ao assunto

especifico do suplemento, isto é, cultura.

3.1.Economia Internacional

As matérias, cujo conteudo aborda a situacdo edocmdde outros paises,
procuram situar o leitor em andlises macroecon@niaoferecem um panorama
bastante objetivo, como por exemplo, o artigo ddgssor da Faculdade de Economia
da USP, Eduardo Giannetti com o titulo “Espiralii@ortinio” sobre a fragilidade da
economia americana, que foi capa do primeiro nurdersuplemento, veiculado no dia
5 de maio de 2000. Trata-se de um artigo, portdet@onteddo opinativo, que com
muita propriedade, desenvolve uma analogia entienda de Dédalo e icaro ao
principio regulador gregdhybris — arrogancia excessivanémesis— acao corretiva)
sobre a ascensao da economia nos EUA, “fadadaatfasse”.

Giannetti explica, numa anélise consistente, quesdn@rescimento do PIB nos
EUA, nos anos 90, em 30%, mas ndo dos precos osataque, para os adeptos do
“novo paradigma”, os responsaveis foram as opatagds de investimento originadas
da revolucéo tecnologica e os ganhos de produtiei@aeficiéncia associados a difusao
da tecnologia da informacdo. O erro fatal, seguadautor, foi tomar uma verdade

parcial como total. Ele retoma, no encerramentmegéfora inicial: “Diante de tudo
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isso, um $oft landing{queda suave) € pouco provavel. Aybris americana
dificilmente escapard de suaémisi& A armadilha da espiral do infortinio esta
armada. Os deuses do Olimpo detestam concorrentes”.

A analise consistente da conjuntura econdmica 4{aorericana permite
compreender com clareza o cenario mundial ondeo@sd da maior superpoténcia
econdbmica mundial atuam de forma a interferir nanemia do restante do planeta,
portanto leitura obrigatdria para executivos e es@rnos sintonizados com o desenrolar
dos fatos contemporaneos. Configura-se também @m@moni¢cdo da tragica crise
econdmica vivida pelos EUA posteriormente e infeseia desde o ano passado com
graves consequéncias econémicas no mundo todo.

Da mesma forma a reportagem de capa da edi¢cdo odiiede 25, 26 e 27 de
agosto, de Sérgio Leo, com o titulo “Estados UnidasAmérica do Sul” sobre a
primeira reunido ocorrida em Brasilia dedfefes de Estado do subcontinente oferece
um quadro sobre a situacdo econdmica dessa regi@ma decada de 50 detinha 12,5%
do comércio mundial, contra apenas 3% hoje (2009z a informacdo de que o
objetivo do encontro € discutir os caminhos dagirtedo territorial e aborda os cinco
pontos do encontro: “fortalecimento da democradmiensificacdo do comércio,
integracdo infraestrutural, combate ao narcotraficam outros crimes e priorizacdo de
ciéncia e tecnologia”. Aponta também que a AmédoaSul precisa se recuperar em
relacdo a Asia e que o caminho para melhorar o mmé a aproximacdo dos dois
blocos econdémicos: Mercosul (com o Chile) e a Cadade Andina (Suriname e
Guiana ndo estdo em nenhum deles). A reportagamitpeao leitor, ndo so se informar
sobre as articulacdes dos representantes das &@snsgl-americanas, mas oferece um
panorama econémico completo da regido, com mageifieos.

A edicdo de numero 29, datada de 17, 18 e 19 nawerithz a reportagem “O
desafio de reerguer o Japdo”, de Humberto Saccamgund viajou a convite do
Foreign Press Centedo Japao. A reportagem informa que depois deequias década
de estagnacgdo, o pais inicia sua recuperacdo eamOabrindo-se ao exterior e
derrubando velhos tabus. Isto porque, segundog@eyeita no inicio da década de 90,
0 Japao deveria superar os EUA como primeira p@t&@oonémica, mas amarga atraso
historico, pois a explosdo da bolha especulativdétada de 90 desvalorizou o preco
da terra (caiu aos niveis de 1983) e quebrou meitgsesas, socorridas pelo governo.

Informa que numa mudanca importante de rumo, orgovabandona a politica

de salvar empresas quebradas, como o caddisan (globalizacdo) absorvida pela
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francesa Renault com direcdo do brasileiro Carlos Ghosn (conheciono
“exterminador de custos”: fechou cinco fabricasemitiu 16 mil funcionarios). E neste
ponto que a reportagem informa sobre a quebratifgoariabus: 1) até anos 90 o estilo
de gerenciamento japonés era exportado; agora té&mse reciclar; 2) o emprego
vitalicio (pilar da estrutura trabalhista japonesad € mais garantido, nem a promocao
por idade: conta mais o meérito; 3) Centralizacaaleleéisdo, ao contrario do processo
colegiado que € mais lento e dilui as responsaliéd. Traz informagBes sobre as
relagcdes exteriores, como o fato de o Japao n&o fazte de nenhum bloco econdémico,
sobre o primeiro acordo bilateral com Cingapuraleres a ameaca de reduzir a ajuda
externa no mundo (1999 foi o maior doador ). Infayminda, que a economia da sinais
de recuperacdo, mas que o ambiente politico ndo.

A abordagem deixa o leitor a par do quadro econd@mipolitico japonés, bem
como das medidas adotadas para reverter a situgc@dse e explicita claramente a
visdo de modernidade administrativa que esta senglantada, além de oferecer ao
leitor um parametro de gestdo questionavel do pdeteista humano em funcdo do
desemprego justificado com sobrevivéncia das erapmes sistema capitalista.

Um artigo do economista Marcelo Lara Resende € dapalicdo numero 34, de
22, 23, 24 e 25 de dezembro, com o titulo “Dola@maem ritmo de tango”, alerta para
0s perigos da atual (2000) crise argentina. O @itifprma que a Argentina chegou a
ficar entre as dez economias mais desenvolvidasndado, o que “gerou um
sentimento de aristocratica superioridade”, e dasde meados do século XIX, tornou-
se estagnada com gastos publicos elevados. Citzétamue os governos populistas
(Perdn e Isabelita), o sindicalismo exacerbado e@amsernos militares (Guerra das
Malvinas) provocaram uma hiperinflagdo, debeladal®®l com o governo Menen,
mas que a obsessao de Menen pela terceira reeleigiio ao relaxamento fiscal que
inviabilizou o plano. Informa o encolhimento do RiBjentino em 3% nos ultimos anos
e a sequéncia de choques do mundo globalizado gyagasam o problema: as crises
mexicana, asiatica, russa, a brasileira e a quaslacommodities” agricolas (1999).

Este artigo faz uma analise da conjuntura econémie&torica da Argentina e
situa o leitor quanto as condicfes do pais em ftudeddecisdes politicas equivocadas.
Permite que o leitor fique informado sobre o quaglcondmico e possibilidades de

crescimento do pais vizinho.

3.2.Economia Geral

10
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A edicdo de numero 18, de 1, 2 e 3 de setembmwnas paginas 16, 17, 18 e 19,
“Os donos do capital”, de Carlos Haag, de SP, midducom a colaboracdo de Cristina
Calmon (Rio) e Rodrigo Bittar (Brasilia). A repayéan informa que Marx e Engels,
autores da obra que previu a globalizacdo e Bite§ainda tem muito a ensinar aos
capitalistas e convoca o leitor a comprar a obraC#pital” para entender a moderna
economia. Toda argumentacdo segue na linha derpgoeaMarx esta mais atual do
que nunca, pois ele j& havia avisado sobre a gaigdlo h4 150 anos, a mudanca do
eixo econbmico do Atlantico para o Pacifico (Tigisiaticos), o crescimento do
monopolio (contraste com a competicdo do capital)sma desigualdade mundial, o
declinio da cultura (global) e 0 mercado sem frioaite

O gancho da reportagem € o langamento do livroiderazlo a mais completa
biografia de “Karl Marx” (no Brasil em 2001), dealfcis Wheen, colunista do jornal
inglés ‘The Guardiai. Cita também os livros “Certa Heranca Marxista’Marx: Vida
e Obra”, do professor José Arthur Gianotti. Diz gua@a Edgar Morin, Marx “é um
grande pensador, cujas ideias ainda estdo fecumdaérta para ndo se confundir o
pensamento dele com a leitura enviesada dos dissipesponsaveis por muitas
matancas. Quanto ao monopodlio, Morin diz que, plfarx, € “preciso uma
regulamentacdo dessa liberdade excessiva do méngadoevitar precos abusivos aos
consumidores, ou seja, uma informacdo que podeag&mar a muitos empresarios e
executivos leitores deBU&Fim de SemanaMorin diz, ainda, que Marx foi pioneiro ao
antever em “O Manifesto Comunista” que a busca @e$ mercados destruiria as
velhas industrias e a cultura e ao falar das ¢ris®ao a Grande Depresséo, dos abalos
no México e na Asia, do desemprego crescente éstitrlilo das condi¢des sociais. A
matéria € uma analise brilhante sobre as ideiadMdex e oferece ao leitor a
possibilidade de refletir sobre a profundidadeualatade do pensamento dele.

A reportagem “Quanto vale esta nota?”, de José Rokmmpos, publicada na
edicdo numero 23 de 6, 7 e 8 de outubro, traz dap® da capa a seguinte orientacao
“Olhe bem e descubra na péagina 16”. A matéria @socriatividade de um artista
plastico americano que produz notas com obras ¢e ertenta troca-las por
mercadorias. Traz a histéria do dinheiro, mas cclgareé o livro recém-lancado “A
Aventura do Dinheiro”, do jornalista da Folha dePawulo, Oscar Pilagallo. Registra
vérias definicbes do dinheiro, como a de OscagRila que vé o dinheiro como “uma
metafora — uma coisa que significa outra”; a ddériSchopenhauer (filésofo sovina),

11
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“é a satisfacdo abstrata de todos os desejos”’ e kKad Marx de que o dinheiro € a
“rameira da humanidade”.

Segundo a reportagem, a histdria do dinheiro com&aséculos a.C. e evoluiu
com dezenas de formas de trocas monetérias, canversgcdo do dracma pelos gregos;
a criacdo do denério (dinheiro) pelos romanos 28 a da moeda (deusa Juno
Moneta). Cita que Nero foi o primeiro a roubar des(cunhou moedas com menos
mental — inflag&o), que Jesus foi traido por 30dasgque no final do século XIV na
Italia surgiu a letra de cambio e que no final douto XIX e meados do século XX
surgiu o padrao-ouro (paridade fixa entre papelteod

A reportagem nédo oferece nenhum panorama econdoma®,aborda de forma

lidica a histéria do dinheiro, principal objetodisejo nas sociedades capitalistas.

3.3.Cultura

Apesar de a proposta deste artigo ser explorarciéspenente os temas
econdmicos inseridos no cadedBb&Fim de Semanadurante o periodo analisado, é
importante registrar quee capa de duas edi¢des a de numero 6 (de 9, 1desjaibhho) e
a de numero 11 (de 14, 15 e 16 de julho) desenvotematicas referentes a cultura, ou
seja, ligadas especificamente a proposta do cad&rpomeira, com o titulo “A cultura
do MST”, de Sérgio de Carvalho, € uma entrevistagye-pongue com um dos
principais teéricos do movimento, Ademar Bogo, solrias questdes ideoldgicas. A
segunda, “Nelson Rodrigues: o eterno retorno” méorgue nos 20 anos de morte de
Nelson, ele esta de volta em romances e em umavitér inédita feita por Dénis
Moraes com o jornalista e dramaturgo, em maio d® 18m ano antes de ele morrer)
sobre o projeto de uma peca com nove atos a s@@seatados em dias consecutivos.

A capa da edi¢ao sobre a cultura do MST traz urttade autoria de Sebastiao
Salgado dos integrantes do MST em assembléia cqmdies e bracos levantados. A
matéria informa que € possivel depreender do depdorde Bogo que o MST tem um
ideario difuso: “mistura misticismo religioso comingeipios doutrindrios marxistas
simplificados, elementos da cultura de massa cdolofe, ingenuidade com teoria
revolucionaria, utopia comunitaria com respeital@eito da pequena propriedade”.

Na entrevista com Nelson Rodrigues, o dramattmggdama da incompreenséo
dos criticos”, diz que o engajamento politico deo@as e atores quase acabou com o
teatro brasileiro; classifica a educacédo sexualoctmma das sinistras imposturas da

nossa época” e diz que sente “saudade da épocaemaq se tratava a mulher como
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objeto sexual”. Afirma, ainda, que “os costumes dadchomem a sua exata dimensao

humana” e por isso dedicou-se a “tragédias de omEstU

4. Consideragoes finais

A partir dessas reflexdes e do breve estudo deé&asassivel duas inferéncias a
serem estudadas de forma mais detalhada em outreemi@: oValor insere matérias
jornalisticas sobre Economia em seu caderno cultorao forma de cooptar o leitor
interessado neste tipo de informagéo paJ&Fim de Semanaou, a insercao desses
temas ocorre porque o seu publico se interessagtes assuntos. De qualquer forma,
ambas as explicacOes poderado ser aprofundadas ematrorirabalho.

Entretanto, uma deducédo evidente € a ampliacdospgace que a Economia
ocupa na vida contemporanea, inclusive na culttaasformando as relagdes sociais e
influenciando a industria cultural. Este breve di@iico analisou a sociabilidade
moderna e possibilita depreender que o conteudondé&rias traca um panorama mais
que suficiente para o leitor compreender certo8rfemos, especialmente num cenario
em que a ruptura entre o ser humano e a realidax@rdnte da globalizacdo amplia e
generaliza as condi¢des de soliddo dos agentessoci

Desse modo, &cU&Fim de Semanaao inserir temas econdmicos, torna-se
instrumento importante, pois dialoga com o assegmssoa fisica no sentido de
subsidia-lo com informacdes e com reflexdes sobraundo contemporaneo. E, de
acordo com o referencial teérico adotado, € umeatégia de acumulo de capital
cultural e de conhecimento thabitusde classe que permitem internalizar as regras de
um jogo nédo explicito, compativeis com as posigimgpadas no espaco social pelos
agentes para se manterem num mercado cada vezangetitivo e globalizado.

Nesse cenario globalizante, percebe-se, confoanai (2001, p.22-95),que,
tanto os individuos, grupos, classes, movimentomiso partidos politicos e correntes
de opinido publica tem por desafio descobrir asedsdes globais dos modos de ser,
agir, pensar, sentir e imaginar, portanto, mesma publicacdo cultural passa a ter seus
proprios desafios e incorporar as transformacdesmqergem da modernidade.

Outro ponto é o carater de identidade cosmopolita g sofisticagdo das
reportagens analisadas possibilita desvelar: ceGdotleva a interpretacdo de que ha

necessidade de o agente social estar sintonizad@ajue ocorre na esfera econémica
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de outros paises, num processo quase imperceptisehsentido de forma tacita, em
conformidade com doxade Bourdieu.

Enfim, este artigo ndo esgota a discussao, e nenessa pretesao, pois € uma
proposta parcial da tese de doutorado da autoranel@amento, e pode ser o ponto de

partida para outros trabalhos nessa area.
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