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Imagens do risco: técnicas jornalisticas e psicanaliticas nas favelas do Rio*
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RESUMO

O presente artigo analisa as imagens do risco que sdo veiculadas pelos meios de
comunicacdo, tendo como protagonistas os préprios jornalistas que as veiculam.
Tentamos entender porque essas imagens do risco exercem tanto fascinio nos
telespectadores e porque os jornalistas continuam a veicula-las, apesar do contexto
perigoso. Para isso, enveredamos por um estudo de caso sobre a profissdo de jornalista
nas favelas do Rio de Janeiro, que vivem em guerra permanente, tomando como
parametro o assassinato do repérter Tim Lopes, da Rede Globo de Televiséo, principal
emissora do pais. Como base tedrica, fazemos uma aproximacdo entre a técnica
psicanalitica e a técnica jornalistica, principalmente no que concerne ao entendimento
dos conceitos de objetividade e neutralidade, que, segundo minha hipotese, sdo mal

interpretados em ambas as profissdes.
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Introducéo

No Rio de Janeiro, o jornalismo € uma profissao de risco. Principalmente para 0s
profissionais que fazem a cobertura jornalistica da policia, cuja atividade envolve
confrontos quase diarios com traficantes de drogas que controlam determinadas areas
pobres da cidade, as chamadas favelas. Nos Ultimos dez anos, dezoito reporteres foram
feridos nesses confrontos, e um deles, o companheiro Tim Lopes (que usarei como
estudo de caso), da Rede Globo de Televiséo, foi torturado e morto pelos bandidos apés
realizar uma reportagem sobre a relagdo entre prostituicdo e entorpecentes.

O presente artigo, no entanto, ndo é propriamente sobre o risco dos jornalistas,
mas sobre as imagens do risco produzidas por esses profissionais e o fascinio que elas
exercem nos consumidores de noticias. Assim, vou direcionar minha analise para um
duplo movimento no interior desta realidade: de um lado, a l6gica do telespectador, que
acompanha o noticiario como um filme de ag&o; de outro, a l6gica do préprio jornalista,
mais preocupado com a narrativa do que com a informacdo. Para tanto, é preciso,
inicialmente, examinar tanto a técnica, como a ontologia do jornalismo, onde, en
passant, percebemos semelhancas relativas a problemas levantados pela técnica

psicanalitica.

Técnica e ontologia jornalistica: objetividade, medo e oralidade

Entre 1911 e 1915, Freud publicou seis trabalhos® com o objetivo fundamental
de discutir a técnica psicanalitica. A estes, juntaram-se posteriormente textos como
“Conferéncias de introducéo a psicanalise” (1917), “Analise terminavel e interminavel”
(1937), Construcbes em analise” (1937) e “Esboco de psicanalise” (1938), as trés
ultimas ja muito préximas da morte do autor.

Ao analisar estes textos, o professor brasileiro Luis Claudio Figueiredo chama a
atencdo para a natureza negativa dos trabalhos, citando uma carta datada de 1928, em
que Freud se dirige a Ferenczi: “Recomendacdes sobre a técnica era essencialmente

negativa, meu caro Sandor” *

® Obras completas, vol. XII.
* Figueiredo, p. 16.
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Mas o que significa esta natureza negativa? O proprio Freud trata de esclarecer:
seu principal objetivo era impedir a banalizacdo tecnicista das questdes técnicas, o que
significava “interditar” ou “dissuadir” certos experimentos entre analistas afoitos e
inexperientes®. Além disso, ele também temia pelo uso da técnica como um livro de
receitas por leigos que tivessem acesso a tais escritos. Era preciso, fundamentalmente,
evitar erros que colocavam em risco a esséncia da psicanalise, como, por exemplo, 0
abuso da sugestdo, o furor pesquisante, a falta de neutralidade, o furor interpretativo, a
falta da atencdo flutuante, a pretensdo pedagogica e o furor curativo.

Tal raciocinio, no entanto, leva a outro, também expresso em uma carta a
Ferenczi: “os analistas obedientes ndo perceberam a elasticidade das regras que propus e

se submeteram a elas como se fossem tabus™®

Ou seja, Freud ndo deseja formular uma
cartilha ortodoxa, embora, em muitos casos, ela acabasse sendo seguida como tal,
principalmente em paises com os Estados Unidos.

N&o vou entrar no mérito se tais observagdes servem ou ndo a uma técnica mais
ferencziana, pois meu objetivo é comparar tais observagdes com a formulagdo da
moderna técnica jornalistica, principalmente no que concerne ao conceito de
objetividade.

Ao usar as metaforas do transmissor e do cirurgido, Freud chama a atencdo para
a necessidade de ser objetivo e neutro no trabalho clinico, mas estas observagdes devem
estar no interior de uma conduta e ndo na letra ortodoxa de uma suposta cartilha. Em
outras palavras, a técnica ndo se sustenta no codigo, mas sim na ética, ou, conforme a
analise de Thomas Ogden, na manutenc&o de uma posicao por parte do analista.’

No jornalismo contemporaneo, ha uma questao técnica analoga, principalmente
na discussdo do conceito de objetividade. O ex-editor da CNN, David Mindich, autor do
livro Just the facts : how objectivity came to define americam journalism, localiza o
inicio da discussdo no século XIX. “Minha pesquisa sugere que a objetividade como
envolvimento ético nasceu em 1830 e atingiu grande sucesso em 1890.” (p.10) O
proprio Mindich, no entanto, deixa claro que o conceito sé foi realmente aplicado no
comeco do seculo 20. Opinido compartilhada pela maioria dos tedricos do jornalismo.

Entretanto, o problema do conceito ndo esta no tempo, mas na interpretacdo. A

objetividade é definida em oposic¢ao a subjetividade, o que € um grande erro, pois

® |dem, p. 18.
® Idem, p. 19.
" Ogden, p. 61
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ela surge ndo para nega-la, mas sim por reconhecer a sua inevitabilidade. Seu
verdadeiro significado esta ligado a idéia de que os fatos sdo construidos de forma tao
complexa que ndo se pode cultua-los como a expressdao absoluta da realidade. Pelo
contrario, € preciso desconfiar destes fatos e criar um método que assegure algum rigor
narrativo ao reporta-los. Mas isso ndo significa seguir uma cartilha, mas sim balizar
condutas.

O professor Michael Schudson, no livro Discovering the News: a social history
of american newpapers, de 1978, ja fala sobre a inevitabilidade da subjetividade como
caracteristica e ndo como negacdo da objetividade. Segundo Schudson, o conceito se
desenvolve por 3 motivos principais: 1- a partir do ceticismo da sociedade americana no
comeco do século XX, influenciada pelo crescimento da psicanalise, que faz duras
criticas a razdo; 2- pelo nascimento da profissao de relagBes publicas, capaz de produzir
fatos para beneficiar determinadas empresas; e, 3- principalmente, pela influéncia da
propaganda, cuja eficacia ficou provada ao levar a opinido publica americana a ficar a
favor da entrada dos Estados Unidos na primeira grande guerra. Ja Nelson Traquina, em
sua obra sobre a teoria do jornalismo publicada em 2004, cita a tese de doutorado do

portugués Adriano Rodrigues, que tambem critica *“a insustentavel dicotomia
simplificadora entre objetividade e subjetividade” (p.135)

A objetividade, entdo, surge porque ha uma percepcdo de que os fatos séo
subjetivos, ou seja, construidos a partir da mediacdo de um individuo, que tem
preconceitos, ideologias, caréncias, interesses pessoais ou organizacionais e outras
idiossincrasias. E como elas ndo deixardo de existir, vamos tratar de amenizar sua
influéncia no relato dos acontecimentos. Vamos criar uma metodologia de trabalho.

Quando o publico e os jornalistas percebem que os textos sdo influenciados pela
subjetividade e podem distorcer a suposta realidade - até mesmo por forca do
inconsciente, como demonstrou Freud - o mundo esta em plena crise do sistema
democratico. O totalitarismo estd em ascensdo, amparado pelo controle dos meios de
comunicacdo e pela propaganda de massa. Mas € nos Estados Unidos que o poder desta
propaganda mostra sua cara. Segundo Schudson, citado por Traquina, a Comissao de
Informacdo Publica criada pelo presidente Wilson em 1917 “produziu mais de 6000
comunicados, contratou mais de 75.000 pessoas para fazer pequenos discursos nos

cinemas e outros lugares publicos e mobilizou os escudeiros para distribuir nos
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domicilios discursos do presidente a favor da guerra.” (p.136) E havia muitos jornalistas
engajados neste tema. Entdo, como confiar nos fatos?

Da mesma forma, as idiossincrasias dos profissionais podiam ser percebidas em
coberturas especificas como a que o New York Times fez sobre a Revolugdo Russa.
Conforme a descricdo de Walter Lippmann “no geral, as noticias sobre a Russia se
convertiam num caso de ver as coisas ndo como eram, mas como 0s homens queriam
ver” (Kovach e Rosenstiel, p.114). Para ele, era preciso que os jornalistas evitassem 0s
proprios preconceitos e a Unica maneira de fazer isso era adquirir um pouco de espirito
cientifico. Mas ndo havia ilusbes sobre a eficacia da ciéncia, pois ele conhecia a
complexidade da producdo de noticias. Dai a sua conclusdo de que o método é que
deveria ser objetivo, ndo o jornalista.

Entretanto, tal método, volto a afirmar, ndo pode ser seguido como cartilha, mas
como balizador, talvez até negativo, conforme as inten¢Ges de Freud em seus textos
técnicos sobre a psicanalise. O importante € interpretar a objetividade ndo a partir da
moral, mas a partir da conduta. A técnica, como muito bem nos ensinou Heidegger, ndo
€ uma questdo técnica, mas, fundamentalmente, ética.

O jornalismo se funda no desejo fantasioso de possuir o dom da ubiqtidade.
Imagine poder estar presente em varios lugares ao mesmo tempo e saber de tudo que se
passa nos mais diversos contextos! Como no poema de e.e.cumings (a grafia é
mindscula mesmo), estar instantaneamente em “algum lugar onde nunca esteve e ver
coisas que ndo pode tocar com muita proximidade.” Ou, nas palavras do poeta Robert
Frost, “ndo ver profundezas nem distancias, muito menos aceitar os limites do olhar”.
O que achariamos disso?

A resposta parece Obvia, mas desnuda o mais perene dos desejos humanos. A
busca da onipresenca triunfante s6 tem um objetivo: a onisciéncia. O homem tem medo
do desconhecido e luta desesperadamente contra ele. Um medo tdo antigo que, na
Biblia, est4 registrado na primeira frase do primeiro livro, 0 Génesis: “No principio, era
0 caos. Havia trevas sobre a face do abismo.” As palavras caos e abismo transitam pelo
mesmo campo semantico. Caos vem do grego khinein, que significa exatamente abismo.
Os proprios gregos tratavam de relacionar a palavra com desordem e confusdo, opondo-
a radicalmente a idéia de organizacdo e estabilidade. O abismo representava 0
desconhecimento, a incapacidade em ordenar 0 mundo e domar os seus fenémenos

naturais.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009
IX Coléquio Brasil-Franga de Ciéncias da Comunicagao

De fato, a obsessdo em dominar a natureza esconde a verdadeira obsessdo do
homem: dominar o caos, ou, em outras palavras, ter previsées seguras que evitem a
gueda no abismo, ou seja, o desconhecido. Para isso, ele inventou a ciéncia e tratou logo
de criar leis deterministas que dessem estabilidade aos tais fendbmenos naturais. A fisica
de Aristoteles, a mecanica de Newton ou a abobada de Ptolomeu tinham a funcéo
primordial de ordenar os acontecimentos da natureza, explicando suas origens e
tentando prever seus movimentos.

O medo do desconhecido ndo vem s da natureza, mas também da geografia.
Longas e intransponiveis distancias potencializam o desconhecimento e,
consequientemente, 0 medo e a imaginacado. Se, até hoje, indagamos se estamos sozinhos
ou ndo no Universo, por que seria diferente como os habitantes deste planeta, por
exemplo, durante a Era dos descobrimentos? Essa prépria Era s6 foi possivel porque o
homem quis conhecer o que estava além dos seus limites fisicos e, por isso, construiu
caravelas e encorajou as navegacfes. Mas ndo custa perguntar: o que leva algumas
dezenas de navegantes a abandonar suas familias e se meter durante meses em um
barquinho de madeira vagabunda com alguns metros de comprimento em um oceano
revolto? A resposta me parece clara: 0 medo de ndo conhecer o que esta além-mar é
muito maior do que o medo do préprio mar.

E 0 mesmo motivo que ainda nos faz mandar foguetes a Marte, Saturno e outros
planetas. Tentamos ter 0 dom da ubiquidade através da alteridade, pois a ilusdo da
onipresenca é construida pelas informacdes produzidas pelo outro. J& que ndo podemos
estar em varios lugares ao mesmo tempo, queremos, pelo menos, acreditar que sabemos
0 que acontece pelos mais longinquos rincdes do universo, e, para isso, mandamos
correspondentes, relatores ou alguma tecnologia que possa substituir o relato do
homem. Pois a simples perspectiva de ndo ter a menor idéia do se passa ao nosso redor,
seja qual for o perimetro, nos da um frio na barriga e aterroriza nosso imaginario. O
sucesso dos filmes de ficcdo cientifica estd ai para comprovar esta tese. Temos
pesadelos com invasfes de marcianos e discos voadores com lazeres coloridos.

Em suma, a natureza do jornalismo esta no medo. O medo do desconhecido, que
leva 0 homem a querer exatamente o contrario, ou seja, conhecer. E assim, ele acredita
gue pode administrar sua vida de forma mais estavel e coerente, sentindo-se um pouco
mais seguro para enfrentar o cotidiano aterrorizante de seu meio ambiente. Mas, para

isso, € preciso transpor limites, superar barreiras, ousar. Entretanto, ndo basta produzir
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cientistas e filésofos, ou incentivar navegadores, astronautas e outros viajantes.
Também é preciso que eles facam os tais relatos e reportem suas informacdes a outros
membros da comunidade que buscam a seguranca e a estabilidade do “conhecimento”.
A isso, sob certas circunstancias éticas e estéticas, posso chamar jornalismo.

SO que uma historia do jornalismo dificilmente poderia estar excluida de uma
histéria da comunicacdo. Na verdade, como nos conta César Aguillera Castilho, ela é
até menos inteligivel fora deste contexto. Castilho escreveu o primeiro capitulo do livro
Histéria da Imprensa, um compéndio de 700 péginas organizado pelo professor
espanhol Alejandro Pizarroso Quintero. O titulo do capitulo é “Comunicacdo e
informacdo antes da impressao”. Em seu texto, Castilho faz a seguinte ponderacéo: “se
a primeira grande aquisicdo comunicativa do Homo Sapiens € a fala, isso ndo exclui que
tenha havido comunicagdo antes de sua aquisi¢do.”(p.17) Ele se baseia em estudos do
pesquisador Carleton S. Coon para tracar uma panorama darwinista do homem, em que
relaciona a origem da fala humana a sua prépria evolucéo fisica e mental. Assim, o ser
humano, muito lentamente, passaria de uma fase pré-logica para um pensamento l6gico
e libertador. Entretanto, essa passagem nao significa a perda do mundo de significagdes
primordiais expressas na diversidade gestual do homem primitivo.

A linguagem ndo verbal é essencial para o advento da verbalizacdo, que,
segundo Castilho, acontece durante a revolucdo neolitica, quando verifica-se uma
aumento de novas tarefas e novos utensilios. “Por essa altura, parece que o homem
conseguiu um idioma verbal, se bem que este, s6 por si, nunca tenha existido: fala-se
com os olhos, com 0s gestos, com 0 corpo, com as posturas e, principalmente, com o
tom e a emocgéao” (p.14)

Quando o homem fala, hd um componente sinestésico tanto na emissdo quanto
na recep¢do. Ao ouvir alguém em uma praga publica, por exemplo, ndo estamos s
usando a audicdo. Estamos vendo seus gestos, usando o tato para nos apoiar em algum
banco ou ficar de pé, sentindo o cheiro no ar e o paladar de nossa ultima refei¢do ou da
fome que se aproxima. Todos estes componentes influenciam a mensagem. Sao parte
dela.

Segundo Bill Kovach e Tom Rosenstiel, autores do livro Os Elementos do
jornalismo, os relatos orais podem ser considerados uma espécie de pré-jornalismo.
Para eles, quanto mais democratica uma sociedade, maior é a tendéncia para dispor de

mais noticias e informagdes. O que pode ser comprovado pela democracia ateniense,
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que se apoiava em um jornalismo oral, no mercado de Atenas, onde tudo que era
importante para o interesse publico ficava ao ar livre, como concluem Kovach e
Rosentiel, citando o professor de jornalismo John Hohenberg (p.36).

O fato é que os relatos orais sdo a primeira grande midia da humanidade. O
historiador Peter Burke classifica-os como um meio de comunicagdo especifico e
importante, mas que tem recebido pouca atencdo da historiografia oficial, apesar da
vasta literatura sobre a oralidade. Mesmo muito tempo apds a invencdo da escrita, a
comunicacdo oral continuou (e continua) poderosa. Segundo Burke, no liviro Uma
Histéria Social da Midia, “as possibilidades do meio oral eram conscientemente
exploradas pelos mestres do que era conhecido no século XVI como a retérica
eclesiastica”. (p. 38)

Os pulpitos da Igreja Catdlica e Protestante influenciavam reis e rainhas. Para
Burke, os governos tinham plena consciéncia do poder que a tal retérica tinha sobre a
populacdo, principalmente nas areas rurais, onde havia obediéncia cega aos seus
ensinamentos. “A rainha Elizabeth | falou da necessidade de ‘sintonizar os pulpitos’, e
Carlos | concordou declarando que ‘em tempos de paz as pessoas sdo mais governadas
pelo pulpito do que pela espada’, uma classica e primeira declaracdo da ideia de
hegemonia cultural.” (p. 39) Burke ainda destaca outros importantes tipos de
comunicagdo oral, como a académica, o canto, o boato e a informacdo de tabernas,
banhos publicos, clubes, bares e cafés.

E é exatamente nos cafés de Londres, no comeco do século XVII, que Bill
Kovach e Tom Rosenstiel situam um possivel inicio do que eles chamam de moderno
jornalismo. L4, os donos dos pubs (casas publicas) estimulavam as conversas com
viajantes, pedindo que eles contassem o que tinham visto pelo caminho. “Na Inglaterra,
havia cafés especializados em informacgdes especificas. Os primeiros jornais sairam
desses cafés por volta de 1609, quando tipografos mais atrevidos comegaram a recolher
informacdes, fofocas e discussGes politicas nos proprios cafés, depois imprimindo
tudo.” (p.37) Ou seja, além da passagem de uma cultura oral para a escrita, é a invencao
dos tipos impressos que vai possibilitar o advento do jornalismo moderno. Entretanto, a
oralidade continuara sendo protagonista do processo jornalistico, ndo s6 na relacdo com
as fontes como na configuracdo de novas tecnologias midiaticas, como o radio e a

televisdo, midia que serve para o caso abordado a seguir.
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O caso Tim Lopes

Em setembro de 1992, eu era um jornalista em inicio de carreira no jornal
carioca O Dia quando conheci o experiente reporter Tim Lopes, um especialista em
reportagens policiais e coberturas de carnaval.

Tim era conhecido por seu temperamento alegre e pelos conhecimentos
profundos dos codigos sociais das favelas cariocas. Além disso, tinha a generosidade
dos grandes mestres, sempre disposto a ensinar 0s jovens reporteres, chamados de focas
no jargdo jornalistico. Lembro com saudades de seus conselhos e dos almogos na Casa
da Feijoada, em Ipanema, ao lado de sua casa e, ndo coincidentemente, perto da entrada
de uma importante favela do Rio de Janeiro.

A estratégia jornalistica de Tim Lopes se caracterizava pela escuta atenta da
parcela humilde da populacdo. Como tinha fontes em diversas comunidades, sempre
conseguia trazer para as reportagens uma narrativa genuina, sem 0S preconceitos
habituais, tdo enraizados na sociedade carioca. Talvez por isso tenha sido convidado
para trabalhar na Rede Globo de Televisao, onde exerceu a fungéo de repdrter produtor.
Ou seja, ele preparava as reportagens para os jornalistas de video, aqueles que sdo
conhecidos do grande pablico. Na verdade, Tim se especializou em operar uma camera
escondida e, com isso, chegou a ganhar o mais importante prémio de jornalismo do
Brasil. Em outras palavras, ele percebeu que, na televisdo, ndo adiantava apenas dar 0s
fatos. Era preciso mostra-los. E se as imagens fossem sensacionais, melhor ainda.

N&o ha repdrter de TV que nunca tenha ouvido a velha maxima: “uma imagem vale
mais que mil palavras”. Da mesma forma, ndo ha professor de telejornalismo que nédo
tenha utilizado o velho recurso de passar o telejornal sem som para refutar esta
afirmacdo. Mas, afinal, quem reina soberano no império das informacdes televisivas?

Neste caso, ha vérios reis. Para Michel Chion, a audigdo e a visdo suscitam
percepcOes especificas, o que impediria afirmar que um sentido é mais importante que o
outro. Desta forma, Chion substitui a concepcdo de hierarquia pela de

intercomplementacio dos sentidos.?

8 Chion apud Rezende, p. 40.
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Para Umberto Eco, a linguagem televisiva € uma combinacdo de trés cdédigos: o
iconico, o linguistico e o sonoro.” O primeiro reporta-se & percepcdo visual. O segundo
refere-se a lingua e esta dividido em dois sub-codigos: o dos “jargBes especializados”,
que sdo vocabulos préprios de uma linguagem técnica, e o dos sintagmas “estilisticos”,
que se expressam por meio de figuras retdricas correspondentes as imagens estéticas dos
codigos iconicos. J& o codigo sonoro € relativo a musica (uma vinheta, por exemplo) e
aos efeitos sonoros (disparo de uma arma) e divide-se em trés sub-cédigos: 0 emotivo, 0
estilistico e o convencional.

N&o parece dificil concluir que a televisdo utiliza signos pertencentes a diversas
linguagens, realocando-os em sistemas que adquirem sentido nas relacdes entre si. No
caso do telejornal, estas relagcBes pdem em xeque a suposta soberania do codigo iconico,
ja que, a despeito da ja mencionada intercomplementacdo de sentidos, a linguagem
verbal parece ser a unica realmente imprescindivel para a compreensdo da mensagem.
Dificilmente, veremos imagens sem um enunciado verbal durante o telejornal.
Entretanto, basta colocar uma foto de um rep6rter e um mapa da Europa na tela, por
exemplo, para que ele fale de um acontecimento no sul da Franga, mesmo que ndo haja
imagens disponiveis sobre o local. E se elas existirem, ainda assim o texto do reporter
sera imprescindivel para a compreensédo dos fatos. Como conclui Célia Mota, “nédo basta
ver, é preciso que alguém veja por nés.”*° E nos conte, é claro.

O telejornal é uma polifonia de vozes. Uma apresentacdo de corpos que
reportam imagens. E para reporta-las eles (os corpos) utilizam o cédigo verbal. Sé que
este codigo verbal € hibrido, pois € escrito para ser lido. Ou seja, ndo € uma linguagem
oral auténtica, mas um oral produzido, uma escrita oralizada, que leva em conta a
fugacidade do texto televisivo. Como a noticia s6 passa uma vez, é preciso ser direto e
simplificar a linguagem.

Ao contrario do jornal, que oferece um cardapio de noticias ao leitor, na TV a
refeicdo é escolhida pelo maitre. A noticia televisiva é produzida para ser consumida na
sua totalidade, como um grande “liddo”. E como o telespectador ndo pode voltar a fita,
0s manuais de redacao pregam a simplicidade e a objetividade como norma numero um.
E ela que vai possibilitar a discussdo dos fatos por um maior nimero de pessoas e

influenciar na sociabilidade.

° Eco apud Rezende, p. 38.
19 Mota apud S Rego, p. 301.
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Entretanto, apesar de nossa conclusdo de que o verbal é mais importante que o
visual, o senso comum das redacdes ainda identifica a imagem como o caminho mais
facil para a tal objetividade, principalmente, como ja disse, se ela tiver a roupagem do
sensacionalismo. E foi exatamente a busca de uma imagem sensacional que levou a
morte de Tim Lopes.

Em junho de 2002, Tim estava fazendo uma reportagem a sobre prostituicdo em
bailes funk no Complexo do Alemé&o, uma favela da zona norte do Rio de Janeiro. Anos
antes, na mesma comunidade, o repérter produzira uma matéria sobre o trafico de
drogas com uma camera escondida, o que dera a ele o Prémio Esso de Jornalismo. As
imagens mostravam os traficantes vendendo maconha e cocaina livremente, no meio da
rua, como se fosse uma feira livre. Chegavam a fazer promog0es e gritar os pregos em
voz alta:

- P06 de quinze!

- Preto de Cinco!

Tudo devidamente documentado pelas lentes indiscretas de Tim, que, por nao
aparecer no video, conseguia manter seu disfarce. O prémio, portanto, ndo era relativo
apenas ao contetdo da reportagem, mas também ao risco corrido pelo repérter para
registrar aquelas imagens. O que fascinava o telespectador — e também o jari do prémio
— era perceber as imagens do risco pela cdmera subjetiva do repdrter, que dava a
sensacdo de ele proprio, telespectador, estar no meio daquela situacdo. Ou seja, a
informacao nem era tdo importante, ja que o trafico de drogas na favela ndo € novidade,
mas a narrativa, esta sim, possuia o fascinio da catarse coletiva.

O problema é que Tim ndo conseguiria manter seu anonimato na reportagem
seguinte, sobre a prostituicdo em bailes funk. Ele chegou a ter todas as informagdes
necessarias: sabia os nomes dos cafetdes, as rotinas das prostitutas, 0s precos e a
dindmica da distribuicdo de lucros. Mas faltava aquilo que seus editores (e ele proprio),
como profissionais de TV, consideravam o principal: a imagem sensacional.

Disfargado, ele voltou a favela com uma camera escondida para tentar registrar a
negociacdo entre clientes, prostitutas e cafetdes-traficantes. Mas ndo sabia que as
seguidas andancas pela favela ja tinham chamado a atencdo dos bandidos, que o
desmascararam. Levado para o alto do morro, foi julgado por um tribunal composto por
traficantes e condenado a tortura e morte. Seu corpo foi incinerado, ap6s sofrer
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dilaceracOes e queimaduras. O reconhecimento s foi possivel através de um exame de
DNA.

Apds seu desaparecimento, houve grande pressao da imprensa e a policia carioca
intensificou as investigagdes, mas as primeiras conclusfes foram surpreendentes. Os
policiais colocaram a culpa no proprio Tim, que teria sido descuidado. Para alguns
colegas da imprensa, o relatdrio de investigacdo do inspetor Daniel Gomes de Lima
Freire sobre o0 assassinato do jornalista foi a prova de que se pode matar alguém mais de
uma vez. Segundo essa versdo, quando o inspetor disse que Tim *“se colocou muito
perto do perigo, ndo vislumbrando a diferenca da emocdo para a razdo, fato que
ocasionou sua detencdo e morte”, ele quis matar a reputacdo profissional do repdrter e
torturar sua familia e amigos. Mas eu estou longe de acreditar que Daniel Freire seja o
verdadeiro (ou, pelo menos, o Gnico) culpado nessa estoria.

O governo do estado afastou o inspetor e exonerou o delegado, mas nao deu
satisfacBes sobre os recursos que foram fornecidos para a investigacdo do caso. Muito
menos sobre a orientacdo dada a policia. O relatorio do inspetor deixou claro que a
policia do Rio de Janeiro parte do pressuposto equivocado de que o cidaddo deve evitar
locais perigosos, em vez de garantir para ele, cidaddo, a seguranca necessaria para
exercer seu direito constitucional de ir e vir. Uma total inversao de valores.

Dias depois, a policia protegeu a fuga de uma familia acuada por traficantes de
uma determinada comunidade ao invés de garantir que ela pudesse permanecer em seu
domicilio, confirmando a inversdo de valores. Mas, infelizmente, esse é 0 pensamento
dos policiais da cidade. O inspetor Daniel s6 confirmou a regra. Uma regra que, alias,
ele ndo criou. Os profissionais da seguranga publica sabem que levam desvantagem na
guerra contra os soldados do trafico, armados de fuzis automaticos, granadas e até
lanca-misseis. Eles préoprios tém suas limitacfes e o Estado ndo trata de sana-las. Por
isso, antes de mais nada, eles procuram proteger a si proprios. Uma triste realidade.

Em seu relatério, o inspetor Daniel disse que Tim se colocou muito perto do
perigo “no afd de efetuar melhores imagens dos traficantes”. Sem absolver o relatério
do inspetor, vale a pergunta: havia outro motivo para o reporter voltar a favela? Tim era
um jornalista experiente, com muitas fontes. Sera que as anteriores incursdes a favela
ndo foram suficientes para ele apurar a matéria? E, como ja mencionei, se a reportagem

fosse para um jornal, ja ndo haveria imagens suficientes para ilustra-la? E mesmo que
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ndo houvesse imagens, as informacdes apuradas ja ndo teriam cumprido o objetivo de
denunciar a exploracao sexual nos bailes funk?

As respostas sdo complexas, mas passam pela conclusdo inevitavel de que a
imagem espetacular vale mais do que a informacdo. E ndo adianta culpar apenas a
televisdo, pois somos nds, telespectadores, que estamos avidos por consumir imagens
sensacionais. Somos nés que ndo exercemos a cidadania, ndo fiscalizamos o veiculo,
ndo exigimos qualidade na programacdo. Somos nds que damos audiéncia a programas
escatolégicos e privilegiamos o sensacionalismo em detrimento da informagdo. Como
diz o poeta Affonso Romano de Sant’anna, fomos nds que matamos Tim Lopes.

O caso mostra que ndao é a informacdo o principal valor-noticia do
telejornalismo. Em seu lugar, encontramos o fascinio pela imagem do risco corrido pelo
reporter. Nesse caso, entdo, ndo seria exagerado dizer que, apesar do livre-arbitrio e da
experiéncia do jornalista, nos, telespectadores, também matamos Tim Lopes. E
continuamos a matar, cada vez que entramos nessa logica de consumo das imagens de
risco. Mas fica a pergunta: por que nos fascinamos tanto por essas imagens?

Um esboco de resposta é tentado a seguir.

Valores-noticia, consumo audiovisual e relatos do estrangeiro

Se partirmos do pressuposto de que a noticia ndo se reduz a uma mera tecnica de
captacdo de informacgdes, nem, muito menos, € o espelho da realidade, nossa op¢éo
epistemoldgica deixa claro que o trabalho jornalistico tem dimensdo simbdlica, ao
encarar a noticia como construcdo social de uma suposta realidade. Nesse sentido, é
preciso abordar seu processo de producao.

Na fortuna critica sobre jornalismo de TV, o paradigma da manipulacdo da noticia
sempre é muito lembrado. E ndo é para menos. Em uma sociedade cuja midia se
desenvolveu nas barbas do poder econémico e politico, a lembranca é mais do que
pertinente. Entretanto, este enfoque moral-psicoldgico ndo leva em conta que nem

sempre ha uma intencdo manipuladora,** j& que as distorgdes podem estar ligadas ao

1 Albuquerque apud Vizeu.
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proprio processo de producdo da noticia, vinculado a fatores como rotinizacdo do
trabalho, constrangimentos organizacionais, noticiabilidade e cultura profissional. *2

A sistematizacdo do newsmaking feita por Traquina e Wolf leva em consideragéo
que as normas ocupacionais parecem mais fortes do que as preferéncias pessoais na
selecdo e filtragem das noticias. No caso da TV, o tempo € o eixo central do processo. O
jornalista esta sempre submetido a pressdo do deadline, o fechamento da matéria. Os
fatos podem surgir em qualquer lugar, a qualquer hora, mas por mais paradoxal que
pareca, é preciso colocar ordem na imprevisibilidade. Os critérios de noticiabilidade,
usados como um conjunto de instrumentos e operacfes que possibilitam ao jornalista
escolher que fatos irdo se transformar em noticias, evidenciam-se nos chamados
valores-noticias.

Para Wolf™® os valores-noticia estdo divididos em cinco categorias: 1)as
substantivas, que sdo relativas ao conteudo e classificam-se de acordo com o grau de
importancia dos envolvidos e o grau de interesse do publico. 2) as relativas ao produto,
que estdo divididas pro critérios de brevidade, atualidade, qualidade e equilibrio. 3) as
relativas ao meio de informacdo, que estdo divididas em graus de acessibilidade as
fontes/locais e em possibilidades/limites de formatacdo. 4) as relativas ao publico, que
abordam critérios como servico e protetividade. 5) as relativas a concorréncia, cujo
acesso exclusivo, conhecido como furo, parece ser o valor supremo.

E importante ressaltar que a noticiabilidade é negociada, o que faz com que todos
estes critérios sejam variaveis. E eles estdo inseridos na rotina jornalistica, ou melhor,
acabam tornando possivel essa rotina, pois sdo contextualizados no processo produtivo,
onde adquirem significado, desempenham fungdo e tornam-se elementos dados como
certos, o chamado senso comum da redagéo.*

Portanto, o fascinio pelas imagens de risco ndo € um elemento isolado. Ele esta
inserido na légica da noticiabilidade evidenciada pelos valores-noticia. Da mesma
forma, posso concluir que o Rio de Janeiro também ndo é um exemplo Gnico. Zonas de
risco em todo mundo exercem fascinio nos consumidores de noticias, o que tornou
muito popular o trabalho dos correspondentes de guerra, por exemplo, cujo oficio é

sindnimo de risco..

12 Wolf, M. Teorias da Comunicacéo. Presenca. Lishoa. 2002.
3 |dem.
14 \/izeu (2000), p. 83.
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A funcéo de correspondente de guerra sempre foi encarada com uma alta dose de
romantismo. Os riscos inerentes a ela sdo dimensionados por suas representacfes
midiaticas, que sdo glamourizadas e estereotipadas. A imagem que o grande publico tem
de Jonhn Reed, por exemplo, ndo é a do livro Dez dias que abalaram o mundo, 0 mais
célebre relato jornalistico de uma revolucdo. Ela corresponde ao ator e diretor Warren
Beatty, que interpretou o jornalista no filme Reds, um dos maiores sucessos de
Hollywood. Da mesma forma, apesar de néo ficcional, o Peter Arnett que conhecemos
refere-se a tela da CNN durante a Guerra do Golfo, o que é muito distante do repérter
que cruzou a nado o rio Mekong, no Vietnd, ap6s um naufragio.

Vale relembrar os dados do CPJ, o Conselho para Protecdo dos Jornalistas: de
1993 a 2002, 366 jornalistas foram assassinados durante o exercicio da profissdo. Desse
total, 60 foram mortos em zonas de guerra e 277 em represélia as suas reportagens.
Destes 277, 50 foram torturados antes de morrer e apenas 21 tiveram seus assassinos
presos e processados. O que significa que 94% dos casos ficaram impunes. O CPJ inclui
nesses numeros os casos dos reporteres Daniel Pearl e Tim Lopes. Alias, o principal
alerta do guia profissional da entidade diz que os jornalistas submetidos ao maior risco
ndo sdo os estrangeiros, mas os locais, porque as empresas ndo fornecem equipamento
de seguranca ou treinamento de guerra. Estes profissionais acabam tornando-se 0s
verdadeiros estrangeiros, pois ndo tém nenhum tipo de garantia. Como moro no Rio de
Janeiro, ndo posso deixar de concordar com o alerta. Por isso, uso o termo
correspondentes em guerra, ja que 0s reporteres cariocas parecem estrangeiros nas zonas
de conflito entre a policia e os traficantes. De fato, os morros da cidade configuram-se
como um Estado autbnomo, com leis proprias e poder estabelecido. Entdo, os jornalistas
saem da redacdo, localizada na Republica Federativa do Brasil, e cruzam a fronteira de
outros paises, as favelas controladas pelo trafico. S&o, portanto, correspondentes
internacionais. E como a guerra é permanente, viram, de fato, correspondentes em
guerra. Além disso, também estdo, literalmente, em guerra, pois, na maioria das vezes,
sdo considerados inimigos por ambas as partes do conflito. Tanto a policia como 0s
bandidos detestam a imprensa. O caso Tim Lopes confirma esta tese.

Como conclusdo, volto ao inicio deste texto, quando disse que a origem do
jornalismo estd no medo, mais precisamente, no medo do desconhecido. Se, no Rio de
Janeiro, os jornalistas que cobrem favelas sdo correspondentes de/em guerra, entéo eles

nos trazem informacdes sobre uma terra desconhecida, o que é confirmado pelo famoso
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epiteto de cidade partida, onde favelados e nao favelados vivem em mundos
completamente diferentes. Ao consumir as imagens desses territérios dominados pelo
trafico, em que a cidadania é substituida pelo poder aterrorizante de um estado paralelo
e armado, os “cidaddos do asfalto” purgam seus medos de estarem submetidos a essa
I6gica.

E, através das imagens produzidas por jornalistas, elegem o risco como elemento

catalisador da dindmica purgatéria de seus mais baixos instintos.
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