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Resumo

As reflexdes apresentadas neste artigo represenfase inicial de um estudo, em nivel
de doutoramento, que visa compreender a légicaupwadde um programa radiofénico
na cidade de Santa Maria — RS. A analise buscanasestratégias discursivas
utilizadas pelo radialista Jodo Carlos Maciel. Dengira mais especifica, 0 que se quer

7

analisar é porque o apresentador volta-se paradagdualidades, ao fazer uso de
narrativas do cotidiano, mediante varios tipos wkeracdo, para concretizar novas
formas de vinculos com a audiéncia.
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Introducao

Na atualidade, diante do processo de globalizagd&cdnomia, da politica e da
cultura, junto ao avanco tecnoldgico, configuradsirgimento de um novo sistema de
comunicacdo, mais ligado a interesses sociais. aistormacdo da midia, neste
contexto, foi um passo decisivo para a diversificaga audiéncia. Sobre o radio pode-
se vislumbrar uma tendéncia evolutiva, com maiarepabilidade, em escala global,
por causa de sua credibilidade e versatilidade.

Num cenario cada vez mais concorrido, onde as esaprestdo subordinadas a
um processo de universalizagdo das mensagens, sedugsca Sdo estratégias para se
adaptar a uma realidade dominada pelas disputasdmomas como intuito de
conquistar expressividade na audiéncia. Esta ssididse reflete em producédo de
programacdes de diversos géneros, com comunicadapazes de capturar o receptor
por meio de um discurso permeado por elementosvasaos ouvidos de quem esta na
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sintonia. N&o é preciso ir longe para identificarreflexos destas configuracbes em
torno do radio. Nessas condicdes, se pretendee @esyo, apresentar as primeiras
reflexdes tedricas e, como consideracdes finagelsrapontamentos sobre a producéo
de um programa radiofonico que ganha expressividatde Santa Maria, cidade
localizada na Regido Central do Rio Grande do Sul.

O programa Joado Carlos Maciel, apresentado por amugicador de mesmo
nome é transmitido de segunda a sdbado, das 7 dwdadh45min, na radio Medianeira
AM 1.130 kHz. Ano ar desde 1999, o programa gam@véncia na cidade e nos
arredores pela performance de seu principal pegeomao radialista Jodo Carlos
Maciel. E € no discurso dele que se centralizanmasvacOes desta pesquisa. As
observacdes trazidas fazem parte dos primeirosmantds de pesquisa realizados no
curso de Doutorado em Ciéncias da Comunicacao deetdirdade do Vale do Rio dos
Sinos (UNISINOS), em Sao Leopoldo — RS.

A midiatizacao

O radio, atravessado por novos desafios, com praseque afetam o
estabelecimento de vinculos capazes de garantimsmatencdo e representatividade
junto a sua audiéncia, apela para uma série detéggas. Torna-se necessario, desde a
forma como se vislumbra a sociedade atual, recemhaccentralidade que foram
adquirindo os meios de comunicacdo na vida co@d@mo fontes de informacéo e
entretenimento, “como fuentes de la construcciomaminarios colectivos entendidos
como espacios identitarios nacionales, epocalegrgeionales” (MATA, 1997, p.82).

Nessas condi¢des, vai-se compreender, inicialmestayances da interacao
entre 0s meios de comunicacao e os sujeitos. Hiaso B/eron (1997) essas interacdes
podem ser analisadas por meio de uma representsgieematica que explica o
fendbmeno da midiatizacdo. Deste ponto de vistateis® da premissa que ha um
cruzamento entre as necessidades especificadasienélicas que o radio satisfaz do
sujeito inserido num determinado contexto poliscohémico.

A midiatizacdo € um processo de amplificacdoeddidade, na medida em que,
pela sua capacidade de dominio dos instrumentoslégscos e de alcance, extrai do
dia-a-dia acontecimentos localizados e compartithapresenta versdes narrativas,
producdo e reproducao de discursos — em uma redardges de comunicagcdo, com
acesso global as mensagens por parte do receptor.
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Para Veron (1997), a sociedade moderna pode sacteazada como uma
sociedade midiatizada e a midia seria um espagibegiado de producao de discursos
sociais. Desta forma, por ndo dividirem o mesma@sgisico, estdo todos inseridos,
produtores, mediadores e receptores, em um mesmemde onde ha uma cadeia de

dependéncia entre esses atores.

La comunicacibn medidtica es esa configuracion delios de
comunicacion resultante de la articulacibn entrespahitivos
tecnologicos y condiciones especificas de produacgide recepcion,
configuracion que estructura el mercado discurdivdas sociedades
industriales(VERON, 1997, p.7).

Os meios de comunicacdo, como o radio, ocupariamespaco central na
sociedade, entre as instituicbes e os cidadaesfanhdo no funcionamento destes. Por
isso, diz-se da coexisténcia de todos num espagomido por fronteiras. Veron
reconhece que ha um didlogo permanente entre esfgsas, em que cada campo tenta
estabelecer ou posicionar suas acdes, de formHuariaiar a relacdo social entre os
campos, promovendo adaptacbes e alteragbes confoame necessidades
mercadoldgicas. Paiva (1998) entende que a tedaokgpliou as possibilidades de
acesso a informacéo, desta forma acirrando aintaar@ncorréncia pela audiéncia.

Nesta nova ambiéncia, o conflito se da4 num campde otodos buscam
legitimidade para seus discursos. O quadro de @stda comunicacédo desta proposta,
parte da importancia crescente e do papel de detsgao exercido pela midia no
cenario social. Se é considerado por alguns tedripoe as praticas discursivas
constituidas pela midia ou em torno delas estéogrtas pela cultura contemporanea e
que a sociedade se conduz por um processo intensoidiatizacdo dos processos
sociais, € preciso compreender também que a coegiicndo se resume apenas aos
meios de comunicacdo e a sua funcdo de transmiks&oensagens, mas se torna
necessario entender sua inser¢cdo no ambito daoaial.

Nessas condi¢des, pode se afirmar que o “radio @ das formas através das
quais os individuos produzem cultura” (ORTRIWANO998, p.23). Para a
pesquisadora, vivemos num mundo midiatico, ou spj@, a maior parte de nossos
conhecimentos e experiéncias quanto a desejosaedes, valorizacbes e emocdes

estao midiatizados.
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O vinculo social no radio

Ao procurar definir os tracos estruturantes do @seo de midiatizacéo, parece
relevante abordar uma questdo levantada por Be@f6), quando, numa perspectiva
macro-social, vislumbra a teoria de que a sociedadstréi a realidade social através
de processo interacionais pelos quais os individgingos e setores da sociedade se
relacionam. Nessa légica, nota-se que a midiag masio representada pelo radio, pode
ser apresentada “como um lugar de apontamento rd@lgede estabelecimento de
formas interativas, de criagdo e compartihament® rdpresentacbes, de (re)
interpretacdo de experiéncias, de vinculacdo [ANTUNES; VAZ, 2006, p. 45).

Salomao (2003) contextualiza o fato de se trabalim@arcampo de estudos da
comunicacdo, com a idéia da constituicdo de ouviateredor de um mesmo processo
de enunciacdo e que ai se estabelecem conexdescpohecimento. A estratégia de
recriacdo da ambiéncia e a acdo de fazer uso dectasppossiveis de causar
reconhecimento envolvem o receptor num sistemaudwlicidade. Para Paiva (1998),
o radio precisa estar estreitamente ligado a ddidmas ndo de forma meramente
decorativa. Ao contrario, deve influenciar e maifiessa realidade.

Nessas condi¢cbes, essa dinamica pode ser vistanpimr da realizacdo do
processo enunciativo. O fato do radio deter o paldetransmitir uma sensacao de
cotidianidade através da facilidade de se transpecriar a realidade confere ao meio
uma capacidade de engendrar vinculos com a suénaiali O veiculo se configura
como “uma de las mayores posibilidades para camnserén protagonista principal y
cotidiano desde el receptor, llegando a lugaresitedees para el oyente y participando
de sus preocupaciones” (ORTIZ; VOLPINI, 1995, p. 19

A capacidade que o radio tem de construir em seorreima rede de
experiéncias compartilhadas, e que esta sociaddid@e desponta de sua recepcao, €
marcada pela paixao, pela identificacdo. Para Pdivd essa é uma rede de relacbes
gue se constréi em torno de um sentido comum, de experiéncia compartilhada e,
nesse sentido, ela se institui a partir de coiaaeras e momentaneas” (PAIVA, 1995,
p. 44).

Contratos de leitura
O estabelecimento de uma relagéo entre o camps@n@geceptor pode-se dar
a partir de contratos de leitura, que referem-seprapriedades do discurso que

permitem a um suporte criar e manter, ao longoetopdb, uma relacdo com seus
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leitores. Relagcédo esta baseada em uma nocéo darganfOs estudos deausto Neto
(1995) podem servir para explicar estas estrat@pasnhadas. O autor define como
“contratos de leitura”, a existéncia de disposgiguoie “[...] funcionam como espécie de
‘apanhamentos’, ‘assédios’, ‘capturas’ do recef®itos no ambito e na especificidade
dos discursos [...]” (FAUSTO NETO, 1995, p. 199).

O contrato de leitura € proposto pelos meios deuoicacao, de acordo com as
particularidades de cada suporte, em funcéo delbticp receptor, cujos interesses e
evolucédo devem ser considerados na formulacéo moato. No funcionamento de um
discurso, existem aspectos aos quais diz respeitadado sistema produtivo. Para
Umberto Eco, sua interpretacdo prevista, como féa, parte do proprio processo

gerativo.

[...] para organizar a propria estratégia texto@utor deve referir-se a
uma série de competéncias (expressdao mais vastaquio
“conhecimento de codigos” que configuram contelUsiedpressées
gue usa. Ele deve aceitar que o conjunto de comgatta que se
refere € o0 mesmo a que se refere o proprio ldior.conseguinte,
prevera o Leitor-Modelo, capaz de cooperar pardualizacdo do
texto como ele, o autor, pensava, e de movimesetar-s
interpretativamente conforme ele se movimentou tyamente
(ECO, 1986, p.39).

O discurso engendrado pelo autor visa adequacdetexdo as diferentes
temporalidades do leitor. De acordo com Salomaé632p. 74) “o receptor pressuposto
€ uma projecdo, uma idealizacdo do campo da ofmntaelacdo ao destinatario da
informacéao”.

No campo da producéo, os operadores desenvolvaspsaticas discursivas ao
imaginar como 0s ouvintes se inter-relacionam eccdsncomunicam. De acordo com
Fausto Neto (1995, p. 198), “a nogéo de recep@@mstruida pelo campo emissor com
base em certas referéncias que o primeiro recebeglmdo, mediante o jogo de envios
e re-envios de signos situados sociodiscursivarheiieo avanca ao afirmar que
“prever o Leitor-Modelo ndo significa somente “aspé que exista, mas significa
também mover o texto de modo a construi-lo. O te¥do apenas repousa numa
competéncia, mas contribui para produzi-la” (EC@86l, p. 40).

Ainda a partir de Fausto Neto (1995, p. 207), estecesso “implica,
fundamentalmente, interpelar o trabalho do receptdare o texto, com base no seu

préprio lugar, a saber: naquilo que o enunciadpBsuimplicitamente, ser o universo
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discursivo constituinte da recepcaluando da narracdo do que acontece no cotidiano,
no caso do radio, o0 que se escuta no aparelhocdptog em sua casa ou em qualquer
outro ambiente passa a ser reconhecido. Este pmpesgle ser explicado por Paiva.
Segundo a autora:

Tornando possivel uma identificacdo dos ouvintes eomensagem
veiculada, o radio reconcilia a vida de cada dien ais grandes
acontecimentos dignos de serem notificados. Esséasdade, quase
como um amalgama, que projeta no discurso escutadovido,
suscita a imaginacao e induz a adeséo a esse mesaso (PAIVA,
1995,p.23).

Os ouvintes se envolvem num “[...] jogo discursiegja caracteristica € moldar
o discurso com as referéncias do proprio recepéste, por seu turno, se Vvé
reconhecido, desde ja, naquilo que lhe é enviaB&AUSTO NETO, 1995, p. 207).
Nestas condic¢des, é no universo de pequenas d@asagens sintetizadoras, de ruidos
gue dizem do movimento de uma sociedade que, ag & constitui cotidianamente

que a midia pode buscar elementos para cons#usr srocessos produtivos.

As narrativas do cotidiano

Nesta perspectiva, a apropriagcdo e uso de nasatiwacotidiano pode ser
considerada uma estratégia vista como uma refog@olde contratos de leitura. Na
obraNa midia, na rua: narrativas do cotidianorganizado por Franca e Guimaraes
(2006) ao tomar as narrativas cotidianas como olgjetestudo (e mais particularmente
as narrativas midiaticas), os autores buscam egdasdenquanto intervencdes que
cristalizam eixos agregadores (pontos de coesa@oq. &5 pesquisadores, as narrativas
“constituem o eixo do olhar conhecedor — ponto ugafatravés do qual torna-se
possivel apreender o cotidiano, as mdultiplas toansicbes que o atravessam e 0
retiram, enquanto objeto de estudo, dos camposufendios” do conhecimento
(FRANCA; GUIMARAES, 2006).

Nessa perspectiva, entende-se que as historiaadesnpelos receptores em
diferentes momentos de interacdo, propostos pekiesntde comunicacgdo, aliado a
forma como o campo da producdo se apropria e fazlas narrativas que recebe, se
constitui um espaco capaz de desencadear umaagps#jitficante, em que 0 meio nédo
€ pensado como um canal através do qual se tramsrointeddos, mas como espaco

no qual diferentes atores desempenham diferentasispagproduzindo o sentido em
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conjunto.

As narrativas, de acordo com Barthes (2008), podemsustentadas pela
linguagem articulada, oral ou escrita, pela imaggxa, ou movel, pelo gesto ou pela
mistura ordenada de todas estas substancias. les&nfe no mito, na lenda, na fabula,
no conto, na novela, na epopéia, na historia, agettia, no drama, na comédia e na
conversacao. Além disso, sob estas formas quaséadsf a narrativa esta presente em
todos os tempos e lugares, em todas as sociedatteg|iesntemente, estas narrativas
sao apreciadas em comum por homens de culturasrdds.

Quando do olhar particular as narrativas midiafi€aanca e Guimaraes (2006)
entendem que € a midia quem desempenha uma fusgéiocal: mais do que simples
repertério de narrativas ordenadas em seus ditsrgéneros e estratégias de producéo
de sentido, ela surge como um conjunto complexcirdelos concéntricos, que vai do
mais abrangente, as interacdes mediadas pelo digpesporosas aos fatos do ambito
social — ao mais especifico, a conformacédo paatiald uma manifestacdo linguageira
propria deste ou daquele meio de comunicacdo, m@dsspelo modo com que o0s

sujeitos interlocutores se encontram implicadosdigsursos midiaticos.

Um olhar sobre o programa Joao Carlos Maciel

O programa Jodo Carlos Maciel, o homem alegriaad@my ganhou proporc¢oes
relevantes por causa de sua notavel capacidadesdedo social em Santa Maria e
arredores. Com uma proposta assistencialista, gragor@ mostrou-se significativo por
algumas singularidades. Por causa da performancewepresentador, o programa
tornou-se uma espécie de mediador de conflitose eatrpopulacdo e as demais
instituicbes. Com um discurso permeado de dizevegiata-dia da audiéncia, de facil
assimilacdo e aceitacdo, Jodo Carlos Maciel temtmodstrar indignacdo com
problemas sociais enfrentados pela comunidade i dmssca causar identificacdo e
provocar debate entre os ouvintes. Depois do repl@t uma noticia sobre um assalto a
um posto de combustiveis do centro de Santa Mislidaajel comenta: Nao acredito,
Meu Deus, deixa eu respirar, tché! Chegamos a umento, meu amigo, que nao da
mais. Nao da mais. Delegado ndo da mais. Prefeitd@da mais. Governo do Estado
nado da mais. Olha, pelo amor de Deus, eu quercava@tui, o Darci td aqui na
linha.[...] E um absurdo, né, tché. Oh Darci, tuegé ouvinte do programa, nos
acompanha todos os dias, o que dizer disso, honemedis? - Pois € Maciel, ta

ficando triste a situac&o. - Olha, Darci, eu ja neei mais quantas vezes foi assaltado
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esse posto. Acho que semanalmente. Eu gostari@nidntreporter), que tu fizesse um
levantamento hoje pela manha, porque olha, meretelestaque de reacao, ndo sei se
quimica, de fisica, bioldgica. Tem que dar paraljgmesdono do posto, tché. Eu ja teria
fechado esse posto ha muito tempo. Que barbaridEdénsustentavel. Agora, o
delegado, Judiciario, Legislativo, Executivo, ExtercBrigada Militar, Policia Civil,
nao da pra fazer uma operacao pra limpar uma cigddsn, tché?Que ndo da mais!
Santa Maria, olha meu amigo, tomaram conta de Saméia, Antbnio. Essa € a
grande verdade. Nao da mais pra aceitar isso, tod®, da. Olha o senhor que é juiz, o
senhor que é promotor publico, o senhor que € delego senhor que € comandante da
Brigada Militar, o senhor que é jornalista, o senlgue € cientista, médico, o senhor
gue é radialista que nem eu, operador de audianépa, reitor da universidade, nés
estamos entregues as tracas. Essa é a grande \&rdssl amigo. Estamos assistindo
passivamente isso. Olha, assaltaram fulano. Ta, w&®o tomar um cafezinho!
Mataram beltrano. T4, mas vamo toma cafezinho!&rarn ciclano. Ta, vamo toma um
cafezinho! Eu ndo consigo mais. Eu tenho que meeappar e morar na beira do rio no
dia em que eu ndo me indignar. Ndo podemo se enpveg home desse jeito, minha
gente, meu amigo que me escuta [...].”

Dentro do programa, o radialista faz a divulgagéo/agas de emprego e abre
espaco interativo com 0s ouvintes que buscam audedes de trabalho e para
diferentes reclamac¢des. Numa sede social, disp@omth equipe de 22 voluntérios
onde a comunidade pode encontrar uma série desngra casa, como televisores,
geladeiras, fogbes, cobertores, agasalhos, sapatwédios. Também ha cadeiras de
roda, muletas e outros equipamentos auxiliaresc®rocio. E uma espécie de central
de atendimento, onde também sdo oferecidos serjiigoécos e contaveis para quem
quer tirar davidas sobre a aposentadoria.

Joao Carlos Maciel ainda dispde do Caminhéo dal&addade. O veiculo passa
a semana circulando na cidade, realizando a enulegdoacfes aos pedintes do
programa e recolhendo as doacbes oferecidas peateunadade. Ainda ha a
“Amarelinha”, uma Kombi que tem a funcdo de circuytelos bairros efetivando a
entrega de prémios que séo distribuidos por meidodacadeiras lancadas por Maciel
todas as manhas.

Noutro espaco do programa, o apresentador |é camague ouvintes destacam
momentos de emocéo, como por exemplo, o pedidedEp por algo acontecido ou

um agradecimento a um amigo ou de um amor nadospamelido ou, simplesmente,
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uma homenagem especial. Ha espaco de debate deséisaeivindicacdes feitas por
ouvintes, além de leituras de noticias extraidas jdmais locais e a prestacdo de
servicos como, por exemplo, anuncio de documentosobgetos perdidos,
desaparecimento de animais ou pessoas, roubosiadoge pessoas que se oferecem
para trabalhar ou informagfes dos mais variada@odrg

Os momentos de interagcdo com o ouvinte sdo diradmnaquelas pessoas que
se dizem fas de carteirinha. O programa ofereceaastes uma carteira de fa-clube.
O documento consta de uma espécie de vinculo gpeograma propde como a
audiéncia. E é neste momento, na conversa com @s&na escuta, que se observa
algumas peculiaridades com relacdo as demais emmsda cidade. O contato com 0s
ouvintes e deles com o programa é desencadeadtiradpauma série de enunciacdes
gue retratam a vida cotidiana do santa-marienBem,; vamos pras ruas ver que
namero de camisetas vai dar maior nas ruas de Sdatia hoje, se de gremistas ou de
colorados. Dona Angelita td no ar com a gente. Boia Dona Angelita! - Bom dia
Maciel! - A senhora vai colocar a camiseta do tidwecoracao hoje, Dona Angelita?

- Vou, mas vou ficar em casa pra torcer. To chaiaservico hoje. - Servigo? - E que
tem que limpar a casa, né, Maciel. Tem que esfraggranelas e bota o servico em dia.
To cheio de roupas pra lavar. - Mas a senhora t#Ardta em casa? - To Maciel?- E o
maridao, ta trabalhando? - T4, Maciel. - E ele @da?Um pouco, as vezes...mas é
que ele ndo tem tempo, Maciel. TA sempre cansadbelt¢he. - Como assim? E, ta
sempre reclamando! - Mas que coisa, Dona Angeliteega um momento que néo da
mais, né...bota ele pra ajudar a senhora, ora. Ahsea tem tempo pra se divertir,
Dona Angelita? Porque se a senhora néo tem, taora e ter. Olha, tem que da o
Parabéns pro teu marido. - Maciel, ele pega o ca&ree manda no sabado de tarde. Sé
volta de noite, e bébado. - Mas assim ndo da! Déngelita. Ajuda a gente aqui. Me
diz um numero, Dona Angelita? De 1 a 10. - Pode5&r Pode, Dona Angelita! A
senhora ganhou um brinde do programa! Obrigado pelgicipacao!”

Joao Carlos Maciel faz questao de apresentar-se doomem do povo”, capaz
de entender as mazelas do dia-a-dia e de inseno-®ampo receptor identificando-se
com ele, tratando-o como um amigo. Mais do que @saetratar seu cotidiano, tenta
demonstrar que os conflitos trazidos pelos ouvipgs 0 programa sao ou ja foram
comuns na vida do apresentador ou de alguém qurecen

O fato é que ele individualiza a conversa. Usavywatae termos especificos

conforme informacdes sobre o receptor que busa salbes mesmo de coloca-lo no ar,
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ou tentando imaginar como ele esta se sentindog dimla com os fatos os quais quer
desabafar quando do momento de contatar por telet@mta ou pessoalmente com o
programa. Parece que ha uma receita de como fatarcada um dos receptores que
participam do programa. Se for alguma reivindicagéo emprego, uma reclamacéao,
uma declaracédo de amor ou apenas um pedido deands@o Carlos Maciel parece ser
capaz de melhor mediar a solucdo das insatisfagéesudiéncia por meio de seus
dizeres.” - Seu Inéacio ta por aqui hoje pra fazer um apeh® Inacio. - E Maciel,
quero trabalhar. - Fala Inacio, mostra a tua aptal@ode falar, pode dizer ai o que
que tu sabe fazé. - Maciel, pode sé qualquer cdsatrabalho na capina, pra limpa
terreno, pode sé de pedo. Eu queria trabalha pra,fMaciel. Aqui na cidade ta dificil,
mas se pintar, eu pego qualquer coisa. Era isscci®lla- Ohh Inécio, tu sabe que tu
nao € o Unico que vem aqui procurar emprego, algathadade pra trabalhar. Tem
muita gente que vem aqui pra pedir algum servicas Mao € qualquer servigo. Olha,
dias atras um rapaz tava aqui. Tu sabe que humddadundamental nessa vida. O
rapaz, veja bem, queria um emprego de segurandaadeo. Queria um emprego de
zelador de prédio. Disse gque tava sem comer ha$ alique tinha trés filhos em casa.
E que tdo comendo farinha com agua. Ou seja, petoale disse, tava desesperado.
Dai apareceu, aqui no ar, uma vaga pra trabalhar mkgreiro ali numa obra, num
prédio que tdo construindo no bairro Dores. Dai que fiquei feliz em ouvir aquele
empresario, que estava nos ouvindo naquele moméisfmor de uma vaga pro rapaz.
Mas Inacio, o sem vergonha, em vez de erguer as m@océu, disse que de pedreiro
nao queria trabalhar. Que era muito servico pesagjlee queria uma coisa mais leve. E
qgue se nao fosse de zelador ou seguranca, ndoagquiadia. Gente, Inacio, quase toquei
ele daqui. E tu Inacio, que eu sei que tem o seggndu completo, que nem esta tdo
desesperado, por que sei que conta com a ajudeeud@ai, vem aqui com toda a
humildade pedir um emprego. E quando te perguraentu quer, tu me diz que é de
capina, de pedo. Olha, parabéns. E dessa humildaddo falando. N&o adianta tu vim
agui e me pedir algo e me dizer que s6 quer acalgie Tem que ter humildade pra
aceitar as condi¢cdes que a gente oferece. Depopotie melhorar de emprego. Mas
como todo mundo, se comecga € por baixo. ParabéwsolnNOs vamos deixar o teu
contato aqui e eu tenho certeza, meu caro amige, tguvai conseguir algo ainda
melhor do que tu ta pedindo. Olha, eu tenho certeaim toda fé em nosso senhor [...]”
Um discurso que pode remeter a diferentes sentitlagiui ha algo significativo

em se analisar quando se entende que ele podmetereao publico ouvinte por meio
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de um discurso de alguém que é considerado apesiasum comunicador (radialista)
num universo de varios nas diferentes emissorasddae. No entanto, faz uso de sua
performance para se colocar diante do receptor @amnf@sse um amigo proximo. E,
como se estivesse desinteressado, fazer uso degits discursivas e, contando com a
forte insercdo e carater assistencialista do pnogrgromover sua carreira politica,

produzindo um discurso permeado de ideologias, qmutitico que €.

Consideracoes finais

Como ja foi mencionado anteriormente, esta propadta pesquisa foi
recentemente iniciada, junto com o Doutorado. Nargn, como primeiras observacdes
sobre o objeto de estudo é possivel lancar um alalitico do que se pdde vislumbrar
até o momento. Nessas condi¢cdes, mediante o abjeliv estudar as estratégias
discursivas lancadas pelo apresentador do progradiafonico, percebe-se o discurso
do comunicador permeado de narrativas do cotidiastas, por sua vez, constituem-se
uma das bases de diferentes géneros radiofonicseapresentam como o elo de
ligacdo dos diferentes momentos da cadeia quespages da producao, os anseios dos
produtores culturais e desejos do publico recgM&RTIN-BARBERO, 1999).

No caso do programa Jodo Carlos Maciel, identse@ue as narrativas podem
ser entendidas com um conjunto de mensagens gisanméo publico o modo como
devem compreender o discurso. Este discurso radoafdancado pelo apresentador se
torna um lugar de negociacao, a fim de construirsistema de cumplicidade com o
receptor. Do lado dos ouvintes, as narrativas lancadas aguicertos sentidps
especialmente quanto a constituicdo do sujeito catoosocial. Assim, 0 que se quer
avaliar é se o discurso é capaz de desencadeaarmapode interacdo simbdlica, como
modo de reconhecimento ou diferenciacéo entre visitas (VERON, 1980).

A partir do engendramento de um discurso permeadonparcas do sujeito e de
sua cotidianidade, o conjunto de mensagens queaformdiscurso radiofénico de Jodo
Carlos Maciel se constitui em torno de dispositivoediante 0s quais a produgao
propde uma determinada interagdo com o ouvinte.

Esta personalizacéo do discurso, apoiada em nasatio cotidiano, configura-
se como uma estratégia. Nessas condicfes 0 redept@-se como um agente co-
produtor do processo produtivo do programa, transiodo-se em condicdo de
producdo. A problematizacdo deste estudo também éev consideracdo o fato do

apresentador ndo s6 desempenhar o papel de coshamnigcadialista), mas também,
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através do contato social proporcionado pelo progreadiofénico, o papel de “amigo

do povo”, ja que o programa tem funcdo assistastaalAinda ndo se pode esquecer
gue Jodo Carlos Maciel foi escolhido, pela segureia o vereador mais voltado de
Santa Maria.

A intencionalidade das mensagens remetidas a auaipode ser despercebida
quando o apresentador se utiliza de narrativas alimiano em seu discurso. As
narrativas, configuradas com histérias e os moéadizkr do povo, trazidas para dentro
do programa podem ser utilizadas como forma de ftagaim de diversos interesses do
campo midiatico.

Diante destas condicbes do perfil do comunicadoasecaracteristicas do
programa, bem como as marcas da audiéncia do messedam perguntas sobre os
sentidos do discurso langcado. Este panorama desatrti a curiosidade deste
pesquisador quando da reflexdo sobre um progrardeof@aico que recupera
modalidades da conversacdo social e que € capegitdear a natureza das relacdes

humanas.
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