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RESUMO

Um livro que trata de Cinema e de Publicidade, dwaas de conhecimento sedutoras,
apaixonantes; e de um tema instigante: as intexfactre elas. A obra aborda as
intersecgdes artisticas e comunicativas destasfduaas de expressao e, que, a partir
disso, geram inimeras novas leituras e significactm® as relagcbes intertextuais
decorrentes.Cinema, publicidade, interfaces se propde a um diadlogo tedrico,
devidamente corroborado pela opinido de quem atuanercado profissional e no
ambiente académico. Confronta técnicas e métodosridedo publicitaria e elenca
embasamentos cientificos e processos empiricoalaw triativo para apontar, dentre
outras interfaces, como surgem o0s intertextos wenta e da publicidade, sobretudo na
criacao e producao de comerciais de tevé. A pudbld® brasileira figura entre as mais
criativas do mundo, tendo conquistado reconhecinentprémios internacionais;
contudo, é ainda pouco pesquisada e ainda merm¥zama. Este estudo procura
colaborar na construcéo de referenciais tedricescaalo tema, formando um conjunto
de dados e informagbes que sirvam como fonte deupes e estimulando o
aprofundamento em estudos interdisciplinares daubaracao Social, em especial na
area publicitaria. A obra referencia mais de umata® de exemplos de
intertextualidade, é ilustrada com 174 imagens réeo as fichas técnicas dos 272
filmes citados no texto. Enfim, um livro para questuda, ensina, trabalha ou se diverte
com Cinema e Publicidade.
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PALAVRAS-CHAVE

Cinema; publicidade; intertextualidade.
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