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RESUMO

O presente artigo é resultado parcial da pesquesanidiacdo cientifica intitulada
Diversidade Cultural na TV: um estudo sobre progaanjornalisticos e telejornais da
TV Globo e TV Brasiviabilizada por recursos da Fapemig e que tem pgetigo
analisar as relagbes entre diversidade culturabraunicacdo televisiva. Busca-se
compreender através da analise comparativa enprogamacao jornalistica da TV
Globo e da TV Brasil, como as diferencas cultusdis tratadas pela midia televisiva e
de que maneira esta contribui ou ndo para a difes@msolidacéo dos pressupostos da
Convencao da UNESCO sobre a Protecdo e PromocBRoveisidade das Expressdes
Culturais.

PALAVRAS-CHAVE: diversidade cultural; televisédo; comunicacao.
Introducao

E no ambito de discussdes sobre comunicacao, lglati@o, novos fluxos e pela
preocupagado em se preservar a diversidade cujueabrganizacdes governamentais e
da sociedade civil de diversos paises se reunitaforgo de pelo menos uma década
para, ao final construirem e aprovarem um documelgoreferéncia juridica e
institucional internacionais: a Convencao sobreaeedo e Promocéo da Diversidade
das Expressbes Culturais. Essa convencéo, apropelda Conferéncia Geral da
UNESCO em 2005 e ratificada pelo Brasil em 200&matle outros 58 paises até a
presente data, constitui, juntamente com a Conwededl972, relativa ao patrimoénio
mundial, cultural e natural, e a de 2003 para agalarda do patrimonio imaterial, um
dos trés pilares da promocéao da diversidade cultluatos, esses trés instrumentos
reforcam a idéia colocada na Declaracdo UniveradUNESCO sobre a Diversidade
Cultural de 2001, de que ela deve ser considerada"patriménio comum da
humanidade" e sua defesa "um imperativo ético arseel do respeito a dignidade da
pessoa humana”. (OBSERVATORIO DA DIVERSIDADE CULTWR, 2008, n.p.).
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Para além da importancia da convencado como dismogiolitico e juridico, ha
um duplo desafio que aqui se destaca. Para queiecfio e a promocao da diversidade
cultural ganhe evidéncia, esta ndo pode mobilizaomprometer somente gestores
culturais, diplomatas e quem trabalha diretamente esfera da Cultura. O
reconhecimento pelas populacdes da diversidadeexpressdes culturais se torna
essencial para que a Convencdao atue de formaafetimtribuindo assim para melhorar
as relacbes sociais entre os mais diversos powwscdéhsequéncia, a comunicagao
assume um papel fundamental para a exposi¢ao was teelacionados as medidas que
devem ser respeitadas e que estdo dispostas emoiaisncdes. Nesse particular, a
televisdo assume um papel central no processoc@@ia meio massivo que €, “fator de
modernidade, de coesao social e cultural e deid#etg nacional” (WOLTON, 2006, p.
18), seja por sua capacidade educativa na congabidde acdes voltadas as mudancas
de atitudes. Apesar do uso cada vez mais intenswyis midias e da interatividade
que proporcionam, a televisdo se constitui comdarte instrumento e também o mais
eficiente na difusdo de contetdos que preciseapda/acaopopular. Dai a proposta de
se investigar a maneira como a Diversidade Cultéradfirmada ou negada na
programacao da TV brasileira.

Para tanto, esse trabalho ira investigar atraesamblise comparativa do
conteudo de edi¢cdes de programas de género jdit@ksn duas emissoras de TV, uma
publica e outra privada, mas ambas de sinal absetajo a TV publica restrita a
algumas pracas especificadas a diante. Entendeesesctelejornais e os documentarios
jornalisticos sédo géneros televisivos de grandeoitapcia na formacdo da opinido
publica. Assim, foram escolhidos dois telejornaérids que fazem parte da grade de
programacdo da Rede Globo e TV Brasil: Jornal NetigGlobo) e Reporter Brasil
(TV Brasil), e dois programas semanais de repontgig&lobo Reporter e Expedigdes.

A pesquisa procura entender na programacao daseduiasoras, 0 espaco que a
Diversidade Cultural ocupa dentro do conteudo jistieo de TV brasileiro. A escolha
pelo estudo comparativo entre as duas emissosjet a critérios de diferencas e
similitudes. A TV Globo é a maior e mais forte eagar do setor no Brasil. Criada em
1965, € hoje a quarta maior empresa de televisdandndo, com um alcance
configurado por uma rede de 121 filiais que col®@@%%% dos municipios brasileiros e
chega a 130 paises pelo canal pago Globo Intemedciy op¢éo pela TV Brasil deveu-
se as diferencas que mantém com a primeira e psid@ criada com o intuito de ser

uma emissora comprometida com a diversidade cukuagpluralidade. Trata-se de um
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canal publico, vinculado a Empresa Brasil de Coragéo — EBC -, que entrou no ar
em dezembro de 2007. Alcanca hoje apenas quamdesdatravés do sinal aberto: Rio
de Janeiro, S&o Paulo, Sao Luis e Brasilia, maspessente em todo o pais através de

transmissdo por antena parabdlica e TV a cabo. Bgil tem seu contetdo também

transmitido em tempo real pelo endereco eletrowiewv.tvbrasil.org.br (TV BRASIL,
2008, n.p.)
Esse artigo aborda aspectos tedricos e conceéna@vidos na pesquisa.

A Convencao da UNESCO e o papel dos meios de conmeagao
A relacéo entre Comunicacdo e a Convencdo soPmtacdo e Promocao da

Diversidade das Expressdes Culturais vai além desagara divulgacdo. O documento
traz em si, dentro de seu proprio texto, preceffos consideram 0s processos de
comunicacao imprescindiveis para a preservacaoditegos da humanidade e das
diversidades culturais. A Convencao reconhececassalade de se adotar medidas
para preservar a diversidade das expressodes tsillywando estas estdo fadadas ao
desaparecimento ou a grave deterioragdo. Tambeéemdiefque a livre circulagdo de
ideias e de relacdes de trocas constantes e dag@teentre as culturas so faz fortalecer
a diversidade cultural e que sua exposicdo é phisgia através da liberdade de
pensamento, de expressao e de informacdo, assino @a@ta diversa gama de
instrumentos midiaticos. A valorizacdo da diverdaacultural e o incentivo ao
entendimento mutuo da humanidade s6 poderdo sdadas através de um processo
equitativo onde é fundamental o acesso aos mei@xpiessao e difusdo, ou seja, a
comunicacao.

Com o reconhecimento da diversidade cultural aogpolitico mundial, tem se
caminhado para alcancar a protecdo de culturasritdinas dentro dos paises, como 0s
indigenas no Brasil e os imigrantes na Europa. @elpda comunicacdo € o de um
sistema que distribui e regula os fluxos de infaydioa Esse trabalho deve ser realizado
de maneira coerente e integrado, assegurando merzanento das informacgdes sem
gue haja privilégio de uns em detrimento de out@émportante é que os individuos
partiihem experiéncias e possam vincular-se a dadee processos que devem ser
assumidos pela comunicacdo em seu nivel social ubwral. Esta atuaria pelo
estabelecimento em comum da experiéncia criat®la, )econhecimento das diferencas
e para a abertura ao outro.

Para tanto, o papel do comunicador vai além dondeo intermediario que

estabelece as barreiras entre 0 emissor e 0s ceeg@ que contribui para a exclusao
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social e cultural, uma vez que se fundamenta nat&dia de uma pequena elite
difusora que faz a ponte para as massas popul&iggignadas. Dessa maneira, a
pluralidade de contetdos fica limitada e talvezrpii@vorece a manutencdo da
hegemonia de uma expresséo cultural em relagcadraso® comunicador, quando se
estabelece uma comunicacdo em prol da diversiddteal, atua comenediadorque
torna explicitas as relacdes plurais entre difexemgilturais e se esforca para diminuir o
espaco das exclusdes ao possibilitar o aumentoldenm de emissores e criadores
(MARTIN-BARBERO, 2003). Assim, os publicos saem dandicdo de meros
contempladores para a esfera de participantes.éEgzsmica maneira de quebrar com a
hegemonia de parametros e de contribuir para mhecimento das diversas expressoes
culturais, de forma a abrir 0 leque dentro dos isati@s veiculos de comunicacdo para
um grande numero de produtores. Ao ganhar espatgs poderiam expor uma maior
diversidade e pluralidade em seus conteudos paraert os distintos publicos e para
que eles reconhecam suas préprias nuancas cullatraiss da experiéncia com a
cultura do outro ao contempla-la através dos nagosomunicagao. Seria agindo dessa
maneira que se poderia atingir uma outra realidaeeconsidere a diversidade cultural
como um bem de todos e para todos. Como expressangencdo da UNESCO,
proteger as diversidades culturais esta intimambkgéelo a promocao delas, ndo se
deve confundir a idéia da protecdo com o isolamenfechamento das culturas, a
intencdo é promover o didlogo entre elas para queeduza cada vez mais as
hegemonias e 0s conceitos esteriotipados queaerarrelacéo ao diferente de si. Essa
preocupacao se deve a constatacdo de que, a0 n@HIPO em que 0S processos de
globalizacédo sédo facilitados pela rapida evolucés técnologias de comunicacao e
informagéo, eles condicionam tanto a maior inteyaeétre as culturas quanto um
desafio para a diversidade cultural, no que dipeis a criacdo de desequilibrios entre
paises ricos e pobresINESCO, 2005, n.p.).

Se jA tomamos consciéncia do risco que representa a
degradacdo da biodiversidade, chegou a hora deldagé
relacdo aqueles que representam os grandes comgtimaeda
comunicacao no ambito da diversidade cultural. €a, £uidar

do ambiente informativo e cultural tanto quantoashobiente
natural, como garantia de futuro, tornou-se im;i)ma(LEON,
2003, p. 408).

N&do se pode deixar de considerar a relevanciapgssui a vitalidade das
culturas para todos, e isso inclui as sociedadas ttomo minorias, como € 0 caso mais

comum dos indigenas. A esses povos também se deweder o direito de se
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manifestarem, de terem a liberdade de criar, difuedrepassar suas expressoes
culturais tradicionais, assim como ter acessos dlvé-las divulgadas pelos meios de
comunicacio, em favor de seu préprio desenvolvimdatessa a perspectiva adotada
pela Convencao sobre a Protecdo e Promocao dasldiade das Expressdes Culturais
que em sua relacdo especialmente estreita com ar@agdo, reconhece esta como
fator fundamental para a Diversidade Cultural, al gesigna da seguinte forma:

"Diversidade cultural” refere-se a multiplicidade fbrmas pelas quais
as culturas dos grupos e sociedades encontramguassdo. Tais
expressdes sdo transmitidas entre e dentro dosgyrigociedades. A
diversidade cultural se manifesta ndo apenas rméslaa formas pelas
guais se expressa, se enriquece e se transmiteiradrao cultural da

humanidade mediante a variedade das expressfesrai)lt mas

também através dos diversos modos de criacdo, gaodudifuséo,

distribuicéo e fruicdo das expressdes culturaiajsguer que sejam 0s
meios e tecnologias empregados. (UNESCO, 2003, n.p.

Na visdo de Wolton (2006), vive-se hoje em um muoitide a comunicagao se
tornou mais ameacada pelas relagbes estabelecidasie plano do que ameacadora,
como segundo o autor, pensa a maior parte dasgsesBoisso acontece devido a
expansao das novas estratégias mediaticas que toiahas, aperfeicoadas ao longo do
tempo e que propiciaram um aumento e diversificagidifusdo de informacgdes que,
no entanto, ndo teve, na mesma proporgdo, o nivebhpreensédo e compartilhamento
de repertorio necessario para que se realizasse aomainicagdo marcada pela
diversidade. Essa se tornou mais dificil devidoree de babektriada pela globalizacéo
(WOLTON, 2006).

Dessa forma, a transmissdao de mensagens envolgg®egsieanais complexas do
que se possa imaginar. Na eratéieeira globalizagdoou sociedade da informacéo,
onde se deve considerar as questdes culturaisafiaacar a comunicacdo dentro da
atual difusdo demasiada de informacbes, 0 que eadrum bombardeamento de
conteudos que através dos mais diversos aparatusidgicos, ultrapassam as barreiras
geograficas e se deparam com estruturas culturdts whistintas, dificultando a relacéo
que deveria ser estabelecida entre o emissor, sagem e o receptor.

Comunicar, portanto, ndo é apenas produzir infoimae
distribui-la, € também estar atento as condi¢desqam o
receptor a recebe, aceita, recusa, remodela, e mEsponde a
ela. A comunicagcdo € sempre um processo mais camplee
a informacéo, pois se trata de um encontro comaiormo e,
portanto, com um riscoTransmitir ndo € sindnimo de
comunicar (WOLTON, 2006, p. 16).
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Dadas as concepc¢des equivocadas criadas em valteemmhoos comunicacéo e
informacéo, a conclusdo a que o autor chega é ele grescente nimero de mensagens
trocadas resulta na evidéncia da heterogeneidadal o cultural dos processos de
comunicacado. O fato é que ndo se estabelecem asamesodos de comunicacdo nas
diversas regides do globo. As ferramentas utiligadi® podem ser iguais, mas 0s
modelos culturais e sociais sado diferentes, teduas dimensdes da comunicacdo: uma
técnica e econdmica e outra social e cultural. lavisdo, por exemplo, pode ser
considerada como um meio facilitador da formacaaorda identidade nacional por se
limitar a um espaco onde ha codigos culturais canoras em um plano mundial ela
nao executard o mesmo papel de ponte entre asrdjges, por ndo haver apenas uma
cultura comum. O importante, no entanto, é se ateyara ndo equiparar a quantidade
de conteudos, que circulam através dos diversossmedm a comunicagdo que pode
ser gerada atraves das mediacdes estabelecidaal, Afiquantidade de informacao que
circula ndo é proporcional aos processos de comg#icatingidos, estes ocorrem em
namero bem menor.

Pensar no modo como o receptor recebe e modetenasagens difundidas, a
forma como faz uso dela, como a aceita, recusaregacia, como constroi a relacao
qgue se da entre o emissor, 0 meio e ele préprigugd‘a arvore da informacao sempre
esconde a floresta da comunicacdo” (WOLTON, 200@219), e ao tentar elucidar os
caminhos em busca da verdadeira comunicacao rextrente necesséria a aceitacao
das diversidades culturais. E interessante refletppesquisar sobre os meios e 0s
mediadores, mas também é fundamental analisar textorem que estdo inseridos os
que irdo fazer o uso das informacfes e das imagétiaticas, pois ndo ha somente
interacdes técnicas, mas também processos SoEiaisesmo que esse artigo e a
pesquisa em questdo ndo va abordar questdes sebpEdo, afinal perderia o foco da
analise, € importante salientar que tais proces&osfundamentais para uma melhor

compreensao dos sistemas que envolvem a globalizagé meios de comunicacao.

Identidades e diferencas culturais no contexto ddapalizacéo

A globalizacéo é vista como uacelerador de contradicagois se pensava que
ela aproximaria os pontos de vista, mas, no entaglto aponta para uma maior
percepcéao das diferencgas, 0 que por conseguinteacaatencao para a necessidade de
se desenvolver o respeito frente a essas diveesd&@s processos de globalizacdo nem

sempre correspondem a uma maior difusdo de corgquldmis, muitas vezes é uma
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forma de rearticulacdo das relagdes entre os paisgse pode gerar concentracdo de
poder, ou na melhor das hipoteses um desenraizanygr@ hibridiza as culturas.

Através da mediagéo dos veiculos midiaticos, esmwmndao lugar,territorio
onde € possivel figurar as imagens das diversasrasle em que os individuos séo
dispensados de manter suas identidades isoladéey, gi@a Unica identidagmura para
passar a perpetuar uma identidade baseada nossdscuoidiaticos, nas interacbes com
a enorme gama de informacdes, textos e imagens,idenédade fundamentada no
hibrido comunicacional. A era global concebe a auoagdo o poder de influenciar
cada vez mais os individuos, de interferir em p@s08 sociais que em tempos passados
eram condicionados muito mais pelas interacdese eatr pessoas do que pelas
interagdes destas com as midias.

Porém, é importante ficar atento para que esdaalifacdo ndo se torne uma
ameaca, e ao invés de unir as diversas expressies unifica-las, o que supbe a
sobreposicao e supervalorizagcdo de uma culturdara. ducapacidade de homogeneizar
as sociedades que as redes informacionais possxige wen cuidado especial, pois
uma centralizacdo mundial em nada contribuiria paraoa relagdo entre povos e
culturas distintas. Seria como urhiébridizagcdo negativaem que a interacdo entre
diferentes resultasse na sobreposicdo de um emmdeto do outro. Se a comunicacao
nao adota seu papel de mediacdo para um mundgtlueas e passa a intermediar, ela
acaba contribuindo para a homogeneizagcdo. Deveesgap a comunicagdo hoje
considerando a diversidade cultural, pois os p@vas culturas querem ser preservados
(WOLTON, 2006); (MARTIN-BARBERO, 2004).

Para Wolton (2006), atualmente esta-se vivenderceira globalizacdo que se
contrap@e a ideia da globalizacéo das técnicazgudiciona 0 aparecimento da aldeia
global, onde os diferentes pontos de vista nA@s®enam e muitas vezes repudiam as
diversidades culturais. Com a terceira globalizag&o estaria refletindo sobre a
conscientizacdo das relacbes estabelecidas entmeinatacdo e cultura, sobre a
necessidade de pensar a coabitacdo cultural quecampo reconhecimento das
dificuldades da intercompreensé&o. “Hoje, 0 que estjogo € muito mais complexo. O
problema ndo é a abertura ao outro, visto que astid aberto, mas a capacidade de
manter sua identidade e coabitar com a aberturawsi@o” (WOLTON, 2006, p. 74).

Os homens, cada vez mais inseridos na globalizgg@&oem afirmar suas raizes,
€ como se hoje fosse necesséaria a administrac@inageidentidades culturais: a sua

particular com todas as raizes e tradicdes, e egunda identidade global, aquela que
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abarca as relacdes comunicacionais velozes e vehsnpropiciadas pela globalizacao.
Devido a abertura ao outro, a capacidade de maméeidentidade e de coabitar com as
diferencas passa a ser o problema, em nivel muadig mesmo porque ndo considerar
o Brasil, com toda sua extenséo territorial e dikde cultural, que obriga a pensar a
coabitacao cultural, afinatpmunicar é coabitar

Hall (2006) sugere que as identidades naciorsi@&em declinio, mas
que em troca, novas identidades hibridas estdooemagdo. O autor acredita que
guanto mais a vida social passa a ser mediada ipgd@gens da midia e pelos sistemas
de comunicacdo globalmente interligados, mais astidades perdem os vinculos em
relacdo aos tempos, lugares, historias e tradig@esiovas identidades culturais em
transicdo, nao fixas, que se formam através desesule diferentes tradi¢cdes culturais
e gue sao, portanto, produtos de cruzamentos erasstulturais, estdo se tornando
comuns no atual mundo globalizado. Esse mundo acdenpressao espaco-tempa
qual os processos globais sdo acelerados, a ifAprgse se tem é de que as distancias
estdo ficando cada vez menores, e que 0s acontdosnecorridos em determinado
local impactam imediatamente pessoas situadasralegalistancias dos fatos. Nesse
contexto, as novas identidades sdo compostas osuragmentados, que perderam
0 pertencimento a uma identidade unificada e els&geie passaram a abrigar varias
identidades, modernas e descentradas, algumas c@zieaditorias ou mal resolvidas.
Isso porque a medida que 0s processos sociaislighadizs multiplicam os sistemas de
significacdo e representacdo cultural, os indivddugio confrontados a uma
multiplicidade até incbmoda de identidades possieein as quais se poderia identificar
mesmo que apenas temporariamente. As nacles caméereps podem ser
consideradas todas hibridos culturais. E a comgéicé a mola mestra que permite que
ISSO ocorra, pois ela aproxima pessoas distantasdasioutras no espago ao propiciar o
consumismo global, ao criar publicos para o0s mesmosteudos midiaticos,
possibilitando a corrente de fluxos culturais cesuttam nas identidades partilhadas.

Quanto mais a vida social se torna mediada pelccader
global de estilos, lugares e imagens da midia espgbtemas
de comunicacao globalmente interligados, mais astidades
se tornam desvinculadas — desalojadas — de terhygzses,

histérias e tradicdes especificas e parecem “ftltu@mente”.

(HALL, 2006, p. 75).

Apesar de sobrecarregada por suas caracterigjioasabrangem tanto os
processos de transnacionalizagdo quanto os pracdsstormacéo e hibridizacdo das
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identidades culturais, a comunicacdo esta se tnanahdo em um espaco estratégico
para a reflexdo sobre o estagio atual dessagdades-encruzilhaddAssim, o eixo do
debate deve se deslocar dos meios para as medigstdes, para as articulagbes entre
praticas de comunica¢do e movimentos sociais,gsmdiferentes temporalidades e para
a pluralidade de matrizes culturais” (MARTIN-BARBBER1997, p. 258).

Com a globalizacédo dos objetos tecnolégicos deuomracao as fronteiras que
aparentemente ndo existem, e que seriam resposg@vraielimitar o espaco simbalico
ocupado por cada cultura, se tornam importantes neafirmar as diferengas, mas para
que essa demarcacdo ndo se consolide como um emimte como uma relacéo
harmoénica, a comunicacdo teve de mudar de estakeitgando seu aspecto puramente
técnico para passar ao plano simbdlico. Ela tevassemir sua dimensdo normativa,
com o dever de informar, dialogar, compartilhaoenpreender, e dessa forma passou
da mera funcdo de transmissdo para a mediacdomAssimeca a ser possivel a
construcdo da coabitacdo cultural que reflete sabndicdes de um minimo de inter-
relacdo que respeite as diferencas (WOLTON, 2006).

Aspectos do ver e do ser das sociedades televisivas

A sociedade pés-industrial contemporanea estdamknha televisdo e em outros
dispositivos tecnoldgicos de producéo de imagensiraulacros (SODRE, 1984). Este
€ entendido aqui como a producédo artificial de umagem que se assume como tal
sem necessitar de um referencial real, € ao mesmg@ot real e imaginario, uma
duplicacdo que traz a possibilidade de morte dgir@i quando este esta presente. Na
pos-modernidade, 0 que ocorre € a transposica@mmeito debig brother designado
pelo processo de substituicdo do controle dis@pl{pitocentista) pelo controle a base
de persuasdo e consenso. “Os simulacros, as imggedsizidas pela sociedade
industrial, terminam gerando um universo propramaovas formas de relacionamento
social, centradas no contato a distancia e no "'of8®DRE, 1984, p. 143). E a
televisdo € a maior responsavel por inverter oiderda visdo, que ao contrario do
panoptico, permite aodgiados ver sem ser vistogrocesso designado pela expressao
telepandptico invertidgMATTELLART; MATTELLART, 1989).

A nova ordem tecnonarcisica da televisdo se canaig partir dessas relacbes
sociais baseadas em mobilizacdes exacerbadas de der olhar. Nela, a TV se
configura como unespelhg onde a identidade original do sujeito é substityjor sua
imagem, seu simulacro, e por se identificar cona @ssagem especular, também pode

se reconhecer em seu semelhanteesieelhotelevisivo, ou mais ainda, nos ideais e
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modelos transmitidos por ela. Mais um motivo pamaferir maior relevancia a difuséao
plena da Diversidade Cultural, que em um pais coniBrasil é extremante variada.
Mostrar as diferencgas culturais como uma riquezs apenas se forem burguesamente
aceitaveis ndo € a expectativa de um modelo télevigpie se propde a exercer o papel
de meio integrador da cultura e das populacbescquetituem determinada nacao.
Além do que, pensar a Diversidade Cultural supdexencicio diferente daquele que a
analisa apenas considerando as rela¢cdes harm@nitasas diferengas. A coexisténcia
de modelos culturais distintos também gera certtaneonflitos entre eles, a questéo,
no entanto, € tomar conhecimento das diferencgsemder a coabitar com os diversos
grupos étnicos e sociais através das relacéesciedue sao estabelecidas.

[...] pensar a Diversidade Cultural de forma comp]esignifica,

[...], reconhecer certas caracteristicas basicas podem
auxiliar na superagdo de posturas romanticas enuiRgé
oportunizando a transformacdo da articulagdo ptapasm

projeto. Isso significa reconhecer que a Diversid@dltural é
diversa, ou seja, ndo se constitui como um mogwcmonico,
mas um conjunto de opostos, divergentes e cordramit A

Diversidade Cultural é cultural e ndo natural, efjasresulta
das trocas entre sujeitos, grupos sociais e igi#a a partir de
suas diferengas, mas também de suas desigualdeds3es e
conflitos. (BARROS, 2008, p. 18).

Muitas vezes os modelos veiculados na TV e mesaiospconteddos de
programas formadores de opinido como 0s jornabstisropagam a ideia de uma gama
restrita de diversidade de expressdes culturaggueuestas mantenham sempre relacdes
harménicas entre si. Os telejornais, através de cetérios de noticiabilidade, acabam
muitas vezes por privilegiarem os modelos de inég@o que atraem maior audiéncia,
mesmo que na realidade seja dificil definir se ® g@spectador espera é na verdade 0s
conteudos que os produtores julgam que eles esp@swalores noticiasao divididos
por sua vez encritérios de selecae critérios de construcgautilizados nos processos
de producdo dos contetdos de veiculos jornalistemjam eles impresso, de radio ou
TV, entre outros medias. Os critérios de constrigg@naqueles que o jornalista usa ao
escrever suas matérias e também estdo ligadodti&galdotada pelo veiculo para o
qual se escreve. Exemplos desses valores sdo: glifisegdo (redutor de
complexidades dos assuntos), a amplificacdo (destpgra fatos sazonais ou ligados a
personalidades), a consonancia (ligacdo contexdoalssunto), e a relevancia (a
notoriedade do fato para a sociedade). Os critdeaelecdo podem ser definidos como

aqueles verificados antes de se dar a noticiadedominados também pgrau de
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noticiabilidade a selecdo dos fatos que viram noticias. Dentrgatiwes noticia de
selecdo mais comuns estédo: o fator morte, proxoeidaspacial e cultural), relevancia
(impacto na vida das pessoas), tempo (instantat@idiaesperado, notabilidade (aquilo
que é tangivel, visivel), infracdo (escandalo), flton (violéncia, tensdo fisica e
simbdlica). O fato € que a atividade jornalistica atuar sobre os acontecimentos
fragmenta-os e os reconstroi.

Ao jornalismo é atribuida a responsabilidade dduza os fatos que ocorrem no
mundo, tornar este explicavel. E considerado pandg parcela da populagdo como
uma forma de obter conhecimento sofuestdes consideradas relevantes e de alguma
forma uteis para suas relacdes. E considerandaliéra&ia que a televisdo alcanca, os
telejornais figuram entre as fontes mais utilizapgeles telespectadores para garantir o
acesso a informacoes, principalmente se forem dersias as classes mais baixas
economicamente. “Através dos noticiarios televisi@osociedade tem a possibilidade
deaceder a uma série de fatos aos quais ndo tesacid®EREIRA JUNIOR, 20086, p.
1). Essa relacdo que os programas jornalisticab&lstem com as pessoas acaba
propiciando que eles agendem aquilo ao que elasat@&sso e, portanto, determinem
sobre 0 que elas também devem pensar, pois ashascel reflexdes partirdo das
possibilidades que sédo apresentadas. Nao é quediegduos irdo agir passivamente
como presumiria uma visdo ao modelo da teoria léipoata de Lasswell, mas de certa
maneira se soO se busca informacao em determinawi@s f as visdes apresentadas serdo
limitadas e como consequéncia, também poderansiéadia a acdo do individuo, no que
diz respeito as reflexdes sobre os contetdos agicken

O gque se questiona €& que o telejornalismo estbjaztaeguindo 0 mesmo
caminho dos conteldos televisivos em geral, pralgipnte nas televisdes comerciais,
predominantes no Brasil, onde a programacao € quesétalmente geralista e muitas
vezes influenciada pela espetacularizacdo, bassradaltos niveis de entretenimento
para alcancar maiores indices de audiéncia e fa&m® através da publicidade. O
problema é que muitas vezes a televisdo é deixadadd ao se discutir as politicas
publicas culturais, por exemplo. E isso ocorre d@wa pensamentos que julgam nao
estar na televisdo o papel de meio difusor da IBARBERO, 1997). Retomando
Wolton (1996), ele afirma que talvez seja esseeg@pgue a TV tenha que pagar por ser
um instrumento de divertimento e laco social. Elmkiém ndo pode ser capaz de
veicular toda a informagdo do mundo, nem ser cdpagroporcionar todo o lazer ou

abranger a cultura inteiramente. Mesmo que “enguamia classe normalmente s6 pede
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informacéo a televisédo, porque vai buscar em quérte o entretenimento e a cultura —

no esporte, no teatro, no livro e no concerto trasuclasses pedem tudo isso sO a
televisdo” (BARBERO, 1997, p. 301). O que signifepae n&o se deve cobrar tudo da
TV, pois ela ndo é capaz de tratar de tudo, maas isgeressante solicitar que o que ela
se propde a fazer que faca de maneira satisfatéoiasiderando as diferencas e

estimulando a coabitac&o.

No Brasil, diferentemente da Europa onde as eli@soraram a aceitar a TV,
por julga-la um meio de massa, foi a propria djte introduziu essa nova técnica,
devido ao fato de ser o Unico segmento capaz @mdiar tal projeto, o qual foi
fortemente encabecado e idealizado por Assis Qiiaead em 1950. A primeira
emissora de televisdo a atuar no pais foi a TV doifa (1950) de Sao Paulo e logo
depois a TV Tupi do Rio de Janeiro (1951), ambaslddas pelo grupo dos Diarios
Associados de Assis Chateaubriand. Porém, a comaleedcdo de uma nacao
fundamentada e unificada a partir das transmissedgsivas, s6 se confirmou com o
desenvolvimento da Rede Globo a partir de 1965, dsua criacdo. A histéria da
televisdo brasileira se constituiu, portanto, agear das organizacdes Globo, que
atuava desde 1925 na imprensa diaria, com o j@ralobqg e no radio desde 1944. A
televisdo, e mais especificamente a Globo, assamiierritorio brasileiro um papel de
vanguarda, atuando na unificacdo da sociedadaciparido da histdria da integracéo
nacional (MATTELART; MATTELART, 1989).

Quanto a difusdo da TV publica brasileira, ndo uma emissora que se
sobressaia tanto quanto os conglomerados priviiboserdade o alcance que as TV’s
publicas tém no territério nacional é bastanteritestmuitas vezes disponibilizado
apenas através de sinal fechado e/ou para alglos panicipais. Assim como no caso
da TV Brasil, que apés longos debates e forungenaatravés da juncdo da Empresa
Brasileira de Comunicacdo — Radiobras - e da Aasaoi de Comunicacédo Educativa
Roquette Pinto —Acerp -, que coordenava a TVE Brassmissora que passou por uma
fase de seis meses de testes desde que foi ingdambafinal de 2007, para verificar a
aceitacdo popular, continua restrita as pracas értdgnsmitida com sinal aberto (Sao

Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia e S&o Luis).

A televisdo publica é apontada como uma portecdesa estratégico para que a
populacdo tenha contato com uma maior gama degesreulturais que muitas vezes

sao deixados de lado pelas televisbes privadadyupeam atender as leis de mercado e
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que, portanto, tentam criar programas com elevadesis de audiéncia que lhes
garantam contratos publicitarios. Mas mesmo quédieuldade em se afirmar junto a
sociedade seja devido a forte presenca da TV m@jvadhis propriamente da Rede
Globo, ha quem diferencie tanto a proposta da TMigal que o espaco para as duas
atuarem e o publico estaria assegurado. Mas nasse @ modelo da televisdo publica
seria completamente distinto daquele adotado plgisdo comercial. Essa proposta é
discutida por Bucci (2006), que ressalta a quedtéentretenimento, que para ele nao é
tarefa a ser executada pelas emissoras publicasyemque introduzindo esse fator em
sua programacao estaria perdendo a identidadecendendindo ainda mais com os
segmentos privados. Para ele o entretenimentdaestaculado ao consumo popular e
traduzido pejorativamente como algo de menor indpaia e de certa forma
desprezivel, ao contrario do erudito e da culteeelite. O jornalista vai ainda mais
longe ao afirmar que dirigentes das TV’'s publicasare ao utilizar a palavra
entretenimento para valorizar o repertério das esg® que representam, como se
pudessem conferir mais leveza e tornassem maigsapalae menos entediante a
programacao de suas emissoras. “E como se dissessgsnou menos o seguinte: no
nosso cardapio a gente tem cultura, informacadocaado, conhecimento e também,
como ninguém é de ferro, um pouco de entretenimeata adocar a vida’. (BUCCI,
2006, p. 14).

Wolton (1996) que afirma ser o entretenimento wa drandes géneros que
compdem a televisdo e auxilia na sua caracterizag@is forte de meio de massa,
considera que as pessoas querem se distrair, egirdoom os conteudos televisivos,
concordando, portanto, com o pensamento de Michkélismand Mattelart (1989):

Hoje em dia, a funcdo de distrair claramente paadoente das
outras funcdes designadas para a televisdo, comipéta das
outras formas de seu uso social. Ora, da mesmafqua as
funcdes de informar e educar anteriormente imprmisua
marca sobre a de distrair, a funcdo hegemonicavaetichento
tende a marcar cada vez mais as outras duas. (MIMARE;
MATTELART, 1989, p. 168).

Mas Bucci (2006) vai aléem em seu pensamento sobpapel da televiséo
privada, caracterizando-a como um objeto para @nitteh emancipacdo pessoal,
colocando-a quase em um pedestal, uma entidade&puee permit® impulso de se
desejar desejadaD que ele quer dizer € que, 0 papel de atrairbligp e manté-lo fiel
a seus dominios seria pretensdo apenas da telexdsdercial que necessita dessa

dependénciado publico para si, no intuito de formar telespdores consumidores a

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

fim de garantir suas cotas publicitarias. As atgbes da TV privada seriam diferentes
do cativeiro que se configura a comercial, seria emancipadoreudadora. Seu sentido
estaria em tornar o sujeito autbnomo o suficie@t@ poder prescindir da televisdo. E
com essa proposta ele acredita que se atrairhd geite interessada em uma
necessidade que se encontra em aberto atualmente.
A televisdo comercial pode até ser educativa, seorgrar
caminhos para isso. A televisdo publica € umatingiio que
precisa produzir gente emancipada, liberta, critieapode até se
tornar um sucesso, se for radical no seu compromids
emancipar. O negdcio da televisdo publica ndo iretenimento
e, indo mais longe, ndo é sequer televisao: érayléuinformacao,
é liberdade. (BUCCI, 2006, p. 18-19).

Pensamentos estes que se poderia dizer até gpicoali nuancas que
dificilmente avancaram, dados os caminhos que temado o cenario televisivo
brasileiro desde suas mais de cinco décadas enoffiameento. N&o que os modelos de
TV nacionais nao precisem ser reformulados, adiggpposta da pesquisa em questao &
justamente averiguar em que pontos podem estattasfda transmissao de conteddos
televisivos do pais, apontando a Diversidade Galltmmo premissa para que se tenha
conteudos de qualidade e que satisfacam a maiax gassivel dos povos que formam
a nacao brasileira, repudiando o formato de sesrndim através da sobreposicdo de
identidades culturais dominantes. O maior problenm,entanto, para se conseguir
alcancar o ideal de uma TV que expresse efetivareemtiversidade Cultural, esta nas
raizes do modelo de televisdo predominante nam framsil, mas também na América
Latina. Modelo esse que a partir dos anos 196Gpasser influenciado por uma forte
industria cultural que difundia a proposta da séduecnoldgica, incitacdo ao consumo
e homogeneizacdo dos estilos de vida. A televisBdmeérica Latina adotou varios
aspectos da cultura norte-americana e seu progtoadionalizacdo acabou por ser
também influenciado pelos conteudos homogéneoadidas na TV. E esses produtos
acabaram interferindo no processo de manutenc&uavessidade Culturalpor sua vez,
ao contribuirem para a erradicagéo das diferemgasmais (BARBERO,1997).

Evidente que ndo apenas as influéncias extermdslngem para a anulagcéo das
expressdes culturais locais, afinal, tudo esta eadamais aberto e o dinamismo das
culturas cada vez mais acelerado devido as tedasla comunicagdo. Aqui se faz
importante lembrar que talvez o caminho para pvasex Diversidade Cultural nessa
acelerada globalizacdo seja atender as demandass@uwencer 0 monopolio cultural,

seja ele interno ou externo em relacéo a deterripats.
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