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Audiolivro: Companheiro no Ar, no Mar ou na Terra'
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“Alheias e nossas, as palavras voam.
Bando de borboletas  multicores,
as palavras voam. (...) Oh! Alto e baixo,
em circulos e retas, acima de nos, em
redor de nos, as palavras voam. E as
vezes pousam.”

Cecilia Meireles

Resumo

Esse artigo se propde a discorrer sobre o audiolivro, trazendo uma reflexdo sobre a nova
midia que surgiu a partir do avango das novas tecnologias, entre as quais, a digitalizagao
do 4udio e os novos suportes tiveram papeis preponderantes. Permeando esse universo,
fazemos um paralelo do audiolivro com a midia radio, no qual constatamos intimeras
semelhancas, seja no uso dos elementos da linguagem radiofonica, seja nas muitas
possibilidades de acessd-lo de forma conjunta a outras atividades, buscando assim,
identificar os limites e as possibilidades da nova midia.
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Introducio

Ao longo dos anos, o advento das novas tecnologias tem proporcionado uma maior
qualidade de vida, aos cidaddaos em geral, onde, especificamente, com a digitalizacao do
audio, descortinou-se um novo cenario no universo midiatico. Atrelado a essa profusao
tecnologica, surge o audiolivro que, por sua vez, trouxe uma proposta inovadora de
transportar o texto escrito para o audio digital, favorecendo, a principio, os portadores

de deficiéncia visual.

! Trabalho apresentado na Intercom Jinior — Jornada de Iniciagdo Cientifica em Comunicagdo, evento componente
do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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No entanto, conforme o audiolivro difundia-se no mercado, surgiam novas formas de
uso. O mercado editorial passa, nesse sentido, a investir no novo produto, langando
audiolivros com contetdos diversos a fim de atender uma gama significativa de
consumidores.

Ao observar esse fendmeno, surgiram algumas inquietagdes que me levaram a refletir
sobre o audiolivro, mais especificamente, sobre as semelhancas que existem entre ele e
a midia radio. Assim, no intuito de atender a essas indagagoes, debrucaremo-nos sobre a
tematica do audio, considerando alguns aspectos da linguagem radiofonica, bem como,

das novas tecnologias.
Com vocés... o Audiolivro

Nos ultimos anos, surgiu uma nova midia no mercado mundial que parece ter alargado
as possibilidades existentes em relacdo ao livro escrito. O novo embrido carrega na
memoria cultural, alguns genes das novas tecnologias, outros do universo sonoro, bem
como, da palavra escrita, proporcionando assim, um intenso intercdmbio de
informacdes, o qual gerou o audiolivro. Contudo, olhando o passado, vislumbramos
algumas midias que podem ser consideradas precursoras do audiolivro; a saber: os
discos de vinil, os quais apresentavam historias “faladas” para o publico infantil, e
ainda, as fitas cassetes “faladas”, no sentido da afirmativa do visionario arquiteto Oscar
Niemeyer a revista Istoé® ao declarar: “quando quero ler, eu ougo. Pago uma pessoa
para gravar os livros em fitas e depois, quando sinto vontade, as coloco para tocar.”
Assim, dialogando com as novas tecnologias e as necessidades prementes da sociedade,
surge o audiolivro, que a principio foi pensado para atender um publico especial, ou
seja, os portadores de deficiéncia visual. A Professora Célia Onofre* alerta no relatorio
do Projeto de Pesquisa do “Livro Falado” que:

O processo de aquisicdo de novas aprendizagens por meio do sentido
da audicdo ¢ de grande importancia para as pessoas com perda visual,
uma vez que oportuniza a aprendizagem auditiva por meio da leitura
verbalizada de wuma obra, processo que pode contribuir
significativamente para sua inser¢ao profissional e social. O sentido da
audi¢do ¢ um canal fundamental na recep¢do da informagdo para o
deficiente visual, dai porque o “Livro Falado” pode ser somado a
outras formas de acesso ao conhecimento cientifico no seu processo
de aprendizagem e desempenho académico na universidade.
(ONOFRE; 2007, p.8)

? Edigdo de 21de abril de 2004.

4 Doutora em Educacio pela Universidade Federal do Ceard. Professora Titular da Universidade de Fortaleza.
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Porém, o audiolivro foi além, face a sua grande aceitagdo no mercado, logo a nova
midia estava disponivel para todos, apresentando o texto oral de forma interpretada na
voz de voluntarios ou profissionais ligados a arte da dramaturgia, e ainda, utilizando
efeitos sonoros e musica, forjando assim, uma nova configuragdo ao texto escrito.

A professora Lilian Jacoto, da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da
USP, afirma em entrevista, concedida ao Jornal Folha de Sao Paulo, que o audiolivro
pode vir a ocupar um lugar de destaque na realidade do estudante e trabalhador
brasileiro: “Para os que atravessam horas do dia confinados num 6nibus, num trem, no
metrd, a audigdo de um livro é uma forma de aproveitamento do tempo ocioso, talvez
mais produtiva do que a propria leitura, que, para muitos, requer esfor¢co ndo disponivel
no momento.”

Nesse sentido, vem surgindo, no mercado editorial, varias possibilidades, onde o
consumidor pode adquirir o audiolivro, ou o “livro para ouvir” em lojas virtuais ou de
rua, as quais disponibilizam refinadas obras literarias, infantis, educativas e grandes
bestsellers, proporcionando assim, uma boa leitura onde quer que o “leitor” se encontre.
A editora Plugme, especializada em audiolivros, declara’ no seu site de vendas que seu
publico-alvo® é “quem ndo tem tempo a perder, quem quer aproveitar o tempo para
aprender e compreender melhor o mundo em que vive, ou quem quer apenas usufruir o
tempo de forma ludica ouvindo boa literatura.” E o mais interessante, nos parece, poder
fazer varias atividades, como dirigir, pedalar ou viajar, na companhia do audiolivro.
Além da latente portabilidade, outro grande diferencial do audiolivro é estar disponivel
na internet em versdes gratuitas e onerosas, sendo que, na versao onerosa existe a
vantagem de contar com narradores profissionais que ajudam na interpretacdo do texto,
tornando a versdo gratuita, narrada por voluntarios, um pouco menos atrativa. Ainda, o
audiolivro apresenta grande vantagem por ser um produto financeiramente mais
acessivel que o livro tradicional, podendo ser adquirido a baixo custo na sua forma

fisica - CD - ou na forma virtual, através do download ' via internet.

3 Disponivel no site www.plugme.frechostia.com/?page_id=2 — Acesso: 16.06.09
8 E a fatia do mercado consumidor que determinado produto ou servigo quer atingir.

" E a transferéncia de dados de um computador remoto para um computador local.


http://www.plugme.freehostia.com/?page_id=2
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No Brasil, o audiolivro vem causando polémica e curiosidade ao mesmo tempo. Por
despertar tanto furor, essa questao foi discutida na 20* Bienal Internacional do Livro, em
uma mesa composta por nomes importantes do mundo editorial, onde foi levantada a
questao se o audiolivro deixaria as pessoas mais preguicosas para ler um livro num pais
onde existe baixo interesse pela literatura. Marco Giroto, diretor da Audiolivros Editora,

apontou uma pesquisa® americana que afirma:

“Nos Estados Unidos, as criangas escutam o audiolivro antes de
aprender a ler. “O audiolivro ¢ popular nos Estados Unidos desde a
década de 1980 e conquista leitores das mais diversas idades. L4, as
criangas escutam historias através do audiolivro muito antes de
aprenderem a ler. Com isso, elas passam a gostar de literatura e
partem também para a leitura do livro tradicional. Isso é uma
excelente forma de criar um publico-leitor. Se as criangas virem seus
pais lendo ou escutando um audiolivro, certamente fardo o mesmo,
nao importa em qual midia for, explica Giroto.”

Corroborando com essa opinido, os especialistas da Comissao de Leitura, 6rgao ligado
a0 Ministério da Educagdo dos Estados Unidos, defendem em matéria’ publicada na
internet que:

“Ler em voz alta para as criancas ¢ uma das atividades que mais
ajudam a desenvolver a habilidade de leitura. Ouvindo um livro
falado, as criangas ampliam o vocabulario, aprendem entonagdo e
pronuncia e, principalmente, t€ém contato com o universo da literatura
de uma forma ludica e agradavel.”
Contudo, e apesar dos questionamentos, recentemente a Audiolivros Editora inaugurou
a primeira livraria especializada em audiolivros do pais, que pretende atender as pessoas
que ndo gostam de comprar pela internet. Conforme Marco Giroto, em entrevista'’ dada
ao site Portal Imprensa, “a idéia ¢ disponibilizar aos clientes um local onde poderao
encontrar todos os audiolivros existentes no pais, algo dificil de encontrar em uma

livraria convencional onde o foco principal ainda ¢ o livro em papel.”

¥ Disponivel no site www.polito.com.br/portugues/imprensa.php?id_nivel=17&id_nivel2=138&idTopico=860 —
Acesso: 20.06.09

? Disponivel no site www.sentidos.uol.com.br/canais/materia.asp?codpag=113488&cod_canal=8 — Acesso: 20.06.09

10 Disponivel em www.portalimprensa.uol.com.br/portal/livros/2009/03/18/imprensa26822.shtml - Acesso: 16.06.09


http://www.portalimprensa.uol.com.br/portal/livros/2009/03/18/imprensa26822.shtml
http://www.sentidos.uol.com.br/canais/materia.asp?codpag=11348&cod_canal=8
http://www.polito.com.br/portugues/imprensa.php?id_nivel=17&id_nivel2=138&idTopico=860
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Outra editora que apostou no potencial de crescimento do audiolivro foi a Nossa
Cultura, que afirma em entrevista'' publicada no portal Sites no Brasil, ter comegado no
ano de 2005 com apenas dez titulos e hoje deve fechar o ano com trinta langamentos,
em titulos que vao desde auto-ajuda até guias de viagem. Paulo Lago, editor da

empresa, garante na entrevista que “ha um mercado nascente, que veio para ficar.”

Estima-se que hoje 2,9 milhdes de brasileiros escutem obras literarias em audio,
segundo uma pesquisa'? do Instituto Pro-Livro sobre o comportamento leitor no Pais.
Dentre os titulos mais procurados, podemos citar algumas obras langadas recentemente,
como por exemplo: “Quando Nietzsche Chorou”; “A Nova Proposta de Warren
Buffett”; “1808; e “A Arte da Guerra”. Contudo, ndo podemos deixar de mencionar,
ainda no ano de 2004, a leitura da “Biblia Sagrada” na imponente locucao de Cid
Moreira como um dos primeiros titulos do audiolivro no Brasil. Em entrevista' ao site
da Sociedade Biblica do Brasil, Cid Moreira comenta: ‘“Pensei em fazer uma obra-
prima. A gravacao deveria ser de tal forma que, quando alguém fechasse os olhos e a

ouvisse, imaginasse a situa¢do narrada.”

Dessa forma, contrariando os rumores nos quais o audiolivro rivalizaria com o livro
tradicional, nos parece que um nao ird substituir o outro, mas sim, complementar.
Haveré situacdes onde a leitura do livro tradicional serd mais apreciada pelo leitor que
busca aquele momento solitario e intimo com o papel e outras ocasides onde o texto
escrito se impora na forma verbal do audiolivro, tocando a alma do ouvinte através da

sonoridade digitalizada, que aponta para um futuro cheio de possibilidades.

E o audio digitalizou

E sabido que as midias em geral, influenciam ativamente os processos de
desenvolvimento de uma sociedade. Com a chegada da tecnologia digital, foi possivel
se pensar numa linguagem globalizada, na qual todas as produgdes poderiam ser

transformadas em digitos que seriam distribuidos rapidamente pelo mundo. Nesse

1 Disponivel no site www.sitesnobrasil.com/notas/2008/agosto/audiolivros.htm - Acesso: 16.06.09
12 Disponivel no site www.xemele.cultura.gov.br/page/3/ - Acesso: 20.06.09

1 Disponivel no site www.sbb.org.br/interna.asp?arealD=196 — Acesso: 20.06.09


http://www.sbb.org.br/interna.asp?areaID=196
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sentido, Antonio Miranda, doutor em ciéncia da informacdo, conclui'* ao final dos

trabalhos desenvolvidos em grupo sobre contetido e identidade cultural:

Com a digitalizagdo, o conteudo torna-se totalmente plastico, isto &,
qualquer mensagem, som, ou imagem pode ser editada, mudando de
qualquer coisa para qualquer coisa. A convergéncia tecnologica
parece tender a cancelar a validade de fronteiras entre diferentes tipos
de produtos intelectuais e servigos informativo-culturais, bem como a
suprimir as linhas divisérias entre comunicag@o privada e de massa,
entre meios baseados em som e em video, entre texto e video, entre
imagens baseadas em emulsdo e as eletrnicas e mesmo, a fronteira
entre livro e tela. (MIRANDA; 2000, p.79)

Assim, a partir do audio digital, descortina-se um leque de possibilidades midiaticas,
onde o audiolivro surge como um dos personagens principais dessa historia, trazendo na
bagagem grande variedade de textos falados e digitalizados. Além disso, o audiolivro
ainda apresenta outro fator inovador, a diversidade dos suportes digitais que o
comportam e facilitam seu acesso junto ao consumidor, que podem fazer o download do
arquivo digital, selecionado no conforto da sua casa, e posteriormente, ouvi-lo no
proprio computador, no tocador de mp3" do carro ou até mesmo no celular.

Contudo, os audiolivros, ndo se resumem a uma gravagdo digital do que foi
anteriormente escrito. Albertina Dias (2007), mestra em gestdo de sistemas de

informagdo, sublinhava em entrevista'® postada na internet que:

Os audiolivros aumentados, onde a experiéncia auditiva se acrescenta
a manipulacdo de imagens em 3D, marcardo pontos num futuro
proximo. E ¢é precisamente nesse projeto que trabalha agora, em
conjunto com o ISCTE e a Microsoft, embora as rea¢des do mercado e
das institui¢des, confessa, estejam um pouco aquém das suas
expectativas. Seja qual for o futuro do livro, uma coisa parece certa:
aqueles que temem que o cenario previsto por Ray Bradbury em
Fahrenheit 451" se concretize, ndo terdo razdes para se afligir.
Independentemente do suporte, todos os inquiridos sdo unanimes: 0s
livros vieram para ficar.

14 Disponivel no site www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0100-19652000000200010 — Acesso:
20.06.09

!5 Trata-se de um padrio de arquivos digitais com compressdo de audio com perdas quase imperceptiveis ao ouvido
humano.

1 Disponivel no site www.funcionalidade.blogspot.com/2007 03 01 _archive.html - Acesso: 20.06.09

7 Num futuro hipotético, os livros e toda forma de escrita sio proibidos por um regime totalitario, sob o argumento
de que fazem as pessoas infelizes ¢ improdutivas.


http://www.funcionalidade.blogspot.com/2007_03_01_archive.html
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0100-19652000000200010
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Doravante, o avango tecnoldgico permitiu a0 homem seguir buscando novos caminhos
que o levou a descoberta de novas midias, e por que nao dizer, de um novo consumidor
que tem cada vez menos tempo livre e, por isso mesmo, esta mais exigente e avido por
novidades que venham facilitar sua vida. O 4udio digital, pleno de velocidade,
proporcionou o desenvolvimento de novos suportes que chegaram para atender os
anseios desse consumidor.

Para além do audio digitalizado, oriundo da linguagem bindria, percebemos que o
audiolivro, sob a luz da semidtica russa'®, traz no seu codigo genético a presenca de
varios textos culturais que circulam e modelizam uns com os outros na semiosfera.
Dessa dialdgica, nos parece que nasceu o audiolivro, fruto das trocas culturais -
pensadas por Lotman (1998) - como um organismo vivo, aberto a criagdo dos mais
variados e inusitados sistemas de signos, no qual destacaremos agora, o uso da

linguagem radiofonica. E ¢ ai que vamos nos deter.

O Audiolivro nos embalos do Radio

No universo do audio, onde, particularmente, o radio se destaca por possuir uma
linguagem propria, que se preocupa em interpretar o texto escrito e despertar a

imaginagao do ouvinte, deve-se considerar, inicialmente, a seguinte proposi¢ao:

O réadio — escreveu McLuhan — é um meio eminentemente visual. Isso
s0 € possivel porque os seres humanos nao tém dois olhos, mas trés. O
ouvido também vé. Aquilo que é bem expressado, o ouvido faz o olho
interior ver, esse olho que chamamos de imagina¢do. Os olhos do
rosto podem estar fechados. O terceiro, o da mente, continua bem
aberto e espera que os outros sentidos — especialmente o ouvido — o
estimulem. ( apud VIGIL; 2003, p.36)

Nesse sentido, percebe-se que hd uma forte ligacao entre o meio radio e o audiolivro, na
qual o ponto central parece ser o uso da sonoridade interpretada como ponto de partida
na formagdo de paisagens na mente do ouvinte. E o que vemos em Balsebre quando ele

ensina que:

8 Constituiu-se no Departamento de Semidtica da Universidade de Tartu, Estonia, nos anos 60, em meio aos
encontros da "Escola de verdo sobre os sistemas modelizantes de segundo grau", reunindo professores da
universidade local e também de Moscou. Deriva seus principios da Lingiiistica, da Teoria da Informagdo e da
Comunicagdo, da Cibernética e, evidentemente, da Semidtica.

' Um texto ndo ¢ um fendmeno isolado, pertence a um grande sistema, denominado por Lotman de Semiosfera.
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Com o desenvolvimento tecnolégico da reproducdo sonora: a
profissionalizagdo dos roteiristas, montadores, realizadores e
locutores: a adaptacdo ao novo contexto perceptivo imaginativo, que
determinava uma maneira distinta de escutar o som, e, também, com o
pleno convencimento de que a mensagem sonora do radio poderia
transformar e tergiversar a expressdo da natureza, principalmente
através da fic¢do dramadtica, criando paisagens sonoras, nasceram
rapidamente novos codigos, novos repertorios de possibilidades para
produzir enunciados significativos. (BALSEBRE; 2005, p.328)

Dessa forma, observa-se que o audiolivro busca seduzir a percepc¢ao sensorial do
ouvinte através do sistema semiotico radiofonico, no qual Balsebre (2005) insere formas
sonoras € nao sonoras representadas pelos sistemas expressivos da palavra, da musica,
dos efeitos sonoros e do siléncio. Assim, ao vivenciar a experiéncia de “ler com os
ouvidos”, tem-se a grata surpresa de encontrar elementos da linguagem radiofonica
inseridos nessa moderna midia, como por exemplo, o uso da palavra interpretada, da
musica como forma de assinalar a passagem dos capitulos, bem como, dos efeitos
sonoros colorindo o texto escrito ao dar énfase (ou leveza) ao que foi dito pelo narrador.
Olhando o passado, percebe-se que o radio inovou na arte de comunicar através de uma
linguagem particular, na qual compartilha como nenhum outro meio sonoro, mensagens
cheias de significados e sentidos. Por isso mesmo, nos parece, que a linguagem
radiofonica vem alargando o seu horizonte ao marcar presenga nas novas midia sonoras,
seja no podcast”, seja no audiolivro, inspirando a narrativa do texto.

Para além disso, e considerando que o ato de comunicar ¢ bilateral, no qual se deve ter o
cuidado de emitir uma mensagem que desperte o interesse do receptor, ressaltamos a
forte influéncia da dramaturgia no audiolivro, bem como, no radio que em seu periodo

de ouro produzia farto contetido voltado para radionovelas e radioteatros.

Basta uma volta em artigos e trabalhos académicos que aludem aos “anos de
ouro” do radio brasileiro (década de 1940), bem como uma detida audi¢ao
no material preservado sobre essa importante era do nosso radio, como uma
“revista”a oferta de dramaturgia radiofonica da Radio Nacional, da Mayrink
Veiga, da Radio Record e da Radio Sao Paulo, para chegar a uma evidente
conclusdo: o investimento na linguagem ficcional em radio fez, naquele
momento, a esséncia de sua audiéncia. (FERRAZ; 2004, p.115).

2 E uma forma de publicagdo de arquivos de midia digital pela internet. A palavra "podcast" ¢ uma juncio de iPod -
marca do aparelho de midia digital da Apple - e broadcasting — transmissao.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Apple
http://pt.wikipedia.org/wiki/IPod
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Nesse sentido, Ferraz segue comentando que ainda hoje temos o uso da linguagem

radiofonica carregada de dramaturgia, a qual convida o ouvinte a “viajar” por paisagens

sonoras.

A dramaturgia pelo radio continua sendo — como era antes — um dos pontos
de referéncia do melhor uso do som na formulacdo de uma mensagem. A
razao dessa amplitude ¢ simples: a novela e o teatro, pelo radio, utilizam os
principais fatores que caracterizam o meio: a voz, musica e efeito, que
mesclados com arte, processam uma narrativa dramatica que faz o ouvinte
criar em seu imaginario o cenario como bem lhe prover. (FERRAZ; 2004,
p.116).

Notadamente, o mundo magico do 4udio vem ao longo dos anos habitando nosso

cotidiano, promovendo informagdo e entretenimento para a sociedade, a qual encontrou

no radio, um grande companheiro e um potente instrumento de socializa¢do. Seguindo

essa linha de pensamento, em entrevista concedida ao Jornal Mais Cruzeiro®, a

pedagoga Monica Evelin Henschel, adverte para um dado bastante relevante sobre o

audiolivro, que vem aproxima-lo, ainda mais, do meio radio.

Outro publico que me parece, sera bastante contemplado com o
audiolivro é o das pessoas idosas, j4 sem a acuidade visual necessaria
para a leitura. Mas, o que mais me agrada no audiolivro é a
possibilidade dele ser ouvido por mais de uma pessoa ao mesmo
tempo, tornando a leitura, entdo, mais um fator de integragdo e
convivéncia.”

Ao contrario do que vimos acima, o audiolivro, bem como, o raddio, também podem ser

fonte de isolamento para o ouvinte que usa fones no ouvido ou até mesmo, como ensina

Mcluhan sobre o poder do radio em envolver as pessoas:

O poder que tem o radio de envolver as pessoas em profundidade se
manifesta no uso que os adolescentes fazem do aparelho de radio,
durante seus trabalhos de casa, bem como as pessoas que levam
consigo seus transistores, que lhes propiciam um mundo particular
proprio em meio as multiddes (MCLUHAN; 1989, p.335)

Pois bem, a chegada do audiolivro no cenario sonoro descortinou um novo e

desconhecido campo mididtico a ser explorado pela publicidade, a qual, nos parece

ainda refletir sobre os limites e as possibilidades da nova midia. No entanto, observando

uma parcela das campanhas publicitarias veiculadas na internet, constatamos que estas

2! Disponivel no site www.cruzeirodosul.inf.br/materia.phl?editoria=42&id=168858 — Acesso: 20.06.09


http://www.cruzeirodosul.inf.br/materia.phl?editoria=42&id=168858
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vém trabalhando algumas nuances levantadas aqui, mas, principalmente, o conceito da
mobilidade do audiolivro. Nesse quesito, novamente, a identificagdo do audiolivro com
o radio salta aos olhos, onde os dois abrem espago para o ouvinte exercer varias
atividades a0 mesmo tempo, como por exemplo, no lazer pedalando uma bicicleta ou
dirigindo no transito, sempre na 6tima companhia do 4udio.

Uma das estratégias publicitarias mais usadas ¢ associar o produto/audiolivro as
informacgdes do repertorio cultural da sociedade que possam servir ao propdsito de
persuadir o publico-alvo. Sobre a questdo, o premiado redator publicitario, Jodo
Anzanello Carrascoza, adverte sobre 0 método de criagdo mais explorado no cotidiano

das agéncias de propaganda; a associagdo de idéias:

“Uma idéia ¢ ligada, mesclada, ou amalgamada, a outra, gerando uma nova
informagdo — a resposta dos profissionais que elaboram os materiais os
materiais publicitarios ao desafio proposto em briefing. Apoiamos nossa
argumentagdo inicialmente em Aristoteles, para quem as idéias podiam ser
associadas por semelhanga, contraste e contigiiidade. O filosofo David Hume
acrescentou a essa classificacdo a associagdo por causa e efeito e suprimiu a
de contraste por julga-la uma mescla entre a associacdo por semelhanca e
contigiiidade. Recorremos entdo a exemplos similares dados por Hume para
melhor definirmos cada um desses tipos de associacdo: quando observamos
uma paisagem reproduzida num quadro, nossos pensamentos sao conduzidos
a cena original, o que consiste numa associacdo por semelhanga. Quando se
fala sobre um apartamento num determinado edificio, pode-se pensar em
outros apartamentos existentes ali; a associacdo se da entdo por
contigiiidade. E, se pensamos num ferimento, ¢ quase impossivel ndo
refletirmos acerca da dor que o acompanha, sendo que a conexdo de idéias
nesse caso ¢ de causa e efeito.” (CARRASCOZA; 2007, p.2)

Por esse fio condutor, observamos que o audiolivio vem sendo explorado nas suas
muitas facetas por um mercado fortemente globalizado, no qual busca o seu
posicionamento junto ao publico consumidor que parece aguardar, de ouvidos bem

abertos, por ser conquistado pela nova midia.

Conclusao

Em uma realidade na qual o audiolivro estd em notavel ascendéncia, pudemos aqui
refletir sobre o seu surgimento no cendrio midiatico a partir do avango das novas
tecnologias, mais especificamente, com a chegada da digitalizagdo do &udio e a
conseqiiente descoberta de novos suportes. Ademais, nos surpreendeu perceber como o

uso da linguagem radiofonica, desenvolvida na década de 20, permanece atual em todo
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o seu potencial sonoro, como forma de enriquecer o texto falado que vem se
reinventando ao longo dos anos.

Por fim, ao encerrar esse trabalho, esperamos ter desenhado algumas rotas que venham
despertar em outros “navegadores”, o desejo de mergulhar e se deixar levar por essa

nova onda que chega ao mercado; o audiolivro.
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