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Resumo

A comunicacdo regional tem o objetivo de fortalecer a cultura local e produzir
conhecimento. Ao trazer este contexto para a cidade de Itajai, em Santa Catarina, sentiu-
se a necessidade do desenvolvimento desta pesquisa que tem como objetivo analisar a
forma que a cultura e costumes séo representados nos cartazes publicitarios da Festa
Marejada, a mais tradicional e representativa da cidade. Esta pesquisa utilizou a teoria
Semiotica peirceana por meio de Santaella (2000/2006) para analisar os signos de
cultura presentes nos cartazes das ultimas edi¢Bes da festa (1997 a 2005). O resultado
alcancado foi ter conseguido tracar um “perfil de cultura” expressada nos cartazes
publicitarios da Festa Marejada. Estudos como este visam fortalecer pesquisas
relacionadas a Comunicacgéo Publicitaria Catarinense.
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1 INTRODUCAO

A presente pesquisa tem o objetivo de estudar a forma que os valores, a cultura e a
histdria da cidade de Itajai, Santa Catarina, que é predominantemente voltada a cultura
acoriana, sdo representadas nos meios de comunicacdo publicitaria (midia cartaz)
utilizados na divulgacdo da festa considerada o cartdo postal da cidade, a Marejada,
ocorrida anualmente nos meses de outubro. Os objetivos especificos sdo: Identificar os
principais signos de cultura que sdo utilizados nos cartazes da Marejada e como esses
signos sdo apresentados. Tem-se observado nas festas de outubro, tradicionais no estado

de Santa Catarina, que determinados municipios utilizam-se macigamente da midia para
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divulgacéo da cultura local e da prépria cidade com o objetivo de atrair mais visitantes
para as festas.

O problema principal que se confronta é a forma que “essa cultura” é representada
na midia. Os valores culturais realmente sdo apresentados? Ou, se utiliza apenas de
linguagem persuasiva para atrair o publico? A motivagdo para realizagdo deste estudo
surgiu por meio destes questionamentos.

Por vezes, a cultura de uma cidade é distorcida, pois, sdo utilizados artificios de
persuasdo para atrair publico dos mais diversos lugares e a cultura e principais costumes
do povo séo deixados de lado.

Para analise dos cartazes selecionados utilizou-se a teoria Semidtica de Peirce por
meio de estudos de Santaella* (2000/2006). Esta teoria tem o objetivo de estudar os
signos que estdo presentes no cotidiano das pessoas. O trabalho se divide em: breve
explanacOes sobre a teoria Semidtica, imigracdo e cultura acoriana em Santa Catarina,
dados sobre o municipio de Itajai e a Festa Marejada. Em seguida, parte-se para a
andlise e as consideragdes finais.

Esta pesquisa faz parte do Programa de Bolsas de Pesquisa do Artigo 170 da
Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI) e estd vinculada ao Grupo de Pesquisa
“Comunicacéo, Cultura e Conhecimento” da linha Comunicac¢do Regional do curso de
Publicidade e Propaganda (2008/2009).

2 ATEORIA SEMIOTICA

O nome Semidtica vem da raiz grega semeion, e quer dizer signo. Semidtica ¢ a
ciéncia que estuda os simbolos. Compreendem-se por simbolos, todos os tipos de
linguagens possiveis, sejam elas verbais ou ndo verbais. A Semidtica tem o objetivo de
examinar os modos de constituicdo de todo e qualquer fenémeno como fendmeno de
producdo de significacdo e de sentido (SANTAELLA, 2006).

A Semidtica € a mais jovem das ciéncias humanas, e tem trés origens, ou
sementes, que foram lancadas praticamente ao mesmo tempo, no inicio do seculo XX.
Uma, defendida pelo linguista suico Ferdinand de Saussure (1857-1913), na Europa;

outra, defendida pelos filologos A.N. Viesse-lovski e A.A. Potiebnia que comecou a
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germinar na Russia e, uma Ultima, defendida pelo cientista Charles Sanders Peirce
(1839-1914), nos Estados Unidos (SANTAELLA, 2006).

Este estudo optou por seguir a linha de Peirce adotada pela brasileira
reconhecida internacionalmente, Lucia Santaella. Peirce foi um dos pioneiros a
classificar os signos como ciéncia de estudo e deixou um importante legado de
aproximadamente noventa mil paginas de manuscritos, em sua grande maioria, ainda
ndo publicados, todos dedicados ao estudo dos fendmenos (SANTAELLA, 2000).

Como ponto de partida no estudo da Semidtica, Peirce passou a fazer um atento
exame do modo como os fendmenos se apresentam a experiéncia, considerando como
fenémeno tudo aquilo que aparece a mente. Esse exame tinha a fungdo de revelar os
diferentes tipos de elementos encontrados nos fenbmenos para, em seguida, agrupa-los
em categorias universais e assim conseguir tragar seus modos de combinagdo. Peirce
chegou a conclusé@o de que sO ha trés elementos formais ou categorias universalmente
presentes e aplicaveis a todos os fendmenos. (SANTAELLA, 2000).

Dentre todas as tricotomias que foram desenvolvidas por Peirce, ha trés que sdo
mais gerais e mais utilizadas pela maioria dos estudiosos, elas podem ser aplicadas a
todos o0s signos. Peirce deu a elas a nominagdo: Primeiridade, Secundidade e
Terceiridade (SANTAELLA, 2006).

Primeiridade representa a ligagdo do signo consigo mesmo. E o presente
imediato, é frescor, novidade, é iniciante, original, espontaneo e livre. Precede toda a
sintese e diferenciacdo; vem antes de todo e qualquer pensamento. Onde houver um
fendmeno havera uma qualidade, ou seja, uma Primeiridade; mas a qualidade e apenas
uma parte do fenbmeno, porque para existir, a qualidade deve estar escarnada numa
matéria, nessa corporificagdo material, esta o fato do existir. Essa relacdo do objeto com
seu signo representa a chamada Secundidade. E, finalmente, a Terceiridade, que
aproxima um primeiro e um segundo, numa sintese intelectual, corresponde a camada
da inteligibilidade, ou pensamento em signos. E por meio dela que representamos e
interpretamos 0 mundo (SANTAELLA, 2000/2006).

Para este estudo serd utilizada a Secundidade (signo em relagéo ao seu objeto),
porque se trata da analise dos cartazes da Festa Marejada. Nesse caso, as tradi¢es da
cultura agoriana séo consideradas signos, e estes serdo analisados a partir dos cartazes,
que compreendem o objeto. Segundo Peirce, se tratando de Secundidade, o signo pode

ser considerado um icone, um indice ou um simbolo.
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Para exemplificar a triade proposta na Secundidade do signo por Peirce utiliza-se

os exemplos citados por D" Oliveira (1989) e retne-se conforme o QUADRO 01:

QUADRO 01: A SECUNDIDADE PROPOSTA POR PEIRCE

A triade de Peirce

Exemplo

icone

Um tipo de signo em que o significado e o
significante apresentam uma semelhanga de
fato.

O desenho de um animal é um
exemplo de icone. O desenho
significa o animal por que se
parece com ele.

Indice

E um signo que ndo se assemelha ao objeto
identificado, mas indica-o casualmente, € um
sintoma dele por que experimenta-se uma
contiguidade entre os dois.

Um furo de bala é o indice de um
tiro, assim como fumaca € indice
de fogo.

Simbolo

O signo opera segundo uma contigiidade
instituida, ou seja, depende da adogdo de uma
regra de uso.

As bandeiras constituem
simbolos das nagoes.
Representam as nagdes. Entre as

bandeiras e as nagdes ndo ha
qualquer relacéo causal
necessaria, trata-se apenas de
convencdo. A totalidade da
linguagem usual, falada e escrita,
é de natureza simbdlica.

Fonte: Adaptado de D"Oliveira (1989)

Segundo Santaella (2006), a Secundidade do signo sempre tem a possibilidade

do efeito de impresséo que ele esta apto a produzir e excitar o sentido da pessoa.

Qualquer coisa de qualquer espécie, imaginada, sonhada, sentida,
experimentada, pensada, desejada... pode ser um signo, desde que esta
“coisa” seja interpretada em funcdo de um fundamento que lhe é
préprio, como estando no lugar de qualquer outra coisa. Ser um signo
é ser um termo numa relacdo triadica especifica. Essa relacdo nao
precisa necessariamente estar armada de maneira prévia para que o
signo funcione como tal. (SANTAELLA, 2000, p. 90-91)

Ao estabelecer uma relagdo entre Semiotica e cultura, Santaella diz que:

Considerando-se que todo fendmeno de cultura sé funciona
culturalmente porque é também um fendmeno de comunicagdo, e
considerando-se que esses fendmenos s6 comunicam porque se
estruturam como linguagem, pode-se concluir que todo e qualquer fato
cultural, toda e qualquer atividade ou préatica social constituem-se
como praticas significantes, isto é, praticas de producdo de linguagem
e de sentido. (2006, p. 12)

Com isso, pode-se perceber que todo e qualquer fendbmeno cultural esta

diretamente ligado a linguagem, que por sua vez é a ciéncia estudada pela Semiotica.
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3 IMIGRACAO E CULTURA ACORIANA

No ano de 1748 os primeiros agorianos chegaram a Santa Catarina. Nesse
periodo, os Acgores passavam por grandes dificuldades, ndo havia espaco e nem comida
para todos que 1 viviam. A solugéo encontrada pelo Governo de Portugal foi trazer uma
parte dessa populacéo para povoar as terras que aqui estavam abandonadas e ameacadas
por outros povos (CARUSO, 1997).

Os agorianos eram um povo simples e trabalhador. Em geral dividiam-se entre a
pesca e o trabalho na lavoura. Os alimentos que cultivavam eram para seu proprio
sustento, 0 que excedia era trocado por outros alimentos; praticamente ndo existia
moeda, a economia era a base de trocas. Plantavam principalmente café, cana-de-agUcar
e mandioca, sendo esta Ultima um dos principais alimentos consumidos. Era pirdo de
mandioca com melado, com café, com carne seca, com peixe, com berbigdo, com ostras
e até o pirdo d’agua. Com a mandioca também se fazia o0 cuscuz, o bizu e a rosca de
massa. Existiam muitos engenhos de farinha, muitos moinhos; a familia inteira das
pessoas envolvidas com o engenho de farinha ajudava na producdo da farinhada. A
pescaria sempre era farta e a tainha era um dos peixes mais apreciados, colocava-se
tainha até na feijoada. Além do proprio alimento, grande parte das roupas eram
produzidas por eles mesmos (CARUSO, 1997).

O povo agoriano era muito religioso, nessa época a igreja era rica e poderosa.
Vérias festas eram realizadas em homenagem a diversos santos, entre elas a que mais se
destacava e que acontece até hoje era a Festa do Divino, festa em homenagem ao Divino
Espirito Santo. Além da religido, outro aspecto muito forte na cultura agoriana é a
supersticdo; eles acreditavam em bruxas, fantasmas, lobisomens e tinham muito medo
do boitata, a cobra de fogo. (LENZI, 2002).

Como a medicina nesta época era precaria, 0s agorianos recorriam as curandeiras
e as benzedeiras quando adoeciam. A maioria das doencas era medicada com ervas,
chas e rezas pois, Como eram um povo supersticioso atribuiam as bruxas a culpa de suas
enfermidades. Era um povo muito hospitaleiro e que adorava festas e bailes. Uma das
principais diversdes era dangar o pau-de-fita, os ternos e ver o boi-de-maméo.

A mulher naquele tempo era totalmente submissa ao homem e normalmente os
casamentos eram arranjados pelo pai. Como eram muito vigiadas a Unica maneira de
conversar com seus pretendentes (aquele que néo era escolhido pelo pai) era por meio

de bilhetes, que ficaram conhecidos como P&o-por-Deus, que se tratava de um pedaco
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de seda colorido em forma de coracdo, bordado com renda e com versos destinados ao
amado que comegavam sempre assim: L& vai meu coracgdo, nas asas do sabia, vai pedir
meu P&o-por-Deus a quem eu quero amar. O P&o-por-Deus era um presente que o
amado poderia mandar caso gostasse também da mocga. Com o passar do tempo, esse
costume mudou e o P&o-por-Deus passou a ser enviado também a amigos, familiares ou
qualquer pessoa a quem se estimasse (CARUSO, 1997).

3.1 ITAJAI/SC

O municipio de ltajai, fundado por acorianos, situa-se no litoral de Santa
Catarina, na regido Sul do Brasil. Segundo o censo realizado pelo IBGE® em 2007 o
municipio havia aproximadamente 163.218 habitantes, distribuidos em 289 kmz2. Maior
centro pesqueiro e principal exportador de produtos congelados do Brasil concilia o ar
sossegado ao ritmo cosmopolita das atividades portuarias, petrolifera, comercial e

universitaria.

Figura 01: Cidade de Itajai — Vista do Morro da Cruz
Fonte: http://costaverdemar.files.wordpress.com/2009/02/itajai-vista-do-morro-da-cruz.jpg

Acessado em 05 de junho de 20009.

O titulo de fundador do municipio foi dado a Agostinho Alves Ramos. Por volta

de 1823 ele adquiriu as terras de José Coelho da Rocha e deu inicio a construgdo de sua

® Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Disponivel em http://www.ibge.gov.br/cidadesat/topwindow.htm?1
Acessado em 08 de agosto de 2008.
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casa, na qual se instalou juntamente com sua esposa (D. Ana) e um religioso franciscano
chamado Pedro Antbnio de Agote. Enquanto Agostinho e sua esposa consolidavam seus
planos comerciais, Frei Pedro cuidava da parte religiosa. Em 1824 construiram a capela
e 0 cemitério. Estava fundado o povoado do Santissimo Sacramento do Itajai. Atraidos
pela capela e pelos negdcios de Agostinho Ramos, comecam a chegar novos
colonizadores que construiram suas moradias pelas proximidades (LENZI, 2002).

O municipio de Itajai foi criado em 04 de abril de 1859 mas, sua instalacéo,

ocorreu somente em 15 de junho de 1860.

3.2 AFESTA MAREJA

A Marejada é considerada a festa portuguesa e do pescado. Foi langada no ano
de 1987 na cidade de Itajai e ocorre anualmente no més de outubro. A festa foi criada
com o intuito de resgatar a cultura e as tradi¢des trazidas pelos primeiros colonizadores
a chegar a regiao.

Além do cunho cultural, a festa foi previamente pensada, de modo que gerasse
também um retorno financeiro a propria cidade. Com a criacdo da festa Marejada, o
Governo de Itajai, mais precisamente a Secretaria de Turismo do municipio, buscava
chamar a atenc¢do do turista fora da época de veraneio (BERTOLINI, 1997).

A organizagdo usou como exemplo para a criagdo da festa a Oktoberfest, de
Blumenau, e na data de seu langamento invocava a populacdo local a participar do
evento como forma de manter viva a identidade cultural de seu povo.

A primeira Marejada teve a duracdo de quatro dias e um publico aproximado de
12 mil pessoas; no outro ano passou para dez dias, chegou aos 17 €, no ano de 2007,
retornou a programacéo de dez dias (BERTOLINI, 1997)

A festa ja sofreu varias reformulacdes para se adaptar as exigéncias do publico.
Nos primeiros trés anos foram realizados shows com diversos artistas reconhecidos
nacionalmente.

No quarto ano com o objetivo de enaltecer mais a cultura, fazendo com que essa
fosse a grande estrela da festa, esses shows foram cortados. As pessoas envolvidas na
festa passaram a utilizar trajes tipicos acgorianos, trouxeram o boi de mamé&o e grupos
folcloricos portugueses.

Alguns anos mais tarde os shows nacionais voltaram a fazer parte da

programacéo, mas a identidade cultural foi mantida. Um aspecto que se mantém desde a
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primeira edicdo da Marejada € a culinaria, que sempre esteve voltada para a questdo da
pesca e principalmente as comidas tipicas portuguesas.

O Marejdo® é o mascote oficial da Marejada, criado por Rui Pereira, esta
presente desde a primeira edicio da festa. E ele quem recebe e anima os visitantes.
Inicialmente desenhado na posicdo horizontal, 0 Marejdo comecou a ficar em pe apenas

na terceira Marejada e assim permanece até hoje.

Figura 02: Marejao
Fonte: http://www.mascotesfestas-sc.com/images/masc.marejada_antigo.gif
Acessado em 05 de junho de 2009.

Nas primeiras edi¢Oes da festa ele era um boneco imovel, feito de ferro, nas
cores amarelo, vermelho e marrom. Com o passar dos anos veio também a evolucao e o
Marejdo tornou-se movel ao ser transformado em uma fantasia. Em 2005 ganhou pernas
e uma cara mais alegre e sorridente

O Marejao é um peixe com tragos tipicos portugueses que podem ser percebidos
no bigode, no acordeom, no colete e no barrete (um tipo de gorro). A Marejada, desde
seu principio se posiciona como uma festa que visa preservar a cultura agoriana, mas
sera que isso esta representado em seus cartazes publicitarios? Para responder a essa
pergunta, este estudo, por meio da Semiotica, se propde a analisar os cartazes utilizados
nos ultimos anos na divulgacdo da Marejada, para estabelecer ligacdo entre a festa, a

cultura acoriana e a comunicagdo publicitaria utilizada.

® Informag@es disponiveis em: http://www.itajai.com.br/noticias_det.php?id_noticia=2129 Acesso em 29
de setembro de 2008.
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4 ANALISE DOS CARTAZES

Foram selecionados para analise os cartazes da festa Marejada dos anos 1997 a

2005. Todos eles foram escaneados e transformados em figura. Em seguida, fez-se

quadros no qual constam o cartaz e, em seguida, se analisa o icone, o indice e 0

simbolo.

QUADRO 02: CARTAZ DE 1997

MAREJADA

11%Festa Portuguesa ¢ do Pescado.

o Convida

BESC

Ve MERATR —

Icone

Peixe com bigode, veste um colete e um gorro.
Pessoas dancam

Ancora

Corda

Peixes

Camardes

Moldura

indice

O peixe com bigode, colete e gorro, que representam
tracos tipicos portugueses.

As pessoas dangam mdsicas portuguesas ou agorianas, 0
que pode ser percebido pelos trajes tipicos.

A ancora e a corda remetem aos barcos e as tradi¢des
maritimas portuguesas.

Os camardes e 0s peixes equivalem a comida tipica.

Simbolo

A cultura e as tradi¢des portuguesas e agorianas.

Fonte: os autores
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QUADRO 03: CARTAZ DE 1998

12/\,\ ARE)A DA

A MAIOR FESTA PORTUGUESA E DO PESCADO DO BRASIL.
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fcone

Peixe com bigode, veste um colete e um gorro e toca um
acordedo.

Pessoas dancam

Prédio

Peixe assado

Camardes

Siris

Loucas de barro

indice

O peixe com bigode, colete, gorro e tocando acordeéo,
que representam tragos tipicos portugueses.

As pessoas dangam musicas portuguesas ou agorianas, 0
que pode ser percebido pelos trajes tipicos.

O peixe assado, camardes e siris remetem ao mar e as
comidas tipicas portuguesas e agorianas.

As loucas de barro representam a producdo artesanal de
ceramica, traco tipico do artesanato agoriano.

Simbolo

A cultura e as tradi¢des portuguesas e agorianas.

Fonte: os autores

QUADRO 04: CARTAZ DE 1999

NO SODE € geg . yoq mares- Halai €Paicg ge muitas EMOGOEs

FESTA PORTUG

E DO PESCAO

icone

Peixe com bigode, veste um colete e um gorro e toca um
acordedo.

Caravela

Mar

Lua

Terras

Casa

Indice

O peixe com bigode, colete, gorro e toca um acordedo,
representando tracos tipicos portugueses.

A caravela com a cruz de malta representam as primeiras
embarcagdes portuguesas chegadas ao Brasil.

As terras e as casas representam a cidade de Itajai, porto
onde desembarcaram os primeiros colonizadores do
municipio que cruzaram o Oceano Atlantico
(representado pelas aguas).

Simbolo

A cultura e as tradi¢des portuguesas e agorianas.

Fonte: os autores

10
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QUADRO 05: CARTAZ DE 2000

fcone

Peixe com bigode, veste um colete e um gorro e toca um
acordedo.

Mapa

Prédios

Mar

Céu

Pessoa dancam

Peixes

Frutos do mar

Indice

O peixe com bigode, colete, gorro com um acordeo.

O mapa representa as rotas maritimas e também o Brasil,
desbravado pelos portugueses.

Os peixes e os frutos do mar sdo pratos tipicos.

Os prédios, o céu e 0 mar representam a cidade de Itajai.
As pessoas dangam musicas portuguesas ou agorianas, 0
que pode ser percebido pelos trajes tipicos.

Simbolo

A cultura e as tradi¢des portuguesas e agorianas

Fonte: os autores

QUADRO 06: CARTAZ DE 2001

icone

Peixe com bigode, vestindo um colete e um gorro e
tocando acordedo; Prédio; Barco; Camardes; Pessoas
dancam; Igreja.

Indice

O peixe com bigode, colete, gorro e com um acordeéo.
O prédio representa o antigo pavilhdo da Marejada.

Os camardes e os frutos do mar sdo comidas tipicas
portuguesas e agorianas.

As pessoas dangam musicas portuguesas ou agorianas, 0
que pode ser percebido pelos trajes tipicos (foto de
pessoas dangando).

Os barcos remetem as tradicbes maritimas e também a
atividade portuéria que é uma das grandes fontes de
renda de Itajai.

Simbolo

A cultura e as tradi¢des portuguesas e agorianas.

Fonte: os autores
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QUADRO 07: CARTAZ DE 2002

fcone

Peixe com bigode, vestindo colete, gorro e um acordeéo;
Leme de um barco; Pessoas dancam; Igreja;
Praia; Barco; Pedra; Prédio

Indice

O peixe com bigode, colete, gorro e tocando acordeéo,
que representam tragos tipicos portugueses.

O leme remete aos barcos e as tradi¢gdes maritimas
portuguesas. Os barcos modernos representam a
atividade portuéria.

As pessoas dangam musicas portuguesas ou agorianas, 0
que pode ser percebido pelos trajes tipicos.

A igreja representa a religiosidade e a fé, tracos
caracteristicos dos agorianos e portugueses. O prédio
representa a arquitetura trazida pelos agorianos.

A praia e as pedras representam as belezas naturais da
cidade e 0s pontos turisticos.

Simbolo

A cultura e as tradi¢des portuguesas e agorianas.

Fonte: os autores

QUADRO 08: CARTAZ DE 2003
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icone

Peixe com bigode, vestindo um colete e um gorro e um
acordedo.

Azulejos portugueses

Mar

Barco

Indice

O peixe com bigode, colete, gorro e um acordeéo, que
representam tracos tipicos portugueses.

Os azulejos possuem tracos tipicos dos azulejos
portugueses, como 0s tracos rebuscados e a coloragéo
azul predominante.

O mar e o barco representam as tradi¢cdes maritimas
portuguesas e a atividade portuéria de Itajai.

Simbolo

A cultura e as tradigdes portuguesas e agorianas.

Fonte: os autores
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QUADRO 09: CARTAZ DE 2004
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fcone

Peixe com bigode, vestindo um colete e um gorro e um
acordedo.

Madeira

Janela

Frutos do mar

Trés mulheres

Cidade

Mar

indice

O peixe com bigode, colete, gorro e tocando acordedo,
que representam tracos tipicos portugueses.

A madeira e a janela por onde pode se ver o Marejéo,
remetem ao casco de um barco, ou uma caravela
portuguesa, tracos da cultura maritima desse povo.

Os frutos do mar mostram a comida tipica.

Ao fundo a cidade de Itajai atual, é representada pelos
prédios e pelo mar.

As trés mulheres representam a beleza e a feminilidade
do povo de Itajai.

Simbolo

A cultura e as tradi¢des portuguesas e agorianas.

Fonte: os autores

QUADRO 10: CARTAZ DE 2005

icone

Peixe com bigode, vestindo um colete e um gorro e
um acordedo.

Malas (uma delas esta aberta)

Estrelas

Pessoas tocam instrumentos musicais

Trés mulheres

193 l'e. G Chegou a festa '
“Q)a e voce esperava | £ yos 4o mar

07.23 Ttajai

Barco

indice

O peixe com bigode, colete, gorro e tocando um
acordedo, que representam tracos tipicos portugueses.
A mala e os objetos contidos nela, remetem a cultura
trazida pelos portugueses a Itajai. As estrelas nos
remetem a certo ar de saudosismo.

As pessoas tocando representam uma banda tipica
portuguesa, 0 que pode ser percebido pelos trajes.

Os frutos do mar remetem a comida tipica.

O barco representa a cultura maritima e a chegada dos
portugueses colonizadores ao litoral.

As trés mulheres representam a beleza da mulher de
Itajai.

Simbolo

A cultura e as tradigdes portuguesas e agorianas.

Fonte: os autores

13




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

5 CONSIDERACOES FINAIS

A Festa Marejada € uma das principais atragdes turisticas da cidade de Itajai.
Desde sua primeira edicdo, a Marejada posiciona-se como a festa portuguesa e do
pescado e visa preservar a cultura de seus colonizadores.

Este estudo teve como principal objetivo identificar de que forma a cultura de
Itajai € representada na Festa Marejada por meio dos cartazes publicitarios. Além disso,
0 estudo procurou apontar os principais indicios de cultura utilizados nos cartazes da
Festa Marejada e como estes sdo apresentados.

Foram analisados os cartazes da Festa Marejada dos anos de 1997 a 2005. Por
meio da analise e das informagdes coletadas na pesquisa pode-se perceber que apenas
uma pequena parte da cultura agoriana é representada nos cartazes da festa. O Marejéo,
um peixe que apresenta esteredtipos de signos portugueses, aparece em todos 0s
cartazes, ele é mascote e garoto propaganda da festa. Em sintese, representa aquilo que
a festa se propde a oferecer: Marejada, a festa portuguesa e do pescado. Outro signo
que predomina na maior parte dos cartazes sdo 0s pratos tipicos da culinaria portuguesa.
Alguns cartazes também apresentam outros signos da cultura portuguesa como a danga,
a pesca e as tradicBes nauticas. A partir de 2004, aparecem tambem as princesas e a
rainha da festa. Estas sdo escolhidas por meio de concurso de beleza; cabe a elas
representar e divulgar a Marejada e a beleza da mulher agoriana pelo pais.

De acordo com o estudo realizado pode-se perceber que apenas uma pequena
parte da cultura acoriana € representada nos cartazes da Festa Marejada. Aspectos muito
fortes como os engenhos de farinha, as supersti¢Ges, o pau-de-fita, o boi-de-maméo, as
rendeiras, e até mesmo o Pdo-por-Deus ndo aparecem em nenhum dos cartazes
analisados. Notou-se também uma padronizacdo nos signos utilizados, pois a maioria
dos cartazes apresenta os mesmos elementos culturais.

A partir deste artigo sugerem-se novos estudos e pesquisas relacionadas a

Comunicacdo Publicitaria Regional Catarinense.
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