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RESUMO

O presente trabalho discute a relagdo das dimensdes econdmica e cultural do fenémeno
glocal com a légica de organizacdo espacial do modo de acumulacdo no capitalismo
avancado. Nos termos do estudo, o glocal se refere a um hibridismo entre o local e o
global e corresponde & condicdo contemporénea de desterritorializacdo das relacdes
humanas, hoje tecnologicamente mediadas pelo ciberespaco. A mencionada légica de
organizacdo espacial se deve a necessidade de maximizagdo e eficiéncia do processo de
circulacdo de mercadorias (materiais e simbodlicas), a partir do uso das tecnologias
digitais e da producéo de repertério cultural tipico, como recursos para a compressao do
tempo, a superacdo do espaco tradicional e a criacdo de um ambiente imaterial
constituido por representagdes sociais que conferem sentido ao modo de vida no
capitalismo avancgado, caracterizando o contexto da cibercultura.

PALAVRAS-CHAVE: glocal; modo de acumulag&o; capitalismo avancado; tecnologia
digital; cibercultura.

INTRODUCAO

A lbgica da organizacdo espacial do capital, com seus eixos estabelecidos de
forma especifica e proposital para garantir a eficacia do modo de acumulagdo, move
fenbmenos culturais avassaladores, capazes de modificar, na raiz e em carater
irreversivel, a visdo de mundo dos individuos. Um desses fendmenos, proeminente e
historicamente relevante, é o glocal, neologismo resultante da hibridac&o de local e
global, cuja significagdo transcende o conceito individual das palavras que o originam,
fazendo emergir uma terceira dimensdo conceitual, prépria da época contemporanea.

O fendmeno glocal nasce na vigéncia da cibercultura — esta entendida como a

configuracdo material e simbdlica do capitalismo avancado, em sua forma cultural —,
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tendo a tecnologia convencional da telefonia, no final do século XIX, como primeiro
elemento de sua constituicdo operacional-técnica (TRIVINHO, 2007). Desde esse
advento, a tecnologia evoluiu e encontrou no suporte digital, no século XX, potencial
para diversificar e sofisticar recursos usados na mediacdo das relagbes sociais. Com
isso, atuou como fonte inspiradora para a criagdo do repertorio simbolico necessario
para o capital se reproduzir e gerar um de seus principais produtos culturais: a jungéo
entre homem e maquina, hoje calcificada, sobre a qual se construiu um novo modo de
vida.

O arranjo estrutural entre homem e méquina que emerge desse contexto, no qual
predomina a figura da tecnologia digital como elemento propulsor do capital em busca
de sua realizagdo eficaz, opera em duas dimensbes — uma delas técnica, em que se
observa, materialmente, o acoplamento entre sujeito e equipamento tecnoldgico
(telefone, computador, rede e outros artefatos capazes de comunicagdo em tempo real),
e outra simbdlica, territério de pura subjetividade, em funcionamento no imaginario,
cuja finalidade € produzir sentido para 0 modo de vida que emerge do sistema
capitalista, em &mbito individual e coletivo, nos termos definidos por Castoriadis
(1982).

Tal arranjo estrutural expde, grosso modo, a configuragdo do fenémeno glocal
como manifestacdo técnica e simbdlica, em bloco, do estado de existéncia do sujeito na
sociedade. Esse novo modo de existir esta assentado sobre um platd constituido (1) pelo
conceito renovado de espago fisico, com sua caracterizacdo tradicional geogréfica
suplantada por uma configuracdo imaterial, (2) por tipo diferenciado de experimentagao
do tempo, percebido pela duragéo fugaz do instante, pela instantaneidade do agora, pela
sensagdo do “tempo sem tempo” (TRIVINHO, 2007, p. 256; VIRILIO, 1993, p. 114), e
(3) pela supremacia do repertério mediatico, produzido pelo capital e reproduzido, em
dobras, pelos meios de comunicagéo, na agenda cultural que lastreia e da sentido a vida.

Essa dindmica tipica do glocal remete a ldgica da organizacgéo espacial do modo
de producdo no mundo. Estd para essa logica enquanto bloco, composto em suas
dimensbes técnica e simbdlica, como j& mencionado, operado pelo imaginario para
tornar coerentes as relagdes entre capital e forca de trabalho. E na arena do glocal que se
processam as mediagBes necessarias para neutralizar e dar uma aparéncia de
naturalidade ao encontro do individuo com as imagens em alta velocidade, consumidas

dentro de um espaco imaterial proprio para assegurar a flexibilidade do capital e o
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conseqiiente consumo, em ordem sempre crescente e realizado na menor duragéo de
tempo possivel.

O ambiente imaterial e elastico, delineado como territério operacional e
simbdlico de manifestacdo do glocal, nada mais é do que o local expandido, criado e
recriado continuamente pelo modo de producdo para assegurar sua perpetuagéo. Trata-
se de um vinculo sistémico, e de retroalimentacdo, entre a logica de espacializagdo do
capital e o glocal. Diante de tal conexdo, o presente trabalho se propde a discutir como
as dimens@es econdmica e cultural do fendmeno glocal, representadas por seu modus
operandi técnico e simbdlico, se constituem a partir da légica de organizacéo espacial
do modo de producéo.

O corpo central da discussdo proposta estd organizado em dois topicos, sendo o
primeiro dedicado & conceituagdo e caracterizagdo do glocal, estendendo-se a analise de
suas dimensdes econdmica e cultural. Para isso, a referéncia tedrica preponderante seré
a desenvolvida por Trivinho (2007), especificamente no que diz respeito ao exame
critico da logica de existéncia da sociedade medidtica avancada. O segundo topico do
trabalho discute a l6gica da expanséo espacial do modo de produgdo e esta referenciada
em Harvey (2005), mais propriamente em sua construcéo tedrica sobre a geografia da

acumulacéo capitalista.

| - O GLOCAL E SUAS DIMENSOES

Embora a caracterizagdo do glocal se exponha em sua plenitude apenas no
século XX, com o desenvolvimento da televisdo, do radio e da tecnologia digital, o
elemento basico de sua constituicdo surge com a telefonia, no século XI1X, ao se tornar
concreta a possibilidade de comunicagéo instantanea, em tempo presente, entre emissor
e receptor (TRIVINHO, 2007). Essa natureza especial da experiéncia comunicativa —
com seu potencial de eliminar barreiras territoriais, diluir fronteiras, transcender o
tempo cronoldgico e criar um espago imaterial, para que as relacbes de alteridade
realizem-se em sua plenitude -, comparecerd durante todo o percurso do
desenvolvimento tecnoldgico préprio do conjunto do glocal.

O termo glocal institucionaliza-se na vigéncia da cibercultura, definida como a
“configuragdo material, simbdlica e imagindria da era pos-industrial avancada”
(TRIVINHO, 2007, p. 245-246), representando o modo de vida contemporaneo. A

marca original dessa configuragdo é a subordinacdo da sociedade ao discurso do
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tecnicismo e do consumo, posto e assumido como uma verdade acabada e natural. Essa
adesdo ndo passa de uma aceitagdo incondicional, sem espirito critico, da ldgica do
capitalismo avancado, que em seu processo de ajuste e realizagdo encontrou nas
telecomunicaces e na tecnologia os recursos para a construcdo de infra-estrutura capaz
de superar o espaco geografico e o tempo cronoldgico, de forma a permitir a
completude do ciclo de acumulagdo na maior extenséo territorial e na menor unidade de
tempo possivel, como serd visto no proximo topico deste trabalho.

Dessa forma, o fendmeno glocal mostra sua dimensdo técnica-operacional,
quando a conjuncdo homem-maquina se arranja, materialmente, no momento do uso de
equipamentos tecnolégicos em operacdo por rede. Tal arranjo exemplifica a adesdo ao
discurso do tecnicismo e do consumo, como mencionado acima, na medida em que
expbe, sob o ponto de vista econdmico (em certo grau, também simbolico), a
necessidade de pertencimento do individuo a ordem social contemporanea, determinada
pelo modo de acumulagéo (TRIVINHO, 2007).

Outra dimensdo do glocal, esta imaterial e simbdlica, operada no imaginario
humano, concede lastro cultural a dimensdo técnica-operacional, de raiz econdmica,
justificando sua existéncia, tornando-a natural. Trata-se do mecanismo de produgéo de
sentido por meio de representagdes sociais, criadas e disseminadas em ambito mundial
pelos meios de comunicagdo — estes na qualidade de esteio do capital —, para construir
referéncias culturais para 0 modo de vida capitalista. Esse quadro de referéncias €
assumido e processado pelo imaginario social, nos termos colocados por Castoriadis
(1982), como algo dado culturalmente, e sobre essa matriz o sentido subjetivo da l6gica
capitalista é produzido incessantemente, plasmado em imagens e em linguagem. Em ato
continuo, o repertorio cultural que justifica 0 modo de acumulacéo é irradiado, sem
limites de espaco e tempo, pelos meios de comunicagéo, e dissemina um ideal de
existéncia simbolizado pelo consumo de produtos em estado permanente de atualizacio
(equipamentos, recursos tecnoldgicos para processamento e conexdo por rede,
eletroeletronicos), pela ingestéo e exposicéo de informagdes e imagens de toda a ordem
(TRIVINHO, 2007).

O modo de vida glocal também “responde por uma radical reprogramacédo dos
vetores do espaco e do tempo tal como representados na tradicdo racional,
tecnocientifica e pragmética da cultura ocidental” (TRIVINHO, 2007, p. 252). O
espaco, em seu significado geogréfico, é suplantado quando o glocal dissolve fronteiras

que indicam a existéncia de um local delimitado (por meio do qual é possivel visualizar
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a separacdo entre ambiente interno e externo), provoca o alisamento do territério
transformando-o numa extens&o infinita e sem fronteiras visiveis, convida o individuo a
adentrar a tela do computador e da televisdo para tomar parte de um mundo de imagens
imateriais, em que as relagdes de alteridade se estabelecem em estado de poténcia
maxima. Dessa forma o glocal se apresenta como um espaco tipico, territdrio etéreo,
imagético e informacional, em que a tecnologia digital supre o individuo como
aparelhagem fisica e como porta de passagem para um mundo simbdlico.

Essa reprogramagdo do espaco se processa de forma combinada com a
reconfiguracéo do tempo, que com o glocal deixa de se apresentar em sua representacéo

cronoldgica e

[...] consta igualmente contraido no seu minimo denominador: o
intersticio milionesimal dos segundos — sendo menos que isso, se assim
se pode dizer —, na forma de um tempo tecnicamente produzido, o
tempo da instantaneidade da luz, o tempo real. Por essa modalidade de
tempo compreende-se a espécie de fluxo temporal que, instituido com o
advento dos media eletronicos, e por eles modulado, simula ser o
préprio tempo ordinario, o tempo-que-passa da vida cotidiana [...].
(TRIVINHO, 2007, p. 254).

Tempo e espaco se comprimem, assim, e formam uma plataforma fluida sobre a
qual deslizam as relagBes de alteridade e o repertério mediatico com a celeridade do
instante. A compressao do espago compde-se com a anulagéo do tempo para ser o palco
em que se expdem as imagens programadas pelo mundo dos meios de comunicacdo,
para serem vistas e vividas na fugacidade da velocidade da luz, jato de luz instantanea
que expde os objetos. A reconfiguragdo do tempo e espago concretiza-se, de fato, como
“anulacéo empirica” (TRIVINHO, 2007, p. 256), pois

[...] o espago se anula justamente porque, com os media, ele se
pulveriza num tempo que, no final das contas, é nada, pura
distribuicdo estética de lumindésforos serialmente conjuntizados,
pixels animados pela luz da velocidade da luz, isto é, do tempo limite,
do tempo real. O espaco € zero porque ndo é sendo tempo-luz, tempo
que € luz continuamente expressa. (TRIVINHO, 2007, p. 256).

O ponto de convergéncia dessa anulacdo de tempo e espago, aquilo que opera
como engate operacional da nova experiéncia temporal e espacial é a interface
tecnoldgica, que concede passagem e expde o fluxo de informagdo e imagem tomado

como sendo a realidade do mundo vigente. E “na interface, nessa socioespacializagéo
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tecnoldgica do tempo convertido em estética, nessa temporalizacdo audiovisual do
espaco geografico suplantado, todos os polos tidos como definidos se liquifazem”
(TRIVINHO, 2007, p. 257).

Diante desse fato, o glocal expde-se como fendmeno comunicacional tipico da
era da cibercultura, como aponta Trivinho, requerendo reflexdo critica no que diz
respeito aos seus efeitos sobre a visdo de mundo dos individuos, como produto da
adesdo silenciosa destes ao discurso do modo de acumulagéo no capitalismo avangado.
Dessa forma, o fendmeno em questdo apresenta-se como a arquitetura cultural da
solugdo encontrada pelo capital para criar um mercado mundial que se torna possivel
pela superagdo do tempo e espago, em seus conceitos tradicionais, e pela irradiacdo de
todo um repertério de necessidades de consumo com vistas ao alargamento incontido da

demanda por mercadorias, como sera analisado no topico seguinte.

Il - A GEOGRAFIA DO MODO DE ACUMULAGAO

O desenvolvimento do capitalismo abriga contradigdes internas que aparecem
para a sociedade na forma de crises, com caracteristicas e intensidades diversas,
dependendo das condi¢des de circulacdo e de producdo, pontos inseparaveis e
relacionados dialeticamente que formam um ciclo Gnico na totalidade do processo
produtivo, nos termos analisados por Harvey (2005). A fung&o bésica das crises é trazer
elementos corretivos para o desenvolvimento econdmico capitalista, expandindo a
capacidade produtiva e renovando as condigdes de acumulagdo do capital. Dessa forma,
cada crise resulta em uma mudanca de patamar no processo de acumulagdo, sempre em
direcdo ao aperfeicoamento do modo de producéo (HARVEY, 2005).

O novo patamar do processo de acumulagdo que se instala como resultado de
uma crise tem caracteristicas especificas ligadas, principalmente, a produtividade da
mao-de-obra, a absorcdo de excedentes de capital e & expansdo da demanda por
produtos, como aponta Harvey. Esse Ultimo elemento, em especial, realiza-se por meio
da combinagéo de cinco fatores: (1) a entrada do capital em novas esferas de atividade
produtiva, (2) a criagdo de necessidades envolvendo novas linhas de produtos, (3) o
estimulo ao crescimento populacional em indice compativel com a acumulagdo no
longo prazo, (4) a expansdo geografica do modo de producdo para novas regides (ndo
capitalistas, por exemplo) e (5) o desenvolvimento do comércio exterior (HARVEY,

2005). Destes componentes, importa considerar a dilatagdo da demanda por produtos e a
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expansdo geogréfica do modo de producdo para novas regides, para a analise da
organizagdo do capital no espago e de sua relagdo com as dimensdes econdmica e
cultural do glocal, conforme proposto pelo presente trabalho.

O objeto nuclear da analise em questdo, no contexto da organizacéo geogréfica
do modo de acumulagdo, é a circulagdo do capital. Por circulacéo do capital considera-
se 0o ciclo completo de producdo e comercializacdo da mercadoria, com sua
transformacdo em dinheiro, como explica Harvey tomando por base a teoria de Marx.
Isso significa que a circulagéo do capital depende, diretamente e em primeiro plano, do
controle do tempo para obter sua reducdo méaxima, o que implica na consequente
superacdo do espago, pois esse elemento apresenta-se como barreira a ser eliminada
para que o0 objetivo em relacdo ao tempo seja alcancado. Tempo e espago comparecem

juntos, relacionados dialeticamente, na circulagéo do capital, uma vez que

[...] o propdsito e o objetivo dos envolvidos [no processo de
producdo] deve ser controlar o tempo do trabalho excedente, e
transforma-lo em lucro dentro do tempo de rotacdo socialmente
necessario. Do ponto de vista da circulagdo do capital, portanto, o
espaco aparece [...] como mera inconveniéncia, uma barreira a ser
superada. (HARVEY, 2005, p. 145).

7

O desafio permanente, portanto, € comprimir o tempo na menor unidade
possivel, em dois niveis, sendo um existente no interior do préprio processo de
producéo e outro representado pelo ciclo de circulacdo ao qual estdo integradas as
etapas da producdo e da comercializagdo das mercadorias. 1sso ocorrendo dessa forma,
0 espaco €, concomitantemente, superado pelo encurtamento da distancia territorial
entre os pontos da producdo e da comercializacdo. Essa condi¢do e essencial para a

eficacia do modo de acumulagdo, pois

Quanto mais longo o tempo de giro de determinado capital, menor é o
rendimento anual da mais-valia. Os mercados mais distantes atam o
capital, em processo de circulacdo, por periodos de tempo mais
longos e, assim, tém o efeito de reduzir a realizacdo da mais-valia
para determinado capital. Justamente por isso, qualquer redugdo no
tempo de circulagdo [e nisso inclui-se a compressdo do espaco]
aumenta a producdo do excedente e intensifica o processo de
acumulacdo. (HARVEY, 2005, p. 50).

Ocorre que esse objetivo s6 pode ser alcancado por meio da existéncia de

configuragbes materiais fixas, fisicas, devidamente territorializadas, compostas por
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instalacdes operacionais e administrativas, maquinas e equipamentos, trabalhadores
contratados e sediados em escritdrios e linhas de produgdo — que por suas caracteristicas
originais impdem-se como barreira & liquidez do capital, no curto prazo. Portanto, a
contradicéo a ser resolvida é a superacdo do espaco a partir da organizagdo espacial do
modo de producéo, no conceito fisico, como afirma Harvey (2005).

O primeiro plano para o enfrentamento dessa contradi¢do esta na configuragao
do espaco para a circulagéo do capital, a partir: (1) da construgéo de infra-estrutura para
transporte de mercadorias, (2) do desenvolvimento das comunicagdes para a mediagao
comercial e (3) da criacdo de crédito e outros ativos financeiros para o capital
imobilizado girar e produzir dinheiro em menor escala de tempo (HARVEY, 2005).
Trata-se de elementos de base com o potencial de trazer para o desenvolvimento do
capitalismo, pela viabilizagdo do espago de circulagdo, o aumento da demanda por
mercadorias e a expansdo geogréfica do modo de producdo, que sdo, justamente, as
condicOes que ele busca para alcancar a eficicia do modo de acumulacgéo. Dessa forma,
ficam asseguradas as condigdes para o crescimento espraiado do comércio, nos &mbitos
regional e mundial, no conceito de territorio geogréfico, com vistas a formagdo de um
mercado global.

Entretanto, dessas solu¢des possiveis para a superacdo da barreira espago-tempo,
a infra-estrutura para transporte e as comunicagdes ainda apresentam (mais a primeira
do que a segunda) condicdes de constituicdo propria do capital imobilizado, isto e,
contém elementos fisicos que fazem esses recursos ndo serem plenamente satisfatorios
para 0 méaximo encurtamento do ciclo de circulacdo de mercadorias, em fungdo da
materialidade que apresentam. Por esse motivo, deve haver um elemento-chave que
permita a criacdo de outra categoria de espaco, menos apegado ao arranjo fisico do
capital e mais capaz de oferecer condicGes para se vencer os limites de espago-tempo.
Esse elemento-chave é a conjuncdo formada pela tecnologia digital e pelos meios de
comunicagdo (o primeiro como suporte do segundo), que atua criando outro nivel de
infra-estrutura para movimentagdo de mercadorias, e se posta, ndo por coincidéncia,
como o0 mesmo elemento contido no motor do fenémeno glocal.

O que essa conjuncdo de tecnologia digital com meios de comunicagdo faz é
criar uma dinamica diferenciada para a circulagdo de mercadorias, contendo (1) um
novo espago — no qual as fronteiras desaparecem, pois sdo superadas no seu conceito
geopolitico, permitindo a franca exposi¢do dos individuos aos objetos, em escala

mundial -, (2) a demanda expandida por produtos (j& existentes no mercado, sendo
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consumidos por uma quantidade maior de pessoas) e por novos produtos
(comercializados como consequiéncia do estimulo a renovagdo permanente do desejo de
consumo), (3) a configuragdo do tempo tipica do ambiente fluido e imaterial em que
trafegam as mercadorias, no qual prevalece a logica do instante, da fugacidade, do
presente continuo, necessarios para garantir a celeridade do processo de circulacdo de
mercadorias e (4) as condigdes de mobilidade para que o capital circule mais
rapidamente e com relativa independéncia na forma de dinheiro.

A totalidade desses fatores, a qual se somam o crédito e toda a gama de ativos
financeiros, expde a existéncia de um ambiente redimensionado para a circulagéo de
mercadorias, constituido de puro fluxo informacional e imagético, para assegurar a
maxima maleabilidade do capital. Esse ambiente, da forma como € configurado,
estabelece relacdo com o glocal, nos termos em que o fenémeno se coloca como prisma
cultural do capitalismo avangado. Essa ligagdo expde um quinto elemento existente no
ambiente reescalonado de circulagdo de mercadorias, de uma natureza de imaterialidade
peculiar que o faz invisivel, escondido na rotina do fazer e do agir, na visdo de mundo
predominante na sociedade.

O elemento em questdo é resultado da reducdo do individuo a um olho
eletrénico, que vé e age para ser visto (VIRILIO, 2002), que se orienta pela exposicao
da imagem como projecdo ou recriacdo de imagens mentais. Estas imagens nada mais
sdo do que representacfes produzidas pelo imaginario sobre o discurso do capital, que
se apGia no suporte digital para elevar & méxima poténcia sua aparéncia de realidade.
Isto €, o estratagema do capital € acolhido, francamente, pelo mecanismo do imaginario.
Desse emparelhamento produz-se o novo espaco de circulagdo de mercadorias,
alicercado nas representacbes daquilo que faz sentido como modelo de vida em
sociedade. Esse espaco, que é produto da criacdo do imaginério, tem a pureza da
imaterialidade que o capital necessita para fluir livre da fixidez tipica de seus ativos. E
também movel, pois formado mentalmente e delineado pela conjungdo de
representacdes, organizadas socialmente. E dessa ordem o espago que Se arranja, em
ambito local, regional e mundial, para 0 momento contemporaneo de circulagdo de

mercadorias.
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CONCLUSAO

O arranjo estrutural desse espago reescalonado, criado pelo modo de acumulacéo
para girar dinheiro no curtissimo prazo, somente se viabiliza diante da presenga de um
fendmeno cultural — no caso, o glocal —, que garanta produgéo de sentido e construgao
de um aparato de ideias coesas, que representem, no seu conjunto, conceitos e valores
tipicos do modo de vida contemporaneo. Em sentido inverso, um fendmeno cultural
como o glocal realiza-se mediante condi¢cGes tecnoldgicas e necessidades de
desenvolvimento do capitalismo presentes na ldgica de organizagdo do capital no
espaco. O catalisador dessa relacdo sinérgica é a combinacdo de tecnologia,
comunicagdes e imaginario social como recurso para a circulagdo do capital superar as
barreiras naturais ao seu desenvolvimento.

A dimensdo econdmica do glocal organiza-se, como resultado dessa sinergia, a
partir das iniciativas do capital para aparelhar os grupos sociais com infra-estrutura
tecnoldgica aplicavel as mediagdes entre decisdes de negocios (investimentos, compra e
venda de ativos, planos de comercializagdo de produtos, langamentos de produtos,
conquistas de novos mercados etc.) e agentes sociais relacionados a elas (consumidores,
trabalhadores, fornecedores, investidores, drgdos reguladores etc.).

Esse aparelhamento é observado, basicamente, em dois niveis. Um deles é a
acdo do capital na propria comercializagdo de equipamentos tecnoldgicos de sua
fabricacdo (hardware e software) e capazes de comunicagdo por rede. Nesse nivel, o
capital apresenta-se como empresa, que situada em seu segmento de negdcios, atua
diretamente junto aos consumidores, seguindo a ldgica da circulagdo do capital, isto €,
buscando a expanséo da demanda pela criacdo de necessidades de consumo e a entrada
em novos mercados, e também trabalhando para superar a barreira do espaco e encurtar
as distancias entre os pontos de producéo e de consumo.

Desse nivel deriva outro, ainda em dimensdo econdmica, representado pelo uso
de infra-estrutura tecnolégica (igualmente, hardware e software) como via de circulacéo
de mercadorias. Estdo contidos nesse aspecto a distribuicdo formal de produtos no
mercado, como parte do processo de comercializacdo, e o trafego de informacdes e
imagens para consumo, nos sentidos tradicional (para comércio, especificamente) e
simbdlico. Nesse caso, por via de circulacdo entendem-se os caminhos percorridos pelo
individuo para ir ao encontro de objetos, de forma organizada ou aleatdria, em ambiente

imaterial, de puro fluxo informacional e imagético, conforme mencionado no tépico
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anterior. Consequientemente, o conceito de circulacdo de mercadorias é tomado, aqui,
ndo apenas nos termos propostos por Harvey (2005), mas inclusive em sentido
simbdlico, como o movimento criado por meio de informagdes e imagens para o capital
produzir o repertorio mediatico e a agenda cultural da sociedade.

Esses dois niveis da dimensdo econdmica do glocal operam conectados com a
dimensdo cultural deste fendmeno, cujo papel € o de: (1) dar forma a territdrios
imateriais, em ambitos local, regional e mundial, (2) facilitar a expanséo de demanda e
dar mobilidade as areas de circulagdo de mercadorias, uma vez que estas passam a ser
constituidas no espago reescalonado pela tecnologia digital e (3) produzir sentido para o
modo de vida no capitalismo avancado, tornando a ldgica do modo de acumulacéo
natural para os individuos.

O esteio da dimensdo cultural do glocal estd na atuagdo dos meios de
comunicacdo, que nada mais sdo do que unidades do capital em agdo na economia.
Dessa forma, seu negdcio gira sobre duas plataformas acopladas: uma de cunho
eminentemente econdmico, com foco na producdo de conteldo medidtico para
comercializacdo como mercadoria, e outra com fungéo cultural, que se desprende da
primeira e se realiza pelo encantamento dos individuos com um ideal de vida fundado
em icones que representam papéis a serem desempenhados pela sociedade para a
realizacdo do capital.

A faixa de luz que se abre na intersecdo entre a atuagdo econdmica e cultural dos
meios de comunicagdo, no contexto do glocal, € o novo espaco criado pelo modo de
acumulacéo, reescalonado para a circulacdo de mercadorias. Nesse caso, as mercadorias
sdo representadas por produtos fisicos, comercializados tradicionalmente no mercado,
mas também por objetos simbolicos, consumidos enquanto imagens mentais que
trafegam e alimentam o imaginario social, dando vida ao modelo de existéncia definido
como o ideal pelo discurso cultural do capitalismo avangado. Esse espaco de
subjetividade é configurado, portanto, pelas representacdes sociais, reproduzidas pelos
meios de comunicacdo, como modelos do pensar e do agir, e assumidas como
verdadeiras e naturais pelo imaginério dos individuos e da sociedade.

O ponto exato da relacdo entre o glocal, configurado em suas dimensdes
econdmica e cultural, e a légica de organizagdo do capital no espaco expde-se nessa
faixa de luz que revela o novo espago criado pelo modo de acumulagéo para aproximar-
se de sua realizacdo eficaz. Esse lugar diferenciado, imaterial e subjetivo, é técnico, no

sentido de ter sido criado pelo discurso cultural do capitalismo avangado sobre
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plataforma digital, mas também é sensivel, contém relacdes de afeto entre sujeito e
objeto (CASTORIADIS, 1982), e é construido pela acdo do imaginario social.

Isso quer dizer que a estratégia do capital para superar crises relacionadas a
entraves & expansao e ocupacdo territorial esta contida no glocal (pode-se dizer que a
relagdo entre uma coisa e outra seja téo estreita a ponto de ndo se ver a distingéo entre
elas). E tal fendmeno alimenta-se da poténcia do imaginario humano, no qual opera a
busca incessante do sujeito por relagcbes de afeto, para criar uma visdo de mundo
uniforme e presente em territorio técnico, que se constitui como lugar em suspenséo e

em expansdo continua, guardando vinculo sutil com o referente estavel do capital.
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