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Resumo

Este trabalho tem como objetivo analisar como se configura o jogo politico na era
mididtica, utilizando como exemplo a cobertura feita pela revista Veja do caso Renan
Calheiros, também conhecido como Renangate. O trabalho, fundamentado nas Teorias
do Jornalismo e nos estudos que norteiam as areas da Comunicacao e da Politica, segue
a proposta metodoldgica de autores como Wilson Gomes, John Thompson, Nelson
Traquina e Mauro Wolf. Para tanto, sera feito um esboco sobre o fazer jornalistico e a
producdo noticiosa, bem como sobre as mudancgas sociais que definiram as bases para a
interdependéncia das esferas midiatica e politica na atualidade. O ponto nuclear dessa
pesquisa centra-se, contudo, a partir da observacdo de como a politica e o jornalismo se
moldaram a gramaética do entretenimento.
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Texto do Trabalho

Os aspectos da atividade politica e do modo de vida democratico foram alterados,
redimensionados e inventados em fungdo de algumas mudancgas ocorridas na sociedade,
dentre elas, duas merecem destaque: a comunicacdo de massa e a implantacdo da
democracia representativa. No modelo de governo vigente no Brasil, os candidatos que
pleiteiam cargos politicos, disputados a cada quatro anos, somente conseguem a outorga
para governar através do voto popular. Ainda que os cidaddos participem da tomada de
decisbes de maneira plebiscitéria, esporadica, esta é a Unica forma de autorizagdo para

gue um aspirante aos cargos executivos e legislativos consiga ser eleito, no Brasil.

Este modelo de escolha foi fundamental para a transformagéo da politica. Com homens,
mulheres, idosos e analfabetos indo as urnas, os politicos passaram a se preocupar mais
com o eleitorado. Mesmo a contragosto, a aproximagdo com o publico era inevitavel,

caso o éxito politico fosse o destino final. Na luta pelo maior nimero de adeptos, a
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adesdo popular passou a ser a principal disputa durante as campanhas politicas. Os
integrantes da esfera politica passaram a enxergar a comunicacdo de massa como um
forte instrumento de alcance do eleitorado, decisiva para o ingresso no circulo da

representacdo politica e muito importante para se continuar nele.

Percebeu-se que a esfera da comunicacdo é de fundamental importancia na formacao
das imagens e opinides publicas politicas, que interferem diretamente nas elei¢bes e no
governo. Hoje em dia, € ela que controla praticamente toda informagdo de interesse
politico e todo o fluxo de mensagens da esfera politica para a esfera civil. E nela onde a
nova politica — ou, simplesmente, a politica midiatica — estd inserida. Esta politica
midiatica é, na verdade, um conjunto de novas habilidades, padrdes de atividades,
configuracdo de saberes, aplicados a velha arte politica - aquela das negociaces,

barganhas, compensacdes e arranjos, com que se pratica o jogo politico.

Nesse sistema, os atores do campo politico orientam a sua acdo para a intervencao
comunicacional e calculam o seu sucesso ou fracasso em fungdo dos efeitos
mensuraveis conseguidos através da comunicacdo de massa. Esse novo conjunto de
habilidades pelo qual se julga o éxito tem como elementos as sondagens de opinides, a
producdo e o cultivo da imagem e a formacdo da opinido publica. Cidaddos e imprensa
passaram a exigir dos atores politicos, cada vez mais, uma imagem publica que fosse
alinhada aos discursos e, preferencialmente, positiva. Politicos que fazem o que dizem

ou defendem ganham pontos, que somados podem ser revertidos em votos.

Exemplos como o do atual corregedor da Camara dos Deputados, ACM Neto (DEM-
BA) - que ao invés de fiscalizar e zelar pela boa conduta dos colegas de parlamento foi
um dos que se beneficiou do esquema de passagens aéreas destinadas a familiares -
ferem a imagem e prejudicam a credibilidade do politico perante a esfera civil. Nessa
era da comunicacao de massa, imagem passa a ser sinénimo de credibilidade. Essa foi a
novidade mais interessante da arena politica contemporanea, principalmente porque,
como afirma Gomes (2008), grande parte da disputa politica se resolve na forma de uma
competicdo pela construcdo, controle e determinacdo da imagem dos individuos, grupos

e instituicdes participantes do jogo politico.
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Sempre utilizando a comunicacdo de massa como expositora, atores produzem e
facilitam fatos e discursos, seguindo a I6gica dos mass media, para conseguir suas cotas
de aparicdo midiatica. Os veiculos de comunicacdo, principalmente o jornalismo,
recodificam e homogeneizam o0s materiais a serem expostos, orientados ora pelos
critérios de noticiabilidade, ora pelas conveniéncias politicas e econdmicas de seus
grupos. Por fim, o pablico recebe e consome toda essa informacao, que é decodificada e
submetida as mais variadas interpretagdes. Em resumo, a producdo de imagem néo é
uma atividade simpldria, e sim detentora de um transito muito complexo, com muitas
variantes a serem analisadas. Dai a importancia da politica de imagem em ajustar 0s
personagens a perfis ideais. Sabendo que a imagem se constréi durante o circuito de
comunicacdo e na recepcdo, é preciso adaptar o ator politico a uma imagem ideal e

tentar manté-la conforme o objetivo, para que variadas interpretacdes sejam evitadas.

Por ser de extrema importancia para o jogo politico contemporaneo, a politica de
imagem ndo pode ser preterida por qguem quer ingressar e por aqueles que querem se
manter no campo da atividade politica. Por isso, a avaliacdo de como a imagem esta
sendo digerida pela esfera civil é tdo importante quanto a sua prépria manutencao. Para
esse acompanhamento, sdo feitas sondagens e pesquisas de opinido, que ajudam no

gerenciamento das imagens publicas dos atores politicos.

Sabe-se quais sdo 0s interesses dos politicos dentro dos espacos midiaticos: 1)
exposicao favoravel, ou seja, ser bem percebido visualmente; 2) exposicao desfavoravel
para 0s adversarios. Para conseguir concretizar com éxito esses objetivos, 0s
personagens da politica dedicam energia para conhecer as rotinas dos veiculos de
comunicacdo e fazer com que os interesses politicos se transformem em pautas para o

jornalismo. Segundo Gomes, existem duas formas para gque isso seja feito:

Na forma ativa, 0 mundo da politica precisa basicamente fazer com que
as suas prioridades e 0s seus enquadramentos se transformem nas
prioridades e enquadramentos da audiéncia, precisa convencer o publico
de que os temas que ele considera fundamentais sdo, de fato, os que
devem ser considerados assim. [...] Na forma retroativa, 0 mundo da
politica precisa descobrir qual é a agenda prioritaria da audiéncia, [...] a
agenda latente, aquela ainda ndo explicitada, mas cujo lugar esta
reservado no imaginario social. (GOMES, 2004, p.155).
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Né&o obstante, o jornalismo também precisa de certa aproximacao do campo politico, até
mesmo para suprir a demanda do publico, que exige sua cota didria de informacao
politica. Estabelecidos todos os interesses entre comunicagdo de massa e politica, sdo
definidas permutas em que o campo comunicacional recebe informacdes privilegiadas
dos politicos, dando em troca apari¢cdes e cotas de visibilidade que possibilitam sua
transformacdo em entidade midiatica. O resultado desta troca de favores para 0 mundo

da comunicacdo é a audiéncia e para 0 mundo politico é o eleitorado.

Como a politica ndo pode prescindir da comunicacdo de massa para sua insercdo na
esfera de visibilidade publica, foi preciso se adaptar a I6gica midiatica do sistema
informativo, influenciada pela inddstria do consumo e do entretenimento, que tem como
expoentes a ruptura, a encenacgdo e a diversdo. O contrario disto, ou seja, o tédio, a
profundidade e a lentiddo, ndo despertam o interesse do publico e sdo de dificil

assimilacdo, segundo Gomes:

A seducéo das aparéncias, a embriaguez visual, a velocidade, a beleza a
todo custo, o prazer imediato, o conflito, o drama, a narrativa e as
histérias e personagens que podem ser rapidamente identificados,
produtos que solicitam uma interpretagdo minima e 0 maximo
engajamento emocional, tudo isso constitui um conjunto de verbetes e
principios da nossa enciclopédia cultural. (GOMES, 2004, p.311).

O que se observa é a adequacdo da politica a légica da comunicacdo de massa. Para
Gomes, esta parece ser a forma mais inteligente de se estabelecer o didlogo entre os
interesses da politica e o carater que ordena os produtos da inddstria da comunicacao de
massa. Uma das taticas mais eficazes utilizada pela politica para pautar a midia é o
profundo conhecimento acerca dos critérios de noticiabilidade. Saber como jornalistas
escolhem os fatos a serem transformados em noticias permite que os atores politicos
trabalhem os critérios de selecdo de noticias a seu favor e planejem acontecimentos que

sejam irresistiveis aos meios de comunicagao.

Enquadrada no formato de encenacdo, percebe-se que grande parte da atividade politica
se realiza basicamente como show, como exibicdo. A preocupacdo necessaria com
imagens de qualidade e bem editadas, discursos precisos, um look agradavel e
principalmente em criar situagbes que atestem o bom carater e a preocupagdo com o

bem-estar da populacdo faz com que agentes politicos dediquem energia para
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confeccionar seus produtos dentro das linguagens da inddstria midiatica. Nao é a toa
que existe a relacdo entre politica e dramaturgia. A grande quantidade de papéis e
personagens configura a representacdo dramatica da politica, e a faz semelhante ao
drama teatral, na medida em que ambos possuem uma caracteristica em comum: a
artificialidade. Esta aproximacéo entre politica e espetaculo € mal vista pela imprensa e
pelos membros da esfera civil. Para Gomes (2004), a analise desta aproximacdo é
freqlientemente feita de maneira pejorativa, uma vez que a politica ter-se-ia degradado
em espetaculo, perdendo a autenticidade e espontaneidade.

A busca pela emocdo do publico ratifica a configuracdo da politica na gramatica do
espetaculo e suscita criticas a este modelo, na medida em que, percebe-se uma suposta
manipulacdo das audiéncias, que teriam suas formas de pensar e agir conduzidas por
dispositivos teatrais. A politica s6 incrementou sua espetacularizacdo seguindo a
tendéncia da inddstria midiatica e dos meios de comunicacdo de massa. De qualquer
forma, a idéia de espetaculo parece ser apropriada para caracterizar a transformacao da
politica na era da comunicacdo de massa, mas, sem dlvida, a idéia de espetaculo é
igualmente apropriada para caracterizar a esfera midiatica e a nova configuracéo

incorporada pela prética jornalistica contemporanea.

O jornalismo-espetaculo

Muito se fala do papel social do jornalismo e da importancia dele para a manutencdo do
estado democréatico de direito. O senso comum ja caracterizou a imprensa de varias
formas: os olhos da sociedade, a voz do povo, etc. De certa forma, proteger os membros
da esfera publica dos abusos cometidos pelo Estado ainda é uma das principais funcdes
do jornalismo. Até hoje o jornalismo vive de um discurso de autolegitimacdo em que
afirma sua vinculacdo a esfera civil, sua desconfianca em relacdo a esfera politica e sua
vigilancia em nome do interesse publico. Seguindo esse fluxo, o jornalismo politico
surge como ramificacdo para dar conta das atividades desempenhadas nos cenarios

politicos por seus agentes.

Entretanto, a desconfianca da imprensa em relacdo ao campo politico foi transferida
para o publico, que passou também a ter um olhar hostil sobre a atividade politica. Apds
0s anos de ditadura militar, no inicio dos anos 90, a imprensa brasileira assistiu a um

fendmeno chamado de denuncismo, em que o prazer pelo furo jornalistico e a obrigacao
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de superar a concorréncia fez brotar muito material que tinha sua origem em dossiés
entregues por adversarios politicos e por fontes tidas como confiaveis. Mesmo em pleno
século XXI, essa onda de denuncismo néo findou e continua reforcando a tese de que a
politica € um campo de batalhas incessantes, o que dificulta, sobremaneira, a adesao das

audiéncias ao processo politico no pais.

Assim como a politica, parte do jornalismo também incorporou a espetacularizacao e
passou a funcionar segundo a légica do espetaculo midiatico. Até mesmo as editorias de
politica e economia, consideradas a parte mais isenta da producdo de noticias e a
quintesséncia do jornalismo de interesse publico, cederam a logica da inddstria da
informac&o, que segue a mesma ldgica da industria do entretenimento, imposta sobre

todos os subsistemas do jornalismo.

Informacéo e Entretenimento: o Infotainment

H& muitas razdes para que tenha surgido o jornalismo-espetaculo, mas, para Gomes
(2004), a principal delas é o fato da indUstria da informacéo ter passado a operar com a
gramatica e a logica do entretenimento. Parte integrante da atual cultura midiatica, o
entretenimento divide varios espagos com a informacdo, principalmente no meio
televisivo. Essa aproximacdo ténue tende a embaralhar as fronteiras de areas
presumivelmente distintas da cultura midiatica, informac&o e entretenimento, gerando o

chamado Infotainment, de acordo com Fernanda Mauricio:

A expressdo infotainment tem sido utilizada para designar o
imbricamento  entre  informacdo e  entretenimento,  esferas
costumeiramente vistas como opostas. Nos estudos do jornalismo, o
infotainment é algo danoso e prejudicial para a racionalidade e seriedade
que o jornalismo reivindica, uma vez que o entretenimento é tido como
algo ligado ao prazer, promovendo a distracdo das coisas realmente
sérias. (MAURICIO, 2006, p.43).

Enquanto especulagdes e andlises sdo feitas para responder as indagacfes académicas, 0
gosto do jornalismo pelo espetaculo parece aumentar. O advento da televisdao obrigou o
jornalismo a moldar-se a forma televisiva, em busca de projecdo. A cobertura do
assassinato da menina Isabela Nardoni foi um dos exemplos de como a imprensa se
rendeu a gramatica do entretenimento. O que seria mais uma noticia sobre a violéncia
no Brasil foi transformado num show espetacular, onde a comogéo publica foi a ténica

das reportagens e entrevistas.
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Afinal, como cativar uma audiéncia educada pela gramatica audiovisual, que tem uma
enorme gama de alternativas de conteudos a sua disposi¢do, que é distraida, pouco
cultivada e impaciente? Parece que a solucdo encontrada tanto pelo jornalismo
televisivo quanto pelo impresso foi a configuracdo de uma nova forma de jornalismo
que atendesse a demanda do publico pela velocidade, agilidade e superficialidade
noticiosa, caracteristica tipica do espetaculo midiatico e dos novos meios eletrénicos de

comunicagéo.

A politica enquadrada pelo jornalismo-espetaculo

Uma das caracteristicas do jornalista politico que adota o espetaculo na confeccdo de
suas matérias é a combinacgdo das técnicas de apuracao jornalistica com as técnicas de
escrita da ficcdo. Gomes (2004) cita alguns tipos de enquadramentos narrativos sobre 0s
quais o jornalismo-espetaculo alicercou a esfera politica, na producdo noticiosa. Sem
duvida, o elemento que mais chama a atencdo na dramatizacdo da informacéao politica
pelo jornalismo é o enquadramento do conflito como estrutura dramatica. Nesta Otica,
supde-se que os atores politicos, vivem constantemente em um campo de batalhas,

submersos em um conflito incessante, onde, curiosamente, ndo existe bem ou mal.

Além de sempre promover o campo politico como um campo de batalhas, o jornalismo
politico voltado para o espetadculo emoldura o jogo politico como um conjunto de
manobras taticas. Para esse tipo de jornalismo, qualquer atitude tomada pelos politicos é
avaliada ndo pelo seu impacto na vida das pessoas ou sobre o funcionamento do Estado.
Esses sdo considerados detalhes menos importantes. Aqui, a utilidade da politica é
preterida e sdo postos a mesa 0s lucros e prejuizos que uma determinada acéo ou atitude
proporciona a um partido ou sujeito politico. Gomes afirma que esse lugar é
conveniente, uma vez que dispensa 0 jornalista de estudar e compreender as

conseqiiéncias das propostas feitas no campo politico para a vida publica.

A mensagem que essa cobertura oferece para o publico é de que em
politica nada se faz, fala ou pensa, considerando-se, ou considerando-se
principalmente, o interesse publico ou para se provocar algum efeito real
no Estado e na vida dos cidad&os. (GOMES, 2004, p. 351).

Outro enquadramento se baseia na construgdo do personagem. Para o jornalismo-

espetaculo os personagens politicos prediletos sdo negativos. O seu carater consiste em
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ndo ter carater. Nesta perspectiva, supde-se sempre que os politicos estdo mentindo e
que a midia vai descobrir a farsa a qualquer momento. Com o proposito de descobrir
esta inconsisténcia do carter do personagem, o jornalismo-espetaculo proporciona
“pegadinhas” e exibe a devassa feita na vida privada do politico. Caso haja qualquer
mudanca de partido ou de aliados, por exemplo, os atores politicos sdo taxados de
aproveitadores e sem carater. Mesmo que a mudanca signifique bons frutos para a
atividade politica, a atitude é interpretada como maléfica, uma vez que ela estaria

somente a servigo das conveniéncias do sujeito politico.

Esse desvendamento tragico, peculiar as artes dramaticas, € comumente utilizado pelo
jornalismo-espetaculo porque se conhece o efeito que o golpe de cena produz no
expectador. Trata-se de uma forma conhecida de comover, impactar e provocar as mais
diversas emocBes em quem assiste. A busca pela histéria mais intrigante, desconhecida
e polémica move a pratica do jornalismo-espetaculo, afinal a melhor historia é
evidentemente aquela que promove reviravoltas interessantes ou pelo menos uma
reviravolta fundamental, surpreendente, onde se obtenha o maior efeito dramatico.

Casos simples, que ndo provoquem reacdo popular e desdobramentos freqiientes nédo

interessam a este tipo de imprensa. O que se busca é a emogao:

O jornalismo-espetaculo quer a sua lagrima, a sua furia, o seu riso, o0 seu
horror, ndo a sua indiferenca nem tampouco meramente a sua
compreensdo légica da cadeia de efeitos e conseqliéncias ou
entendimento dos efeitos dos fatos narrados na vida civil. (GOMES,
2004, p.354).

Na sociedade contemporanea, ndo ha narrativas que atendam ao enquadramento
entretido da noticia, que gerem mais espetaculos e que comovam mais o publico do que
os escandalos politicos. Tendo como base esse panorama, ndo parece estranho o
crescente numero dessa modalidade de cobertura na imprensa, dentro e fora do Brasil.
Seria mais uma manobra midiatica em busca de audiéncia ou o cumprimento do papel

do jornalismo de proteger a sociedade dos abusos do Estado?

O escandalo politico
Antes de conhecer as caracteristicas e sobre quais moldes esta configurado o escandalo
politico, cabe uma compreensdo do que é escandalo. Segundo Thompson (2002),

escandalo é um conceito com longa e complexa histéria, em que algumas conotacdes se
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preservaram e outras se descartaram. Um exemplo desta variacdo € a palavra
‘difamagao’. Usada por aqueles que se dizem vitimas ou tiveram 0 Seu home ou 0 de
sua organizacdo expostos publicamente de maneira negativa, a palavra tem origem no
mesmo tronco etimoldgico da palavra escandalo. Mas, o que importa registrar é que
escandalo, como definicdo pratica, refere-se a acdes ou acontecimentos que implicam
certo tipo de transgressdes que se tornam conhecidos de outros e que sdo

suficientemente sérios para provocar uma resposta publica.

Thompson elenca cinco caracteristicas existentes na formacao do escandalo, que atuam

em maior ou menor grau.

1) sua ocorréncia ou existéncia implica a transgressao de certos valores,
normas ou codigos morais; 2) sua ocorréncia ou existéncia envolve um
elemento de segredo ou ocultagcdo, mas elas sdo conhecidas ou
firmemente criadas como existentes por outros individuos que ndo o0s
envolvidos (os chamados ndo-participantes); 3) alguns ndo-participantes
desaprovam as a¢des ou acontecimentos e podem sentir-se ofendidos pela
transgressdo; 4) alguns ndo-participantes expressam sua desaprovacao
denunciando publicamente as a¢fes ou acontecimentos; 5) a revelacdo e a
condenacgdo das agBes e acontecimentos podem prejudicar a reputagéo
dos individuos responsaveis por eles (embora isso nem sempre aconteca).
(THOMPSON, 2002, p. 38).
Os escandalos envolvem transgressGes que sdo suficientemente sérias para provocar a
desaprovacdo dos outros, mas que ficam aquém dos crimes mais abominaveis. O
escandalo é formado tanto pela resposta dos outros como pelo préprio ato de
transgressdo e tem a ver com a reputacdo dos envolvidos. E por essa necessidade de
desaprovacao de terceiros que se diz que, em certa medida, eles sdo um caso “publico”.
Essa reprovacdo se da, dentre outras coisas, por praticas que implicam contravencdo as
normas e tem como desfecho a desonra do nome dos individuos implicados e, as vezes,

a abertura de processos criminais.

Com o desenvolvimento das sociedades modernas, o tamanho e a consequéncia dos
escandalos mudaram. Eles deixaram de ser apenas acontecimentos locais e passaram a
ser de conhecimento global. Essa nova forma de escandalo foi chamada por Thompson
de escandalos midiaticos. Essa modalidade de escandalo teve como fatores
preponderantes para sua proliferacdo o desenvolvimento dos meios de comunicagéo de

massa e da tecnologia da informacéo e a pratica corriqueira do jornalismo investigativo
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no seculo XX. Foi nessa atmosfera que os escandalos tomaram grandes proporcdes e
passaram a habitar os veiculos de imprensa e fazer parte da cobertura midiatica na

sociedade contemporanea.

Segundo Thompson, na definicdo do escandalo politico, um aspecto a ser considerado €
o envolvimento de um lider ou de figura politica destacada, devido a um conjunto mais
amplo de relagbes sociais e de instituicdes que lIhe conferem poder politico, ou com
respeito as quais o individuo procura adquiri-lo. A caracteristica critica do escandalo
politico ndo é o grau de proveito pessoal envolvido nem é o mérito normativo dos fins
procurados, mas € a presenca de qualquer atividade que procure aumentar o poder
politico as expensas dos processos e dos procedimentos adequados. Segundo Thompson
(2002), algumas mudangas sociais importantes como 1) a crescente visibilidade dos
lideres politicos; 2) a mudanca das tecnologias de comunicacdo e de vigilancia; 3) a
mudanca na cultura jornalistica; 4) a mudanca na cultura politica e 5) a crescente
regulamentacdo da vida politica, tomadas em conjunto, formam a base para uma

explicagdo plausivel para a constante prevaléncia dos escandalos politicos.

A Veja e 0 Renangate

Publicacdo com a maior circulacdo no Brasil e a quarta maior revista semanal do
mundo, a Veja é lida por milhdes de brasileiros e ja é uma referéncia para toda a
imprensa nacional. Considerada por muitos como a mais parcial de todas as publicacfes
do pais, seus donos nunca esconderam suas preferéncias politicas, muito menos sua
clara afinidade e subserviéncia as elites brasileiras. Da mesma forma que todos 0s
veiculos de imprensa nacionais, a revista tenta se vender como isenta, imparcial e
preocupada com o interesse publico, mas quando o assunto é o Partido dos
Trabalhadores (PT) e seus membros, o presidente Lula e seus aliados no Congresso
Nacional, a tentativa cai por terra. Além de suas opg¢des partidarias, a revista precisa se
preocupar com outras questdes que norteiam o fazer jornalistico e refletem diretamente
nas vendas e na adesdo popular ao produto. Sua estrutura noticiosa, por exemplo,
precisa seguir os modelos do infotainment e do jornalismo-espetaculo. Esta tendéncia
garante lucro e audiéncia aos veiculos de comunicagdo. Como sua mola mestra é o
conteddo politico, Veja é simpatizante dos escandalos desta esfera, reproduzidos

diariamente por ela e pelos outros meios de comunicagéo.
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Por exatos sete meses, de maio a dezembro de 2007, a revista Veja fez a cobertura do
caso Renangate. Fazendo alusdo ao escandalo Watergate, que obrigou o presidente
norte-americano Richard Nixon a renunciar ao cargo, o escandalo brasileiro envolveu o
entdo presidente do Senado Federal, Renan Calheiros, por meio de dendncias
formuladas pela propria imprensa. O escandalo do senador teve inicio com o
aprofundamento das investigacdes da Operacdo Navalha, deflagrada pela Policia
Federal no dia 17 de maio de 2007, visando desbaratar esquemas de corrupgao
relacionados a contratagdo de obras publicas pelo governo federal.

Enquanto a Policia Federal se debrucava na Operacdo Navalha, a revista Veja fazia suas
investidas e devassava a vida de Renan em busca de provas contundentes que
confirmassem suas relagdes promiscuas com o dono da empreiteira Gautama, Zuleido
Veras. De maneira clara, a revista assumiu o papel atribuido a Policia Federal e foi
afundo nas investigacdes, acabando por descobrir mais do que se previa. Qual foi a real
razdo que levou a revista a bisbilhotar a intimidade do senador? Preocupacdo com as
verbas gastas pelo governo em obras publicas ou a percepcdo de que um furo

jornalistico se transformaria em um escandalo politico de grandes propor¢des?

A revista diz ser isenta e afirma que seu jornalismo se baseia somente ho compromisso
com o interesse publico. Em nome desse suposto compromisso, Veja descobriu que um
lobista da empresa Mendes Junior colocou a disposicdo do senador um flat num dos
melhores hotéis de Brasilia, pagou até marco de 2006 o aluguel de R$4,5 mil de um
apartamento, também na capital federal, ajudou nas campanhas do senador, do seu filho
e do seu irmdo, além de pagar uma pensdo de R$12 mil a uma filha de Renan, até
dezembro de 2006. Em contrapartida, Renan facilitaria 0 acesso da empresa as obras

publicas.

A partir da descoberta de que o lobista da Mendes Junior pagava uma pensao de R$12
mil para uma filha de Renan de trés anos de idade, Veja se muniu do suposto interesse
em saber a troco de que um lobista de uma construtora sempre beneficiada por obras
publicas pagava a conta, e logo tratou de investigar e descobrir que o0 senador possuiu
um relacionamento extraconjugal com a jornalista Monica Veloso. Ex-funcionéria da
Rede Globo, Moénica conheceu Renan quando era proprietaria de uma produtora de

videos, que fazia campanhas publicitérias para alguns partidos em Brasilia.
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Embora o suposto interesse de Veja tenha sido trazer a tona as improbidades do
presidente do Senado, a vida privada dele foi devassada de uma forma que nem mesmo
a Policia Federal fez. O limite entre a vida publica e a vida privada de Renan Calheiro e
Maonica Veloso foi rompido. Jornalisticamente falando, ndo era de interesse popular
saber com quem o senador tinha uma filha, com quem ele mantivera uma relacédo
extraconjugal ou o que sua esposa achava do ocorrido. Mas, para a Veja, principal
interessada nas descobertas e reviravoltas do caso, toda a devassa na vida dos
personagens da historia era de fundamental importancia para incrementar o enredo do

escandalo.

Ao se defender, Renan falou que todas as despesas eram pagas com o seu dinheiro, o
lobista era apenas um intermediario. Porém, a soma da pensdo e do aluguel do
apartamento onde Mdnica morava era de R$16,5 mil. O salario do parlamentar perfazia
o total de R$12,7 mil brutos. De onde Renan tinha tirado o dinheiro para pagar somente
as contas de sua filha? O senador disse que complementava seus proventos com
“rendimentos agropecuarios”. Renan teria ganhado R$1,9 milhdo com a venda de 1.700
cabecas de gado, comprovadas em 64 recibos apresentados aos senadores. As provas
ndo foram suficientes para convencer. Sem conseguir explicar a origem do dinheiro que
pagava as despesas descobertas no inicio das investigacfes, Renan passou a ter sua vida
privada ainda mais devassada. Foram descobertas negociagdes que ele teria feito com a
cervejaria Schincariol em troca de apoio na capital federal e uma sociedade com o
também lobista Luiz Garcia Coelho, responsavel por armar golpe contra o fundo de

pensao.

Desde entdo, as matérias da Veja passaram a ser irdnicas, debochadas e traziam a cada
semana a descoberta de mais uma improbidade cometida pelo senador. Apesar de nédo
conseguir provar a origem do dinheiro que custeava sua filha com Ménica Veloso, de
ser acusado de enriquecimento ilicito, de usar laranjas numa sociedade de empresas de
comunicacdo em Alagoas e de manter relacbes com lobistas, Renan foi absolvido por
seus pares da acusagdo de quebra de decoro parlamentar. Toda a imprensa nacional

taxou como vergonhosa a atitude dos 40 senadores que eximiram Renan da culpa.
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Divulgado por uma revista de circulagdo nacional, a quarta maior do mundo, durante
sete meses, 0 Renangate foi bem repercutido e causou uma reprovacdo manifestada
também pela midia. Geralmente, os escandalos midiaticos como esse sdo marcados pela
ocorréncia de novas e sucessivas transgressoes, uma vez que a cada novo fato relativo
ao escandalo, surgem novas respostas publicas e, consequentemente, novas
desaprovacdes. Na tentativa de se defenderem, os acusados freqientemente negam as
acusacdes e acabam por incorrer naquilo que Thompson chama de transgressoes de
segunda ordem, ou seja, criam uma nova mentira, 0 que impulsiona o interesse da midia

e do publico sobre o escandalo.

Analisando pelo angulo das mudancas sociais, propostas também por Thompson, pode-
se atestar que o Renangate aconteceu numa época em que as relagcdes entre midia e
politica ja estavam muito acentuadas. Neste atual estagio da sociedade, a mudanca das
culturas jornalistica e politica aumentou a dependéncia entre elas. Como os politicos
precisam ter visibilidade para mostrar seus feitos e angariar votos para as proximas
eleicdes eles recorrem a midia. Como a imprensa precisa suprir a demanda de noticias
da esfera politica, satisfazendo um dos anseios de seu publico, ela recorre a politica e a
seus atores na coleta de informacGes diarias. Esta é uma explicacdo plausivel para o
grande nimero de escandalos que vem assolando todas as democracias liberais, desde a
década de 60.

Considerac0es Finais

No caso citado neste trabalho, a postura de Veja em relacdo ao escandalo do senador
Renan Calheiros era previsivel. 1sso porgue a revista € apenas uma publicacdo, dentre
tantas outras, em que uma ideologia predominante rege a producdo de informacao e
constréi uma linha editorial ao longo do tempo. A revista fala para um puablico que a
segue e compartilha de sua ideologia. Conhecendo minimamente o contexto politico
brasileiro, seria idealista uma visdo que sugerisse uma relacdo diferente entre Veja e
algum aliado ao governo petista, principalmente quando se trata do ent&o presidente do

Senado e lider do maior partido aliado do presidente Lula.

Nessa sociedade midiatizada, a imprensa torna-se a grande vedete e o canal entre a

esfera civil e a esfera politica. E nela em que politicos se fazem conhecidos, apresentam
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propostas, encenam a arte da politica e aferem seu prestigio através das pesquisas de
opinido. E na imprensa que os atores politicos investem para poder transmitir uma
imagem positiva, agraddvel, que satisfaca ao publico. O mais dificil € superar a
desconfianga que a imprensa tem do campo politico. Em primeiro lugar, porque, apesar
de se venderem como isentos e imparciais, todos os veiculos de imprensa possuem suas
preferéncias partidarias e seus anseios econémicos, que definem sua linha editorial e o
modo de noticiar os fatos. Em segundo lugar, porque, apesar da existéncia de um
conjunto de normas que norteiam a atividade jornalistica, a producdo noticiosa é

influenciada por outras variantes que fogem aos critérios de noticiabilidade.

Porém, no cerne da questdo, existe outro compromisso que deve ser assumido pelos
veiculos de imprensa, caso estes pretendam continuar vivos na disputa pelo consumidor
de informacédo. De acordo com Gomes (2004), as audiéncias atuais sdo educadas pela
cultura do entretenimento. Assim sendo, elas se deixam cativar, somente, por um
jornalismo que codifique a informacdo nos cddigos da gramatica do espetaculo.
Conhecido como Infotainment, essa fusdo entre informac&o e entretenimento € uma das
responsaveis pela configuracdo do jornalismo-espetaculo ou showrnalismo, uma
modalidade noticiosa que procura chocar, enfurecer, impactar e fazer com que o publico

seja atraido por escandalos, catastrofes e tragedias.

Enfim, os pontos que definem a convivéncia entre esfera politica e esfera midiatica séo
complexos e obedecem a uma série de pressupostos, que comecam pela
interdependéncia entre 0os campos. Os politicos tém seus interesses pessoais e estao
sempre buscando a degradacdo da imagem de seus adversarios. A imprensa, que se
vende isenta e imparcial, possui suas preferéncias politicas e seus anseios econdmicos.
Para atendé-los, muitas vezes o jornalismo se afasta do seu real objetivo e adere ao
espetaculo midiatico. O publico, ja educado pela gramatica do entretenimento, avido por
noticias exposta no formato folhetim, atém-se de forma mais intensa a este tipo de

jornalismo e gera audiéncia e lucro para as empresas de comunicagéao.

Este terreno onde midia e politica se utilizam ora de forma saudavel, ora de forma
promiscua, parece ser bastante fértil para a proliferacdo dos escandalos politicos atuais.
Foi nele que Collor, Roseana Sarney, José Dirceu, Edmar Moreira, Renan Calheiros,

dentre outros, se afundaram e viram que da mesma forma que a politica utiliza a
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imprensa para fazer seu jogo, a imprensa também utiliza a politica para suprir suas
demandas. Trata-se de uma brincadeira perigosa, em que o aparente bénus pode se

transformar rapidamente em onus.
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