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RESUMO

Enfoca a analise de conteudo das matérias publicadas sobre politicas de meio ambiente
e educacdo no noticidrio local. Aborda a logica das narrativas construidas na pratica
social de jovens estudantes secundaristas e ambientalistas, a partir do noticiario, € a sua
relacdo com a cidadania. Articula cultura, economia, politica € comunicagdo em
contraposi¢do as narrativas fragmentadas que atendem aos interesses econdomicos € ao
poder institucional locais. Oferece exemplos sobre o valor da informagdo e como seus
conteidos podem empoderar politicas publicas que favorecam praticas sociais
equanimes.

PALAVRAS-CHAVE: Midia; Praticas sociais; Narrativa ¢ Recepcao.

TEXTO DO TRABALHO

1. Introducao

A onipresenca da midia, principalmente a noticiosa, no cotidiano social € mesmo
nas agendas individuais € fato. Assim como o ¢ a notoriedade que ganham determinadas
ocorréncias, idéias e tematicas, tornando habitual o consumo de informagdes, nem
sempre qualificadas para o convivio social. E mesmo estando presente em todas as
atividades didrias, a midia ndo registra e reflete a existéncia de um conjunto de
transformagdes que ¢ o mais relevante desde os anos 20, como o advento de novas
classes sociais, novas ferramentas tecnologicas, o esgotamento do ciclo financeiro
internacional, a diversidade das identidades transitorias e o retorno ao nacionalismo.
Mais ainda: percebe-se que as novas tecnologias estdo trazendo de volta a cultura
regional, sem inser¢des valorativas na midia local. H4 uma produgdo riquissima em
curso no pais que ainda ndo consegue chegar a tona por falta de visibilidade ou da
espoleta, do elemento deflagrador. Procura-se, inconformadamente, essa nova

nacionalidade traduzida em cores regionais. Assim, como se procura uma nova midia.
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Mais interativa e que reproduza um pacto social sustentavel, a partir de novas praticas
midiaticas.

A centralidade que a midia ocupa na sociedade contemporinea, permeando
outras esferas, sobretudo a da politica, coloca-a na vanguarda para ressaltar a extensao
social dos processos comunicacionais. Atualmente o que se vé ¢ o contrario. Ela ¢
pautada em sua maior parte por visdes mercadologicas, politicas, institucionais e
empresariais, que ndo atentam para os sentidos que envolvem relagdes de poder,
ideologia, cultura, discursos e narrativas no seu valor-noticia. A idéia ¢ a de se resgatar
seja na midia tradicional, ou no acesso as tecnologias, uma midia mais critica em
relacdo a sua propria produgdo, com todos os vieses do contemporaneo.

Propor a ressignificagdo do processo midiatico tem uma razao muito simples:
os estudos criticos da midia podem ser centrais na reorganiza¢do de quase todos os
aspectos da vida contemporanea e certamente oxigenam tanto instituicdes sociais, como
sistemas culturais. Sabe-se que o processo de significagdo midiatico, tanto local, como
global, representa um papel determinante para o desenvolvimento econdmico, politico e
social de uma comunidade. E também a midia que organiza quase todos os ritos e

rotinas da vida cotidiana e diz o que se deve pensar. Arranja uma visao impar de mundo.

Colocando o foco de visdo mais além das praticas socioculturais
contemporaneas, que decorrem das praticas midiaticas, aponta-se uma trifurcacio entre
cultura, politica e economia, certificando tais praticas. Essa relacdo tdo proxima e
muitas vezes promiscua vem sendo historicamente utilizada, tanto no Brasil como no
Rio Grande do Norte, para colocar na linha de frente da disputa ideoldgica pela opinido
publica os interesses econdmicos das empresas de comunicagdo — que, na maioria das
vezes, ndo coincidem com os interesses da maioria da populacdo. Antes de mais nada, a
comunicacdo ¢ uma das mais importantes atividades econdmicas mundiais. Em 2003,
um estudo do Banco Mundial (Acessado em 22.08.06) apontou que a economia da
cultura, onde se insere a midia, era responsavel por 7% do PIB mundial. No Brasil, a
situagdo ndo ¢ diferente. Os grandes grupos de comunicacdo também estdo ligados a
grupos econdmicos. Isso ja faz deles importantes atores politicos. Mas seu poder vai

além porque s3o empresas que atuam no campo simbolico.
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Pensando a midia no contexto atual e projetando a sua dimensdo simbolica para
articular a cultura, a economia e a politica, foi realizado um estudo de monitoramento
do noticidrio sobre politicas publicas em educacdo e meio ambiente. Foram escolhidos
os dois principais meios de comunica¢do impressos (77ibuna do Norte e Diario de
Natal), veiculados em Natal-RN, entre marco de 2005 a margo de 2007.

O estudo, que ainda se desenvolve no Grupo de Estudos de Midia — Gemini —,
que se denomina Midia Alerta, observa como os meios de comunicagdo expdem os fatos
sobre meio ambiente e educacdo, que permeiam o cotidiano local. O monitoramento,
alcado a condi¢@o de pesquisa experimental, propiciou um olhar enfocado sobre o0 modo
como a midia impressa aborda tais fatos. E sinalizou a auséncia de um noticiario
equivalente e plural. Caracteristica detectada através da desproporc¢do das vozes contidas
na andlise textual, ou ainda quando sdo resgatados os elementos que respaldam os
assuntos divulgados, relacionados as no¢des mobilizadoras do trabalho jornalistico.

O discurso midiatico € quase sempre construido na interacao entre trés categorias
de participantes (FAIRCLOUGH, 1995, p. 28), o que pode determinar um ponto de
confluéncia na pesquisa que se apresenta. As trés partes integrantes na construgdo sao os
produtores (repdrteres, anunciantes, editores, entre outros emissores), receptores (ou
cidaddos), e varias outras personagens, principalmente os representantes da esfera
publica como: politicos, sindicatos, lideres religiosos, cientistas e outros especialistas
representativos das esferas sociais organizadas que, dito de maneira simples, ¢ a
categoria que mais faz valer suas idéias na tessitura do discurso. Incluido nessa
categoria, também se apresentam as opinides do mercado e do capital.

Entender como relagdes sdo construidas na midia, o papel do receptor e daqueles
que dominam a economia, a politica e a cultura, ¢ quase sempre um importante passo
para se entender as relagdes de poder e dominagio na sociedade local. E, ainda, uma
poderosa ferramenta de transformacao social. Inverter o peso da constru¢ao do discurso
em favor do cidaddo comum parece ser também um fator de democratizagdo.
Seguramente, uma intervencdo dessa natureza contribui radicalmente a constru¢do da
democracia social.

Entdo, o fundamento basico dessa andlise ¢ a investigacdo dos processos de
construcdo de nogdes de cidadania e de formagdo de opinido publica. Os temas,

educagdo e meio ambiente, centram-se no campo das andlises, ¢ pde em evidéncia o
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discurso midiatico que provavelmente modela a ordem social e ¢ modelado por ela. O
discurso midiatico também influencia as praticas discursivas da esfera privada. Existe
uma complexa dialética entre o discurso mididtico e as conversas que se estabelecem no
cotidiano da sociedade. A mediagao entre a construcao do discurso publico e o mididtico
¢ a chave de entendimento para se avaliar o poder de influéncia da midia na construgao
do espago publico. O direcionamento desse poder tem sido usado para alargar a tensdo
entre duas forcas claramente contraditérias: objetivos privados e fontes publicas.

E por esta razdo que a pesquisa do campo midiatico deve ser construida muita
além dos interesses paroquiais que rondam a sociedade local. Resgatam-se em sua
construgdo os procedimentos subjetivos dos processos de producdo da informacgdo e
compreensdo do texto jornalistico direcionado a cobertura da esfera social publica.

Ainda foram confrontados os dados coletados com as pesquisas sobre processos
de compreensdo midiatica com as praticas sociais que estdo sendo observadas, na
escola, através de um grupo de estudantes de nivel médio de Natal que participa
ativamente das atividades que envolvem midia-educacdo em duas escolas publicas da
cidade — Escola Estadual Augusto Severo e Colégio Floriano Cavalcanti. Buscou-se
entender mais sobre a atua¢do dos cidaddos envolvidos com os temas pesquisados.
Nesse momento, a pesquisa foi redirecionada — estando ainda em uma primeira fase -
para entender a representagdo que os jovens fazem da midia, j& que ndo foi possivel
encontrarmos um publico leitor dos dois jornais diarios nas escolas pesquisadas.

Nos instrumentos submetidos para a andlise levamos em consideracdo a
importancia das duas empresas para o contexto jornalistico do Estado como simbolos de
prestigio e respeitabilidade na difusdo de contetidos noticiosos. A credibilidade de
ambos os periodicos foi conquistada através de fatores histdricos, politicos e
econdmicos, o que lhes afere capital simbolico respeitdvel para propagar e orientar
opinides.

Foram analisadas 1107 matérias, as quais serviram de base pra mapear as
relagdes entre as politicas sociais proposta na agenda governamental e a participacdo
dos cidaddos que sdo alvos dessa politica, através do levantamento sobre a mediacao da
midia na referida participacdo. Nesse ponto, foram realizados trés grupos focais com
alunos de nivel médio das escolas publicas citadas nas matérias. Também foram ouvidos

ambientalistas que defendem a preserva¢do do “Morro do Careca”. Sdo grupos sociais
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que promoveram uma disputa com representantes de incorporadoras em torno da
construgdo de espigdes em uma area de protecao ambiental, ampliada na repercussao do

noticiario local.

2. A oficialidade das fontes e a promiscuidade entre o publico e o privado

O campo da midia, como qualquer outro, tem suas peculiaridades que,
aparentemente, podem ser observadas por todos, mas para que esta natureza se revele
por inteiro, os processos comunicacionais tém que estar pensados, repensados,
monitorados e avaliados na arena publica. E na arena onde se deve pensar um modelo de
controle social dos meios e este pensamento articula, sobremaneira, a midia com a
politica.

O principio da publicidade nos meios ¢ a propria natureza da imprensa. No inicio
da imprensa seu carater era 0 mesmo de um “férum”. Um “féorum” burgués, situado em
um espago publico, que se materializava como uma comunidade de cidaddos, reunida
fora dos dominios do Estado, da vida familiar e das organizagdes da sociedade civil. Os
“foruns” jornalisticos formavam uma opinido publica. Esse seria o principio da
publicidade. O debate, segundo (THOMPSON, 2002) era racional e publico e abrigava o
cidaddo critico. A comercializagdo dos produtos midiaticos destruiu o carater dos meios
como parte da esfera publica e os transformou em bens de consumo. A partir dai, novas
técnicas de gerenciamento de opinido serdo urdidas para dimensionar assuntos que
costuram o cotidiano social; a politica.

Surgem, entdo, as técnicas de manipulacdo de opinido ou de publicidade, que
interpelam os cidaddos como individuos particulares, ndo como consumidores, e
exploram a idéia de um publico de individuos privados. Orientam seus fundamentos em
direcdo aos seus proprios objetivos de grupos, de interesses organizados, privados ou
publicos. A esfera publica adquire um carater feudal porque ¢ transformado em palco e a
politica em espetaculo.

Para que a sociedade se aproprie dos espacos publicos mais uma vez. Torna-se
necessario, que os cidaddos reafirmem o principio critico da publicidade dentro das

organizagdes dos grupos de interesse, inclusive partidos politicos, para que estes grupos
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possam assumir um importante papel no campo social. Também ¢ importante relativar
os conflitos de interesses estruturais de acordo com o padrdo de um interesse universal,
que todos possam aceitar.

O principio critico da publicidade, que surgiu na esfera publica burguesa nao foi
totalmente eliminado da consciéncia politica. Talvez seja este o resquicio que ainda
regula o impacto das formas simbolicas na sociedade. Mesmo que elas apenas produzam
fragmentos e reificacdo, existe um lugar ainda habitado pela resisténcia. As narrativas
jornalisticas contemporaneas, por exemplo, reproduzem a retdrica neoliberal: governo
demais ¢ ruim; reducdo da regulamentacdo governamental e mercado livre sdo coisas
boas. A vida ¢ dura e somente os mais preparados prosperam. S3ao as narrativas do
“senso comum” que sdao usadas tanto por liberais, como por conservadores, e
popularizadas nos textos culturais, que ajudam a mobilizar o consentimento das
posigdes politicas hegemodnicas. Sdo agdes politicas que, atendem, de fato, valores
fundamentados no mercado. Tal narrativa produz discursos racionais ¢ ajuda a
transformacgdo das instituicdes da midia em interesses comerciais de larga escala,
afetando os padrdes tradicionais de interag@o social.

Orientando-se para o fato de que o tripé (jornalismo, publicidade e propaganda)
toma uma nova configuragdo na contemporaneidade, a relacdo entre que ¢ publico e
privado, ¢ destacada em uma ténue manipulagdo de fatos e rubricas. Um exemplo dessa
distor¢do surge nas matérias estudadas na segunda fase da pesquisa do projeto
Midia-Alerta. Nao foi raro encontrar uma exorbitante desproporcionalidade nas vozes
que compdem o discurso jornalistico. Em termos estatisticos, foram medidas um
percentual de 93 por cento de vozes enquadradas na categoria de interlocutores oficiais;
representantes dos mercado e instituigdes publicas e/ou privadas, contra 07 por cento
das vozes cidadas, ou seja: ambientalistas, alunos e professores das escolas publicas.

O oficialismo das fontes predomina. A titulo de ilustragdo apresenta-se a matéria
publicada no jornal Tribuna do Norte, do dia 17 de agosto de 2005, intitulada de
“Grupo Italiano apresenta proposta”: as 76 linhas dadas a noticia sdo para expressar as
idéias do poder publico-institucional e/ou privado. As vozes presentes no texto sdo
predominantemente de Bruno Fiorentino, italiano e Executivo da empresa Eco Business;
de Leonel Leite, coordenador da Seplan (Secretaria do Estado do Planejamento e das

Finangas); e de Aldo Medeiros Junior, assessor técnico do Idema (Instituto de
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Desenvolvimento Econdmico e Meio Ambiente). Vale salientar que nao foi dado
nenhum espaco a populacao, incluido nela os ambientalistas, alvo principal de tal
politica empreendedora. Outro fato que chama atengdo ¢ a auséncia no noticidrio das
normas e legislagdes que regem a compra de propriedades por estrangeiros no Brasil.
Sobre a legalidade ou ndo dos empreendimentos, a reportagem nada esclarece, mesmo
que exista hoje no Rio Grande do Norte uma atencao especial voltada para a ocupagao
desmesurada, por estrangeiros, de seu espacgo urbano e rural.

O oficialismo explicitado ¢ visto por WOLF (2003), como a necessidade que o
jornalismo tem de ter um fluxo constante e seguro de noticias, a fim de conseguir
confeccionar, sob as coagdes do tempo, os produtos noticiosos exigidos. Naturalmente
isso privilegia os canais de coleta e as fontes que mais satisfazem essa exigéncia: as

fontes oficiais e as agéncias de noticias.

Do ponto de vista da oportunidade e da conveniéncia do jornalista de
servir-se de uma determinada fonte, a relacdo ¢ centrada em alguns
fatores correlacionados entre si e destinados, sobretudo, a eficiéncia,
ou melhor, a necessidade de concluir um produto informativo dentro
de um periodo fixo e intransponivel, com meios limitados a
disposi¢do. Esses fatores sdo: a) a oportunidade que se revelou
anteriormente; b) a produtividade; c¢) a fidedignidade; d) a
confiabilidade; e) a responsabilidade (GANS, 1979, apud WOLF,
2003, p. 236).

O maior espago concedido as autoridades, publicas ou do mercado, sindicais etc.,
¢ demonstrado na apuragdo e, consequentemente, nas reportagens dos temas pautados a
populagdo, através de informagdes superficiais e unidirecionais. Contrariando assim
dois principios da comunicagao jornalistica: a captagdo de depoimentos provenientes de
varias fontes que testemunharam o fato a ser publicado, e a existéncia do feedback para

que o processo seja retroalimentado.

3. Aidéia da educacao privada baliza o espaco publico

O oficialismo das fontes faz do jornalismo um instrumento solidificador dos
agentes e institui¢des situadas nas proximidades comerciais e/ou privadas. Assim, ele se
torna mais propicio a difundir o util/comercial em detrimento ao conhecimento, ou a

reflexdo. Por outro lado, observamos que o noticiario sobre educa¢do no Brasil, de
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maneira crescente, se constitui em bragcos de desenvolvimento das politicas publicas
para o setor, o que extrapola a funcao social da comunicacdao. Em tal contexto, os meios
e processos comunicacionais utilizam sofisticadissimas técnicas de gerenciamento de
opinido, promovendo suas naturezas performaticas, e interferindo no espaco publico a
partir de seus proprios paradigmas.

No caso, a educagdo entra em um script paralelo, modelada pela midia. Os meios
adiantam as reformas do Estado, inclusive no campo da educacdo, e pressionam para
que os agentes publicos funcionem como se estivessem no mercado. O espago publico ¢
modelado no ethos privado. Cria-se uma outra taxinomia para a educacdo. O ideal de
escola/educacao ¢ assimilado em seu viés privado. Preparam-se pessoas para o mercado.
A inser¢do de novas tecnologias nos métodos de ensino pressupde uma pedagogia
erudita que reforca ainda mais a idealizagdo do particular.

As noticias veiculadas sobre a “Escola Municipal Marize Paiva” no jornal
“Tribuna do Norte” (26.08.2005), mais de um ano depois de um acidente em que o teto
do prédio desabou em cima de varias criangas, causando um grande impacto no
noticiario sobre educacdo, ainda rendia matérias bem articuladas para proteger os
construtores e o poder publico. Elas indicavam que a critica e a vigilancia dos meios s6
existem pra propagar os “maus valores” e as “mas estruturas” da escola publica.
Estigmatizadas, com o selo de escolas pobres para pobres. Sendo assim, o ideal do que ¢
ser professor, do que ¢ a escola, equipamentos, entre outras representacdes, ¢
disseminado e legitimado nos moldes das escolas ricas e privadas.

Sentenciona-se dessa maneira as conseqiiéncias da Agenda Setting, quando Mc
(COMBS e SHAW, 2000, p.321) afirmam que “a midia diz aos leitores o que eles
devem pensar”. Tudo que ¢ publicado e da maneira como ¢ publicado acaba por
modificar e até determinar a percepcdo e a acdo dos agentes envolvidos no processo
educacional.

A Agenda Setting torna-se uma das formas possiveis da midia incidir no tecido
social e, dependendo da disposi¢do da veiculacdo das noticias, agendar os assuntos a
serem discutidos pelo publico. Vale salientar, entretanto, que essa influéncia ¢ relativa.
Tem de se considerar também a recepgao, que € seletiva e propria de cada individuo. A
resposta social ¢ fruto dos processos socioculturais, embora tais processos sejam criados

por esse mesmo homem. Assim se considerando, cria-se um circulo vicioso: no
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momento em que a midia influencia a agenda e acaba criando uma realidade, esta
realidade recria a midia e o que vai ser publicado por ela. S6 que agora o receptor, que ¢
agendado, também condiciona essa agenda, desde o instante do contato inicial com o
meio até a resposta social na manifestacdo do que foi recebido.

Podemos, entdo, citar o caso da ocupagdo e construcdo de imdveis na praia de
Ponta Negra — Natal/ RN. As constru¢des em avangados estagios foram criticadas pelos
ambientalistas e as criticas, repercutidas pela imprensa (setembro de 2006), trazendo o
debate para a esfera publica. Fato que fez a populacdo entrar diretamente na discussdo e
o Prefeito de Natal, junto com os empresarios do setor, manejaram o tema com mais
responsabilidade e precaucao.

4. A resposta social dos jovens

E como os atores sociais envolvidos no noticidrio se véem na midia pesquisada?
Uma parte deles ainda esta sendo auscultada em um terceiro momento da pesquisa.
Agora, os jovens s3o entrevistados para compor uma narrativa sobre praticas
socioculturais e mididticas. Nesse ponto, o monitoramento dos jornais diarios, que
apontavam para a auséncia de vozes dissonantes no noticidrio, ndo pode ser
acompanhado junto ao publico juvenil. Vejamos a resposta: os trés grupos focais
compostos por jovens de duas escolas natalenses de nivel médio, com idades que variam
de 15 a 24 anos, ndo léem jornais. Mesmo assim foram ouvidos. Eles tém varias
respostas critico-interpretativas e de retorno para o sistema de interacdo social que se
desenha a partir e com os jornais locais e sua inser¢cao na escola.

A populagido jovem do Pais de cerca de 40 milhdes de pessoas, segundo dados
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE (2007) constitui-se em um
publico-alvo para diferentes estratégias necessarias e/ou intencionais de marketing,
midia, cultura, consumo e lazer voltados exclusivamente para este grupo. E a partir
deste contexto, que se pretende tecer consideragdes sobre a natureza sociocultural do
segmento de jovens de 15 a 24 anos de idade. Trata-se também de um recorte etario que
requer especial atengdo por parte dos formuladores diretos pelas politicas publicas.
Interessa, sobremaneira, a narrativa deles sobre midia, educagdo, praticas sociais e

cidadania.
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De inicio, basta citar que estes jovens formam o conjunto de pessoas que,
efetivamente, pressiona a economia para a criagdo de novos postos de trabalho. Por
outro lado, sdo estes mesmos jovens que estdo expostos as mais elevadas taxas de
mortalidade por causas externas. E, além disso, ¢ a fecundidade das mulheres nesta faixa
etdria que, atualmente, mais tem contribuido para o nivel populacional geral
prevalecente no Brasil. No Rio Grande do Norte, cerca de 20 por cento de sua populagao
de um pouco mais de trés milhdes de habitantes estd situada nessa faixa etaria. Em
Natal, vivem 150.031 jovens entre 15 e 24 anos, sendo que 80,7% entre 15 a 17
freqiientam a escola. Ja na faixa de 18 a 24, apenas 28,1 por cento dos jovens estdo
estudando.

Para a selecdo dos participantes do grupo focal da pesquisa, foram levadas em
consideracdo a heterogeneidade etdria e a homogeneidade no que diz respeito a
categoria de estudantes. A moderadora do grupo propds cinco temas para serem
debatidos - cidadania; midia; cultura; educagdo e futuro. Depois desse primeiro
momento, 0 grupo passou a fase seguinte - ou tema central -, que seria a da decisdo
sobre qual o impacto que midia causa na vida deles.

O primeiro grupo constituido, o das mulheres, revelou dois interessantes
paradigmas. O primeiro, diz respeito ao desinteresse pela apropriagdao do conhecimento
disposto na midia, em contradicdo com as palavras-chave que escolheram para
descreverem a importancia dos meios no cotidiano: inteligéncia e informagdo. O
segundo dado coletado, ressalta a percepcao de que as mulheres somente t€ém acesso a
midia para reproduzirem padrdoes de comportamento ja cristalizados nas relagdes
sociais, acompanhando telenovelas e programas de entretenimento — que tratam de
intrigas, romances e relagdes familiares. Outro dado interessante ¢ a percepgao de que as
atividades religiosas tém muita importancia para o grupo, quando cerca de 50%
descreveram o acesso aos programas religiosos como prioritario na hora de ligar a
televisdo ou o radio.

O segundo grupo, composto de jovens estudantes, com idades que variavam de
15 aos 18 anos, decidiu sobre a importancia da midia em suas vidas como sendo o motor
de “(...) mais conhecimento e onde a imagina¢do flui”’, mas eles se referiam a internet.
Sao usuarios contumazes de lans houses, o que direciona a discussao para o fato de que

as novas tecnologias ampliam o conhecimento das sociedades e dos homens. Tais
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jovens, afirmam que a internet“... abriu uma comunicagdo diferente para todos”.
Descrevem suas incursdes na rede como divididas entre a pesquisa educacional e os
sites de relacionamento pessoal. Repartem bem suas horas entre o fervor pelo Orkut, as
sessoes de MSN Messenger e o site do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas —
IBGE para fazer relatorios da escola. O grupo acessa com freqiiéncia, porque, segundo
eles, as aulas sempre pedem dados oficiais. Eles, apenas reconhecem a midia como
sendo a internet.

O terceiro e ultimo grupo, composto de adultos, estudantes e trabalhadores, que
freqilienta uma escola supletiva noturna, manifestou-se de uma maneira peculiar sobre a

I3

importancia da midia em suas vidas: “.. a midia exclue”. O debate promovido pelos
adultos explicita as interagdes midiaticas. Traz para o centro da discussao uma forma
diferente de intervengdo politica. Eles usavam como principal fonte de informagdo e
entretenimento o radio. Acreditam que o radio serve para mobilizagdo social e politica.
Gostam principalmente de escutar musicas € ndo costumam acessar jornal ou televisao
porque os dois meios apenas excluem quem vive na periferia das cidades. Disseram que
a midia de uma maneira geral s6 os enxerga no noticidrio sobre violéncia. Alguns
freqlientam telecentros de inclusdo digital e lans houses, principalmente para a
apropriacdo do conhecimento da lingua portuguesa. Cerca de 80% dos adultos
afirmaram que antes de saber usar o computador ndo gostavam de ler e que agora dao
maior valor a leitura.

Nesse contexto, o grupo dos adultos ensina que ler o mundo pela chave das
conexOes mididticas ndo elimina as distancias geradas pelas diferencas e desigualdades,
mas cria novas possibilidades de articulagdo que permitem outras respostas sociais. E
que apesar dos pesares, a multiplicacdo de interacdes e contetidos permite uma fusio
nada desprezivel para a inclusdo social. Sdo respostas diferenciadas e heterogéneas,
inclusive as que, as vezes, contrariam, reelaboram ou rebatem certas visdes e intengdes
difundidas pelos meios de comunicagdo, porque ndao hd um modelo tUnico de
apropriagao social dos meios, que se imponha, mecanicamente, aos estudantes.

A critica contra a escassez deliberada de um noticiario que interesse aos jovens
de baixa renda ¢ a mais recorrente. Todos se queixam de ndo se identificarem com o
noticiario a ndo ser em situacdes de violéncia cotidiana. Eles ndo se reconhecem no

noticiario sobre educagdo e também nao percebem que as politicas publicas da area sao
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direcionadas principalmente para eles. O modelo pesquisado d4 uma dimensdo impar
para a compreensdo dos processos mididticos ao articular fontes legitimadoras de
transformagao social: educacdo, midia e cidadania. Todas as entrevistas realizadas com
os estudantes demonstraram um alto grau de envolvimento e participagdo e as criticas
foram principalmente direcionadas para a escassez de diversidade nas vozes que
compdoem o discurso midiatico. O dado mais contundente na resposta social € o

completo desinteresse dos jovens pela imprensa escrita.

5. O sentido a servi¢co da fragmentacio

Pudera que aos jovens nao interesse a composi¢do do discurso escrito. Talvez
eles pressintam que a retorica neoliberal, fortalecida no contexto da globalizacdo, valida
algumas das relagdes assimétricas que se cultivam a partir da abrangéncia dos meios na
contemporaneidade. (GOLDING, 2000), observa como a criacdo e a apropriagdo do
significado ¢ moldada em todos os seus niveis pelas estruturas sociais assimétricas.
Estas relagdes assimétricas incluem tudo, desde como a noticia é estruturada pelas
relacdes prevalecentes entre os proprietarios da midia, editores, jornalistas e fontes, até a
maneira de como se vé a televisdo. Ele aponta, ainda, para a forma como a producao de
sentido midiatico pode afetar também a organizacao da vida doméstica e as relagdes de
poder familiares.

Mais uma vez se encontra a trifurcacdo entre cultura, economia e politica,
chamando a atencdo para o sentido a servigo do poder e a necessidade da sociedade se

apropriar dos meios para interferir no controle de suas atividades.

Uma questdo central da economia politica dos meios ¢é a investigacdo
de como as mudangas nas varias for¢as que exercem controle sobre a
producdo e distribuicdo dos bens culturais limitam ou liberam a
esfera publica. Na pratica, isso foca a atencdo em duas questodes
chaves. A primeira ¢ o padrdo de propriedade dessas institui¢des e as
conseqiiéncias desse padrao para o controle das suas atividades. O
segundo ¢ a natureza da relagdo entre a regulamentagdo do Estado e
as instituicdes de comunicagao (GOLDING, 2000, p. 117).

Porém, o Estado nao ¢ somente um regulador das instituigdes comunicacionais.
O proprio Estado ¢ um comunicador de enorme poder. Como esse poder ¢ exercido ¢ de

grande interesse para a economia politica da cultura, e, consequentemente para a
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educagdo. Os governos precisam sim, divulgar politicas publicas e assegurar que as
iniciativas legislativas sejam corretamente entendidas e apoiadas.

A midia existe como expressdo de nossa cultura, e nossa cultura funciona
principalmente por intermédio das formas simbolicas expandidas pela midia. Levando
em consideracdo que a educagdo e qualquer outro fendmeno social necessitam da
rubrica da comunicagdo pra ser de fato compreendido, e visto que a contemporaneidade
vive imergida na cultura mididtica, pode-se afirmar que existem assimetria e
desarticulacdo nos processos de significacdo e organizacdo das bases intelecto-material
da sociedade.

A cultura veiculada pela midia fornece o material que cria as identidades pelas
quais os individuos se inserem nas sociedades contemporaneas, produzindo uma nova
forma de expressdo cultural, local ou global. O processo de significagdo das formas
simbdlicas expandidas na midia leva a crer que estamos atrelados a uma representacao
da cultura, apenas comercial. Seus produtos sao mercadorias que tentam atrair o lucro
privado, produzido por empresas gigantescas, conglomerados da midia, que cada vez
mais apresentam os seus produtos simbdlicos como parte de uma estratégia de
gerenciamento da opinido publica e estdo interessadas, apenas, na acumulacdo de
capital. Essa premissa esta contida em toda a andlise dos jornais enfocados e os dois
temas aqui apresentados — educagdo e meio ambiente — ddo conta de convalidar a
retdrica neoliberal que faz sentido nos meios.

Concomitante a isso, as instituigdes publicas que desenvolvem politicas sociais
sao freqiientemente taxadas de ineficazes, fortalecendo o discurso midiatico-neoliberal.
Hé uma barreira entre cidaddos e a agenda social do governo. Mas esta é em parte
gerada pela desarticulacdo presente entre a informagdo mididtica e o exercicio da
cidadania. As vozes encontradas na andlise ndo representam estudantes, professores e
ambientalistas. Isso resulta também na fragmentagdo da imagem que a propria sociedade
tem sobre si mesma, uma vez que a justaposi¢do dos acontecimentos-noticias transmite

uma sensagdo de auto-suficiéncia para a alienag@o dos fatos.

A incompatibilidade abrangendo a agenda social publica, midia e cidadania
trazem conseqiiéncias desastrosas para o tecido social. Paralelamente a isso, parece
existir uma deliberada desconexdo entre jornalistas e os acontecimentos sobre os quais

eles escrevem. E necessario, pois, que algumas das sentengas culturais sejam repensadas
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no lugar onde elas estdo operando: o campo midiatico, por meio de quadros interativos
porque sdo seus interlocutores que produzem e reproduzem praticas socioculturais e

midiaticas.

6. Conclusao

A avaliagdo quantitativa da produgdo e veiculagdo de informagdes sobre as
questdes relativas a educagdo e meio ambiente nos jornais pesquisados revelou que os
assuntos ligados a essas questdes receberam uma cobertura fragmentada e isolada por
parte dos dois veiculos impressos. Somente 07% (sete por cento) do noticiario
monitorado em mais de mil reportagens ¢ ocupado por vozes cidadas.

Os problemas aqui colocados, ao longo da descrigcdo das estratégias empregadas
pelo noticiario analisado, ensejam-nos pensar, também, que a vocagdo dos jornais em
anunciar acontecimentos ¢ resultante de um conjunto de praticas sociais, muitas delas
fora do ambito das midias, porém constituintes das relagdes assimétricas de poder
existentes na sociedade. Tais praticas, progressivamente, vao se constituindo em uma
espécie de campo institucional para as diferentes formas de visibilidade e legitimidade
dos temas aqui destacados.

Isso ndo rouba o papel que outros campos institucionais t€m na construciao de
discurso posto no noticidrio. O que merece ser destacado ¢ que, diante do exposto, a
midia se converte na principal protagonista das praticas sociais que se formam nas
arenas da educacdo e meio ambiente porque lidam de forma estratégica com a
comunicabilidade sobre as questdes publicas. A pesquisa teve a oportunidade de
verificar que o nimero de noticias sobre educagdo e meio ambiente foi consideravel, em
grande parte devido a dois aspectos fundamentais do jornalismo: “o jornalismo
orienta-se para eventos e para fontes de informagdes, em particular fontes oficiais”,
TRAQUINA (p. 167, 2001).

A forma de atuagdo dos jornais potiguares tem repercussdo no processo de
formagdo de opinido a respeito do meio ambiente e da educagdo, restringindo o seu
espectro, e, consequentemente, inibindo a conscientizagdo dos direitos dos cidadaos e
das responsabilidades do poder publico e dos agentes da sociedade civil do Rio Grande

do Norte em relacdo aos temas aqui tratados.
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A atividade jornalistica torna-se ilegitima quando entra em confronto com o
repertorio de valores que a justifica e a protege. A imprensa jamais sera "livre", em
sentido absoluto, porque ela ndo existe acima das institui¢des democraticas. E apenas
mais uma, inserida permanentemente num sistema de contrapartidas éticas e legais cujo
equilibrio determina a harmonia da propria democracia. Por outro lado, ¢ bom lembrar
que o processo que envolve a producdao da noticia pressupde critérios subjetivos
(ideologicos) e responde as necessidades materiais de qualquer negocio lucrativo. A tese
de que a midia pode ser independente de paixdes e ingeréncias, alimenta uma utopia
perigosa, a tal faldcia original que envenena o cotidiano da profissdo; o mito da
imparcialidade que serve a propaganda enganosa.

Através dos grupos focais foi possivel compreender que a imprensa local tenta se
aproximar de um publico que ndo representa, j4 que a maioria absoluta dos
entrevistados a ignora, solenemente. A idéia de que os interesses de empresas privadas
sdo, por associagdo, os da sociedade civil, embute um engodo autoritario. Quem define
o interesse publico ¢ o publico, e ndo um punhado de especialistas que se julgam donos
da verdade. O tdo aclamado direito a informagdo resume-se, na pratica, ao direito de
selecionar parcelas da realidade e veicular as argumentacdes mais convenientes para
explicar fatos que por si s6 ja estdo narrados.

No entanto, apesar da midia insistir no apelo argumentativo de criar uma légica
hegemdnica dos fatos, sua opinido majoritaria ndo tem se refletido na maioria da
populagdo. Quase ndo existe coincidéncia entre a opinido daqueles que se créem
formadores de opinido e as praticas sociais descritas pelos jovens entrevistados. O que
se observa, hoje, ¢ um descolamento entre a opinido privada de articulistas e
editorialistas das grandes redes de comunicacdo e o que pensa a maioria da populacao.
Talvez por ndo saber como lidar com a diversidade de fatos, opinides e contrarios, tao
requisitada nas praticas socioculturais contemporaneas, a midia esteja em uma rara
encruzilhada. As andlises que reciclam e difundem os equivocos da cobertura
jornalistica estdo, de fato, em franca expansdo. Enfocam outro Brasil, mais jovem,
expandido na sua diversidade cultural em um nacionalismo multicolorido, que sobe
morros, brinca com os mitos da floresta, passa pelos asfaltos e chega as praias, mas os

meios teimam em ndo vé-lo.
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