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Resumo

Qual seria 0 género jornalistico de maior sucess® ®s leitores da grande imprensa
hoje no Brasil? Acertou quem apostou nas colunastis, um estilo que descende das
antigas colunas sociais, transformou-se e hojengbrama infinidade de assuntos, com
destaque especial para aqueles do mundo da pol@igaresente trabalho parte da
leitura de trés das colunas mais lidas no paiss-j@malistas Jorge Bastos Moreno,
Ménica Bergamo e Claudio Humberto — para analiseoreeito de noticia jornalistica
nestes espagos.
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Introducao

O fato € que os parametros de selecdo, de orgadizagde apresentacdo da informacgéo
tendem a responder aos mesmos principios que h#nalgmpo vém sendo identificados como
estruturadores da comunicacdo de massas: o0 enire&gto, como base de referéncia, a
ruptura, a diversdo e a dramaticidade como seusss.

Wilson Gomes

Quinta-feira, 12 de abril de 200Jornal do Brasil Editoria de Cidade, pagina

Al4. E ali que esta situada a colu@iaisas do Ripassinada pelos jornalistas Anna

! Exemplo: Trabalho apresentado na NP Jornalismd/lloNupecom — Encontro dos Nucleos de Pesquisas em
Comunicagéo, evento componente do XXXI Congresso IBirasde Ciéncias da Comunicacao.

2 Rogério Martins de Souza é doutorando em Comunigae&oUniversidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). E
mestre em Comunicagdo e também especialista emlidoraeCultural pela Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (UERJ). Seus interesses como pesquisadioenmé¢rabalhos dentro da andlise do discurso sobnguagem
jornalistica, além de pesquisas voltadas paraem@nradio e televisdo. Endereco eletrénico: rag@uol.com.br
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Ramalho e Fred Suter. Neste dia, destacam-se ot politicas, sobre a Assembléia

Legislativa do Rio de Janeiro:

E uma farra 1

Os gabinetes dos deputados na Assembléia Legsslairaram grandes mercados populares.
mercadoria é variada. Vai diagerie a empadinha de queijo, passando por gravatagysentarteiras|
Vale tudo — até cheque pré.

LI
Q

E uma farra 2

Isso porque os vendedores sabem a hora certa decapaBasta os deputados se encaminharem ao
Plenario para a discussédo dos projetos que adameeca. A Alerj é chamada de “casa do povo”, mas
parece a da mde Joana, né nao?

Em apenas duas notas seguidas, os colunistasantilz humor e a critica
corrosiva para destituir toda a pompa criada eegeith torno da esfera politica — no
caso o interior da Assembléia Legislativa no Ridaeeiro. A assembléia é ironizada ja
no titulo (“E uma farra”); seguem-se efeitos teiduatilizados para que o leitor se
identifique com o deboche: gabinetes que viramriges mercados populares”; uma
mercadoria “variada”; “vale tudo”; “a farra comegéd casa da mée Joana”.

A ironia e o humor destas duas notas, podemosaatar outras caracteristicas
presentes nas colunas de notas da grande impreasdeiba: sarcasmo, rumores,
maledicéncias, criticas, louvacdes, noticias ptlggpor “amigo da coluna”, borddes
gue se repetem diariamente etc. As notas revelamtotal falta de complacéncia com
o poder estabelecido, caracteristica deste gémenalistico de notas politicas que
proliferam na grande imprensa brasileira e atingeande numero de leitores.

Em seu livro “Transformacdes da politica na eracdanunicacdo de massa”,
Wilson Gomes discute a hipotese de que o modal@ioaal de relacdo entre politica e
comunicacao de massa, em que as instituicbes do dantomunicagdo se ofereciam
como meios técnicos ou meros instrumentos atravésydais a politica alcancava as
massas, ndo é mais possivel nas novas condicGass sbEssas instituicdes. Primeiro,
porque elas ganharam uma forma empresarial, indep&n do Estado. Segundo,
porque a configuragdo dos seus conteudos se déstle uma ldgica propria a qual
deve se dobrar tudo aquilo que entra no circuitbescial de largo alcance (Gomes,
2004:299). A essa premissa inquietante soma-sefatwn que hoje ndo pode ser
desprezado pela industria da comunicacdo: o entmgt@to. Inicialmente constituidas
por pilulas noticiosas, as colunas de notas, megquelas mais voltadas ao mundo da

politica e dos negdcios, jamais prescindiram da&rddo, caracteristica presente nas
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antigas colunas sociais. S6 que, ali, o entretemimépico do género — rumores,
insinuagOes, boatos, piadas - vem mesclado commmafges relevantes realmente
apuradas pela equipe da coluna. Segundo Ignacicoamagora as informacdes
devem ter trés qualidades principais: serem faagipidas e divertidas. Assim,
paradoxalmente, os jornais simplificaram seu dszuro momento em que o mundo,
transformado pelo fim da Guerra Fria e pela glabgho econ6mica, complexificou-se
consideravelmente (Ramonet, apud Trigo, 2003).

Gomes acrescenta que, com efeito, os principiosittbems da informacéo de
larga escala demonstraram poder se adaptar contemiente as regras de selecdo e
exposicdo dos tipos ludico e estético da légicaayigmta a expressao dos produtores da
industria da comunicacdo de massa (20@). seja, uma légica construida para reter o
consumidor, entretendo-o cada vez mais. “Este imime& apenas o indicio de que reina
uma logica da diversdo, em cujo extremo de redza&;presidido pela afirmacdo que
nada mais deve ser solicitado ao destinatario f@nsacdo do que untconsumo
distraido“(Gomes, ibidem, grifos do autor).

Cabe a pergunta: pode o entretenimento conviver a&amformag¢do no mesmo
espaco? Na busca de verificar com mais profundidadéios deste “consumo
distraido”, optamos por analisar trés colunas dasnem que a diversdo e a informacéo
estdo presentes. Primeiro, vamos estudar a cohhanhenhém?”, do jornalista Jorge
Bastos Moreno, d® Globa Depois, passamos para a coluna de Ménica Bergaano,
Folha de Sao Pauloe, por fim, analisaremos a coluna de Claudio Henab do

Correio Braziliense

Nhenhenhém e a importancia da fofoca

A coluna analisada é formada é composta por notdascexclusivamente sobre
politica. Também ndo é uma coluna diaria como aaldsres supracitados, sendo
publicada somente aos sadbados. Escolhemos a awyoenalista Jorge Bastos Moreno
—Nhenhenhém porque se encaixa a perfeicdo ao proposito a@igtrar a quebra de
barreiras entre o espago publico e privado no discsobre a cena politica nacional.

A caracteristica principal da coluthdhenhenhéné apenas uma: a fofoca sobre
0s bastidores do poder. Troquemos 0s personagem®gina coluna por pessoas do

mundo da alta sociedade ou celebridades de quadgearligada ao entretenimento, e
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estaremos diante de mais uma coluna social trawicid\ diferenca, aqui, € que as
insinuagdes, as maledicéncias, os rumores e be&tosodos da cena politica.

Na busca de algumas caracteristicas em comum @modunaNhenhenhéne
outras colunas de notas da grande imprensa, vamtisaa em detalhes a coluna do dia
24 de novembro de 2007, usando como referéncials@uo discurso.

Comecemos com a pagina inteira. Uma idéia da irapoid da coluna € o dia da
semana (sabado) e sua posicdo no jornal — na pageditoria O Pais, reservado aos
assuntos mais “quentes” do dia, quase sempre @mamada na primeira pagina. Neste
sdbado em especial, havia no alto da pagina opfatcipal do dia: uma reportagem
sobre o chamado “mensaldo mineiro”, no qual o pemr geral da Republica via
indicios do envolvimento do secretario de goveradMihas Gerais, Eduardo Azeredo,
no escandalo do “valerioduto”, que, em sua esfataciana, derrubou varios ministros
do governo Lula. E uma reportagem que utiliza gsaseclassicas do lide jornalistico,
ao mesmo tempo em que procura contextualizar enafghio para o leitor.

Passemos agora para a analise da codhanhenhérsitua-se canto inferior da
pagina. E uma tipica coluna de notas politicas, oomdestaque no meio para o titulo
da coluna, ao lado a foto do colunista e abaixodecacdo: Jorge Bastos Moreno: de
Brasilia. Como nas colunas Informe JB e Painekllhtambém uma nota principal de
tamanho maior que as outras notas, e que serve ‘tatm@ondutor” do tom da coluna.

Se na reportagem principal do jornal, havia a deiaddo “valerioduto tucano”,

o texto principal da coluna — “Governadores tucaamssaltam o Planalto” -, apresenta
uma denuncia sobre as articulacdes do PSDB, adpad# oposi¢cdo ao governo, em
Brasilia, e a semelhanca de seus métodos com o/&&.a pena transcrevé-lo na

integra.

Governadores tucanos assaltam o Planalto

* Os governadores do PSDB, as vésperas da convamgimatde ontem, transformaram a rampa do
Palacio do Planalto em calgcadao de Copacabana.
Venderam o corpo, a alma e os votos do partidoPlslECa um governo tarado por equilibrar suas
contas.
Como o procurador Antonio Fernando ja havia esttagmesmo a festa tucana, denunciando o
PSDB de Minas como criador do mensaldo, os govereadse sentiram muito mais a vontade para
pressionar seus senadores a aprovar o impostoegoi€hEm troca de outros cheques.
N&o se tem noticia, na pagina negra da histériétigmldo pais, de transacdo semelhante entre
governo e oposicao.
Comprova-se assim a tese caetana e velosamentgatislede que PT e PSDB s&o irmdos gémeos
paridos pela rua Maria Antdnia (local de resist@minis estudantes, intelectuais, operarios e aitista
Portanto, com a licenga do Chico, s&o filhos deerda mesma costela.
Exaurido como oposicéo, sem discurso da moralida@lessta como bandeira agora ao PSDB atacar
0 portugués ruim do irmao pobre. Esse discursamalhte impopular, s6 o consolida como o partido
da, como diz o Lembo, “elite branca”.
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A partir do titulo — em que o verbo “assaltar” fioma como abertura do tom
contundente que se inicia, podemos inserir jA uanacteristica do género: o tom mais
ousado e livre que o espaco jornalistico inforntatizm uma coluna de notas ndo ha
olho, retrancas, subtitulo etc; mas sim um titulordaz e mais livre que o usual na
reportagem. O colunista usa de efeitos textuaitiforas e frases de efeito (como o 2°
paragrafo) para levar ao leitor um retrato bastamitco das negociagbes entre o

Planalto e a oposicao, representada ali pelo PSPIBcionamos alguns trechos:

- “Venderam o corpo, a alma e os votos do partido RME a um governo tarado por
equilibrar suas contas”.

- “(...) transformaram a rampa do Palécio do Planakm calcaddo de Copacabana.”

- “Portanto, com a licenca do Chico, séo filhos dare da mesma costela.”

Os dois primeiros sédo usados pelo colunista paliaanque o partido vendeu-
se, quando o jogo politico rende uma aluséo clgmastituicdo (“venderam o corpo, a
alma e os votos do partido a um governo taradb.‘ttansformaram o Palacio do
Planalto em calcaddo de Copacabana”). Adiante¢rthficil verificar que o discurso da
coluna, ao considerar os dois partidos como “fildasrua e da mesma costela”, esta
usando mais um ponto em comum ao género das calenastas, ou seja, aproximar a
realidade de um tom ficticio e narrativo no quapessonagens retratados sao parte de
uma trama — e o discurso aqui € melodramatico aapiess personagens politicos. Nao
ha como néo lembrar do recurso enormemente uiilizaél hoje em telenovelas — os
rivais que se descobrem irm&os de sangue -, quentsta usa aqui num tom irdnico,
para referir-se ao PT e ao PSDB.

Passemos agora as “notas curtas” que sdo a raz&astincia da coluna. Se o
colunismo tem, entre suas marcas, funcionar comeamara de eco dos rumores que
cercam a sociedade”, segundo Melo (1994), h4 aqubé exemplos. Nao ha, entre as
treze notas escritas pelo colunista, nenhuma gotiealmentefactual ou seja,
devidamente apurada seguindo as regras basicasrdeat jornalistica, que pressupde o
nome das fontes, o contraditorio das versodes (tdado”), a apuracdo rigorosa, Como
pode ser verificado na reportagem do alto da pagina

E nem poderia. Jorge Bastos Moreno esta preocugado 0S rumores
entreouvidos nos bastidores das negociacfes psligen Brasilia. Como ndo sao
noticias definitivas, no sentido de que nado commprova-las a priori, elas jamais

poderiam estar num espaco fora da coluna, quegeder da objetividade. O tom é de
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cronica, e a sensacdo € de que o discurso dasn@mdsi escrito, mas sim passado a

nds por alguém muito bem informado, como nestes @@mplos:

Palavra de rei

Lula ja fala abertamente com seus ministros que®# sua candidata a 2010.
N&o vai impor seu nome a base.

Mas quer que todos saibam que vai comecar a tabalhome dela.

Mas s6 a partir de 2009.

SO que, dizendo isso, ja esta trabalhando.

E pra valer

Sérgio Cabral e César Maia estdo conversando e sulire a sucesséo na Prefeitura do Rio.
Oficialmente, espalham que as tentativas de emtemdo entre eles fracassaram.

Nos dois casos, ndo ha a menor indicacdo de gunéamnacdes passadas sejam
veridicas, e mesmo que sejam, nao € essa a intdagamunista. Sao ainda articulacdes
dos bastidores, e no mundo politico, articulacéesemh, no limite do possivel,
permanecer no terreno das conjecturas. No primeismplo, sobre a “candidata a
2010” do presidente, o colunista afirma que Lulad‘wai impor seu nome a baseas
quer que todos saibam que vai comecar a trabalhaome dela (grifos nossos). A
segunda nota deixa claro que a disseminacao desboab € privilégio da imprensa — o
meio politico, como ja vimos, aprendeu que a médimportante campo de experiéncia
para lancar um baldo-de—ensaio, outra caractaristitnum as colunas de notas
politicas. Enquanto as editorias de politica edrdafletem a troca de acusacdes entre
os dois politicos (“oficialmente, espalham que @a&mtdtivas de entendimento
fracassaram”), o colunista responde a questo jé&uio (“E pra valer”) e no primeiro
periodo — “estdo conversando e muito sobre a shwessPrefeitura do Rio”.

Seguindo em frente, € possivel verificar outra ataréstica inquietante das
colunas de notas presentes Mhenhenhéma indefinicdo sobre o que é ou n&o noticia.
Se atentarmos para a definicdo de noticia no Diciorle Comunicacéo, por exemplo
veremos que a coluna rompe com este pressupostenviesta mais disposto em levar
aos leitores como agem e trabalham os personagecgpis de sua coluna, como fica

claro nas duas notas sincopadas adiante.

! Segundo o “Dicionario de Comunicacédo”, de Rabac@a&bosa, noticia é o relato de fatos ou
acontecimentos atuais, de interesse e importares @ comunidade, e capaz de ser compreendido pelo
publico.
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Santo de casa

Maldade de FH:
- Se 0 Serra tivesse feito por mim 1% do que féz pala, nds nédo teriamos sido apeados do poder.

Famoso quem?

FH tem razéo.

Serra conversou até com os senadores do Nordeste.

Sem saber, claro, os nomes deles nem os estadospgasentam.
Mas um assessor 0 ajudava, soprando-lhe os noreesia@os.

Outra nota, em especial, diz muito sobre os bastsd politicos. Qualquer
ministro pré-demissionario ou que anuncie que “égnra tempo” ira deixar o cargo
gera uma montanha de rumores. A coluna nao debeamabranco a sucesséo de
Gilberto Gil:

Sarau

Ha uma briga surda nos meios artisticos e intedéctigados ao PT para tentar fazer o sucessoild® G
Ministério da Cultura.

Quem patrticipa dessa “briga”, para “fazer o suagsdo ministro? Isso nao
importa, mas sim a articulacdo dos bastidores. ®arafessor Marcelo Kischinhevsky,
qgue ja trabalhou na coluna Informe Econdmico,Jdonal do Brasi] a coluna do
Moreno € o exemplo mais bem acabado de uma cditacarpolitica da realidade

brasileira.

Temos que observar que estas colunas, no ato é&arens bastidores
dos eventos sociais da cidade, falam diretamemidbém sobre os costumes
e as praticas politicas e econdmicas. Sao, portaespacos fundamentais
para o desempenho de uma das func¢des da impreasde @ século 19:
atuar como cronista de época, expondo os variogasg da sociedade. O
melhor exemplo dessa linha, hoje, para mim, é oeMoy de O Globo. Ao
retratar a vida privada dos politicos e a forma antosturam seus
consensos e dissensos em mesas de restauranteetchésle fala mais
sobre nossa realidade do que uma ddzia de matédagencionais do dia-
a-dia, aquelas que sdo incapazes de indicar queaimente sdo os
protagonistas de nossa vida politi¢ischinhevsky, entrevista ao autor).

A colunaNhenhenhéné um bom exemplo de como o entretenimento ligado a
informacé&o pode ser um recurso eficaz no jornalistaomidia impressa. Nao ha
“profundidade” nos comentarios e nas notinhas nosias contidas na coluna de
Moreno. O leitor destas notas — curtas, direta®s, centextualizagdo, a primeira vista
“triviais” - recebe uma informacdo diferenciada ola cena politica nacional: ao

mesmo tempo em que se informa, tem uma visao sindalcotidiano dos politicos.
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Moénica Bergamo e o mundo das celebridades

A coluna da jornalista Ménica Bergamo encontra@aedgina 2 do suplemento
“llustrada”, daFolha de S&o Paulo No site da Folha, ha a informacdo de que a
jornalista “destaca em sua coluna informacdes dershs areas, entre elas poder, moda
e coluna social”.

A principio, a julgar pelo local e editoria do jatronde se encontra a coluna de
Ménica Bergamo — caderno llustrada, suplementorvade a cobertura da cultura,
artes e espetaculos -, poderiamos supor ser datsaasma coluna social nos moldes
antigos, preocupada apenas na descri¢cao dos habithn“society”. Mas nao é.

A coluna de Mbnica esta mais proxima hoje daquslzita pelo jornalista
Joaquim Ferreira dos Santos, &n Globa Ambos preferem descrever situacoes
envolvendo artistas, celebridades, modelos, canter§or que ndo?) politicos para,
assim, obterem uma cronica — mais que social —cdstumes de certa sociedade
retratada. Diferencia-se da coluna de Jorge Bdgim®no por uma tematica mais
variada e pelo uso de entrevistas, sempre comralgngevidéncia na midia. O formato
da coluna pode mudar de acordo com a importancg assuntos escolhidos pela
colunista. Em geral, a colunista abre a coluna aoma entrevista, segue com notinhas
de variedades de termina com a secao “Curto-argusbm avisos sobre langamentos
culturais ou “sociais”.

Como lembraram Sodré & Paiva (2004), hoje, parsegmr um espaco huma
coluna de notas (social ou ndo) ndo basta perténedite dos nomes de familia. A
pessoa tem que ter tido alguma passagem pela edédiénica, ou ter conseguido virar
uma “celebridade”. Assim, nada mais natural de muelia 6 de novembro de 2007 a
coluna tenha em seu inicio uma entrevista comia &trzana Vieira, estrela da entdo
novela “Duas Caras”, veiculada no horéario nobreedie Globo. Otima entrevistadora, a
repOrter consegue arrancar frases inusitadas ia g@ar@contecimentos que, a principio,
s6 seriam noticia numa revista voltada ao mundaelabridades, como Caras e Quem.
O proposito da entrevista era a morte por atropefdondo cdo pastor alemao da atriz,
no bairro da Barra da Tijuca, e que teria “moviradot a TV Globo na semana
passada”. Logo no ato do texto, uma frase é selada “Cachorro € um ser humano

gue une as pessoas”. Passemos agora para umdeeehtrevista, na qual a atriz trata o
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cachorro morto, “Heitor”, como se fosse um ser humnaAtente para os trechos
grifados:

FOLHA - Como o Heitor foi parar na sua casa?

SUSANA VIEIRA - Comprei pela internet uma cadetaHeitor veio junto porque o dono dela queria
empurrar o cachorro. Ele tinha sete meses, tinlspldsia [defeito na pata] e ninguém quis compra-lo.
(...) A gente contratou de tudo: homeopata, "psapata”, floral, fisioterapeuta. E o cachorro estav
uma maravilha quando sofreu acidente e morreu afiago. E uma pena que, dentro de um lar, entre um
casal que se ama, tem um cachorro, e ele se vai.

FOLHA - J4 tem cachorro novo?

SUSANA - Continuo com um casal, os yorkshire St#@lelara e o Clark Gable. E agora "t6" coum
bebezinho de dois mesagqui, porque o Clark, minha filh&aiu a Scarlett, arrumou uma mulher fora

e teve um bebé fora de cafaaindatrouxe o bebéara a Scarlett criar o problema! Na verdade, edo
da cachorrinha que eléhamorou” me trouxeo bebé

FOLHA - A Scarlett perdoou?

SUSANA - N&o, estdo se estranhando! [risos] E coawida real, caraele arrumou uma mulher fora,
engravidou a mulherA Scarlett "t4" muito doida. Qualquer uma de néara!

FOLHA - O Heitor foi enterrado?

SUSANA - Nadpi cremado Nao fiquei com as cinzas, ndo teve nenhum tipcededénia. A imprensa
chegou até a publicar que enterrei o cachorro i sio meu ex-marido. Imagine! Aqui no Rio ndo da
para falar com jornalistas porque ha uma corja qtmabalha em jornais especificamente de
popularidade necrdfila. Ninguém respeita nada.

Apos esse sutil retrato de uma celebridade brasieseus sofrimentos, a coluna
sai do ambiente privado para entrar direto no capghitico ja na primeira nota. Nao ha

indicagdo da mudanca de temética, apenas uma siendntre os dois espacos referidos.

EXECUCAO?

O governador Sérgio Cabral, do Rio, marcou encopaéma o dia 12 com o ministro Tarso Genro,|da
Justica. A conversa sera tensa: a Secretaria @@&d3iHumanos do governo Lula, com consentimentp de
Genro, acusou a policia do Rio, comandada por Calgaexecutar sumariamente "varias pessoas' no
Complexo do Alem&o. Cabral apoiou a operacéo.

Poder-se-ia perguntar: o que ha em comum entrariz e um cachorro de uma
celebridade televisiva e a reunido, que “sera tearstae 0 governador do Rio de Janeiro
e 0 ministro da Justica? A principio, nada. Mases@os propositos de uma coluna de
variedades contemporanea: embaralhar as nocfesibdieope privado, informacéo
relevante e noticias triviais, e 0 mais importantedefinir o espaco para o
entretenimento, agora mesclado a uma informac@&vaele. A nota sobre a morte do
pastor alemao seria um atrativo par o leitor apsgomecar a ler a coluna (por isso a
colunista ndo abriu a coluna com a nota sobre orgra dos dois politicos, apesar de
sua maior “relevancia”). Como seus pares das celdeanotas, Bergamo ndo subestima

o poder do humor no género — caracteristica qyeaxina do entretenimento.

2 Ao contréario da coluna Nhenhenhém, os titulos déssncurtas em Bergamo séo escritos em caixa gitanm@s
por repetir o estilo grafico, para que o leitort@mocao das sutis especificidades de cada cohalisada.
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No entanto, no meio académico, permanece o depatk= a informacéo vir
conciliada ao entretenimento, ou ha a necessidademhra-las? A pesquisadora Fabia
Angélica Dejavite, autora de uma tese de doutosadwe o chamado “jornalismo de
infotenimento”, conceitua o estilo: “grosso moda éspaco destinado as matérias que
visam informar e divertir, como, por exemplo, osuagos sobre estilo de vida, as
fofocas e as noticias de interesse humano” (Deja2106). Para a autora, a fronteira
entre jornalismo e entretenimento nunca foi nigda sobreposicdo é quase inevitavel
nos dias atuais. “Nessa area, delimitar e distingujue significa entreter e informar
nao é tarefa facil (se € que isso seja realmersg\)” (Ibidem, 2006:72).

A entrevista-abertura da coluna de Bergamo nenpieem@bre espaco apenas
para celebridades. No dia 29 de novembro de 208iitravista foi com o ex-presidente
Fernando Henrigue Cardoso. Bergamo ndo esta isggl@sem aludir ao chamado
“propinoduto mineiro”, pergunta esperada por tra@rde um escandalo politico
relacionado ao partido do ex-presidente, o PSDBolAnista est4 interessada no “outro
lado” dos bastidores. E este “outro lado” n&o éireitd ao contraditério tipico do
moderno jornalismo, mas o “secundario” do tema eutg) ou seja, aquilo que €&
usualmente deixado de lado das grandes cobertAgd, sob o titulo “Erro de

portugués”, a jornalista entrevista o ex-presideptae um suposto erro gramatical:

Erro de Portugués
“Se errei, peco perdao e corrijo.”

No lancamento de um livro que relne estudos emhsumsenagem, em Sdo Paulo, o ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso falou a coluna anteostdire o erro de portugués que cometeu ao dizer
que os tucanos sabem "muito bem falar nossa linguglie quer "brasileiros melhor educados”, numa
referéncia ao presidente Lula. O correto, segunalrma culta da lingua, é "mais bem educados".

FOLHA - O senhor acha que cometeu um erro de pués@a critica ao presidente Lula?

FERNANDO HENRIQUE CARDOSO - Néo é verdade. Achonge[cometi erro]. Alias, eles nao
disseram quem era o gramatico [que apontou o erhés o [assessor de FHC] Eduardo Graeff até
respondeu que, pelo "Houaiss", quando vocé diz $rham-educado" é "mais cortés, mais améavel". Eu
nao queria dizer isso.

FOLHA - Mas esse "bem-educado"” a que o Graefffega@® com hifen.

FHC - Ou sem hifen também. (...). Mas nao sei, @&fou preocupado. Isso ai é polémica gramatical
[risos]. E bom, polémica é sempre bom. Se errgjpgeerdéo e corrijo. Mas até agora ndo consegui ver
por que eu ndo posso dizer "melhor educado” enmdgemais bem educado”. Ndo sei. Qual é a regra?
Vocé sabe? O que me obriga?

FOLHA - Sua declaracao foi feita bem no dia em gUmensaldo"” tucano, de Minas, estava no foco.
FHC - O que isso tem a ver? N&o tem nada a vercoisga com a outra.

FOLHA - Sua declaragéo gerou novas criticas aoigart

FHC - Imagina! Vocés estao querendo pegar pélo em Benha paciéncia! Convencédo é para criticar.
Nos estamos na oposicao, temos que criticar. Ndont@da, ndo! Olha, seria inapropriado se eu fosse |
bajular o governo. Eu tenho que ir 14 para dizeegstou na o-po-si-¢do ao governo.

"Procurarei dizer ‘mais bem educado’ de agora eande"
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Note que a jornalista usa todo o comeco da esteepara inquirir 0 ex-
presidente sobre um erro de portugués, e que, $dapaproveita para mencionar o
“mensaldo tucano”, provocando a resposta irritagleFH. Espertamente, a jornalista
escolhe a frase dita no comeco da entrevista -etjpapei dizer ‘mais bem educado’ de
agora em diante” -, para “responder” ao ex-preseleA principio, as perguntas
centradas num erro de portugués na teriam a mawpariancia, mas se atentarmos para
uma das principais criticas ndo s6 do PSDB, mawdi a oposicdo — 0 “portugués
ruim” do presidente (que, por isso, ndo seria did@ser presidente da Republica) -, a
entrevista ganha valor. Uma critica sutil ao mailitigo brasileiro.

Na verdade, como estudado por José Luiz Braga tigoafVarejo”, no
respiradouro entre uma nota “trivial” e outra, I&pagos sutiimente escolhidos para
passar ao leitor uma nota com um conteudo realmefaemativo. Um contetudo que
pode vir com uma pequena dose de sarcasmo ou,iroagainda assim, importante na
cena atual do jornalismo impresso, cada vez masladn por pressdes internas e

operacdes de marketing em direcdo ao aumento tiagasale carater “light”.

Colunas de notas em Brasilia: Claudio Humberto e folclore politico

A coluna de Claudio Humberto transita entre os rnosdde Ancelmo Gois de
Antonio Bastos Moreno. Como Moreno, a prioridadei 8§o as informa¢des do mundo
politico e seus bastidores; como Ancelmo, o cotaniai além dos rumores para
desvendar noticias objetivas, em pequenas notastidas de humor e ironia.

Sua coluna tras uma média de 15 a 20 pequenas sibtesdo-se no primeiro
caderno do jornal. O espaco ndo usa O recurso ida-&iéa nos titulos das notas.
Apenas a primeira nota, logo acima do nome do ¢sthuiiseguido da sua foto), vem em
corpo um pouco maior das outras notas. Ha parcendmiuso das fotos, quase sempre
de um politico ou de uma figura publica momentarezaeligada ao jogo do poder. A
coluna — escrita em formato vertical — sempre dpaa 0 “pé” uma citacdo do mundo
politico. Ao fim da coluna, ha uma secao intituld®oder sem pudor”, na qual o
colunista leva ao leitor histérias do que ele chataa‘folclore politico brasileiro”,
concluindo com uma frase em destaque de algummmyem da cena politica, seguida
de um breve comentario irénico.

Como na anélise que fizemos da coluna de MoénicgaBewn, optamos aqui por

utilizar alguns exemplos colhidos em dias esparsies,modo a realcar algumas
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caracteristicas recorrentes a andlise textual. Bmum com o Informe JB, aqui a
primeira nota quase sempre funciona como “conduttaa noticias seguintes. Abaixo,
um exemplo de como a nota inicial serve a estegsitip

Claudio Humberto — 11/12:

Marta sai do hotel sem pagar

A ministra Marta Suplicy (Turismo) provocou saigtpiem Buenos Aires, ontem, ao sair sem pagar a|
conta do hotel Ceasar Park, onde se hospedou paissa da presidente Cristina Kirchner. Marta decid
ir a posse em cima da hora, por isso nao ficoesid&ncia do embaixador, como Lula e o ministro
Guido Mantega (Fazenda). Na hora de fechar a cantebtel, a ministra foi embora, avisando que a sua
assessoria “entraria em contato”.

Opcéao camarada
Em visita oficial, o erario paga a hospedagem degmante da comitiva, que abre méo de 30% |das

diarias. Marta Suplicy fez essa opcao no check out.

Uma ja dancou
Em 2003, a hospedagem no luxuoso Alvear por cantréio para um encontro evangélico, custou o
cargo da entdo ministra Benedita da Silva.

Notas desse tipo costumam incomodar a classegagléi quase sempre geram
desmentidos, sinal da repercussao da coluna. Neediginte (12/12), o colunista cedia

espaco para a explicacdo da assessoria da ministra:

Claudio Humberto — 12/12:

Tango argentino
A assessoria garante que Martha Suplicy (Turisragpp a conta do hotel com cartdo de crédito e nega
embaracos. Testemunhas do hotel e fontes do Itgmaairmam: ela foi embora sem pagar a copta,

certa de que era encargo da embaixada. Se pagahneen®, foi posterior.

Note que a argumentacdo da assessoria de impranséngstra do Turismo €
desmontada por fontes andnimas, artificio bastaséelo no terreno das colunas de
notas. Aqui, a versao da assessoria € desmentidéeptemunhas do hotel e fontes do
Itamaraty” Este € um exemplo claro de que nadaeégtdca” no discurso das colunas
de notas. No noticiério politico, em que o jorrtalié instruido a revelar o nome das
fontes (a ndo ser em casos de jornalismo investigabnde o sigilo € muitas vezes
essencial), esta argumentacdo da assessoria detrenipoderia ter funcionado. Ja no
campo das colunas, onde rumores adquirem statwedade”, a versdo da ministra —
a depender do humor do titular da coluna — caitgiwa. Ressaltemos também o titulo
irdnico escolhido pelo colunista — “Tango argentinbitulares das colunas de notas
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costumam usar os titulos como modalizadores do &fecado, antecipando ao leitor
o tom (irbnico, sarcastico, sério etc) da noticia.

Muitas vezes um comentario entreouvido nos coresddo Congresso ou do
Senado pode virar uma nota neste género jornali€dicolunista pode usar a frase para
atacar sutilmente o politico ou simplesmente pararfum comentéario sarcastico sobre
a situacdo — no caso, a votacao em Brasilia qeendieiou o fim da cobranca da CPMF,
imposto provisorio sobre movimentacgao financeirgdo durante o primeiro governo
de Fernando Henrique. A nota abaixo, sobre a repgfio causada pelo fim do imposto,
como varias selecionadas neste artigo, serve bégica midiatica do entretenimento
(através do humor), mas que nao esté isenta deribico quanto a uma certa postura

de politicos que adoram cunhar frases de efeito @gajornalistas.

Claudio Humberto — 15/12:

Sabor das ruas
O senador Mdo Santa (PMDB-PI) diz que na madrudadguinta, apos a votacdo, foi ao bar Beirute,|em
Brasilia, “ouvir as ruas”, a reagdo das pessoagi;dio da CPMF. Conversa. Deve ter ido beber chope

Vejamos dois exemplos, agora, da caracteristicaugonas colunas aqui
estudadas: a noticia dos bastidores, o secundarguée ha entre as manipulacdes de

toda a ordem no mundo politico.

Claudio Humberto — 07/12/2007:

DasLula do Cerrado

As residéncias presidenciais do Palacio da Alvoradda Granja do Torto vao gastar R$52,7 mil
renovando uniformes dos empregados, em uso de€ide 200 novo guarda-roupa, 57 cintos, 100 botas
de seguranca, 180 meias, 36 uniformes de copeitt$ @lecos, a maioria sob medida.

Claudio Humberto — 12/12/2007:

Fome Zero em 2008:
A despensa do Planalto esta garantida a partiadeirp. Vai gastar R$ 123,9 mil em produtos nao
pereciveis: R$ 10,6 mil em leite longa-vida, biszsjirefrigerantes e 25 bolos, que o0s cozinheiossao
de ferro.

As duas colunas possuem titulos irbnicos: na prama residéncia presidencial
é rotulada pelo colunista de “DasLula”, uma refei&ra notoria loja Daslu, em S&o
Paulo, considerada a “loja mais cara do Brasilbet@ de encontro de celebridades e

pessoas da “alta classe” paulistana. JA na sequotda os gastos da presidéncia da
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Republica sdo ironicamente comparados ao programee Zero, do primeiro governo
de Lula. Tirando os titulos, ndo ha a retéricaicdmo texto das notas, mas sim o que
Braga chama de “efeitos de objetividade”: o fatosdeconcentrarem, sobretudo, em
substantivos e verbos oferece as notas uma forulegm marcas de “objetividade”,
de predicacbes concretas e de ages observaveisni& se o pequeno fato ocorresse
por si, quase sem a intervengao do jornalista,tgua sido quase testemunha quase
invisivel da coisa ocorrida e colhida sem sua vid@oreporter” (Braga, 1999). Ha
também a busca do contrato de leitura com o lgima que as duas colunas sejam lidas
com o devido senso critico, o leitor deve comgaatilcom o colunista dos assuntos em
voga (também chamados por Veron de “efeitos denremmmento”) — que pode ir
desde os planos assistenciais do governo e esoarmditicos, até nomes de lojas para
gra-finos, filmes em destaque, musicas de sucessblas duas colunas citadas, o leitor
médio da coluna pode empreender da leitura a semskgdesperdicio com o dinheiro
publico, sustentada pela relacdo de gastos dooqe@linista teve acesso. O contrato de
leitura é essencial as colunas, por isso muitosgjemao hesitam em checar por meio
de pesquisas sobre assuntos preferidos do publipeles que ndo estdo agradando,
entre outros.

Claudio Humberto, ao exemplo de Godis, Bergamo eentitros, também gosta
de destacar frases peculiares ou inusitadas dasidras do poder. Alguns de modo
sutil, outros acrescentando pequenos comentaridsas®. E interessante notar a
mudanca na sele¢cdo das frases que merecerdao @estaqua tradicdo que atravessa
séculos na imprensa mundial. Se antes a impresarpra selecionar as frases mais
relevantes ou “importantes”, como declaracdes ddeshde estado, economistas de
renome, grandes artistas e escritores, de modar@mama antologia de cada época,
hoje o jornalismo contemporaneo esta mais intedessm buscar frases “infelizes”,
carregadas de humor involuntario, e que revelantasiviezes o lado patético e ridiculo
da politica. As frases edificantes de outrora deliagar as citacdes que operam uma
pequena sociologia de cada época. Um exemplo,adb2di2/2007:

FRASE
“Certamente esta faltando algum voto...”
Ex-presidente FHC, “secando” a prorrogacdo da CRMposto que ele criou.

A andlise das colunas de Claudio Humberto, Ménieeg8mo e Jorge Bastos

Moreno revela pontos em comum entre este génemaljstico e ajuda-nos a entender
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melhor o carater da politica brasileira. Num terapoque as principais articulagdes do
meio politico se dao nos bastidores, é essenci&liqugénero que saiba mergulhar no
secundario leve ao leitor um pouco dessas notitlas. concordamos com a carga
pejorativa destacada no termo “consumo distraijplo’y a génese das colunas de notas é
mesmo esta: levar ao leitor os bastidores da celiica nacional sem esquecer de
diverti-lo. Mesmo que seja na forma embrionaria dosiores e insinuagfes. Os
colunistas, no dia a dia, sabem que na realidea@ldira, jamais devem dar de ombros

aos rumores da estacao.
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