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Pauta Jornalistica: Por um Paradigma Etico Refundador .
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RESUMO

A pauta jornalistica é vista neste artigo como um mosaico de fragmentos da percepgdo do jornalista
enquanto profissional submetido as pressbes que nascem dos confrontos entre a perspectiva de
representacdo dos interesses da sociedade, dos interesses empresariais e das novas condigdes
tecnoldgicas de producédo e veiculagdo da noticia. A internet possibilitou uma subversdo dos fluxos
de producdo de informagGes, com a participacdo crescente de quem antes ficava no lugar de receptor
da mensagem que chegava como um pacote fechado através da TV, do radio, dos jornais e demais
impressos noticiosos. Novas tecnologias estdo colocando em xeque os paradigmas industriais de
producdo e consumo de informacdes insuficientes para responder as necessidades humanas de
integracéo, pertencimento e sentido.

PALAVRAS-CHAVE: Etica, pauta, producgdo jornalistica, convergéncia midiatica.

Definitivamente: que conseqiiéncias tem esse produto, criado
pelos diferentes caminhos que haveremos de investigar, que
finalmente constitui o jornal? Existe uma literatura imensa a
respeito,em parte muito valiosa, mas que também, embora
proceda de destacados especialistas, é frequentemente muito
contraditéria.

Max Weber - 1910

Efémeros! Que somos n6s? Que ndo somos? Sombra de um
sonho é o homem. Mas quando vier um raio de luz divina,
entdo um fulgido resplendor e uma doce vida sobrevivera aos
homens.

Pindaro

A definicdo primaria de pauta com a qual trabalharemos é a de roteiro inicial
manifestado, previsdo oral ou escrita dos principais assuntos a serem abordados na
edicdo de um impresso noticioso, estabelecendo as determinantes de tempo, local,
espaco e sentido. Trata-se do conceito que identificard a instancia que define
previamente o que serd tratado na edicdo de um ou mais exemplares de veiculo de

comunicagdo impresso, como o assunto serd trabalhado e quem o conduzira, ndo
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importando a priori a forma escolhida para o armazenamento deste assunto e seu
encaminhamento.*

A titulo de proposta de nomenclatura para organizar a perspectiva da
abordagem analitica, proponho considerar trés categorias de pauta, que passam a definir
instancias geradoras de sentido de origem e sua correspondéncia cronoldgica : a pauta
externa, a mista. a interna e a pauta do envolvimento. A denominacdo externa, mista e
interna refere-se ao modelo atual de controle exercido por um corpo de jornalistas na
producdo de conteudo do jornal. A pauta do envolvimento é uma hipdtese que
defenderemos como um paradigma de reivencdo da acdo jornalistica, a partir da
constatacdo de que as pautas jornalisticas definidas pelo recorte dado por agéncias
internacionais e grandes corporacdes midiaticas constroem um mosaico de fragmentos
de percepcdo. Fragmentos pré moldados como os brinquedos de encaixe Lego, que
admitem estruturas cristivas, desde que sejam utilizadas as pecas pré fabricadas
disponiveis.

A nomenclatura pauta externa passa entdo a definir os assuntos que justificam e
mantém, de forma simbiotica, 0 motivo pelo qual o impresso passou a existir. Esse
motivo pode ser um pensamento doutrinario, um movimento politico, a consolidagao de
uma instituicéo, a disseminacdo de uma proposta cultural, etc.

Esta configuracdo se enquadra num momento em que a imprensa SO recebe este
nome por reproduzir para um ndmero maior de pessoas do que aquele que envolve sua
produgdo novidades de “répida” assimilagdo e “acelerada” rotatividade através de
métodos graficos, mantendo uma periodicidade. Nos primérdios da imprensa no Brasil
esta pratica era essencialmente solitaria, reunindo poucos em torno de uma empreitada
que manteremos com a denominagdo de jornalistica, mesmo considerando que estava
muito mais proxima da producgdo de murais, panfletos e boletins informativos.

No Brasil, no periodo colonial, por exemplo, a pauta (selecdo dos assuntos a
serem abordados numa edicdo jornalistica) é externa. Consideramos que seja a propria
razdo de ser das edicGes de impressos noticiosos da época, aquilo que justifica a
necessidade de criar o jornal, a idéia a ser divulgada.

Uma pauta externa nasce e permanece sendo gestada e gerida de fora para
dentro, sem a visdo critica de profissionais - pessoas treinadas para ampliar abordagens,

levantar novos angulos, muito menos separar o que é fato do que € opinido, ja que era

1 LUz, Cristina R.M.. A pauta jornalistica e suas mediaces. Tese de doutorado ECO UFRJ, 2005.
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tudo uma coisa s6. Mesmo quando a imprensa do periodo republicano ja se encontrava
mais estruturada enquanto atividade profissional e suportes tecnoldgicos especificos,
ndo havia ainda a separacdo entre fato jornalistico e opinido editorializada, que sO veio a
se instaurar nas redacGes cariocas como referéncia de qualidade jornalistica muito
tempo depois, sob influéncia do jornalismo norte americano.

No centro dos interesses mobilizadores para a existéncia ou controle dos
primeiros impressos noticiosos no Brasil, identificamos o que podemos chamar grandes
nichos de agendamento, representados pelos interesses de forgas mobilizadoras das
instdncias de consolidacdo do poder no periodo da implementagdo dos designios
colonizadores portugueses no Brasil: a Corte, responsavel pelos mecanismos de controle
territorial, econémico e social, 0s movimentos politicos e sociais de inspiracdo européia,
a lIgreja e a Maconaria. H& inumeros registros historicos a respeito, deixando
evidenciados os fatores condicionantes gerados pelas instancias citadas.

Propomos denominar pauta mista aquela que surge no periodo de transicao
de modelos, quando os que estdo a frente de empreendimentos jornalisticos (geralmente
politicos, literatos, bacharéis, padres, graficos e militares) montam, com base na
proposta (geralmente politica) que gera o surgimento do veiculo, uma estrutura
profissional embrionaria, cuja relacio com o conteudo do jornal ndo seja de
necessariamente de comprometimento ideoldgico ou doutrinario, e a estrutura de
producéo jornalistica obedeca a critérios mais funcionais. E quando comeca a surgir a
consolidacdo da diviséo de trabalho e a expressdo do pensamento destes segmentos: 0s
graficos por muito tempo ocuparam lugar de destaque na historia do jornalismo, e a
parte comercial comecou uma loga histéria de coexisténcia nem sempre pacifica com as
redacdes.. J& hd também uma pequena divisdo de tarefas no quadro de jornalistas e
redatores, que nesta fase ainda ndo elegiam obrigatoriamente o jornal como local de
trabalho, mas mais tarde integrariam a redacao (repérteres e editores especializados). A
parte externa da pauta mista — compromissos de origem do jornal - € uma continuacgéo;
a parte interna é a novidade que ancora o inicio da instauracdo do jornal empresa que
chega e se estabelece com a industrializagéo.

A pauta interna é aquela que, mesmo com a forte influéncia dos interesses
politicos e econdmicos do proprietario do jornal, é construida a partir dos quadros
profissionais que passam a construir a rotina do jornalismo. E nesta fase que se
estabelece a associacdo da imagem do profissional cioso de seu posto com o

romantismo herdado da pratica essencialmente ideologica do jornalismo.
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“ Antigamente, um jornal, mesmo um grande jornal, dividia o pessoal
em trés categorias: diregéo, redacdo e oficinas. A direcdo exercia a
propriedade do jornal, com todos os poderes (salvo nos periodos
ditatoriais); redacdo estava ja emancipada da linguagem literéria da
fase artesanal, ja se firmara a diferenca entre literatura e jornalismo,
particularmente na linguagem, e 0s jornalistas ja apresentavam
fisionomia profissional. Passara a fase retratada por Lima Barreto no
Isaias Caminha. Hoje, jornalista é uma coisa, literato € outra coisa. A
mudanga importante foi operada no nivel das oficinas: elas ndo
comportam mais o aparelhamento grafico diversificado anterior, em
gue reinava o linotipo. A oficina, nome em desuso, resume-se em
gigantesca impressora que substitui a rotativa de outros tempos. Ela
fabrica o jornal até o empilhamento para distribuicdo. Ndo sédo
operarios 0s que a operam, sdo engenheiros. O trabalho grafico é

residual”. 2

A pauta do envolvimento, foco de nosso interesse neste artigo, é aquela que nasce de
duas vertentes — a condicéo tecnoldgica garantida pela Internet através da subversao
dos fluxos de producdo de infomacGes, com a participagdo cada vez mais numerosa de
quem antes ficava no lugar de receptor da mensagem que chegava como um pacote
fechado através da TV, do radio, dos jornais e demais impressos noticiosos, e a
condicdo de percecgdo social, que a propria condigdo tecnoldgica alimentou, a partir de
necessidades humanas de integracdo, pertencimento, sentido.

E interessante observar que muitos estudiosos e pesquisadores trabalharam com a
forma de captacdo das informacg6es jornalisticas e com algumas das influéncias que
determinaram a construcdo de teorias de jornalismo, utilizando os aspectos descritivos,
denotativos e conotativos dos enfoques jornalisticos (teoria do espelho), os estilos
literdrios (new jornalism), as determinantes estruturais da empresa e as funcionais de
relacionamento (teoria organizacional), hierarquias de poder e relacdo (teoria
instrumentalista), ao que é ou deixa de ser relacionado para publicacdo (gatekeeper) até
mesmo aspectos cibernéticos (teoria dos fractais).

Ha uma excegdo, um olhar mais dirigido para esta espinha dorsal da
metodologia da organizacdo jornalistica: é a teoria norte-americana do Agendamento,

ou Agenda setting, ndo por acaso fruto da experiéncia de pesquisadores do inicio da

2 SODRE, 1999.
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década de 70 oriundos da vida pratica das redacdes. Em sintese, a teoria do
agendamento diz que o que esta presente no conteddo dos mass media tendera a estar
presente no pensamento das pessoas. Se levarmos em consideragédo o que Todd Gitlin
demonstra em seu livro Midias sem limite (GITLIN,2003), que a supersaturacdo das
midias € um fato incontestavel na vida contemporanea urbana, resta-nos pouco espaco
preservado para percepc¢do reflexiva, anunciada como saida para a tuacdo dos jornais,
que ndo podem mais competir com a velocidade com que a internet ( e o velho réadio)
fazem as noticias chegarem as pessoas. Os Congressos e seminarios de editores de
jornais tém apontado na direcdo da analise e do aprofundamento como saida para quem
perdeu o lugar de dar o furo. Um espaco para a pauta do envolvimento? Sabemos que o
proprio jornalista internaliza os paradigmas de preservacdo do campo jornalistico tal
como esté estabelecido(BOURDIEU,1977).

No entanto, algumas das previsdes feitas a respeito do jornal impresso em funcao
do surgimento e do crescimento exponencial do uso da Internet mostraram-se, no
minimo, apressadas. “Quando um leitor offline morre, ele ndo é mais substituido”, diz

Jeffrey Cole, do Center for the Digital Future da Universidade da Carolina do Sul.® . Se

ha cinco anos havia 488 milhdes de leitores de periédicos no mundo e agora estima-se
que haja um bilhdo e quatrocentos milhdes”, a leitura de impressos noticiosos néo esta
agobnica, como se pensava. O que mudou foi a forma de consulta. Complementariedade

passou a ser regra, e ndo excecdo. A reta direcionada convergiu, virou circulo.

E o circulo que aponta para a convergéncia de midias, que Canclini chama de
convergéncia digital (CANCLINI, 2008) ndo admite mais que se encarem como ilhas
isoladas os textos, as imagens e sua digitalizacdo. Admitir a interacdo da leitura com a
cultura oral e a audiovisual eletrbnica, diz o pesquisador, € um processo de
recomposicdo mundial. A leitura na internet, em vez de estar substituindo a leitura
tradicional, estd completando-se com ela. Em outras palavras: os que Iéem mais livros
sdo tambeém os que léem mais em outras modalidades, como a internet.(REY, apud
CANCLINI, 2008). Os jornais impressos, envolvidos pela previsdo de estarem
percorrendo um caminho terminal, vem tendo o risco de uma morte agonica como tema

de centenas ou milhares de eventos prospectivos. E sobreviver no futuro tem sido um

* Ad Age - http://adage.com/index.php
* Associacdo Mundial de Peri6dicos. http:/mww.wan-press.org


http://www.digitalcenter.org/
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assunto quase obsessivo. No Estado de Ohio, nos EUA, o jornal Lakewood Observer é

permanente atualizado on-line, mas s6 sai impresso de quinze em quinze dias.

A WAN , World Association of Newspapers, instituicdo que retne 18 mil periddicos de
102 paises, colocou em seu relatério anual um estudo sobre o futuro do jornalismo no
qual lista 66 tendéncias que impactam os jornais do mundo inteiro.
By making the future come alive, we can
understand with both our hearts and minds (grifo
meu) what society and our industry might be like in

the future.®

Na programacdo do encontro anual da WAN na Suécia, Nikesh Arora, Vice Presidente
da Google, fez uma palestra cujo titulo, como ndo podia deixar de ser nestes tempos de

convergéncia em contrucgdo, é uma pergunta:

Will Web 2.0 give birth to Journalism 2.0?

It is said that for news, "sharing is the future".
Evidently, reader participation, user-generated
content and social networks will impact the future
of journalism. But for better or for worse ? How
can the two forms of collective intelligence - the
newsroom and the audience - collaborate and give

birth to Journalism2.0?

E ao divulgar possiveis cenarios com os quais as empresas jornalisticas terdo de
trabalhar, a instituicdo fala em usar coracfes e mentes para se compreender como sera a
sociedade e a industria do futuro. Por que uma instituicdo internacional de liderancas
empresariais fala em usar o cora¢do para uma percep¢do mais acurada do cenario no
qual seus associados terdo de atuar? Porque o Vice Presidente da Google afirma que
sharing is the future? Novas palavras de ordem estdo surgindo nos discursos das
liderancas empresariais — Ou podem ser velhas palavras, buscando configurar novos

sentidos. Dividir, compartilhar, abrir um espaco real para a intersubjetividade, um passo

5 VOLUME 7 REPORT N° 5 http://www.wan-press.org
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além da interatividade, provocando a emersdo real de interagdes de natureza social,

psiquica, cultural, emocional, econdmica, politica.

No entanto, esta tentativa de obter algum oxigénio no sufocamento da dita crise dos
jornais tem raizes mais profundas. Como tratar pontualmente de uma questéo isolada — a
sobrevivéncia de jornais impressos, formas de interagir produtivamente para uma
comunicacdo mais eficaz - se o texto noticioso e sua distribui¢cdo em escala industrial
sdo reflexos sistemicos dos valores que ditam o sistema social, econémico e a cultura
ocidental? Valores que falam da l6gica da ocupacdo infinita do espaco em permanente
fuga para adiante, como define Everardo Rocha, analisando consequéncias predadoras
da Revolucdo Industrial®:
E nitido que nossa Sociedade Ocidental, em todos os
momentos, qualquer de suas fases, faces ou modelos, possui a
vocacdo etnocidaria.E evidente também que esta pratica do
etnocidio, a destruicdo sumaria da diferenca, esti equacionada
com a constituicdo dos mercados e do capitalismo. As razdes
da Civilizagdo Ocidental ser etnocidaria ficam inteligiveis
quando vistas no pano de fundo conferido pelo dominio
econdmico. Este, rompendo o tecido institucional, se torna
autébnomo, sai do controle da sociedade e passa a funcionar
com uma implacével l6gica prépria. Numa palavra, o etnocidio
é uma resposta plausivel para a necessidade intrinseca de um
sistema que exige que absolutamente todas as coisas
imaginaveis sejam, em primeiro lugar, imaginadas como

virtualidades produtivas.

A necessidade e a busca pela percep¢do do todo estd presente no discurso dos
profissionais e tedricos da midia jornalistica, espaco de registros efémeros do real em
construcdo. Néo é casual a semelhanca de abordagens na area da Educacdo. O Parecer
15/98 da Camara de Educacdo Bésica (1998), da LDB (Lei de Diretrizes e Bases, 1996)
diz que “na prética, o conhecimento espontdneo auxilia a dar significado ao
conhecimento apresentado de forma sistematizada por meio dos conteudos. Este ultimo,

por sua vez, reorganiza o conhecimento espontaneo e estimula o processo de abstracédo”.

® ROCHA, Everardo. A sociedade do sono. Riode janeiro: Ed Mauad, 1995.
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O jornalismo, em sua interface pedagdgica, formadora do pensamento social, esta
consciente de sua funcdo? Ou reflete tal contaminagdo que ndo h& mais espaco para
reflexdo desta natureza, a ndo ser que possa vincular esta reflexdo ao pensamento

hegeménico de plantdo? A liberdade da pauta jornalistica tera sido sempre uma utopia?

No berco do pensamento filosofico, a escola Pitagorica revestia de carater religioso a
busca pelo conhecimento, criando um ideal de vida novo para os padrbes daqueles
tempos, que propunha que a superioridade intelectual prevalecesse sobre a fisica,
estabelecendo a antevisdo da libertacdo pelo saber. A idéia da libertagdo pelo saber

representava algo realmente novo na complexa escatologia da era arcaica.

A Sociedade Industrial criou paradigmas facilitadores para a absor¢ao de
padrdes globalizados, através da politica e da inddstria da comunicacdo no Brasil.
Estruturas a servico da reproducdo de um capitalismo predatdrio, desembocando na
globalizacdo — um processo anunciado, que oferece, além de produtos e servigos,
dilemas sem resposta.

As novas tecnologias de informacéo estdo integrando o mundo em redes globais de
instrumentalidade. A comunica¢do mediada por computadores gera uma gama enorme de
comunidades virtuais. Mas a tendéncia social e politica caracteristica da década de 90 é a
construcdo da acédo social e das politicas em torno de identidades primérias — ou atribuidas,
enraizadas na histéria e geografia , ou recém construidas, em uma busca ansiosa por
significado e espiritualidade.’

No jornalismo, documental e tedrico, o estudo da representacdo simbolica
do discurso e os significados dissecados por linglistas sdo material de uso constante
no campo midiatico, mas minimizam a percep¢do da no¢do do Eu no constructo
social.

O influente estudo de Jakobson, sobre fungbes da linguagem, por
exemplo, distingue como ‘ emotiva’ ou ‘expressiva’ uma funcao que
“visa & expressdo direta da atitude do falante em relacdo aquilo que
ele esta falando” (1961:354). O que isso deixa de fora € a perspectiva
crucial da construcdo: o papel do discurso na constituicdo ou
construcdo do ‘eu’. Quando se enfatiza a construgdo, a funcdo da

identidade da linguagem comega a assumir grande importancia,

" CASTELLS, Manuel. A Era da Informac&o: Economia, Soeciedade e Cultura : A Sociedade em Rede.
S.P., Ed.Paz e Terra, 1999.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

porque as formas pelas quais as sociedades categorizam e constroem
identidades para seus membros sdo um aspecto fundamental do modo
como elas funcionam, como as relacBes de poder sdo impostas e
exercidas, como as sociedades sdo reproduzidas e modificadas.®
Pretender incentivar e absorver a interatividade de um interlocutor sem levar
em consideracdo a sua singularidade, em escala industrial e agora em escala digital, é
investir no estado de suspensdo entre a realidade e 0 mundo externo, internalizado, da
Industria Cultural. Hoje, temas como a convergéncia de midias, a interdisciplinaridade
de contetidos e a necessidade da contextualizacdo do saber oferecem uma gama de
elementos para reflexdo a respeito da pauta jornalistica. Contornos e limites de
hardware, a qualificacdo da sintese e do sentido das mensagens e a ressonancia das
informagdes ainda estdo mais a servico da alianca entre 0 regime de producdo
econémica hegemonico e o individualismo do que para uma a¢ao em prol da inclusdo de
uma proposta de reivencdo do mundo social na producdo noticiosa contemporanea, a
partir da possibilidade de pensar que o exercicio do jornalismo ndo deve ser restringido

pelas regras de producéo industrial.

A prética da edicao e da producdo de conteddo dos grandes jornais impressos brasileiros
estd distante das tendéncias apontadas pela pesquisa académica transdisciplinar

internacional.

Temos a informacdo cada vez mais dirigida e cada vez menos integralizante. Mais de
90% do jornal é feito de matérias plantadas por releases e lobbys que disputam a
atencdo do editor (bombardeando com cerca de 300 a 400 emails /dia e envolvendo os
jornalistas com agdes lobisticas profissionais) e um espaco privilegiado na pauta. Onde
estd o0 espaco para 0 conhecimento espontaneo? As abordagens pontuais do jornalismo
geram lacunas e a necessidade da reconstituicdo de um “todo”. De onde emergirdo 0s
elementos constitutivos deste todo? E que estrutura midiatica podera funcionar como
injuncdo constitutiva deste “todo” na percepcdo comunicacional? Como voltar a
“reorganizar o conhecimento espontaneo e estimular o processo de abstracdo” do

individuo em meio a tantas propostas de des-envolvimento?

8 FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e mudanga social. Brasilia, DF. Editora
UNB,2001.
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Minha pesquisa aponta na direcdo de uma re-conexao interna, para abertura do espaco

de envolvimento a partir da experiéncia sensorial profunda.

O jornalista, aqui visto como ser humano integral, j& ndo pode mais ser apenas o
assalariado responsavel por uma carreira vertical, ou o sindicalista corporativo que
secciona a percepcdo em holocausto pela manutencdo de uma reserva de mercado. O
jornalista ndo pode mais ignorar a responsabilidade holistica de relatar com veracidade
0 que Vé a partir do que sente, do que entende, do que nédo entende e precisa questionar

no exercicio da tenséo criativa, expressao do vigor democratico do espirito publico.

O sentido de incompletude que impulsiona o pensamento filoséfico, a busca da verdade,
a investigacdo jornalistica, a pincelada de cor que falta @ composicéo, todo 0 movimento
humano em direcdo a sensacdo de unidade, a conexdo com o real, ndo se da a partir do
ajuntamento das partes que captamos aleatoriamente, mensagens que julgamos integrar

aquele “todo” que desejamos reconstituir.

O exercicio da comunicacdo atraves de redes multidirecionais foi um golpe no
paradigma formal dos fluxos da comunicacdo ungidos por estruturas verticais de
controle. Foucault , em busca de uma perspectiva legitima para constituir a
“morfologia” da vontade do saber, debrucou-se sobre as praticas discursivas e seus
modos de transformacao e identificou a complexidade desta tarefa:

A transformacéo de uma pratica discursiva esta ligada a todo um
conjunto muitas vezes muito complexo de modificagdes que
podem produzir-se seja fora dela (nas formas de producéo, nas
relacdes sociais, nas instituicdes politicas), seja nela (nas técnicas
de determinacéo dos objetos, no afinamento e no ajustamento dos
conceitos, na acumulagédo da informacéao), seja ao lado delas (em
outras praticas discursivas). E ela Ihes estéa ligada na forma, ndo
de um simples resultado, mas de um efeito que detém ao mesmo
tempo sua prépria autonomia, e um conjunto de funcGes precisas

em relacdo aquilo que a determina.

10
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As pesquisas de Foucault levaram-no a identificar algumas caracteristicas a serem
utilizadas na andlise das praticas discursivas: a distingdo entre saber e conhecimento; a
diferenca entre vontade de saber e vontade de verdade, posicdo do e dos sujeitos em
relacdo a esta vontade.

As dimensdes simbolicas, arquetipicas e miticas sdo analisadas a partir de referenciais
multiplamente filtrados — cacos de sentido formam o conhecimento . O Imaginario esta

refém dos paradigmas da percep¢do comum, dos “fatos”.

Se a ndo-isencdo € inevitavel, o envolvimento € uma realidade e também um risco.
Ameaca isolar o sujeito, que sente-se fragil pelo ndo pertencimento. Revela diferencas,

torna visivel, expde a transformacao.

Noelle Neuman, em pesquisa a respeito da opinido publica que influenciou fortemente
as campanhas politicas em periodos eleitorais (NOELLE-NEUMANN,1993) destaca a
importancia do medo do ndo pertencimento do eleitor ao mundo tornado real pela
midia. A exposicao positiva de alguns candidatos em detrimento de outros, influenciava
a percepcdo do publico. Aparecer muito, provocando um sentimento de proximidade
com o poder, com a vitoria, gera no eleitor o desejo de fazer parte do time dos
ganhadores, em contraposi¢cdo ao sentimento de exclusdo e isolamento associado ao
voto dado aos perdedores, simbolicamente despotencializados. Lippman, na década de
60 (LIPPMAN,1965), ja falava em construcdo do real pela midia, ou, poderiamos

chamar, numa adaptacao livre, da construcdo do imaginario social pela midia.

O abraco das grandes corporacdes pode fortalecer o capital e organizar a produgdo em
escala para os consumidores mais prosperos do mercado mundial, mas, seguindo 0s
padrdes atuais, estrangula a sustentabilidade planetaria a longo prazo e abafa a

pluralidade — um processo que Stéphane Bonnevault chama de développement

insoutenable. Em seu artigo Developpement insoutenable , pour une conscience
écologique et sociale, referindo-se ao conceito “primeiro mundo”, Bonnevault diz que
ele pode definir um projecto legitimo de emancipacdo e de prosperidade universais, as
vezes fala-se das préticas que reflectem os interesses de atores que falam por si. A
confusdo entre dois niveis de percepcdo que aparentemente falam da mesma coisa pode
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fazer algo passar instantaneamente do status de solucéo para o status de problema, mas

também da esperanca a realidade.

Depois do caso de Isabela Nardoni, jogada pela janela pelo pai e pela madrasta depois
de agredida aparentemente pelo incbmodo que causou a dois adultos sem estrutura
emocional, no jornal O Globo, em junho de 2008, uma reportagem mostrava uma
mulher que havia jogado a filha de seis meses pela janela. Ela dizia que ficou na davida
se se jogava primeiro, mas preferiu jogar a filha, e ndo se arrependia — ndo sabia cuidar
da crianca. Na foto, a mulher apresentava um olhar vazio e sem brilho, sem esperanca,
sem sentido. A auséncia de sentimento — o pior dos mundos. O vazio perplexo dos
estudantes que ouvem de professores e jornalistas experientes e desencantados as
descobertas tardias que geraram des-ilusdo, une-se & percepgdo dos que ndo acreditam
mais no discurso do compromisso ético das empresas jornalisticas. Se consideramos o
jornalismo como o relato fundante da realidade eleita como tal por um grupamento
humano, o jornalista precisa ter a coragem de assumir-se como responsavel pelo

Imaginario com o qual ele contribui e influencia a muitos.

Entre o estudante em formacao e a empresa de informacao, esta o formador:

Ao descortinar-se 0 des-envolvimento da percecdo empresarial e corporativa da funcao
jornalistica, surge um novo pardmetro de exigéncia em relacdo ao individuo que
empenha-se em cumprir, com compromisso ético, a transmiticdo fidedigna de
informacdes . E importante que haja uma crenca que acione uma atitude e estimule a
tensdo criativa, para entdo haver uma producéo responsavel de informacg6es organizadas
de forma a que agreguem outras crengas, que acionem atitudes, estimulem tenséo
criativa e produzam com responsabilidade pautas comprometidas com Imaginarios para

o envolvimento.
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