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Produtos da linguagem: a hora e vez de Macabéa'.
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Resumo

Na ordem do mercado dos bens simbodlicos, em A hora da Estrela ndo estaria
presentificada a enunciagdo discursiva da linguagem-produto? Nao teriamos, nessa
trama textual de clariciana, uma linguagem ndo acessivel, desafiadora que fala de seus
processos, de suas caréncias, driblando indteis tentativas de decifrar, interpretar a vida e
o destino de uma invisivel Macabéa repleta de siléncios? Nessa obra, que mais
claramente prenuncia a morte de uma estrela que explode sem experimentar o fulgor, a
intensidade da vida plena, ndo teriamos a representacdo de uma linguagem em crise por
ser autoconsciente de sua precariedade? Nessa enunciacdo romanesca clariciana, a
linguagem-produto se instaura, qual uma esfinge devoradora, apontando para os
abismos dos nossos macabéicos destinos.
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A linguagem experimentum.

“Nos meus livros publicados, assim como naqueles que eu nio escrevi, vem a luz uma tnica
reflexdo obstinada: o que significa ‘hd linguagem’, o que significa ‘eu falo’?” (G. Agamben-Infancia e
historia).

Em suas reflexdes acerca da infancia no plano de uma historizac¢do do sentido da
vida experienciada pelo humano, Giorgio Agamben ndo concebe a existéncia humana,
no plano de sua imanéncia, fora da experiéncia da linguagem. A inferéncia de Agamben
¢ concebida tendo a linguagem como pura exterioridade; uma linguagem exarada de
suas forcas primevas, pura poténcia, incontida, avassaladora, situada no ‘fora’ do

pensamento, aquém e além das possibilidades do dizivel.

As consideracdes de Agamben nos levam a compreender que a experiéncia da
linguagem, inexoravelmente, torna-se dolorosa inclusive para todo autor soterrado pelo
peso da consciéncia de sua responsabilidade com o dizer por meio de inauditas palavras.
Via uma linguagem primeiramente experienciada por ele, escritor/inventor de
linguagens, que assim se considera responsavel papel de dizer o ndo-dito, provocando o
estranhamento no leitor — nos termos propostos pela teoria da literatura dos Formalistas

Tussos.

Tal estratégia discursiva é empreendida pelos escritores mais experimentados e
por isso conscientes de seus papéis face a escrita: o inerrraddvel comprometimento com
a forma, a estrutura de linguagem deve se constituir no maior embate. Nessa
perspectiva, os escritos tendem a se tornarem perenes, podendo atingir o status de
escritura’ que assim pode provocar uma nova experiéncia de leitura, um novo efeito
discursivo por eles, os Formalistas russos, denominada como a literariedade da

linguagem.

Mas esses autores que atingiram esse grau de maioridade em suas escrituras
podem também, através de uma outra estratégia discursiva, transferir aos seus
personagens esse mal-estar que lhes provoca a linguagem. Nessa estratégia discursiva,
vem a ocorrer uma outra categoria literdria, assim denominada: a morte do autor”. Tal

estratégia enseja o apagamento do autor para o surgimento das vozes das personagens

3 O termo se refere ao sentido conferido por Roland Barthes, como écriture, escritura, a escrita que dura.
4 Esse termo literario que veio a se constituir em categoria, ou conceito literdrio, também foi formulado
por Roland Barthes, num seminal ensaio “A morte do autor” inserido em sua obra Ensaios criticos. Cf.
bibliografia ao final desse ensaio: BARTHES, Roland. 1998: 210.
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que assim assumem os interditos, os ndo-ditos pelo autor. Nesse papel, as personagens
também se véem as voltas com o experimentum da linguagem. Essa experienciacdo ndo
simplesmente provoca a auséncia do que dizer, quando impde-se o indizivel, mas leva a
personagem a um estdgio primevo da sua existéncia, a fase pré-linguistica vivida pela
infincia, que ainda assim, ao contrario do que comumente pode-se pensar, nido se vé
‘fora’ da linguagem5 .

-

E nesse perspectiva que Martin Heidegger nos impele a pensar que qualquer

experiéncia que vivemos, qualquer acontecimento se da pelo fato de que:

Fazer uma experiéncia com algo, seja uma com uma coisa, com
um ser humano, com um deus, significa que esse algo nos
atropela, nos vem ao encontro, chega até nds, nos avassala e
transforma’.

A linguagem pré-existente a palavra, mas essa nio pode ter existéncia fora dos
limites da linguagem. Assim, entendemos com Heidegger que “fazer experiéncia com a

linguagem é algo bem distinto de se adquirir conhecimentos sobre a linguagem’.

Na senda do pensamento de Heidegger, vemos que a experiéncia com a
linguagem implica que é a linguagem quem reinvidica o ser para que, em um de seus
movimentos, possa elevar-se o homem enquanto sujeito de sua histdria, ao se
harmonizar, integrar-se em harmonia com a linguagemg. Renitentemente, as reflexdes

de Heidegger acerca da esséncia da linguagem ainda nos faz perguntar:

Mas onde a linguagem como linguagem vem a palavra?
Raramente, 14 onde nio encontramos a palavra certa para dizer
0 que nos concerne, 0 que NOS provoca, oprime ou entusiasma.
Nesse momento, ficamos sem dizer o que queriamos dizer o
que queriamos dizer e assim, sem nos darmos bem conta, a
prépria linguagem nos toca, muito de longe, por instantes e
fugidamente, com o seu vigor’.

A linguagem torna-se um ser autdnomo, fugidio, que tanto pode comparecer
quanto pode ficar a sombra quando solicitada a nos fornecer a palavra exata para que se
possa expressar algo, algum desejo, alguma palavra de ordem. Nesse jogo inebriante e
perigoso, vemos que onde falta a palavra, a linguagem se insinua, nos toca e... nos

acoita! Assim, como bem nos diz o poeta Stefan George, no ultimo verso de seu

> AGAMBEN, Giorgio. 2007: 11.
® Heidegger, Martin. 2003: 121.

" Idem: 122.

8 Idem, ibidem.

° Idem: 123.
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fortissimo poema, “A palavra”, que tdo agudamente provoca as reflexdes de Heidegger

acerca da essé€ncia da linguagem, Nenhuma coisa seja onde a palavra faltar.
A linguagem-produto.

Vemos assim que o infinito da linguagem torna-se um jogo perigoso,
constituindo o pharmakon que tanto pode provocar desconfianca quanto éxtase,
conforme vemos em Fedro. E, pois nesse discurso apologético que sentimo-nos
ensejados a apressadamente considerar uma condenacdo socrdtica dessa nova
possibilidade de jogos verbais capazes de ao mesmo tempo de esclarecer, mentir, levar

ao ludico, a falsa sensacdo de verdade.

Poderiamos, nessa senda heideggeriana, pensar a palavra como ndo sé um
produto da linguagem, mas também como um produto disponivel no mercado dos bens
simbdlicos? Seria a palavra um produto nem sempre acessivel que tanto pode livrar o
ser de inconveniéncias quanto pode se constituir num perigo? Estariamos condenados a
experimentum da linguagem como um fiarmaco — veneno, remédio ou cosmético —

conforme nos admoesta o mestre Aristoteles em sua obra Fedro?

Se entendemos, sem maiores dificuldades, que a palavra pode ser constituida
como um produto da linguagem, resta agora buscarmos uma compreensdo plausivel
para o sentido da palavra-linguagem como produto. Para isso, vejamos qual é o sentido
que se da ao termo produto e que nos permite obter assim o conceito do que seja assente

como produto.

Numa breve incursdo pelo site do Wikipédia, a encicclopédia livre, pode-se

encontrar o conceito de produto, em termos de marketing, como:

Produto ¢ algo que pode ser oferecido em um mercado para
satisfazer a um desejo ou necessidade. Contudo € muito mais
do que apenas um objeto fisico. E o pacote completo de
beneficios ou satisfagdo que os compradores percebem que eles
obterdo se adquirirem o produto. E a soma de todos os atributos
fisicos, psicolégicos, simbdlicos e de servigo.

Portanto, como produtos, consideramos bens fisicos
(furadeiras, livros, etc), servicos (cortes de cabelo, lavagem de
carro, etc.), eventos (concertos, desfiles, etc.) pessoas (Pelé,
George Bush, etc.), locais (Havai, Veneza, etc.), organizagdes,
(Greenpeace, Exército da Salvagdo, etc.) ou mesmo idéias
(planejamento familiar, direcdo defensiva, etc.)

Segundo Kotler e Armstrong, produto é qualquer coisa que
possa ser oferecida a um mercado para atenc¢do, aquisicao, uso
ou consumo, e que possa satisfazer a um desejo ou necessidade.
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O motivo do Produto ser o primeiro elemento do Composto
Mercadolégico é que todos os demais fatores dependeram de
um conhecimento e estudo do produto. A propaganda, o preco
e a distribuicdo s6 podem ser definidas ap6és um estudo do
produto e da identificacio de seu mercado-alvo. assim os
fatores diretamente relacionados a oferta de marketing sdo aqui
estudados.

Quais produtos produzir e vender, quais novos produtos
acrescentar, quais abandonar, em que estigio do cilco de vida o
produto se encontra, quantos produtos o portfélio deve ter, sdo
apenas algumas das preocupagdes encontradas na Gestdo de
Produto

O consumidor optard pelo produto que considerar como o de
maior valor, e para isso levard em consideracdo aspectos
tangiveis e intangiveis que merecem a atencdo dos profissionais
de marketinglo.

Philip Kotler, em sua definicdo do conceito Produtos, pondera que: “As
empresas, em sua maioria, se definem pelos produto”. Respondendo a pergunta: de que
maneira as empresas decidem o que vender?, Kotler aponta quatro caminhos possiveis
para a oferta de produtos tangiveis e intangiveis: “1 — Vender algo que ja existe; 2 —
Fabricar algo que alguém pede; 3 — Antecipar-se a algo que serd pedido; 4 — Fabricar

algo que ninguém pede, mas que dard grande prazer aos clientes™'".

Esses quatro caminhos encontrados pelas empresas para ofertar os seus
produtos, ndo s@o confluentes com as motivagdes que impelem um escritor para se
entregarem as suas experienciagdes com a linguagem? Nao teremos aqui um modelo de
constitui¢do das tramas discursivas, da constru¢do das personagens, da constitui¢do dos

enredos, das tramas que ddo o leitmotiv para as suas obras?

Conforme a constitui¢do teérica do mercado dos bens simbdlicos, levada a efeito

por Pierre Bourdieu:

tudo leva a crer que a constituicio da obra de arte como
mercadoria e a aparicdo, devido aos progressos da divisdo de
trabalho, de uma categoria articular de produtores de bens
simbdlicos  especificamente  destinados ao  mercado,
propiciaram condi¢des favordveis a uma teoria pura da arte —
da arte enquanto tal — instaurando uma dissociacao entre a arte
como simples mercadoria e a arte como pura significacio [...]".

Como vimos no esteio da longa histéria da literatura, os autores, na constru¢do

de suas tramas romanescas, pdem-se a sombra e, qual demiurgos, colocam em cena

10 Cf. www.wikipedia.com.br
' Cf. KOTLER, Philip. 2003: 185.
'2 BOURDIEU, Pierre. 201; 103.
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personagens que assumem as suas multiplas vozes através de inimeros disfarces, ou
personas: personagem-autor, que cumprem papéis de alter-egos dos escritores,
narradores homo, auto e heterodiegéticos, que cumprem seus destinos dentro dos planos
da objetividade, da subjetividade, da consciéncia ou inconsciéncia das acdes por eles

perpetradas ou sofridas.

Em A hora da estrela, a escrita clariciana nos coloca no caminho de uma
personagem que vive uma dolorosa via-crucis, em sua experiéncia citadina, vivendo o
seu flagelo cotidiano, as voltas com o experimentum da linguagem que implacavelmente

a agoita.

A personagem Macabéa estaria entregue a propria sorte pela simples razdo de
que na economia das trocas simboélicas, a palavra seria um produto da linguagem da
qual ela se encontra apartada? Qual seria a resposta de Macabéa caso a ela fosse
repassada essa questdo interposta por Heidegger na abertura se seu ensaio “A esséncia
da linguagem”?

Supondo-se que alguém, nos lance subitamente a pergunta “que
relacdo vocé€s mantém com a lingua e a linguagem que vocés
falam?”, ndo haveriamos de ficar sem resposta. Logo

encontrariamos um fio condutor, uma referencia capaz de nos
. . 3
orientar por caminhos seguros'”.

Como falantes da linguagem, segundo Heidegger, apenas a fala tem o condao de
nos aproximar de uma linguagem que ainda assim se mantém arredia, obscura, relutante

em nos propiciar o dizivel, o determinado, o plenamente claro.

Assim, arriscamos a pergunta: qual seria a experié€ncia dizivel por Macabéa em
relacdo ao seu experimentum da linguagem? Nao estaria aqui a chave de leitura desse
romance cuja personagem severina se enreda e se enrola com essa personagem sem
nome e reconhecimento por parte dos intérpretes; uma personagem-linguagem opaca,
sibilina, enigmadtica e cruel ao ponto levar Macabéa a falsas epifanias enredando-a

enquanto ndo chega o momento do destino fatal?

A nossa proposta de leitura para essa narrativa do périplo de uma nordestina sem
eira nem beira rumo a sua Hora de Estrela: eis a historia do desencontro de linguagens.
Ou, a anti-saga do protétipo de uma anti-heroina, da linhagem dos Macabeus — povo
Hebreu guerreiro de indole bravia, herdica e tragica, pois se colocavam sob

incomensuraveis perigos em defesa de seus territérios. Pobre Macabéa, sem territério a

13 HEIDEGGER, Martin. 2003: 121.
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defender, a ndo ser o territério constituido pelo seu mirrado corpo desapercebido, ndo
desejado! Pobre personagem sem provas a vencer, sem destino a cumprir, a nao ser ficar
sob a mira e as artimanhas de um narrador que a coloca como cobaia a experienciar e
comprovar as teses deterministas de um romance-experiéncia! Outra hipdtese de leitura:
personagem pretexto para a enunciacio discursiva de uma literatura da modernidade

tardia em que a linguagem-objeto € a principal personagem em crise...

Sdo muitas as perspectivas de interpretacdo, mas sigamos o trajeto dessa
personagem-cobaia vitima da sociedade do hiperconsumo, consumida que é sem que
seus silentes apelos de realizagdo e alcance da felicidade sejam atendidos. A
condenacdo de Macabéa talvez possa ser melhor entendida a partir da premissa de Don

Slater de que “A cultura do consumo € cultura de consumo”:

A nocdo de “cultura do consumo” implica que, no mundo
moderno, as praticas sociais e os valores culturais, idéias,
aspiragdes e identidades basicos sdo definidos e orientados em
relagdo ao consumo, e ndo a outras dimensdes sociais como
trabalho ou cidadania, cosmologia religiosa ou desempenho
militar. Descrever uma sociedade em termos de seu consumo e
supor que seus valores essenciais derivam dele € uma postura
que ndo tem precedentes: uma cultura militarista, uma cultura
agrdria, uma cultura maritima... ndo uma cultura do
consumo!'.

Na contramdo dos valores elencados pela aguda descricdo de Slater, a
personagem Macabéa, invencdo de um narrador metamorfoseado na persona masculina.
Além disso, para ganha foros de verossimilhancga e credibilidade na escrita, que é seu
empreendimento inerraddvel, esse narrador travestido num falso “eu lirico”’masculino
ainda tem que, para ficar no mesmo nivel da moca ainda sem nome tem que se

desfigurar num homem rdstico, maltrapilho e bracal.

Que destino poderia ter na sociedade do consumo uma personagem assim

apresentada?

O fato é que tenho nas minhas maos um destino e no entanto
ndo me sinto com o poder de livremente inventar: sigo uma
oculta linha fatal. Sou obrigado a procurar uma verdade que me
ultrapassa. Por que escrevo sobre uma jovem que nem pobreza
enfeitada tem?"

Vivendo sob o império da légica social do consumo, Macabéa circula em meio a

um mundo em que a felicidade é ofertada através das vitrines, dos antincios de jornais e

4 SLATER, Don. 2002: 32.
15 LISPECTOR, Clarice. 1993: 35.
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radiofénicos. Em suas peregrinacdes pela urbe, ela sequer ousa, racionalmente,
reinvindicar o seu direito a um quinhdo de felicidade. Essa espécie de antitese dos
macabeus ndo tem a pretensdo de encontrar a salva¢do para a sua parca existéncia
através do consumo. Nao tem ela também a pretensdo a igualdade em relacdo aos
habitantes da urbe que ndo a acolhe. Nem essa consciéncia, a de que ha para ela um
nao-lugar para o seu ser na sociedade em que todos buscam a realizacdo do conforto e
dos prazeres. Mais ainda: nem ao menos a necessidade de que é tomada e que aflige a

sua existéncia é motivo de tormento para Macabéa.

Lembremos com Jean Baudrillard que a nossa modernidade é constituida pela

ideologia igualitdria do bem-estar:

Todo discurso sobre as necessidades assenta num antropologia
ingénua: a da propensdo natural para a felicidade, Inscrita em
caracteres de fogo por detrds da menor publicidade para as
Candrias ou para os sais de banho, a felicidade constitui a
referéncia absoluta da sociedade de consumo, revelando-se
como equivalente auténtico da salvacdo. Mas que felicidade é
esta, que assedia com tanta forca ideoldgica a civilizagdo
moderna?'®

Parece que, natural, ingénua e inconscientemente, Macabéa contesta essa
ideologia igualitaria do bem-estar. Nao acredita ela nos mitos da felicidade e da
igualdade. Mesmo sendo assediada pelos produtos de consumo do dia a dia, no que
concerne ao uso dos prazeres da moda e da beleza, das quais estd tdo distante por

natureza e destino, Macabéa ecoa o seu silente grito de resisténcia:

Também esqueci de dizer que o registro que em breve vai ter
que comecgar — pois ja ndo agiiento a pressdo dos fatos — o
registro que em breve vai ter que comecgar € escrito sob o
patrocinio do refrigerante mais popular do mundo e que nem
por isso me paga nada, refrigerante essse espalhado por todos
os paises. Alids foi ele quem patrocinou o dltimo terremoto em
Guatemala. Apesar de ter gosto do cheiro de esmalte de unhas,

de Sabdo Aristolino e pldstico mastigado'”.
O narrador, que sofre por ter a consciéncia atormentada pelos apelos comerciais
e publicitdrios do mundo pobre de perspectivas e de sentidos para uma existéncia plena
em sua esséncia de ser, parece se condoer pelo lugar em que terd que inserir a
personagem para viver a sua via-criucis. Uma personagem com a qual, diga-se de

passagem, esse narrador tanto se identifica.

16 BAUDRILLARD, Jean. 1995: 47.
17 LISPECTOR, Clarice. 1993: 38.
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Talvez por isso mesmo, devido a essa indesejada identificac@o, o narrador tanto
sofre, hesita, posterga a apresentacdo da personagem para viver aas peripécies que
ensejardo o seu destino, a sua hora de estrela, a insere no mundo do consumo; no mundo
em que os produtos estdo imiscuidos na vida da urbe. A oferta e a procura parece ser o
leitmotiv das existéncias ao redor de uma Macabéa carente de tudo o que, na sociedade

moderna do consumo, significa realizagao.

Quanto a moga, ela vive num limbo impessoal, sem alcangar o
pior nem o melhor. Ela somente vive , inspirando e expirando,
inspirando e expirando.Nada verdade — para que mais que isso?

z

O seu viver € ralo. Sim. Mas por que estou me sentindo
culpado?'®

A caréncia da personagem € tanta e tamanhos sdo o seu conformismo, ou
alheamento, que o narrador se sente quase ultrajado, a ponto de descrevé-la com rudeza,
implacavelmente: “Ninguém olhava para ela na rua, ela era café frio [...] Essa moga nio
sabia que ela era o que era, assim como um cachorro nao sabe que é cachorro. Dai ndo

.. |
se sentir infeliz”'°.

Talvez por ser dado ao esquecimento — seria essa propensdo uma estratégia de
sobrevivéncia para continuar resisitndo? — Macabéa ndo tinha consciéncia da morte,
sequer de que estava viva; esquecida do passado, do nome dos pais, da vida nordestina,
essa nordestinada. Agora, as suas atengdes estavam desviadas. Os apelos do mundo
mididtico concentravam as suas atencdes talvez com isso desviando os pensamentos
acerca da dsua triste condi¢@o de sobrevivente na selva de concreto e asfalto. Ganhavam

novos sentidos a sua precdria existéncia?

No radio, ela entrava em sintonia com o mundo, alimentando-se de cultura. A
Rédio Reldgio contava para ela as horas, os minutos, sem musica que embalasse 0s seus
impossiveis sonhos. Apenas as horas anunciadas e os antncios, que tanto aglutinavam
as suas atencgdes, 0s seus interesses acalentava a discreta e silente Macabéa colocando-a

na ordem do cotidiano:

Todas as madrugadas ligava o rddio emprestado por uma
colega de moradia, Maria da Penha, ligava bem baixinho para
ndo acordar as outras, ligava invariavelmente a Radio Relégio,
que dava ‘“hora certa e cultura”, e nenhuma misica, s6 pingava
em som de gotas que caem — cada gota de minuto que passava.
E sobretudo esse canaal de radio aproveitava intervalos entre as

% 1dem, ibidem.
19 1dem: 42.
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tais gotas de minutos para dar antincio comerciais — ela adorava

antincios™.

Fora desse mundo midiatico, Macabéa vivia o seu vazio existencial, a sua
pureza de santa desprevenida, insconsciente da sua imaculada existéncia. Pureza, sim,
apesar de ser assaltada pelos prazeres jamais realizados. Pureza também como forma de
resisténcia, pelo fato de que a nédo-realizacdo dos seus prazeres que chegavam até ela

“pelas tintas dos jornais”.

Nas frigidas noites, ela, toda estremecente sob o lengol de brim,
costumava ler a luz de vela os anuncios que recortava dos
jornais velhos do escritério. E que fazia colegdo de antncios.
Colcava-os no dlbum. Havia um antincio, o mais precioso, que
mostrava em cores o pote aberto de um creme para pele de
mulheres que simplesmente ndo eram dela®'.

Presentifica-se aqui uma insurgéncia de um estado de desejo provocado pelos
produtos belamente apresentados pelos apelos publicitdrios. Tais produtos que chegam
ao minimo mundo de Macabéa ndo fazem parte do seu rol de consumo; eles estdo ao
alcance de suas atencdes, mas fora de suas possibilidades financeiras. Mesmo assim, o
desejo de consumo se instaura nesses momentos de devaneios. Mas o desejo € ténue,
sem tormentos, sem crise de angistia ou revolta face a impossibilidade de acesso a

produtos que nio estavam ao seu alcance.

Executando o fatal cacoete que pegara de piscar os olhos,
ficava s6 imaginando com delicia: o creme era tdo apeitoso que
se tivesse dinheiro para compra-lo néo seria boba. Que pele que
nada, ela o comeria, isso sim, as colehradas no pote mesmo>>.

Tamanho € o estado de inconsciéncia da nordestina que ela nem pressente o
final trdgico de sua pobre existéncia. Ao contrdrio, ela se deixa enganar pelas falsas
epifanias. O narrador da pistas do destino fatal que se avizinha e é inevitdvel. Por isso
ele procura adiar o fim da histéria. Afinal, essa postergacdo, esse jogo de linguagem
serve muito mais para que ele, narrador, ganhe tempo enquanto tenta ele, inutilmente,
resolver o seu verdadeiro e terrivel problema existencial: a sua luta com as palavras, o
seu embate com a linguagem:

Mas desconfio que toda essa conversa ¢ feita apenas para adiar

a pobreza da histéria,m pois estou com medo. Antes de ter
surgido ns minha vida essa datilégrafa, eu era um homem até

20 Idem: 53.
2 [dem: 54.
22 Idem: ibidem.
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mesmo um pouco contente, apesar do mau éxito de minha
literatura®.

A hora da estrela.

O narrador confessa: “e preciso falar da nordestina sendo sufoco”*. Essa
identificacdo com a personagem, essa necessidade premente de colocd-la num processo
de enuncia¢do romanesca ndo nao decorreria da necessidade de falar de si proprio, de
falar de seus tormentos mais intimos, de seus impasses € empecilhos ante a linguagem?
A construcdo da antisaga de Macabéa, o seu destino funesto, nfo estaria se constituindo
num mero pré-texto para que seja constituida uma literatura moderna, voltada sobre si
mesma? Assim, a fibula se constituiria tdo somente na for¢a motivacional, apenas um
pretexto para que o escritor consciente de seu oficio possa falar dos seus tormentos na

investidura da sua escrita enquanto intenta realiza-1a?

As intrigas da narrativa parecem ser tdo sdo pouco evidentes, ndo se
presentificam agdes, acontecimentos, sendo que a peripécie, nos termos aristotélicos, a
acdo maior que muda a ordem dos acontecimentos, vem a ocorrer apenas no epilogo da
narrativa, no momento em que a hora da estrela se anuncia. Eis uma escrita voltada
sobre si mesma, sobre seus processos. A estrutura, a necessidade de dar forma a obra é
tdo mais evidente que o contetido que este acaba sendo subssumido, afinal a vida da

personagem Macabéa ndo tem qualquer importancia.

Destarte, temos a insurgéncia de uma personagem maior da narrativa: a propria
linguagem, a palavra inventada, a escrita inventiva. Ao longo da narrativa populam as
incidéncias desses processos metalingiliisticos, como podemos verificar nessas

indagacdes que inquietam o narrador:

Serd mesmo que a a¢do ultrapassa a palavra?

Mas que ao escrever — que o nome real seja dado as coisas.
Cada coisa € uma palavra. E quando ndo se a tem, inventa-se a.
Esse vosso Deus que nos mandou inventar.

Por que escrevo? Antes de tudo por que captei o espirito da

lingua e assim as vezes a forma é que faz o contetddo. Escrevo

portanto ndo por causa da nordestina mas por motivo de “forca

maior”, como se diz nos requerimentos oficiais, por “forca de
+9925

lei”™.

3 Idem: 31.
% Idem: ibidem.
% Idem: 32.
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Vermos entdo que o escritor se volta tenazmente para a forma da escrita,
indagando os seus procedimentos, a sua validade, a sua pertinéncia. Tal ato se divide
entre assumir ou rejeitar a tradicdo. Assim, no dizer de Barthes, “A escrita classica
explodiu entdo e a Literatura toda, de Flaubert a nossos dias, tornou-se uma
problemitica da linguagem” (BARTHES, Roland. 2004: 05).

Dessa forma, constitui-se a linguagem, objeto, voltada para si mesma, incapaz
de dizer o mundo sem antes dizer de si, negar-se estragalhar-se:

Esta € a conseqiiéncia: a forma literaria pode doravante provocar os
sentimentos existenciais que estdo atados ao interior vazio de todo
objeto: sentido do insdlito, familiaridade, repugnancia, complacéncia,
uso, homicidio. H4 cem anos que toda escrita e assim um exercicio de
domesticacdo oi de repulsa dessa Forma-Objeto que o escritor
fatalmente encontra em seu caminho, que ele tem de olhar, enfrentar,
assumir, e que jamais pode destruir sem destruir-se a si mesmo como
escritor™.

Essa letargia de Macabéa, esse estado de pureza e incapacidade para conhecer
o mundo e nele se reconhecer buscando o seu lugar de merecimento com as satisfacdes
cumpridas, com a realizacdo de sua cidadania, leva-a a pagar um alto preco. A
nordestina nio sabe identificar as falsas epifanias que a enganam, driblando-a do bom
destino. Macabéa tem medo das palavras. No seu encontro com Madama Carlota. Essa,
no momento que vai ler o destino de Macabéa para anunciar-lhe o seu futuro, o seu
destino de felicidade, a sua ultima e fatal falsa epifania, ainda a admoesta. Nos mesmos
moldes que a leitora da sorte de Camilo, em “A cartomante”, de Machado de Assis, que
da as cartas mas este ndo as soube ler, encaminhando-se para o destino tragico, Macabéa

mostra mais uma vez ser péssima leitora:

Vocé sabe o quer dizer caftina? Eu uso essa palavra porque
nunca tive medo de palavras. Tem gente que se assusta com o
nome das coisas. Vocezinha tem medo de palavras?

— Tenho, sim senhora.

Essas reflexdes nos colocam mais uma vez nas sendas do pensamento de
Heidegger acerca da esséncia da linguagem. A interpretacdo heideggeriana acerca do
poema “A palavra”, de Stefan George chegam mesmo a prenunciar a hora da estrlea de
Macabéa. Sabe-se que uma estrela, no momento de finar a sua luz, esta acaba ficando

tomada de toda plenitude de seu vigor, de sua energia, de sua luz.

Com Macabéa tal fato de repetiri. No momento em que Madama Carlota
revela-lhe que a vida era ruim e ela nem cosnciéncia disso tinha. O presente, também &

revelado como nada alvisssareiro. Quanto ao futuro...

26 BARTHES, Roland: 2005: 11.
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E eis que (explosdo) de repente aconteceu: o rosto da madame
se acendeu todo iluminado: — Macabéa! Tenho grandes noticias
para lhe dar! Preste atencdo, minha flor, porque é da maior
importéncia o que vou lhe dizer. E coisa muito séria®’.

Depois de anunciar que a vida de Macabéa daria uma reviravolta com dias
faustosos nos quais o dinheiro ndo faltaria, ela retornaria ao emprego € o namorado
voltaria com proposta e casamento e seriam reconquistados. Até o cabelo voltaria com o
desejo de consumo do sabdo Aristolino. Mas a derradeira e fatal revelacdo enganadora
leva a nordestina a sua hora de estrela: ela se casaria com um loiro estrangeiro, Hans, o
seu pricipe encantado. Com mais essa ilusdo, Macabéa vai para a rua, rumo ao seu
destino, sentindo-se mudada: “E mudada por palavras — desde Moisés se sabe que a

palavra é divina™?®,

Assim Macabéa sentindo se encaminhar rumo a um futuro venturoso, a
felicidade sorrindo-lhe, com a cabeca nas nuvens, vai atravessar a rua:
Entdo ai dar o passo de descida da calgada para atravessar a

rua, o Destino (explosdo) sussurou veloz e guloso: é agora, € ja,
chegou a minha vez!

E enorme como um transatlantico o Mercedes amarelo pegou-a
— e nesse memso instante em algum dnico lugar do mundo um
cavalo como resposta empinou-se em gargalhada de relincho®.

No ultimo verso de seu poema “A palavra”, Stefan George prenuncia que
“Nenhuma coisa que seja onde a palavra faltar”. Na audacia de reformulagdo do verso
do poeta, Heidegger como que setencia a tragicidade de Macabéa, a sua hora da estrela:

“Nenhuma coisa é onde falta a palavra”3 0,

27 Idem: 95.

28 1dem: 98.

2 Idem: ibidem.

3 HEIDEGGER, Martin.. 2003: 125.
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