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Resumo

Esse estudo propbs uma analise - a partir do rak@e divulgacdo feito a frente da
Assessoria do Intercom 2006 e seu clipping -, ddsrios de noticiabilidade, valor-

noticia e agendamento utilizados pelos veiculosnitéa na escolha e publicagdo (ou
nao) de pautas de Comunicacao.

Para essa avaliagdo, foi feita uma apreciacaaarita cobertura midiatica dada por
veiculos de comunicacdo do Distrito Federal - GorRraziliense, Jornal de Brasilia,
Rede Globo, TVs Publicas (Camara Senado e Nacienalfes de midia focal e de
Faculdades de Comunicacéo brasileiras.
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1) Introducéo

Este estudo pretende avaliar como 0s veiculos dkanpautam temas ligados as
politicas de comunicacdo, a partir de sugestbepatga sobre o XXIX Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢ao - Interco@62@ealizado em Brasilia, de 4 a 9

de setembro, cujo tema era Estado e Comunicacéao.

Essa avaliacdo se deu a partir do trabalho de enagdo da Assessoria de Imprensa no
Interconf 2006 — elaboracao e distribuicdoreéeases clipagem—, que permitiu tanto

a identificacdo das dinamicamidiaticas na construcdo das agendas, quanto a
caracterizacdo de qual valor-noticia pode ter umatgp de Comunicacdo (como o
Intercom) na Otica dos profissionais de jornalidotal e nacional. Levando sempre em

conta o que diz Pereira Junior, &acidindo o que é noticia:

! Trabalho apresentado na Sess&o Jornalismo e &itmrda Altercom — Jornada de Inovacdes Midiadcas
Alternativas Experimentais, evento componente diXK&ongresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.
2 Estudante de Graduacéo do 7° semestre do Cursorddisimo da FAC-UnB, e-mail: sbw24@hotmail.com.
% Orientador do trabalho — Professora do Curso dellsmo da FAC-UnB, email professoramarcia@gmail.com
4O Intercom - a palavra seré utilizada no mascuitima vez que me referir ao Congresso Brasileiro 8ad@is da
Comunicacgéao

1



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicacBiatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

A selecdo das noticias € um processo complexogjdesenvolve ao longo de
todo o ciclo de trabalho, realizado em diferentesgpas, desde as fontes até o
redator, editor, e com motivagfes que ndo sdo tadasiatamente imputaveis

a necessidade direta de escolher as noticias ainitir. (2005, p.84)

A idéia inicial foi analisar como os veiculos dadigde imprensa’do Distrito Federal -
Correio Braziliense, Jornal de Brasilia, Rede GlebBlobo News -, as TVs Publicas
(Camara e Senado), o sistema Radiobras, sites dia focal e das Faculdades de
Comunicacéo tratavam as pautas do Intercom 200&rk,isso, perceber a capacidade
de intervencéo dos jornalistas e editores na pémde reportagens que abordemas

ligados a estudos e pesquisas em politicas de ¢oagao.

Havia também a intencdo de reconhecer - a partiesidtado da clipagem e divulgacéo
das pautas do Intercom 2006 - qual era o tratandado as pautas do Intercom 2006,
pelos diferentes veiculos. Sempre com o foco nisandos critérios de valor-noticia,
noticiabilidade e agendamento que foram utiliza@do$éo no processo de producdo do
material da Assessoria, quanto na sele¢cdo dast8agede pauta que chegam as
redacdes.

Principalmente porque o Congresso tinha como ptapdiscutir, na Capital Federal, a
relacdo entre o Estado e a Comunicagéo, contezdnald, por vezes, a ingeréncia de
grupos privados de midia sobre as decisfes regaktpromovidas pelo Estado.
Comprovando a idéia, defendida por muitos teédriclesque fatores externos podem
exercer influéncia, por vezes inconsciente, nocqgasos de producao, identificacao,

apuracgao e publicacdo da noticia, ou seja, no psoade escolha do que é ou ndo noticia.

2. O congresso

Promovidos pela Sociedade Brasileira de Estudasdistiplinares em Comunicacao
(Interconf)—, ha mais de 30 anos, os Congressos de Comuaigégd incentivando a

divulgacdo da producao cientifica no campo dasdzérda Comunicagdo, bem como a
promocao do intercambio entre estudantes, pesquesa@ profissionais das diversas

atividades que envolvem essa area.

® Refiro-me aos grandes grupos de comunicacéo (Tivadas e jornais de grande circulagao).
® Alntercom-a palavra seré utilizada no feminino toda vezrgaeeferir a Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacao.
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Em 2006, ele foi realizado em Brasilia, e contoon @participacéo de cerca de 4.000
pessoas de diferentes areas da comunicacgédo, \dedasio o Brasil, América Latina e
Europa.

Para a divulgacéo do Congresso foi criada pelaléfade de Comunicacdo (FAC/UnB),
uma disciplina complementar - Oficina de Jornalistne que tinha como objetivo a
execucao do trabalho de uma Assessoria de Coménid@gscom). O trabalho teve
como base o Plano de Comunicacdo estabelecidoppelassora Marcia Marques
(titular da matéria), e contou com midia impressaline e assessoria de imprensa. Foi
o trabalho desenvolvido pela Assessoria de Imprdmsa como seus resultados, que
possibilitaram as analises, criticas e conclusGesagarecem proposta nesse estudo.

2- Assessoria de Imprensa do Intercom 2006

2.1 - O Planejamento

A organizagdo do trabalho da Assessoria de Impréngave inicio em maio de 2006.
Trabalho esse que esteve sob minha coordenagao.

Para facilitar o trabalho, preparei um Plano de @upnacdo especifico para a
Assessoria de Imprensa. A partir dele, foram diladias tarefas, que eram inicialmente
a pesquisa e elaboragdo domilings por estados, Faculdades de Comunicacdo
brasileiras, midia local (Brasilia) e midias focaiestratégia de divulgacédo criada a
partir dos critérios de noticiabilidade e agendametJm endereco eletrénico -

assessoria.intercom@agmail.cenfioi criado para personalizar o trabalho da eguip

Em virtude dos prazos de inscricdo, a elaboracdondterial sobre o evento, os
concursos (EXPOCOM, INTERCOM Jr., ALTERCOM), osleg de palestras e as
atividades culturais foi antecipada em um més.

Com base na identidade visual do evento, foramyaidds crachas para os grupos de
comunicacao, apoio, coordenacao e para os jorslisedenciados.

Uma ficha de cadastramento, que esteve disponiwel site do evento -

www.fac.unb.br/intercom, foi encaminhada aos jornalistas que solicitavam
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credenciamento e a Federacdo Nacional de Jorsa(isémaj), para ser repassada aos

veiculos de todo o Brasil.

E importante ressaltar que, segundo o presidenbetelzom na época, o professor José
Marques de Melo, em 29 anos, esse seria em o poiil@engresso a ter credenciamento

e sala de imprensa para jornalistas.

2.2 - A Divulgacao

O trabalho da assessoria comecou efetivamente saenégosto, depois de decidida a
estratégia de divulgacdo. O planejamento foi dilddpor semanas e as pautas, 0
clipping semanal entre outras atividades, distdasiientre a equipe.

Para um rastreamento mais eficiente do que erdgdido, um sistema disponivel no
site de busc&ooglefoi acionado Além disso faziamogdiariamente uma varredura nos
sites das Faculdades pautadas. Durante o congredipping da Radiobras também era
checado.

Para o trabalho de selecédo e na producacaleass foram utilizando os critérios de
proximidade por estados: Bahia, Sdo Paulo e Minas Gerai@) Maranhdo, Parana,
Santa Catarina e Pernambuc8) Goias, Rio de Janeiro e Rio Grande do;30IPara,
Tocantins, Espirito Santo e Amap5) Distrito Federal (DF). Sempre priorizando o0s

estados com maior niumero de trabalhos no Intercofe

A estratégia definida para a divulgacdo de mamgaral era a seguinte:

v' Ligar para os veiculos ou assessorias e apresastpautas para
editores ou jornalistas responsaveis;

v' Checar se as pautas interessavam;
v Mandar as pautas;
v' Fazer ofollow up (atividade comprometida pela falta do telefone

com linha externa).

De posse dos resultados dos trabalhos selecionadss diferentes categorias,
preparamos (usando critérios de noticiabilidadealrwnoticia), uma relacdo desse
material, por estado, bem comaeasesndividuais que davam destaque a essa selecéo.
Durante as semanas que antecedeua o Congressgojulgiado do material preparado

para todas as Faculdades brasileiras que tiveralpaliros selecionados no Intercom
4
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2006. Em seguida, esse material foi repassado raaspais jornais, radios e sites das
capitais e cidades do interior onde se encontrastas faculdades.

Estava previsto na logistica do trabalho a displidénle de duas linhas telefénicas com
liberacdo para interurbanos, o que ndo ocorrela tads de operacionalidade nos fez
perder muito tempo e interferiu negativamente raisando resultado do trabalho. Sem
davida, esse foi 0 nosso maior problema estrutural.

Na semana de 27 a 31 de agosto, foi dedicada arpgo e divulgacéo dosleass
especificos para as midias de Brasilia. A divulgagéou em torno do Congresso como
um todo, da selecdo dos trabalhos de Brasilia ggtiam apresentados no Intercom) e
do Coloquio Internacional. Esse material foi enwias principais jornais da Capital
Federal — Correio Braziliense e Jornal de Brasilias TVs Globo (Bom Dia DF, DF
TV e Espaco Aberto — Globo News), SBT, TV Record,Senado, TV Nacional e TV
Camara; para as radios CBN, Verde Oliva e Radiaddat; para a Agéncia Brasil e a
Assessoria de Comunicacéo da UNB.

A semana do evento comecou com o0 monitoramentontfavesta agendada (Radio
Nacional) e a apresentacdo do trabalho dessa Asses® assessor de imprensa da
Intercom, Willian Lara. Decidimos dividir as paus divulgacéo por temas. Coube a
ele divulgar o prémio de Relacdes Publicas, a @edo do EXPOCOM, algumas
palestras do ciclo e o simpdsio, entre outras.

A equipe da Assessoria trabalhou em esquema deamesto, com um plantéo
permanente para atender a possiveis demandas eeden@amento dos jornalistas
previamente cadastrados.

Novas sugestfes de pauta (o primeiro dia de Calé/© e abertura do Intercom 2006
- 6/9) foram enviadas aos veiculos locais menciosatima e as Faculdades. Por ser o
dia da abertura do Congresso, o trabalho na reaicAgsessoria foi intenso.

A comunicacédo interna comecava a funcionar comeewvigio. Passamos a ter contato
direto com todas as equipes que trabalhavam naiaegd@o do evento, o que facilitou
nossa atividade.

E o trabalho de divulgacdo comecou a dar resultadldd/ Senado propds a gravacgao

do programéeEntrevistasna UnB durante o Congresso. A TV Nacional sugtxaer
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plantdo em trés turnos além de entrevistar patésBgpara o programider TV, e a
Radio Nacional pautou entrevistas em diferenteérius.

A medida que as demandas e as sugestfes de nosnestavistados iam chegando, a
equipe da assessoria ia fazendo a producao (cantattorizacado dos entrevistados).
Produzimos e divulgamos o material com novas s@gestle pauta - agora sobre o
Prémio Luiz Beltrdo - e as principais palestragentos do primeiro dia do Congresso.
Assessoramos, em tempo integral, os entrevistadogiBamos as equipes das TVs na

producao dos programas e entrevistas.

Na redacdo, continuava o trabalho de clipagem,oethwimaterial sobre a abertura do

Congresso, producao e suporte aos jornalistas.

Ao fim do Congresso, a rotina da Assessoria jaderainada pela equipe, que reagia

instantaneamente as demandas de producédo, asseslggping etc.

2.3 - O resultado

Apds o envio do material, uma busca diaria minucies feita (com ajuda dos sites
Google Noticias e Clipping Radiobras) e catalogaal@ o balizamento do trabalho e
posterior analise. Como nao tinhamos meios dercipanatérias de radio e TVs, um
guadro de entrevistas foi montando para este nrami@nto Ao final, foi constatado

que houve uma veiculacdo de 100% das pautas sagextdTVs Publicas (Camara e
Senado), e ao sistema Radiobras, além da radio CBN.

Em seguida a catalogac¢éo do clipping impressdefta uma analise comparativa entre
o material enviado e o veiculado, apontando umvagiia@mento de 51,5% no que diz
respeito aoseleasas regionais e das Faculdades de Comunicacdo dwantitrabalhos

selecionados, e cerca de 40% releass enviados aos sites de midia focal.

3. Na Mira da Comunicacao

O objetivo primeiro deste estudo é identificar paatir dos critérios de noticiabilidade,

valor-noticia e agendamento — o que levou os vascdé midia, ja citados, a decidir



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicacBiatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

pela publicacdo, ou ndo, das pautas de Comunicagéiadas pela Assessoria do

Intercom.

De todas as definicdes e conceitos analisados,@rideéna Ponte e consequientemente,
o de Hall, sdo os que melhor se encaixam na lirhaadiocinio com a qual me
identifico: a de que “valores pessoais estdo is#dns e atuam inconscientemente na

escolha do que é noticia”.

Como exemplo disso, avalio alguns critérios, eldasapor Erbolato, das relacdes de
noticiabilidade que poderiam ter sido empregadata figrande imprens4” para a
definicdo do Intercom como noticia. Um congresssseeporte do atrairia a imprensa
no minimo: a) pelampactq pois Brasilia recebia 4 mil pessoas ; b) pet@eminéncia

de seus componentes; c) pelmgressonas comunicacfes que estabelece os estudos
nele apresentados; d) peiateresse ja que nele foram debatidas questbes sobre a
classificagcéo indicativa; e) pelmportancia,afinal era um congresso de Comunicacao;
f) pelas descobertas pois grandes inovacbes foram apresentadas, ivmelysor
jornalistas; e g) pelaepercussaopois o0 Intercom € um congresso de visibilidade

internacional.

Mas, nesse caso, nenhum desses critérios foi iamgero suficiente, para transformar
as sugestbes de pauta em noticias veiculaveis,vemaue assuntos polémicos, que
dizem respeito diretamente ao interesses da “gramglensa”, como a relacdo Estado e

Comunicacéo, seriam discutidos no Congresso.

Situacdo que se encaixa perfeitamente na defimied0rtriawano (1995, p.91) quando
diz que “um fato vira noticia, ou ndo, em funcdo de umaieséte interesses —
principalmente politico-econdmicos — e em relacambgetividade/subjetividade de
guem seleciona, e assim determina o que € noticia”.

Indo mais além, Marcondes Filho dizNdticia é a informacdo transformada em
mercadoria com todos 0s seus apelos estéticos,ienaix e sensacionais (...)" (1986,
p.13). Uma realidade — comenta Abramo (1997, p.248) e gtinge diretamente os
profissionais de jornalismo, pois muitos deles aocabivendidos”, trabalhando com

" A expresséo “grande imprensa” representa todesioslos de midia (radios, TVs e jornais) de graagao e
visibilidade junto ao publico.
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representacdes ideoldgicas, palavras, informag@ems, opinides e atitudes que séo as
que a empresa adota.

Traquina (1999, p. 168), é categorico quando afip@ os jornalistas ndo sao
simplesmente observadores passivos, mas partiegpaativos no processo de
construcdo da realidade, pois segundd‘@&leapacidade de identificar as ocorréncias
ou questbes que devem ser noticia constitui umr sablispensavel para demonstrar
uma capacidade performativa digna de um profisdi@eanpetente”(2000,p.25) Com
isso, 0 autor deixa claro que parte das escolhapudcsera noticiado pela imprensa é
sim, de responsabilidade do jornalista, que pomaciacao ou inseguranga se omite.
Entretanto, seria reducionista dizer que somenta definicdo esta correta e a outra

equivocada. No caso do Intercom, por exemplo, usnmematerial de divulgacéo foi

encaminhado a diferentes veiculos e diferentegric# de Noticiabilidade foram

utilizados na selecédo da pauta e do que seriaaotic

E importante, reconhecer que a mesma pauta (sdhteroom 2006) que esteve fora da
agenda da “grande imprensa”, foi bem aceita porosuteiculos. Alguns de grande
audiéncia no pais, como a revista sem#80 Ee a Radio CBN, Essa opcéo aparece
claramente na afirmativa de Traquina, onde elegdez'o mundo parece diferente para
pessoas diferentes, dependendo do mapa que |hggedeatado pelos redatores,

editores e diretores de jornal que o 1€e1995, p.193).

E ai, eu me reporto a Gisleine Silva que em segoavtalores—noticia: atributos do
acontecimento (para pensar critérios de noticialalie) diz:

“Tal entendimento nos leva a estabelecer instanciasonjuntos diferenciados
de critérios de noticiabilidade: a)a origem dos fatoéelecdo primaria dos
fatos/valores—noticia), considerando atributos piép ou caracteristicas
tipicas, que sao reconhecidas por diferentes Bimiigmis e veiculos da
imprensa; b no tratamento dos fatosentrando-se na selecao hierarquica dos
fatos e levando-se em conta, para além dos valootsia dos fatos
escolhidos, fatores inseridos dentro da organiza¢céoo formato do produto,
gualidade do material jornalistico (...), como taénb fatores extra-
organizacionais direta ou intrinsecamente vinculado exercicio da atividade
jornalistica (...); c¢) na visdo dos fatosa partir de fundamentos éticos,

filosoficos e epistemologicos do jornalismo, corepdendo conceitos de
8
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verdade, objetividade, interesse publico, impaidede, que orientam
inclusive as acbes e intencBes das instancias ®&aseanteriores. Esses
conjuntos, com certeza, ndo funcionam de modo deoldNa pratica da
producdo noticiosa, todos esses critérios variadesnoticiabilidade atuam
concomitantemente”.
Ao longo do percurso da investigacao sobre osria#té definicdes, conceitualmente,
entendi Noticiabilidade como todo e qualquer fatapaz de agir no processo da
producao da noticia. Este processo vai desde apgErc do fato, passando por critérios
editoriais, pela relacdo com o publico, por fat@sos, politicos econémicos, sociais e
pelo julgamento pessoal dos jornalistas, até gq@minfluéncia direta na selecdo do
gue € noticia.
E desse “poder” que a “grande imprensa” se pregaje@ndo evita (como foi 0 caso
das pautas sugeridas pela Assessoria do Interaaxdrta luz da opinido publica
assuntos que podem por “em cheque” interesses esaimn simplesmente gerar algum
desconforto editorial. Isso porque, como afirma MieBs (1992, p. 820), os atributos
que sdo enfatizados pelo campo jornalistico poddhenciar diretamente a opinido
publica.
Conscientes desse poder, a “grande imprensa” alsibaminando a massa o que deve
ser lido, visto ou ouvido, deixando de fora de sagsndas, muitas vezes, assuntos
importantes e de interesse publico, que por algazé@o ficam fora de sua programacao
ou edicdo. E o que pondera Habermas, quando afijuea’®®c desenvolvimento do
Estado e das organizacdes comerciais de comunicagdmassa transformaram a
esfera publica emergente de maneira téo forte quepotencial critico foi reduzido
(1984, p.208)
No caso do Intercom, durante a divulgacdo, a amsassecebeu afirmativas da
producédo da TV Globo Brasilia e da Globo News, s@bintencao de gravar programas
e entrevistas com personalidades que estavam pgsssm Congresso. Chegando até a
pré-agendar um palestrante internacional para ba3i®ws, mas ninguém da emissora

esteve na UnB ou entrevistou qualquer pessoa.
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O mesmo aconteceu com os principais jornais daifdigtederal — Correio Braziliense
e Jornal de Brasilia — que mostraram interesseaatas, mas nenhuma nota sobre o

Congresso saiu veiculada nestes jornais.

Mais uma vez, a “grande imprensa” preferiu ignarajue era debatido no Congresso,
atendendo a outros interesses. Deixando claraia i# que decidir o que entra na
agenda pode ser uma demonstracdo de poder, n@sjaasubentendida uma série de

conceitos e valores.

Por essa razdo é que concordo com Sant’Anna (2005)), quando ele diz gua
agenda (...) é o resultado de um campo de batabajual as forcas de acao e reagédo
se enfrentam”E que Marshall (2003, p.53) complementa:
“No processo de agendamento, 0s meios de comurmigaia so selecionam 0s
temas que vao debater pela sociedade, como tangémajs grave, interferem
nos valores, opinides e sentimentos que os indigitkrdo sobre o mundo que
0s cerca”.
Hall (1993, p.228 e 229) chama atencédo a observdgdaotinas produtivas, pois €
nesse momento que os veiculos de midia, de mageiad reproduzem as definicdes

dos poderosos mesmo sem estar, num sentido siaaliseu servico.

Ou seja,a importancia quantitativa das informacdes fornesidpelos meios néo
corresponde, necessariamente, a importancia realatmntecimentodBergman, 1998,
p.15)

Traquina (1999, p.234), é categoérico quando afgoeas escolhas editoriais, a selecéao
do que deve ou nado ser “agendado” pela midia, @stab uma mediacdo entre o
aparelho de controle social e o publico.

O préprio ShaW defende que em consequiéncia da acdo dos jormats)eviséo e de
outros meios de informacdo, o publico sabe ou mnpresta atencdo ou descuida,
realca ou negligencia elementos especificos dawicsmublicos.

“O que é noticia depende do jornal, ndo da naturdgdaiceca do eventoEssa
aformativa de Hughes (1930) justicativa, em partegsultado positivo da divulgagao

8 Citac&o retirada do artighgenda-setting e framingle Leandro Colling — Revista FAMECOS, p.92 - Porkegte,
2001.
10
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dosrelease regionalizados, enviados para as Faculdades oheir@cacao e imprensa

de diversos estados brasileiros.

Ao todo, foram 32 matérias veiculadas nos sitesF@asildades que tinham trabalhos

selecionados, e 35 na imprensa das cidades onalamsisituadas essas Faculdades
(sites e jornais), nas cinco regides do pais. Uial e 67 matérias veiculadas, um

resultado que representa mais de 50% de aprovac@atrial enviado.

A regionalizacéo (proposta no plano de comunica&géino estratégia de agendamento)
do material enviado & imprensa de estados e cidadel® haviam trabalhos
selecionados teve uma excelente repercussao. €sdedo se deve, goarte, adato

de o material enviado ter dado énfase a critér@snaticiabilidade (proximidade,
geografia, pesquisas, progresso etc) importantehiana da escolha do que sera
noticiado.Jornais9 do Ceard, Parana, Rio Grande do Sul, Ma&m Goias, Bahia,
Sao Paulo e Mato Grosso do Sylautados pela assessoria, deram visibilidade ao
Congresso, furando a blindagem da “grande imprer@afhesmo aconteceu com sites

de noticias regionais.

Um importante valor editorial também foi dado astpa pelos sites de midia focal. Dos
20 sites pautados, o Intercom 2006 esteve na “ajete16 deles. Nesse caso, o fato
de sugerirmos pautas com o mote — Comunicagaditda® trabalho de agendamento.
Uma vez que é habitual a divulgagdo, nesses sltegjue vem sendo produzido e
pensado em Comunicac¢éao Social no Brasil e no mundo.

Isso prova que “anidia alternativa ou independente permite a ruptura, ainda que em
pequena escala, do edificio comunicativo hegemémonstruido pelas grandes
corporacbes™. Permite ainda que pautas sejam produzidas comeacypacdo néo
orientada pelo lucro e a ideologia editorial.

A radio CBN deu ao Intercom 2006 uma abordagemratifdada, mantendo-o na
agenda por trés dias. Nesse periodo, ouviu peidadak e destacou as principais

discussbes propostas no Congresso.

® Clipados da verséo on-line.
10 veiculos que n&do pertencem necessariamente aegirapdensa.
1 Citagsio de Alex Junior, retirada do livro Médias das Fonte2005, p.228).
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Um tratamento menos engajado, porém importanteiddeao alcance nacional) foi
dado pela revista ISTO E, que produziu uma magéime a importancia do Estado na
democratizagéo da informagéo.

O fato de o Intercom 2006 entrar na agenda da CB KTO E, reforca a idéia de
Rossi (1994, p.79), quando diz queainda é possivel fazer um jornalismo
comprometido, pois o jornalista deve desenvolver atividade bem e honestamente,
ndo como uma forma de agradar os seus empregadoras, para cumprir a sua
missado de informar o publico”.

Surpreendente, porém, foi a ampla cobertura daties peidias institucionais - TVs
Pulblicas e pelo sistema Radiobras - que durantedoglvento, com os seus diferentes

meios (site, radio, TV e agéncia), cobriram a protgacao a partir das pautas sugeridas.

O sistema Radiobras, além de pautar 80% da progéamdo congresso, nos seus
diferentes veiculos (radio Nacional, Voz do BrasV, Nacional e Agéncia Brasil) foi

responsavel pelo agendamento de site de noti@athaslos pelo Brasil.

A TV Senado gravou uma série de progranmastrevistas na Universidade de Brasilia,
onde contava com a participacdo de personalidazieemicas no debate de temas que
eram discutidos no Intercom. A TV Camara levou stiidio, em diferentes programas
(entre eles ®rimeira Paging, varios académicos e profissionais de comunicakkion

dos programas especificos, o0 telejornalismo dessaissoras cobriu boa parte dos
eventos do Congresso, a partir das pautas proposisageleasesenviados pela

Assessoria do Intercom.

A extensa cobertura dada pelas midias institucormai Midias das Fontegomo séo
chamadas por Santa’Anna (2005), demonstra o congiimento com o publico. Ao
contrario da “grande imprensa”, essas midias, fortarem preocupacdo com o lucro,
praticam um jornalismo independente, balizadosvadores de transformacéo social e
nao apenas restritas ao desenvolvimento de umaemmagstitucional."Quem ganha

com issosobretudo com a existéncia de um sistema publiaa;iéadania, que tera uma

12
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representacdo muito mais plena de todos os aspeletogda nacional nesse sistema”,

afirma Venicio Lim&>.
4. Conclusao

O Intercom 2006 propunha uma discusséo sobre Est@wnunicacao, trazendo para os
debates, questdes de ordem pratica e interesdésgsotjue ndo favoreciam, de maneira

geral, as praticas exercidas pelos grandes grugposdia.

Fazendo uma analise parcial sobre 0 ndo agendamesse debate, bem como de seus
resultados, chego a crer que a néo divulgacao tgodédo a forma encontrada por esses
grupos para manter a opiniao publica, e, consegimanite, 0 mercado consumidor de

informagéao distante dessas discussoes.

Teoricamente, seria como dizer que as pautas adwctrmh 2006 ndo tiveram valor
noticioso e nem participaram da agenda da “gramgeeinsa”, por terem conteudos que,
de alguma forma, iam na contra-mdo de interesséisicps e ideolégicos desses
veiculos. O que significa dizer que tanto a escolha do qu&oéicia, como sua
publicacdo, quase sempre atendem a interesses @sailar que simplesmente os valores

a ela atribuidos. (grifo de minha autoria).

Em meio a “briga de gigantes”, outros atores busesppaco para influir nas decisées que
dizem respeito & midia nacion& a democratizacdo da informacdo, promovida pelas
midias alternativas, que surge em oposicdo a nasgEb do pensamento Unico. Sao
veiculos, aponta Rosina Duarte (2004,p-23}jue retratam a realidade ou a visdo de
grupos que n&o aparecem na grande imprensa”.

Basta ver o resultado da divulgacdo do Interconb6280ram veiculadas 83 matérias,
além da participacdo de personalidades do Congress@rogramas e telejornais das
TVs Publicas, entrevistas para radio e em outrésulas que, por razdes técnicas, nao
conseguimos clipar. Um resultado, segundo o pretwdga Intercom, o professor José

Marques de Melo, surpreendente e incomum nos 29 @&ongresso

12 Citacdo retirada da entrevista do professor e |emipr do Nicleo de Estudos sobre Midia e Polidaa
Universidade de Brasilia (UnB), Venicio Lima. Concediél Radio Nacional e reeditada (dia 09/5/07), re it
Ministério da Culturahttp://www.cultura.gov.br/noticias

13 Citagsio tirada do livro Midia das Fontes, In: SANANNA, Francisco. Midia das fontes — O difusor do
jornalismo corporativo. Brasilia, DF: Casa das Mugass.
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A analise desse resultado demonstra o bom tratandexd as pautas sobre Politicas de
Comunicacgédo pelos veiculos de midia que sdo mesmprometidos com o “mercado
da informacdc” e com e os interesses, principalmente politico@eicos, desse
mercado. E , ao contrario dosass mediaessas “midias alternativas” propdem a
democratizacao da informacaguando evidenciam a realidade ou a visdo de grupos
gue, por diferentes fatores, ndo aparecem na gramgeensa.

E é na contramdo da omissdo da “grande imprensa’egtiveram as TVs Publicas
(Senado e Céamara), o sistema Radiobras, os sitemidia focal e os sites das
faculdades de Comunicacao brasileiras. De manena,ga ampla cobertura oferecida
por estes veiculos, foi responsavel pela visibiledaacional, dada ao Congresso.

Além disso, ndo poderia ser descartada a timid@npaomportante, participacao da

Radio CBN e da revista ISTO E, na divulgacio derbim 2006. Provando, repito, que
€ possivel praticar um jornalismo comprometido nmedarendo parte da “grande

imprensa”.

Finalizo este Estudo, com a percepcao clara denquarocesso de escolha do que é
noticia, bem como no agendamento de uma pautapendente do tema, estdo

envolvidos aspectos que vao muito além dos crgératiciosos.

Chamo atencao também, para uma nova forma e agenttague comecga surgir - e
que atinge de maneira alternativa o grande publ@m funcédo da blindagem exercida
pela “grande imprensa”. Essa tendéncia ja é objetoestudos, como afirmou o
académico espanhol Jests Martin-Barbesm palestra proferida na UnB (2006)
Desta forma, estou certa de que o estudo dosiasitéitados (noticiabilidade, valor—
noticia e agendamento) € uma maneira coerente dbssvar as relacbes midia-
sociedade. Conforme a sociedade e os meios de cmpéa modificam-se, surgem
novas perspectivas, e com elas, a necessidadevds estudos para o0 entendimento

desta relacéo.
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