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RESUMO

Este artigo trata das convergéncias tecnologicasnddias e do modo como elas se
refletem na estética e na linguagem de cada meim. £semelhanca de equipamentos
empregados em midias distintas, o espetaculo, aigs &ra caracteristica televisiva,

passa a tomar conta das telas cinematograficas.dsgetaculo é proporcionado pelos
suportes digitais, que permitem ndo sé a produedafaltos visuais durante a gravacao,
como de efeitos especiais na pés-producdo. Cam as&léia de representacdo sofre
transformagdes. J& ndo € possivel identificar oegtva na frente da camera e o que
foi criado pelo realizador durante a edicdo. Assuisa-se analisar as alteragdes
provocadas pelos efeitos visuais na concepcaordagens televisiva e cinematogréfica,

além da maneira como incitam discussfes sobre reeitos tradicionais de cinema e

televisao.

PALAVRAS-CHAVE: Convergéncias tecnolédgicas; espetaculo; suportgiaid;

efeitos visuais; representacao.

Atualmente diversos elementos colaboram com a apewpéo das diferentes
midias. E possivel perceber mais claramente algosseflexos dessa convergéncia em
meios como cinema e televisdo, que estdo constantenrocando informacdes entre
si. Apesar disso, desde que esses meios surgiraste ama forte pressao por parte de
seus realizadores para diferencia-los quase qabmitte. Entretanto, o que se nota,
desde o surgimento da televisdo, na década de ¥4fye ela utiliza, quando
necessario, elementos anteriormente ja presentesnema e que este, a partir do

surgimento dwideotapena década de 1950, passa a utilizar a tecnolodiglelaséo na
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producdo cinematogréfica. Com a aceleracdo do delsémento tecnoldgico, as
transversalidades entre um e outro meio tendemirstesgsificar mais e mais. Hoje em
dia, esses cruzamentos séo percebidos principanagnatvés das tecnologias utilizadas
pelo cinema e pela televiséo, pois ambas tendendayalizar completamente.

Com a semelhanca de equipamentos empregados ens,anheequentemente,
acaba havendo também uma aproximagéo entre sédisase linguagens, justamente
porgue, usando 0 mesmo suporte, ndo existem mata¢dtes, de um meio em relagéo
ao outro, vinculadas a ele. Os novos suportes pEMMao s6 a producdo de efeitos
visuais durante a gravacao, como também a criag@eitos especiais durante a pos-
producdo. Com isso, a promogdo do espetaculo queri@mente, era considera
caracteristica televisiva passa a tomar conta,&amndas telas cinematograficas.

As novas caracteristicas que permeiam as imagesesieneios transformam a
idéia de representagdo que se tinha do cinemdetedagsdo como vinculada a verdade e
a realidade. Nao é mais possivel identificar naagens o que estava realmente na
frente da camera e o que foi criado pelo realizadoante a edicdo possibilitada pelos
equipamentos digitais. Isso modifica completamenpercepcdo do espectador durante
a recepcao desses produtos.

S&0 essas a questdes a serem abordadas nesta@mgodo como ponto inicial
os efeitos especiais proporcionados pelas novawltggas. Através disso, visa-se
analisar que aspectos eles alteram na concepcao indagens televisivas e
cinematogréficas, implicando numa subversdo dasreal antes atribuido a elas. Por
fim, tracar-se-4 um panorama sobre a maneira cESEsSpectos suscitam uma seéria

de discussdes sobre os conceitos tradicionaisdenai e televisao.

Os Efeitos Especiais e A Promocao do Espetaculo

Desde o surgimento da fotografia, € possivel médaipmagens tanto durante
sua captagdo como durante a revelacdo. Essa fidssibié herdada pelo cinema, que,
desde seus primordios, utiliza-se de efeitos egdost artificialmente visando criar
impressoes ilusoérias ao espectador. Essas maripslaéo chamadas de efeitos visuais
“que sdo alcancados através da manipulagdo da iméieica, e efeitos fisicos ou
mecaénicos, que sdo encenados através de meiosiocescia set durante a filmagem”.

(TIETZMANN, 2004, p. 51) Com os avangos tecnolégicesses efeitos tém se
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alastrado tanto pelas telas cinematogréficas qupetas televisivas, tornando-se,
muitas vezes, invisiveis aos olhos do espectadyr.le

Proporcionado pela digitalidade, surge o efeitoeesih, que, embora seja um
tipo de efeito visual, torna-se um tanto mais caxple difere-se deste em alguns
aspectos. Os efeitos especiais sdo “gerados pefpurecdo de imagens que Sao
armazenadas em um computador de maneira digitati@in(TIETZMANN, 2004, p.
52). Assim, as imagens podem ser tanto quadrofndesf como artes escaneadas as
guais, posteriormente, se deu movimento ou, ingiisimnagens totalmente criadas
digitalmente sem nenhuma base real. Esses doissoscgdo, também, responsaveis
pela confusdo do que seriam as caracteristicagylares das imagens televisiva e
cinematogréfica, atribuindo a ambos os tipos degema o espetaculo que antes
estavamos acostumados a ver na televisao.

Os efeitos especiais estdo presentes principabseminadamente no cinema
hollywoodiano, a partir dos anos 1980, nos filnbésckbuster— que visam grande
bilheteria. Esses produtos refletem uma estratégmaercial, surgida nos Estados
Unidos na década de 1960, que renova o espetadaubniltura visual do século XX.
Eles equiparam a importancia dada a relacdo imagg@im-aquela atribuida a relacdo
conteudo-significado, relegando a importancia niaaaque existia no cinema

hollywoodiano tradicional.

[...] lo que reviste una importancia primordial engelicula del Hollywood
clasico es la subordinacion basica del espectatbormetivacion narrativa. Sin
embargo, en el Hollywood de finales del siglo XX, lmmado “Nuevo
Hollywood” — 0 en una parte de el para ser masigose- esto ya no parece ser
asi. La idea de controlar o regular la tensidneenairracion e imagen, como ya
he insinuado, ha adquirido mayor relevancia, dddeaente aumento de las
peliculas gobernadas por los efectos especialéfRI(BY, 2002, p. 169)

Os filmesblockbustempermanecem sendo produtos narrativos; porém arihisté
ndo é mais o principal motivo que leva o publicasaisti-los. Diante de sua proposta,
acabam promovendo mais 0 entretenimento, do quectspsocial e culturalmente
relevantes, levando para o cinema uma caracterflevisiva. Ao nos referirmos ao
cinema, normalmente o fazemos utilizando a palevtara ou arte. A0 mencionarmos
produtos semelhantes na televisdo, geralmenteefaeferéncia a entretenimento. As

vezes 0 mesmo filme, quando passa no cinema, &dratomo produto cultural e,

guando é veiculado na televisdo, € incluido naey@dal entretenimento. O chamado
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Novo Hollywoodvem para reverter, aos poucos, essa visao, pdasitho a referéncia

ao cinema enquanto entretenimento e, também, rel@kseus interesses comerciais.

Al hacerlo, amenaza con desestabilizar el focantirés tradicional que recaia
en los personajes y en la historia. En el tipo elécplas de las que hablamos
aqui, la elevacion del componente inmediatamentsuse desafia nuestra
forma habitual de penetrar en el significado sindodles decir, compite con la
narracion. Esto no significa que el contenido nawao el significado
simbdlico desaparezcan en estas obras, sino mas|béeesta nueva dimension
del alarde visual resulta ahora tan independiamerequiere un reconocimiento
y un andlisis en cuanto elemento formal estéticpldeo derecho. (DARLEY,
2002, p. 165)

No Brasil, devido a falta de recursos suficientesapbancar producdes repletas
de efeitos visuais, existem poucos filmes que Bearm deles exacerbadamente. Um
exemplo recente e bem reconhecido no cinema nadcjp@ase encaixaria de forma
adequada nessa analise Rexentoy dirigido por Claudio Torres. O filme foi lancado
em 2004, tendo suas gravacdes iniciado em 19%destido-se, portanto, durante oito
anos de realizac&oSeu orcamento foi de 6,5 milhdes de fe@iempletamente fora dos
padrdes de producédo brasileiros, atribuido em graade a grande utilizacdo de efeitos
especiais, que so foi viabilizada mediante as paséeitas pela produtora Conspiracao
Filmes. Devido a proposta do filme, a utilizaca® ddeitos parece ter sido um tanto
quanto inevitavel, pois, segundo Claudio TorresBfasil € um pais de absurdos, entdo
s6 um absurdo consegue expressa-lo na’tetai eficacia da historia roteirizada por

Elena Soéarez, Fernanda Torres e Claudio Torredigatia a utilizacdo de efeitos.

Imagem x Conteldo na Era do Significante

O enredo do film&kedentotrata de uma familia vitima de um golpe imobiliario
que comprou um apartamento antes de o prédio fstdizado e jamais obteve o
imével. Um dos filhos era amigo de infancia do dilldo dono da construtora
responsavel pela obra e, mais velho, tornou-sealjsta na capital carioca. Acaba sendo
o reporter designado a cobrir a morte do tal doa@ahstrutora e tendo que encarar

cara a cara o filho do pilantra, agora herdeiroptableméticas e falcatruas do pai. Eis

% Redentor. Adoro Cinema Brasileiro: A sua lingua, o seu p@eua cultura, o seu cinema. Disponivel
em <www.adorocinemabrasileiro.com.br/filmes/redeintalentor.asp>. Acesso em 05/12/2007.
4 .

Ibid.
° GRECO, ClarisseUma irbnica missao a justica do Redentor. Disponivel em <www.jgciaeong/
pages/view.php?cat=recensioni&id=124&id_film=60&gtbssier=0>. Acesso em 05/12/2007.
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que, depois de se render aos golpes do velho amjgonalista arrepende-se, comega a
ter visdes e, inclusive, conversa com Deus. A trdonanotivada pelo caso Sérgio
Naya, dono da construtora responsavel pelo Palapeétio que desabou em 1998 no
Rio de Janeifd

Ainda que o tema seja de interesse da populacd@®opspnho da casa propria
atormenta os brasileiros e a situagédo econdmicpogio dificulta a realizacéo de tal
desejo, o tema nao garantiu o sucesso do filnRe@entorfoi lancado com 81 cépigs
mas acabou obtendo somente 219 mil espectdd@edora tenha sido um produto
ousado em termos de utilizagdo de efeitos especais relacdo ao que ja havia sido
feito até entdo no pais. A concorréncia norte-azagd provavelmente tenha sido um
dos motivos da escassez de publico, pdedentor apesar de destaque com relacao ao
uso de efeitos especiais no Brasil, se comparaddimees hollywoodianos ainda é
demasiadamente precario.

Por outro lado, dRedentorndo utiliza a imagem somente pela imagem. Os
efeitos especiais vém ligados a uma histdria costebée conteido, embora a temética
transcenda a realidade e, munida de efeitos, ppedecrencas religiosas, cujos milagres
ndo poderiam ser realizados sem eles. Quicé gsse sebterfugio que ndo permite que
o Brasil obtenha qualidade suficiente para prodiizines blockbustercapazes de
disputar o mercado nacional com os filmes hollywands. Segundo Darley, os filmes
considerados estandarte perfeito dessa nova ereaci@ma, chamadaera do
significanté, sédo os que ndo apenas se utilizam da imagengpeaa espetaculo, mas
gue também abandonam “definitivamente la refereactaialquier cosa que esté mas
alld de la imagen, la ‘representacion’ concebidmadlo clasico”(DARLEY, 2002, p.
194-195)

A utilizacédo de informacdes que vao além da imagem filme proposto para
que grande parte das informacgfes estivesse naigitpmgem, resulta no que Darley
chama delesmesura del exceso.

® Redentor analisa a situagéo do Brasil em tom de faa Disponivel em <cinema.terra.com.br/ficha/
0,,TIC-014893-MNfilmes,00.html>. Acesso em 05/12320

" Redentor. Adoro Cinema Brasileiro: A sua lingua, o seu paveua cultura, o seu cinema. Disponivel
em <www.adorocinemabrasileiro.com.br/filmes/redeintalentor.asp>. Acesso em 05/12/2007.

8 Filmes langados até 2004 por género e por empresBasponivel em <www.ancine.gov.br/cgi/cgilua.
exe/sys/start.htm?infoid=3010&sid=804>. Acesso &M&/2007.

® Devido & maior utilizagéo de simbolos iconicosdatrimento dos indiciais, muitas imagens carecem de
objeto de representacédo, dando, assim, maior idpod ao significante do que ao seu significade, qu
muitas vezes ndo existe, pois nada representa.
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[...] el exceso constituye una dimensién de la tditad cinematica que existe
en todas las peliculas, y que reside tanto en tiaraleza fisica como en el
caracter fabricado de los propios filmes. El exaesbica en esa multiplicidad
de elementos presentes en una pelicula en queaesedpcontrol de sus
estructuras unificadoras, en componentes estdstinmotivados; en fin, en
todos lo que resulta suplementario para la funoamativa en el plano visual (y
en el sonoro)(DARLEY, 2002, p. 180)

Embora o excesso esteja presente em cada plandateds filmes, quanto mais
signos, maior ele se torna. Isso pode ser evitagdpalo menos, amenizado escolhendo-
se bem os signos dos quais se utilizara. Recentepnfiimes estéo repletos de signos
iconicos?, juntamente com outros tipos de signos, porénuntsise fazer referéncia a
eles porque passaram a ser utilizados exacerliagiguentemente, bem como 0s signos
simbolicos?, de um periodo para ca. Isso ocorre porque eggEss:&do estdo ligados
diretamente aquilo que representam, portanto aeciser criados — eis que ndo se
formam simplesmente captando o objeto que rep@sento que foi facilitado pelo uso
da tecnologia digital. E basicamente nesses tigosighos que se baseiam os efeitos

especiais que viabilizam a sua elaboracéo.

A Subversao do Realismo Diante dos Efeitos Visuais

Sao esses signos que dao sustentacdo aos efpiotaese fazem com que eles
confundam a relagdo que o espectador faz entr@idade e aquilo que vé na tela, pois
nao sabe mais o0 que de fato estava na frente dar@émo que foi criado na pos-

producéo.

Justamente pela auséncia de um referente fisicovemaue os dados todos
estejam carregados em um computador, uma séripetagdes pode ser feita
sobre a imagem, enganando os incautos e tornanmdsgpa barreira entre os
signos visuais iconicos e indiciais. (TIETZMANN,@) p. 57)

Com isso, tornam-se cada vez mais ténues os liraitgs realidade e ficcéo,
sendo quase imperceptivel a linha que determina tenina um e comega o0 outro.

Por isso, os efeitos visuais parecem por fim a dysa aproximacdo maxima da

realidade, que vem desde o surgimento das artescpls, pois “ndo mais temos uma

2 0Os signos iconicos tém uma relacdo motivada entreue estd sendo representado e sua

representacao(PIERCE apud TIETZMANN, 2004, p. 55)
1 Um signo simbélico consiste em uma relacdo arhiréentre o objeto representado e sua

representacaa(lbid.)
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distingéo clara entre o que seria um indicio vagoma verdade perante a caAmera, mas
em determinada etapa do processo, simplesmente ¢sdelementos se tornam parte de
um meta-espaco digital”. (TIETZMANN, 2004, p.)5®pesar disso, a busca pelo real
ndo esté extinta, apenas modificou seu conceitliciomal. Essa idéia surgiu ainda nos
primeiros anos devida do cinema com 0s primeinosastas que usaram efeitos visuais,
como os formalistas Georges Mélies e Ferdinand&empee reverteram completamente
o paradigma dessa veracidade, importando-se maisaceformulacdo dos elementos
captados em situacdes reais do que eles propfies.sE contrapuseram aos realistas,
representados pelos irmdos Lumiére, que fomentaparformato documentario,
vinculando o cinema a representacéo do real eaafdctse das criacdes descontroladas

realizadas em estudios.

A maioria dos realistas alegaria que sua maiorqogacdo é com o contetdo
do que com a forma ou a técnica. Seu assunto estéagué sempre absoluto, e
tudo que os distrair do contetdo é visto com sgépdi...] O cinema formalista,
por outro lado, tende a enfatizar a técnica e aessjvidade. (TIETZMANN,
2004, p.53)

O objetivo dos formalistas deixava de ser a busta yerdade; estava permitido
mentir, desde que de forma verossimil. Influencagelas mesmas idéias dessa
corrente, estdo os cineastas que hoje se utilizanef@itos especiais em grande escala,
usando as capacidades técnicas atuais para traaspaal e criar outra realidade tao

real quanto aquela que o cinema tradicional e enecinde vanguarda representavam.

[...], la diferencia radica en la manera en que aatka de esas modalidades
exhibe el exceso: en el caso del filme vanguardista concentra en la
materialidad de la pelicula (el grano, el enfodog,empalmes, etc.), y/o en las
caracteristicas formales de la imagen (el colotpeb, el movimiento, etc.),
mientras que en el de nuestras peliculas lo haceneespectaculo — en la
imagen — realizado gracias a técnicas como la siéntde imagenes por
ordenador que, paradéjicamente, pretenden todorltyario, es decir, ocultar o
encubrir los rasgos que el primero exhibe. Y egarion tiene como finalidad
producir un realismo que resulte mas transpareati® djue nunca ha sido, un
realismo consagrado a la representacion ilusoria laleimposible, un
hiperrealismo entregado a la representacion daritastico con la precision de
superficie que se asocia a la fotografia. (DARLEYQ2, pp. 182-183)

Apesar de emergir com as artes plasticas, a budoargalismo foi ocasionada
por um fendmeno anterior ao seu surgimento. T@esuma questao religiosa advinda

do Egito, onde se embalsamava os mortos, a fim alganintactos seus corpos. Na
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religido egipcia, a sobrevivéncia estava vinculadsisténcia material do corpo e nédo
da alma, por isso “fixar artificialmente as apaiésccarnais do ser € salva-lo da
correnteza da duracdo: aprumé-lo para a vida”. (BIAZ991, p. 19) A representacdo
de um ser deteriorado através dos meios dispaabibis pela arte ndo o livraria da
morte, mas o salvaria espiritualmente. Assim, tupa) a escultura e outros tipos de arte
que permitissem, de algum modo, a manutencao fisicr entre os homens acabavam
sendo louvadas. Porém, ndo existia verossimilhamiee a representacdo e o ser
representado, 0 que comecou a atormentar o hongorg, goreocupado mais com “a
criagdo de um universo ideal a imagem do real,ddote destino temporal autbnomo”
(BAZIN, 1991, p. 20) do que com a sobrevivéncia hom

Embora pareca extinta, devido a possibilidade peesentar o que o ser humano
nunca viu, ou seja, criar universos que ndo exisessa preocupacao vem, de certa
forma, atormentando a sociedade ainda hoje. As plésticas ganharam liberdade para
se desvincularem do realismo quando bem entendems melegaram sua

responsabilidade & fotografia, ao cinema e a &levi

[...] a fotografia e o cinema satisfazem definitnente, por sua propria
esséncia, a obsessédo de realismo. Por mais h&bfbgse o pintor, a sua obra
era sempre hipotecada por uma inevitavel subjetiied (BAZIN, 1991, p. 21)

Se a fotografia ganhava maior realismo devido aomerervencdo do autor na
composicao da imagem captada pela objetiva, o @rganecia capaz de representar a
realidade de forma ainda mais eficaz, pois nd@apfawa uma imagem ocorrida em um
determinado instante, como permitia guardar umééega de imagens ocorridas uma
apos outra e ainda em movimento. Ja a televisdseeis primeiros anos de existéncia,
estava presa ao “ao vivo” e, por isso, embora pessicapacidade de representacéo
realistica semelhante & cinematografica, ndo parmiter, em momentos posteriores, o
que havia ocorrido.

Apesar da falta de mobilidade ocasionada pelo ta0’va televisdo em seus
primordios, vista de hoje, parece estar mais préxim verdadeiro e do real do que os
outros meios de representacdo. As chances de sSputaa@m imagens televisivas na
época eram remotas, pois, embora fosse possivelente poder-se-ia fazé-lo no
momento exato de gravacao e transmissao do prodldtdografia e o cinema também
ndo possuiam uma gama de formas de manipulac@n@ios ndo tantas quanto as

existentes atualmente. Em verdade, hd um imensaalsbbre o que seria manipulacéo
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e 0 que néo seria, principalmente devido a imensatglade de formas que se tem de
trabalhar determinada imagem na era do cinemaatigit

Hoje as possibilidades vao além de mexer e reor@denaptacao pela cAmera de
um objeto pré-existente. Elas permitem produzirrgoceidades semibticas, ou seja,
realidade e novas realidades (construcdes signgsmashpesclam, se superpde ou se
indiferenciam, prescindindo inclusive de refereht@dUNES, 1996, p. 42) Com isso,
0s signos envolvidos na era da digitalidade transion-se, perdendo a caracteristica de
representatividade que antes possuiam. Ou sejeyggodolocar diante do espectador
uma imagem que ndo representa objeto algum, simplgs porque se trata de uma
imagem virtual, que jamais existiu na realidadesaEdiscussdo surge principalmente
em func¢do dos signos iconicos que formam essa imagque se parecem tao reais e
representativos quanto os signos indiciais. Issdantompletamente a forma como
espectador vé a imagem que é a ele proposta, peiditui a no¢éo peculiar de
realidade” e “a simulagdo, com o seu alto grauatéepcionismo, tende a ultrapassar o

real ou mesmo confundir-se com ele”. (NUNES, 1$06@l1)

Cinema x Televisdo na Digitalidade

Em meio a essas discussdes surge o0 questionanuor®d s 0 que se chama
atualmente de cinema possui as caracteristicazadgiara que possa ser assim
denominado. Se por um lado, desde que surgiuecetesofrendo diferentes e constantes
transformagdes e talvez isso ja seja suficienta paradmitir que a evolucdo esté a ele
intrinseca, as convergéncias com outros meios $&§e, tamanhas, que as
transformagfes aparentemente intrinsecas a ambogios ndo parecem suficientes
para encerrar a questdo. Na captacéo, a digitdbzaipda ndo se alastrou o suficiente
para aproximar o fazer televisivo e o fazer cinegedtfico desde o inicio de sua
producdo. Na pos-producdo, entretanto, mais egm@uiénte na edi¢cdo, 0 processo ja
se d& totalmente por meios digitais. Somente cen) isada um desses meios ja perde
suas caracteristicas primordiais, como ja vem pelaleaos poucos, a cada inovagéo

técnica.

Um meta-codigo é informacdo a respeito de informado caso especifico,
cada bitola, cada tipo de emulséo ou lente, cajuega com a “mensagem” que
0 autor deseja transmitir alguns marcadores cafstites. [...] Os suportes ndo
sd0 meros canais que ndo interferem na informagaoverdade eles séo
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construidos para que a informacéo [...] seja pvadar e registrada com um
minimo de fidelidade. (TIETZMANN, 2004, p. 57)

Entretanto, o processo produtivo da televisédo eidema ndo esta ligado em
todas as suas etapas produtivas. O conceito dma&inai além do filme, “que torna a
televisdo inseparavel do cinema” (SOUZA, 2004, @3)1lna medida em que é um
formato semelhante a ambos. A palavra filme f@daiantes do surgimento do cinema
e da televisdo, ainda com o sentido de “estreita p@ membrana que recobre uma
superficie” (TIETZMANN, 2004, p. 52), estabelecidtvavés dos processos antigos de
fotografia. No final do século XIX, quando as imagem movimento registradas em
rolos de filmes comegaram a contar histérias, estadém comegaram a ser assim
designadas, estendendo o nome do suporte para ageilele produzia. Mais tarde, o

suporte se modificou, mas a denominagéao foi mantida

O curioso € que a metonimia afastou por complemnaeito de filme enquanto
produto audiovisual da vinculagdo direta a um sgpde captacdo ou outro.
Especialmente com os avancos das técnicas de &aptagmagem eletrdnica e
transferéncia do suporte quimico nas trés Ultinsadhas do século XX, se
tornou possivel designar como filme produtos feitos mais variados suportes.
(TIETZMANN, 2004, p. 52)

Ademais, ha cineastas de renome que revertem, damteenfusdo vivenciada na
contemporaneidade, o conceito de filme (formatgén tradicionalmente
cinematogréfico) tal qual surgiu no cinema. Sefgsenstein, por exemplo, afirmava
que os filmes ndo sdo governados por regras absplags sim por relacdes arbitrarias.
“Nesta acepcéo, radica uma quebra total com adrogdss filmicas de gosto classico
que se inclinam para a ordem ou mesmo para a @@ticeonvencional das regras de
sintaxe”. (NUNES, 1996, p. 85)

Percebe-se hoje que o conceito é utilizado tanta pen formato televisivo
quanto para o formato cinematogréfico. Entretamtprocesso produtivo da televiséo e
do cinema vao além do produto produzido por eles,peocesso de ambos ndo esta
vinculado até seu ponto final. Em se tratando d®snée comunicacéo, seu trabalho
somente est4 finalizado ao chegar ao espectadaregibicio ambos resguardam suas
particularidades, que para serem unificadas neasgasn de uma transformacdo mais
grandiosa, que pode ou néo estar por vir. Por enguasses meios ainda resguardam
exclusividades no processo de recepc¢édo que prodeistos divergentes no publico. A

recepcao cinematogréafica “exige o concurso daesadara como condi¢do fundante do
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ilusionismo e que, em consequéncia disso, dirigedms olhares a um Unico ponto
luminoso do espago”. (MACHADO, 1999, p. 153) Adesna espectador exposto a
telona trata-se de um sujeito que “executa um elibetado de sair de casa, comprar
um ingresso e se introduzir na sala escura comadéidade exclusiva de assistir ao que
ali sera exibido. A recepcao televisiva, ao comrdtocorre em espacos domésticos
iluminados, em que o ambiente circundante conabretéamente com o lugar simbdlico
da tela pequena, desviando a atencdo do espectadmiicitando-o com muita
frequéncia”. (MACHADO, 1999, p. 153) Para difereaarcainda mais da recepcao
cinematogréafica, o espectador em contato com mhglé involuntario e raramente
senta-se em frente a televisdo para somente assigtie ali esta sendo exposto, mas
executa, ao mesmo tempo, inUmeras atividades etopassa em frente a tevé.

Além disso, 0 conceito de cinema passou a seradii a partir da primeira
exibicdo publica de um filme, realizada pelos irmdaimiére, o que vincula seu
conceito a modo de recepcgdo. Portanto, mesmo cgemak etapas do processo
produtivo do cinema sejam iguais ao do processdubr®m da televisdo, 0 mesmo
produto veiculado em um e em outro s6 poderdo asiderados os mesmos quando
todo o processo se der de forma semelhante, indunecepgao.

Com isso, torna-se mais facil perceber que somentato da mudanca de
suporte — que geralmente é invisivel aos olhossgeaador leigo no produto final — e
as consequentes mudangas de estética e narratwacadas em funcdo do uso de

diferentes suportes, ndo sao suficientes param@d conceito de cinema.
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