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Resumo

O presente artigo apresenta uma reflexao sobre a pratica da comunicacdo comunitaria a
partir do estudo da Radio Comunitaria Edson Queiroz. A emissora atua no bairro desde
1993 e mais recentemente vem desenvolvendo ag¢des para inserir a participacao dos
jovens na programag¢do, seja em programas esportivos ou mais especificamente no
programa sobre Hip Hop ou ainda através do curso destinado aos jovens para capacita-
los a atuarem na radio, realizado com apoio da Universidade de Fortaleza. As reflexdes
aqui apresentadas estdo apoiadas em autores como Beltran, Cogo e Peruzzo.
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1. Introducao

Apobs conhecer a Raddio Comunitaria do Dendé, localizada no bairro Edson
Queiroz, nas proximidades da Universidade de Fortaleza e perceber como sua existéncia
¢ importante para a vida da comunidade, especialmente o trabalho com os jovens,
sentimo-nos motivadas a elaborar este texto. A possibilidade de articular o
conhecimento teodrico sobre radio com a experiéncia de uma emissora comunitaria foi o
principal motivo que nos levou a elaborar este trabalho.

O presente artigo baseia-se na compreensdo do ideal de comunicagdo
comunitaria e sua importancia dentro do processo mais geral da comunicagdo.
Destacamos ainda as caracteristicas e principais formas de expressao da emissora, assim

como a relacao entre a comunidade ¢ a Radio Edson Queiroz.
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2. Mas como surgiu essa idéia de “comunitaria”?

A comunicagdo humana, em seu modelo classico, ¢ constituida a partir de trés
elementos principais: emissor, mensagem e receptor. Este modelo, dito linear, tem como
concepcdo a nogdo de que a transmissdo correta de uma boa mensagem garante a
recepcao adequada por parte do receptor. Segundo Luiz Ramiro Beltan (1981), neste
caso, podemos constatar que o receptor comporta-se como um ser passivo que participa
de um processo puramente mecanico, o que transforma erroneamente a comunicacao em
um fendmeno estitico. J4 o emissor apresenta-se como portador do monopdlio da
mensagem e constroi uma relacdo vertical onde o papel do receptor consiste apenas em
escutar e obedecer, fazendo do processo de comunicacdo algo extremamente
antidemocratico.

Visto que esta estrutura apresentava limitacdes, posto que considerava a énfase
do processo no emissor, estudos na América Latina propdem um novo modelo de
comunicacdo mais humanizado, democratico e ndo elitista, onde o receptor ¢
ressignificado e tem a oportunidade de ser também emissor, ter espago de fala e opinar
(BELTRAN, 1981). Enfim, passa a ser compreendido como sujeito integrante e ativo do
processo de comunicagao.

Jesus Martin-Barbero, assim como Beltran, contribuiu para a compreensdo do
papel politico do receptor e suas idéias se somam ao pensamento do educador brasileiro
Paulo Freire, que da relevancia a comunicagdo baseada no didlogo, na participagdo e na
reciprocidade, onde o contetido da mensagem ¢ o essencial. Quando existe a interagdo
entre emissor e receptor, abre-se espago para a comunicacao que se alia a educagao.

Neste ponto, podemos destacar a estreita relagdo entre comunicagado e cultura.

E enquanto ser de relagdes, de contatos, ndo apenas “no mundo”, mas “com o
mundo” que o homem cria, recria e dinamiza a vida, fazendo cultura em
comunicacdo com outros. Ao contrario, no mundo da ndo comunicagio,

comparado por Freire a educacdo formal bancaria (mera transmissdo de
informacao), s6 ha lugar para a “cultura do silencio”. (COGO, 1998, p.31)

Aos poucos, essa nova proposta vai sendo incorporada por vdrias instituigdes,
onde merece destaque a Igreja Catolica por meio do Movimento de Educacdo de Base

(MEB). O MEB teve amplo destaque no Nordeste, na década de 1960, e através das
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Escolas Radiofonicas, propunha um conceito de alfabetizacdo centrado no pensamento
Freireano de educar o povo para a producdo e utilizacdo de meios alternativos de
comunicagdo baseados no ideal de “d4 a voz aos que ndo tem voz” (COGO, 1998).

Dai surgem as primeiras experiéncias de comunicacao popular, com as CEBs
(Comunidades Eclesiais de Base), a partir das quais foram criadas escolas radiofonicas
de comunicag¢do, educagdo e conscientizagdo que funcionavam como espagos de reunido
para alfabetizar-se e celebrar. Em Fortaleza este trabalho teve apoio da Arquidiocese e
serviu para reafirmar a grande relagcdo entre comunicacao € movimentos sociais.

Essas iniciativas sdo a confirmacdo do que havia sido proposto por Brecht
(1932), ou seja, a transformagdo do radio de simples aparato de transmissdo, em um
aparelho de comunicacdo e educacdo, capaz de ndo somente transmitir, mas receber e
possibilitar ao ouvinte sair do patamar de isolamento e colocar-se em verdadeira
comunicacao.

Somada as experiéncias vivenciadas no ambito da Igreja Catdlica, podemos
destacar a estreita relagdo dos movimentos sociais com a politica, principalmente nos
movimentos operarios e sindicais, urbanos e rurais.

Neste contexto ¢ oportuno retomar o que diz a autora Regina Festa, “a
experiéncia brasileira mostra claramente que a comunicagdo popular e alternativa
aparece ¢ se desenvolve na mesma medida da capacidade de movimentos sociais
articularem o seu projeto alternativo de sociedade” (FESTA, 1986). Este fato ¢
caracteristico da maior parte dos paises da América Latina, onde a comunicacao popular
cresce junto a movimentos e organizagdes que representam a profunda insatisfacdo do
povo frente as restricdes dos governos e da liberdade de expressao.

Assim, o conceito popular passa a caracterizar-se como uma inser¢ao no
contexto da luta, agregando uma nova defini¢do a comunicagdo comunitdria. Vale
ressaltar que a comunicagdo popular ndo vai se contrapor ou negar a comunicagdo de
massa de forma agressiva. Jos¢ Martinez (apud COGO,1998, p.43) fala que “a
comunicagdo ¢ popular ndo por se contrapor a burguesa, mas pela forma de inserir-se
num processo de transformagao da realidade”.

Nesse sentido, COGO (1998) afirma que a comunicacdo ¢ assim caracterizada

por criar a possibilidade de participagdo “do todo” na constru¢do da mensagem.
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O que ndo significa que o popular possa ser confundido com a massa. Apenas
devem ser reconhecidos as ambigiiidades e os conflitos que encerram as culturas
populares no seu processo permanente e simultdneo de resisténcia e
conformismo a cultura dominante. (COGO, 1998, p.47)

Frente a esse processo, podemos destacar a idéia das radios comunitérias, ou
seja, radios que tem como objetivo principal a democratizagdo da comunicagdo por
meio da palavra que, em muitos casos, esta nas maos, ou ‘bocas’, de poucos. No Brasil,
as radios populares surgem por volta de 1983, através das experiéncias das CEBs que se
iniciaram na zona leste de S3o Paulo. A partir delas se desenvolvem as réadios
comunitarias que se apresentaram como meios onde a comunidade tinha a oportunidade

de se expressar pelo radio, de ter um espago na programacao. De modo que:

O bairro aparece, entdo, como grande mediador entre universo privado da casa e
o mundo publico da cidade, um espago que se estrutura com base em certos
tipos especificos de sociabilidade e, por ultimo, de comunicacdo entre parentes e
vizinhos. (COGO, 1998, p.51)

Na experiéncia que apresentaremos a seguir, destaca-se a insercdo de jovens na

producao de programa radiofénico exibido pela Radio Comunitaria Edson Queiroz.

3. A comunidade entra no ar

A Radio Comunitaria Edson Queiroz foi fundada em 1993 pelos irmaos Leandro
Ribeiro e Jodo Almeida, moradores do bairro. Eles organizavam festas na comunidade e
nas imediagdes e motivados pela experiéncia do Conjunto Alvorada, conjunto
habitacional que passou a designar o bairro e que fica nas proximidades, resolveram
instalar uma radio de alto-falantes na comunidade. A emissora nunca teve finalidade
lucrativa, asseguram os fundadores. O objetivo, segundo eles, € servir a comunidade,

mediante veiculacdo de musicas, informacgdes e prestagdo de servigos.

A radio do Dendé constitui-se em uma experiéncia de emissora comunitaria cuja
veiculagdo ndo se da através de transmissores de ondas eletromagnéticas, mas de
caixinhas de som, afixadas em alguns postes da comunidade. Apesar dos organizadores
estimarem que a disposi¢do das caixas atinja cerca de 70% da comunidade, ¢ fato que
esse tipo de transmissdo considerado ainda vertical e impositivo, posto que ndo oferece

ao ouvinte a possibilidade de desligar ou mesmo mudar de emissora, cobre uma parte
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restrita do bairro e se concentra, naturalmente, nos locais onde estdo afixadas as caixas
de som.

A organizacao de um grupo ou de uma comunidade em torno de um projeto de
comunicacdo nao ¢ por si definidora do modelo de radio que vira a ser adotado. Para
José Ignacio Lopez Vigil, o que define uma radio comunitaria serd sua forma de
atuacdo para democratizar a palavra “que estd concentrada em poucas bocas e em
pouquissimas maos para que nossa sociedade seja mais democratica”. (VIGIL apud

COGO,1998, p.75)

A Radio Comunitéaria Edson Queiroz funciona de segunda-feira a sabado, em
horéarios alternados durante a manha, a tarde e a noite. Pela manhd, de 8h as 12h, ¢
apresentado o Intercadmbio, programa predominantemente musical, mas que também
abre espago para divulgacdo de informacdo, como ofertas de emprego, hordscopo,
matérias jornalisticas.

A Rédio faz uma pausa para o intervalo no horario do almogo e so6 retoma as
atividades as 16h, quando ¢ apresentado o programa Por-do-Sol. Das 18h as19h, entra
no ar Palavra que liberta, produgao de uma igreja evangélica do bairro e a programacao
se encerra as 21h, com Comunitdria no Esporte, programa veiculado as segundas e
sextas-feiras. De terca a quinta, das 19h as 21h, ¢ apresentado Fm 56 sucesso.

Aos sébados a programacao se modifica. Pela manha vai ao ar o programa Som
na caixa, a tarde, as 16h, Por do Sol e das 19h as 21h, Som da Periferia. Aos domingos,
a emissora sO funciona no horario da noite, das 19h as 21h, com o programa de reggae
Sinal Verde.

A despeito de funcionar todos os dias e em varios hordrios, a programagao
privilegia a veiculacdo de musicas da “moda”, tal qual o fazem as grandes emissoras
comerciais, a maioria dos programas nao trata das questdes relacionadas a comunidade,
com excecdo da programagao esportiva, cuja énfase estd em enfocar os campeonatos de
futebol disputados no bairro.

A estrutura da programagao quase ndo favorece o didlogo com a comunidade,
restando assim poucos espacos para participa¢do. Além da programagdo musical ndo
diferir em quase nada de uma emissora comercial, o estilo de locu¢do adotado também
ndo parece estabelecer uma identidade com o modo de falar das pessoas da comunidade.

H4a um tom de impostagdo na voz dos locutores, especialmente no programa
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Intercambio e nos comerciais veiculados pela emissora. Alids, os comerciais merecem
algumas consideragdes que contribuam para a compreensdo de escala nas relagdes
internas no bairro e fora dele.

A definicdo de radio comunitdria passa pela compreensao de que ela nao tem
finalidade lucrativa e a legislagdo que regulamenta o servigo de radios de baixa
poténcia, o que ndo ¢ o caso do Edson Queiroz, visto que ela ndo transmite através de
ondas eletromagnéticas, exige que nao sejam veiculados comerciais, mas apoios
culturais, que se diferenciam pelo fato de que nos apoios culturais, ndo aparecem os
produtos, mas a assinatura institucional do patrocinador. J& os comerciais sdo mais
explicitos, anunciam o produto, o preco e as ofertas, por exemplo.

A Radio Comunitaria Edson Queiroz tem varios anunciantes do bairro que
desembolsam mensalmente cerca de R$30, 00 (Trinta reais) por mais de dez chamadas
diarias sem duragdo predeterminadas, bem diferente da logica das radios comerciais,
que definem os comerciais pela duragdo: 157, 307, 45” e 60” e cujo valor esta
relacionado com o tempo de duracdo da chamada. H4 uma variedade de precos muito
grande na grade das emissoras comerciais, visto que a defini¢cdo do valor a ser cobrado
tem relagdo com a posi¢do da emissora nas pesquisas do Ibope.

O valor arrecadado com a venda de anuncios ¢ revertido para a manuten¢ao da
radio, tais como gastos com energia elétrica, aquisicdo de CDs e com o sistema de
cabeamento que garante a transmissao do som do estudio da emissora para as caixinhas

de som.

Os programas musicais sdo apresentados por pessoas da comunidade, que assim
como os diretores-fundadores trabalham na rddio de forma voluntaria. Todos eles
aprenderam na pratica como “fazer radio” e transmitem esse conhecimento a cada novo
membro que se inicia nessa aventura. Todos os programas sao transmitidos ao vivo e a
programacao ¢ feita tendo com base uma grade de programacdo elaborada pelos
proprios produtores dos programas. “Quando ndo estamos no ar com algum programa,
deixamos rolar a musica que segue uma seqiiéncia que a gente ja deixa pronta”, diz um
dos apresentadores’.

A violéncia e o desemprego sdo dois grandes problemas do bairro. A rivalidade

entre as gangues, por exemplo, ja foi amplamente noticiada pelos jornais de Fortaleza.

5 Entrevista realizada dia 19 de maio de 2008.
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Em funcdo desse contexto, a rddio tem buscado realizar atividades que envolvam os
jovens da comunidade.

Um exemplo dessa iniciativa de inclusdo dos jovens na programagdao da
emissora ¢ o programa de hip-hop que vai ao ar durante as manhas de todos os sabados.
O objetivo do programa ¢ transmitir a cultura do hip-hop e mostrar o que ha de novo
dentro desse universo.

Sob o comando de uma jovem da comunidade, o programa também ¢ espaco de
divulgacdo para os diversos grupos adeptos dessa cultura no Dendé. Esse exemplo de
transformagdo de todas as formas de expressdo da comunidade em programas de radio ¢
prova da democratizacdo dos meios de comunicacdo e do poder que o povo tem de se

comunicar.

Concretamente, a participacdo popular na comunicagdo comunitaria pode
significar, numa gradagdo crescente: o simples envolvimento das pessoas,
geralmente ocasional, no nivel das mensagens, ou seja, dando entrevistas,
avisos, depoimentos e sugestdes ou cantando, pedindo a inscri¢do de musicas e
aderindo a concursos; elaborar matérias; compartilhar a producdo global do
jornalzinho; do programa de radio, etc. (PERUZZO, 1999, p. 142).

Tendo em vista a grande importancia da Radio do Dendé e seu papel de inclusdo
social para jovens da comunidade, ¢ que a professora Rosana Campos, do Curso de
Terapia Ocupacional da Universidade de Fortaleza criou, em parceria com a Associagao
dos Moradores do Dendé e com a Radio Comunitaria, o projeto “Jovem Locutor
Comunitario”.

O objetivo, conforme consta do Projeto, ¢ capacitar jovens de 10 a 16 anos “no
exercicio de praticas cidadds com enfoque socio-educativo, preventivo e de
entretenimento”.

O projeto consistiu inicialmente na realizagdo de um curso com duracdo de trés
meses, de abril a junho de 2008. Do programa do curso constam temas referentes aos
aspectos historicos do radio, a questdo da linguagem e da legislagdo radiofonica, assim
como questdes voltadas para o uso profissional da voz. A intencdo ¢ que ao final do

curso os participantes possam criar um programa especifico ao publico infanto-juvenil

na Radio Comunitaria do Dendé.
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As aulas do curso foram ministradas por estudantes e professores do Curso de
Publicidade, Jornalismo e Fonoaudiologia, com supervisdo dos professores Charleston
Teixeira e Andréa Pinheiro.

Durante as aulas os alunos foram estimulados a produzir noticias, radioteatros e
spots que foram gravados com o acompanhamento do grupo de estudantes e professores
do Curso de Fonoaudiologia.

Iniciativas como essa reforcam a importancia da universidade atuar em sintonia
com as demandas da sociedade, a0 mesmo tempo que se constitui em uma experiéncia
onde os jovens moradores da comunidade tiveram contato com as instalagdes da Unifor
e com os estudantes dos Cursos de Publicidade e de Fonoaudiologia, muitos dos quais
se preparam, através do Programa de Monitoria Voluntdria e Institucional, para a

carreira docente.

4. Conclusoes:

A experiéncia da Radio Comunitdria Edson Queiroz da a dimensdo da
responsabilidade de se fazer comunicagdo com compromisso social. O envolvimento de
jovens na programa¢do da emissora ¢ uma estratégia para envolvé-los em praticas
construtivas que possibilitam contato com novas areas de conhecimento. E também uma
oportunidade para que a radio dialogue com as novas geragdes do bairro, abrindo
espacos para géneros musicais como o hip hop.

Projetos como o da Rédio Comunitiria do Dendé e sua relagdo com a
comunidade, sobretudo com os jovens que fazem parte dela, sd@o extremamente
importantes e devem servir de exemplo diante de um pais onde as diferencas sociais sao

cada vez maiores e ¢ crescente o numero de jovens nas ruas a mercé da violéncia.
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