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Resumo

O presente trabalho tem por objetivo buscar o égtnde noticia na editoria de politica
dos trés grandes jornais do estado do Piaui: DiriBovo, Meio Norte e O Dia. Tendo
por fundamentacgéo teorica os postulados da Teosdiscursos Sociais, observam-se
quais fatos foram considerados relevantes pelaa liediitorial de cada veiculo na
primeira semana do més de abril. Assim, enquarnttbelece-se um paralelo entre as
editorias de politica de cada jornal, revelam-smesanismos que constroem a idéia do
gue € noticia para cada jornal.

Palavras-chave;jornal; noticia; politica.
Resumén:

El presente trabajo tiene por objectivo procuracagicepto de noticia en la editora de
politica de los tres grandes periédicos de Estatl®idui: "DIARIO DO POVO, MEIO
NORTE e O DIA. Teniendo por fundamento tedrico postulados de la teoria de los
discursos sociales, se observan cuales factositlancgnsiderados relevantes por la
linea editorial de cada medio en la primera sendahanes del Abril. Asi, en cuanto se
estabelece un paralelo entre el editorial de palitle cada periodico, se revelan los
mecanismos que construyen la idea de lo que sewtieia de politica para cada
periodico.

Palabra-clave: periédico; noticia; politica.
Introducéo:
O jornal € um veiculo periédico de comunicacao mae em seu bojo os fatos

tidos por sua linha editorial como os dignos dehgaem notoriedade. A escolha de

quais fatos sdo esses revela o processo de cdtsttague € noticia para cada veiculo.
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O conceito de noticia ndo é consensual. Diversms G5 tedricos que se
debrucaram sobre o tema. Robert Ezra Park, por greroonsidera a noticia uma
forma de conhecimento singular, presente e eféneguayalente ao senso comum, no
que discorda Genro Filho. Este considera a acepe®ark redutora e positivista, posto
que relega ao jornalismo a funcdo de perpetuadostaims quo e isentando-o de
contradi¢cbes internas. Para Genro Filho, a noicggm uma forma de conhecimento
singular, mas construido simbolicamente e atradesgmor contradicbes (GENRO
FILHO, 1987).

Na producdo noticiosa diaria, mais do que dasiagcaprendidas no meio
académico, os profissionais da informacdo valengsehabitus O habitus € um
conhecimento voltado parapéaxis, tendo suas origens doutrinarias no pensamento
classico de AristotelesBARROS FILHO; MARTINO, 2003) Modernamente, foi
retomado por estudos de Pierre Bourdieu. Bourdmmpara-o a um maestro, que
direciona as acgfes dos sujeitos. Assimabitusse desenvolve em um campo, de forma
particularizada, através da aceitacao tacita dgmsede conduta do mesmo, que séo
concretizadas na atuacdo dos seus agentes. Desss ftas rotinas produtivas dos
jornais essas predisposicdes de agir interiorizaddsngo do tempo se evidenciam no
processo de tratamento dado a um fato até queyaske o status de noticia.

Entretanto, a producdo de noticia ndo se mostfardea homogénea entre 0s
profissionais de um mesmo veiculo jornalistico,tpague ohabitus sofre variacdes
segundo o local de onde o emissor se pronunciamAsem a divisdo dos jornais em
editorias, a noticia adquire conceitos diferenctéadegundo as mesmas. Logo, as
editorias de politica, policia, geral, nacionalltuma, esporte, internacional, cidades
contém conceitos diversos do que seja noticiaoRibjeto de estudo de esse trabalho
recair sobre a editoria de politica, faz-se necessanhecer o termo. Em uma acepc¢ao
aristotélica, adota-se a idéia de que a politicar®io através do qual se possa alcancar

0 bem estar coletivo.

Como sabemos, todo Estado é uma sociedade, a mgpata um bem, seu
principio, assim como de toda associacao, poistadaacdes dos homens tém
por fim aquilo que consideram um bem. Todas asedades, portanto, tém
como meta alguma vantagem, e aquela que é a @Eimcgpontém em si todas as
outras se propde a maior vantagem possivel. ChadsEstado ou sociedade
politica. (ARISTOTELES, 1998, pag.1)
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Busca-se no presente artigo o conceito de not@titiga adotado nos principais
jornais do Piaui, quais sejam, Diario do Povo, Mmrte e O Dia. Esses veiculos
disputam o mesmo mercado consumidor, a classe neédita do estado e possuem
marcas de enunciacao proprias.

Ainda em referéncia ao publico consumidor dos jeriacais é interessante
fazer um adendo. O Piaui possui baixos indicesederdyolvimento econémico. Logo,
o0 consumo dos jornais da-se principalmente entreamsadas mais abastadas da
sociedade local. No entanto, as camadas popukarggtn consomem o trabalho desses

veiculos, s6 que de forma restrita aos locais pablou aos seus locais de trabalho.

Metodologia:

Na analise da editoria de politica dos jornais iDiélo Povo, Meio Norte e O
Dia nos fundamentamos nos postulados da TeoriaDiesursos Sociais (PINTO,
2002), além de trabalharmos com os conceitddatetus noticia e contrato de leitura.

A atual Semiologia € composta por dois eixos tedri a teoria do sujeito e a
teoria dos discursos sociais. Atemo-nos a segupudatambém é conhecida como teoria
da producdo social do sentido. Essa é origindr&a ataas de Michael Foucault e
observa os processos de constituicdo dos discuRas isso, conta com trés
postulados: heterogeneidade enunciativa, semidg@tane economia politica dos
significantes.

O termo heterogeneidade enunciativa foi propostwr Puthier-Revuz,
designando o carater plural de vozes de um discssa heterogeneidade pode ser
constitutiva ou mostrada, esta se refere as vogafcikas de um discurso; aquela, as
vozes implicitas, decorrentes da historia ou cal{dUTHIER-REVUZ, 1990).

A semiose infinita tem como fundamento a relagdtoeetextos, com o sentido
de um remetendo ao do outro, criando-se, assim, reg® infinita de remissivas de
representacées (ARAUJO, 1995).

A economia politica do significante € o terceirostolado da Teoria dos
Discursos Sociais. Apropriando-se do ensinamenttopwiogico de que os fenbmenos
da cultura obedecem a uma logica de mercado, daléos Discursos Sociais afirma
que o campo da comunicacao também opera guiadeg@@s de producéo, circulacao

e consumo. Essa é a premissa que forma o terastolado.
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A noticia assume diferentes acepcdes. Ciro MaeoRilho considera que ela é
uma informacéo transformada em mercadoria, produza@ interior de uma empresa
capitalista. Logo, antes de chegar ao receptonti@ia passa por um processo que a
manipula e a adequa a postura mercadologica assupg@lh empresa jornalistica
(MARCONDES FILHO, 1989). Ja Nilson Lages, ao cohgai noticia, mostra-se mais
preocupado com o carater técnico que ela assumepddto de vista da estrutura, a
noticia se define, no jornalismo moderno, comotoele uma série de fatos a partir do
fato mais importante ou interessante” (LAGE, 19986). Alfredo Vizeu, por sua vez,
discorda que a noticia seja apenas técnica ouivabgte. Ele a considera como uma
forma de conceber a realidade, o que se refleteaoto como a sociedade enxerga si
propria (PEREIRA JR, 2000).

O saber pratico interiorizado pelos membros dopoajornalistico atua no
processo de confecc¢do da noticia, abitusjornalistico. Esse é composto por regras
implicitas, ndo conscientemente apreendidas, masssimiladas pela repeticdo, que se
revelam na pratica cotidiana. Assim, um jornalistewato ao chegar a um jornal é
prontamente socializado viaabitus ou seja, adestrado para se adequamadus
operandidesse veiculo. Logo, o conceito de noticia corna gm veiculo trabalhe vai
se perpetuando sem sofrer confrontagdes.

Por contrato de leitura entende-se o vinculo eotseiporte de imprensa e o
leitor. O sucesso desse vinculo, segundo Verénesi@ono contelido, mas pelas formas
de dizer o contetudo. As modalidades de dizer oe¢olat séo: posicao didatica ou néo,
gue ocorre quando o suporte subestima a capacidadkitor; transparéncia ou
opacidade; distancia ou dialogo; objetividade aunglicidade.

A diagramacao € um vetor importante no processtecdeento de um jornal.
Isso, porque conduz a leitura visual que o ledarda pagina, despertando-lhe a atencao
para uma determinada noticia ou renegando a uno @aoundario outra. Assim,
também sera objeto de nossa observagdo a formaa®in®s grandes jornais do estado

trabalham com a diagramacé&o de suas paginas wa&di politica.

1. Diério do Povo

O Jornal Diario do Povo é o menor dos trés grajmesis em circulagcdo no

Piaui. Os temas mais abordados no jornal sao oelados a politica.
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O corpus utilizado para analise do Jornal Diarid?deo compreende a primeira
semana de abril de 2007, do dia primeiro a seteditaria de politica. Essa editoria
ocupa as paginas trés e quatro do caderno pringpaddo que a pagina quatro é
reservada para entrevistas ou artigos de opinigmer{@do analisado antecede o feriado
da "Semana Santa" e o jornal destaca a movimenfegj#iza sobre o anuncio do novo
secretariado do governo estadual, negociacao aadrifuncionarios publicos, viagem
do prefeito da capital do Estado para o exteridiggmento no TRE das contas de
partidos politicos.

Nessa editoria 0s assuntos abordados s&o basieamsationados com a
politica local, ficando ausentes coberturas solindepior do estado e o Brasil. Assim 0
jornal considera o seu leitor como proximo e jaifi@nzado com os temas e como eles
sado abordados, exemplo: “Silvio viaja e EImano mgsa PMT” (Prefeitura Municipal
de Teresina).

A parte visual do jornal indica uma preocupac¢do copfanejamento grafico no
tocante ao numero de caracteres nos titulos, liimas e legendas. Ja a fotografia néo é
muito valorizada, visto o pouco espaco destinadlmaNao ha muito o uso de recursos
como intertitulos e olho que proporcionam levezajaoal. Quem vé uma péagina
completa percebe a quantidade de blocos e colngsxtbs, causando desconforto ao
leitor.

No Diario do Povo ndo ha uma preocupacdo em regpamsl seis perguntas
classicas do tradicional modelo do lead. Os teg®slmente come¢cam com uma
afirmacao que partem de fontes oficiais e é permédadccitacdes. O jornal dedica ainda
uma pagina que ora é preenchida com entrevistez@raartigo de opinido. Nao ha
presenca de reportagens, charges ou caricatura.

No jornal analisado os textos sao caidbs baseados na fala dos entrevistados.
Em todos os textos observamos a presenca de heteidgde mostrada, que é
caracterizada pela manifestacdo explicita de smaizano discurso. Para Authier-Revuz
(1990), "a heterogeneidade mostrada inscreve m'o# sequéncia do discurso, atraves
do discurso direto, aspas, formas de retoque @loda, discurso indireto livre, ironia.”

Quanto aos titulos das matérias obsseva- presenca de nomes de politicos,
tanto o primeiro como o segundo, com base no nouge & mais conhecido pela
populacdo, exemplo: “Assis Carvalho deve assunuresaria’. Destaca-se ainda que
em alguns titulos mostra-se informacao que naopestente no texto, assim como em

legenda de fotos. Em matéria publicada no dia Oahi#, pagina 03, com chapéu
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"Recursos" e o titulo "Partidos do Piaui podemrfgsm verba partidaria” fala-se sobre
a rejeicdo das contas de 10 partidos politicosppaerdo ficar sem verbas do fundo
partidario. A foto traz a desembargadora do TRE e@meguinte legenda: "Eulélia
Ribeiro é relatora do processo contra W. Dias"deeque no texto ndo se comenta nada
sobre qualquer processo contra o governador.

O jornal do dia 03, pagina 03, traz o titulo "PD r@&eita 'porteira fechada' em
secretarias”. A expressao "porteira fechada" camaeto que Veron chama de discurso
reportado. "As frases entre aspas nao sédo enusqgmsiia suporte e nem atribuidas ao
destinatario,” (Veron, 2004).

2. Meio Norte

O Meio Norte, existente desde 1995, € o jornal mamlido do Piaui. Gragas a
uma série de investimento por parte de seu prépideto empresario Paulo Guimaraes,
a publicacdo foi pioneira no estado em uma sérieindgacdes tecnoldgicas e
mercadoldgicas, além de se tornar o periddico dernadrangéncia nas cidades do
interior.

O publico do jornal Meio Norte € 0 mesmo de seuwgrentes: classe média e
alta, uma minoria que tem condi¢cdes e interesseod®rar jornais todos os dias. O
posicionamento politico da empresa ndo € explicit&docura-se transmitir uma idéia
de valorizacdo do que é da terra, em busca ass@ssienir uma proximidade com o
publico leitor.

A editoria de politica geralmente ocupa as paghkBes A4 do primeiro caderno.
Ha uma coluna, chamada de Opinido, com pequenasasot comentarios da jornalista
Elisabeth Sa. Ha também pequenas noticias distabuio alto de algumas paginas. A
diagramacao segue um padrdo onde o titulo da pametéria da pagina possui uma
fonte maior, que vai diminuindo nas noticias pastes. Quanto a estrutura, a presenca
do chapéu é constante, e o subtitulo s6 é postonot@sias principais. As vezes
constata-se também a presenca de um olho, queaedgam trecho principal do texto.
O lead segue a definicao tradicional e anunciasards principal, além de responder
algumas das perguntas requeridas.

As pautas da editoria alimentam-se unicamente didicaolocal, sendo que

assuntos de relevancia nacional ficam em uma sepade.
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No periodo analisado (primeira semana de abril0l& R pela coincidéncia com
o feriado da “Semana Santa”, verificou-se uma @aige politica com freqiéncia mais
branda que a de outros tempos. Os assuntos pisdggam: as negociacdes pelo
acordo em torno de tarifas de 6nibus (“Silvio Mendaspende as negocia¢cdes com o
Setut”, de 2 de abril de 2007), divisdo de cargadeffais (“Acordos definem diviséo de
cargos federais”, da terca feira, 3 de abril de7208 rejeicdo da denuncia contra o
deputado Ciro Nogueira (“Supremo Tribunal rejegaahcia contra Ciro Nogueira”, 3
de abril de 2007), greve dos servidores estadadarsnsformacédo do PFL em um novo
partido sob a sigla DEM, além de uma série de iastisobre a distribuicdo do
secretariado no novo mandato de Wellington Dias.

O jornal vale-se do discurso autorizado para legitisuas pautas. Dificilmente
vé-se 0 depoimento de cidaddos comuns, e sim ooderrgantes, parlamentares,
presidentes de associagfes e diretores de orgémsali. Heterogeneidade mostrada,
onde se procura dar credibilidade as declaracGefotdgrafias reforcam esta proposta,
uma vez que sempre retratam as autoridades emdiags normalmente no momento
em que falam e em angulos pouco variados. Em “&upreribunal rejeita Denuncia
contra Ciro Nogueira” (3 de abril de 2007) a fosf® os proprios autos do processo,
utilizados para a descri¢ao do caso.

Algumas matérias sdo claramente advindas de rele@SASC inaugura
Complexo da Cidadania em Picos”, 3 de abril de 206ésta do peixe projeta
resultados da aquicultura”, 4 de abril de 2007). &rras, nota-se a presenca de uma
Unica fonte durante todo o texto, como se ele fossstruido em cima de apenas um
discurso ou coletiva do entrevistado (“Projeto ékeiPultura € sucesso no municipio”,
de 2 de abril de 2007, que gira em torno do depuedkeral Osmar Junior).

O Deputado federal Osmar Junior esta entusiasmamoocsucesso do projeto
de piscicultura desenvolvido na barragem de BocaiadRegido de Picos. (...)
O deputado Osmar Janior, um dos grandes incentigaddo projeto desde a
época em que era vice-governador, lembra que std & Peixe do Piaui, que
sera langada nesta terca-feira, dia 3 de abrimerm® se transformar num dos

grandes eventos de Bocaina.

O mais comum é mostrar apenas um dos lados dadquegtralmente o do

governo e grandes entidades publicas e privadas.
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3. ODia

O jornal O Dia foi o primeiro a circular no estadiw Piaui, em 1951. Ele destina
diariamente duas paginas a editoria de politicgine& dois e trés do primeiro caderno,
em que traz uma coluna de notas, intitulada Roda,\& matérias acerca dos fatos
politicos considerados mais importantes pela leditorial do jornal. Esses fatos séo de
ordem local, os temas politicos nacionais séo paeeutra editoria.

No periodo sob andlise, a primeira semana do mébrlede 2007, as noticias
se concentram na definicdo do novo secretariadsedgando mandato do governador
Wellington Dias. Outro tema séo os julgamentos pnados pelo Tribunal Regional
Eleitoral, TRE, contra politicos locais. Destacamtambém as noticias referentes as
cidades de Teresina e Bocaina e aos deputadosuastatereré e Dr. Pinto e ao
deputado federal Ciro Nogueira.

Observa-se que mesmo as matérias que nao versamm wob politico em
especial acabam por sugerir isso na manchete agi#ljizposto que o fato politico
noticioso tem sua importancia diminuida em manchgte se valem de nomes proprios
para cativar a atencdo do leitor. Isso denota goensumidor desse jornal € visto por
quem o produz como um publico familiarizado consiasacdes politicas desenvolvidas
no estado.

Os titulos “Tereré derrota politicos de projecéo Rannaiba”; “Silvio Mendes
viaja para China em busca de bons negdcios”; “itoRBupera adversidades e se elege
deputado estadual”; “Themistocles e Chinaglia d&ouemancipacdo”; “Mussa Demes
indicard cargos no governo petista”; “Flora lzabwlica irma para a Secretaria de
Assisténcia Social’; “Jodo de Deus admite que ASSmvalho deve ir para
Transportes”; “Osmar Junior confirma Robert Riddacambira como indicados do PC
do B”; “Kléber rejeita Saude e Regina € cotada”’azbreno apdia nome de Regina
Sousa”; “Edson Ferreira diz que democratas ‘nagrepdem a ser oposicao’ 7
“Mainha: alianca com PT seria incoeréncia”; “Theimites propde projeto para barrar
‘excesso’ na criacdo de municipios”; “Jodo Claudede afastamento da Céamara”
tornam evidentes a personificacdo da editoria di¢iggono jornal O Dia. Os nomes das
pessoas que compdem a cena politica do estadobsep8em ao préprio evento
politico.

Nas noticias da editoria de politica do jornal G Dé-se claramente um dos

postulados da Teoria Social dos Discursos, o daxdggneidade enunciativa, proposta
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por Authier-Revuz e que versa sobre a pluralidadeozes que constroem um discurso.

Assim, a primazia pelas versdes oficiais, sejans e€la deputados, delegados ou

tribunais, revelam a heterogeneidade enunciativstnanda, aquela na qual as vozes séo
explicitas.

Na editoria de politica do jornal sob analise a popular inexiste. O publico,
aguele que é atingido diretamente pelos evento$iqesl do estado, ndo é ouvido.
Além disso, os textos séo construidos apenas omrsédo dada por uma voz legitimada
junto ao publico leitor, ndo se tendo uma voz desgdo. As matérias mostram um
lado do fato, dado por um politico bastante cortte@gem propiciar aos leitores, assim,
um conhecimento abrangente sobre o tema proposto.

O jornal O Dia em diversas situacdes tenta se apemdo publico. Isso, atraves
de uma linguagem do senso comum. Expressdes coesual€dentdo patina”, “estaca
zero”, “de vez em quando”, “ja € outra historiayégelas paroquiais”, além de frases de
apelo popular, como “mas o veredicto do povo ésmias ou “o fato é que ndo se deve
duvidar da perseveranca do deputado”, sdo umditentee aproximacao do jornal com
0 publico que o Ié.

Uma noticia se destaca no material analisado pamteestilo evidentemente de
assessoria de imprensa. A noticia “Projeto deiquitara gera emprego e renda em
Bocaina” apesar de néo trazer o nome do deputad@iQlinior no seu titulo, faz dele
0 centro da matéria, como idealizador do projetbsedva-se também que nenhum
membro da comunidade foi ouvido acerca do projats 0 parlamentar sim.

Quanto a parte gréafica das paginas dessa edi@neersebe uma diagramacéo
confusa. As matérias sao colocadas de forma néarlima pagina; o titulo da parte de
cima da pagina € destacado em negrito, estendendossdois polos da mesma. Em
alguns casos isso faz com que 0 espaco ocupadtitp@cabranja duas matérias, o que
confunde a leitura visual da pagina, ficando umgrieacom um titulo que mais parece
linha fina. Nao ha linha fina nessa editoria, ndrarge ou caricaturas. Ademais, o olho
nao aparece com frequéncia.

As fotografias dessa editoria resumem-se a foteagas dos entrevistados.

Consideracoes Finais

A analise da editoria de politica dos jornais iato Povo, Meio Norte e O Dia

torna evidente as marcas que os aproximam. Osjdr@sais valem-se dos mesmos
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artificios como estratégia de convencimento dwieifssim, o discurso oficial das
vozes legitimadas socialmente e a personificacid@amtecimento politico é algo
recorrente nos trés. Os titulos das matérias freqgieente trazem nomes de politicos
famosos, a fim de chamar a atencao do leitor paeato. Ademais, a diagramacao néo
inova, ndo destacando, pois, qualquer um deles.aiflaas semelhancas nédo sao
condizentes com a situagdo do mercado, posto quesomcorrerem pela mesma fatia
de publico, seria adequado que esses veiculosgmrdgwopiciar uma gama de opcdes
para o leitor, e ndo trabalharem sobre a mesma. otic

Do exposto pode-se concluir que o conceito de iaotias editorias de politica
dos trés grandes jornais do Piaui esta vinculadquaoé tido pela linha editorial do
jornal como capaz de motivar a compra do produto legtor. Observa-se, entédo, que
esses veiculos trabalham com a secundarizacaocetitoguolitico, em prol da figura do
préprio politico, a fim de se destacarem no merc#&dwescenta-se, por fim, que a
personificacdo da politica € uma pratica ja intezémla pelos profissionais dos jornais

locais analisados.
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