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Resumo

O artigo destaca a relagédo entre midia e podecr®es os aspectos do radiojornalismo
e analisa o programa radiofénidovoz do Brasjlvisando compreender como 0 mesmo
trata, jornalisticamente, as crises do Governo r&deSdo destacadas matérias
referentes a crise aérea ocorrida apés o acidenteuma aeronave da empresa TAM,

no dia 17/07/2007. Executa decupagem de cinco esligd programa dos dias 17, 18,

19, 25, e 26 de julho de 2007 para a coleta dossdpdra analise. Conclui que o

programa A Voz do Brasil divulgou, nas matériascdae aérea, apenas as versées
oficiais do governo, demonstrando que o mesmo guibla crise porque, além de ndo

ter podido deixar de publicar um assunto que estagaagendas social e midiatica, o
fez com o propdsito de limitar os efeitos da omrpéblica.
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Introducao

Uma das fungcbes da Comunicacéo Social € promodscassao politica e torna-
la um importante instrumento de construcdo sooédlizada através dos seus meios.
Porém, a relacdo entre midia e poder acaba poemflar o contetdo jornalistico dos
veiculos de comunicacdo, comprometendo, frequemtemeua funcéo. Isso ocorre,
principalmente, quando veiculos de comunicacadcesoinfluencia politica, fato que
acontece na maioria das empresas de comunicagéisio

Isso pode ser observado por meio de parte impertiog meios de veiculagéo de
noticias, que sao influenciadas por decisdes queessam interesses especificos.

Ocorre, particularmente, quando o governo mantémpresas de comunicacdo. E o
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caso, no Brasil, dRadiobra$, empresa que opera as emissoras de radio e &slelis
Governo Federal. Uma das producdesRdaiobradsmais conhecidas pelo publico é o
programaA Voz do Brasi(AVB), o mais antigo programa radiofénico do pais,ar ha
mais de setenta anos.

Durante os longos anos de histéria, o programa A\Btrou-se como importante
propagador das idéias governistas, tendo se cdadolicomo um instrumento de
manutencado e legitimacdo do poder politico atral@gadio. O presente artigo se
propde a discutir o progranfa VVoz do Brasjlbuscando identificar e compreender as
formas de veiculacdo de noticias consideradas v&saos interesses politicos
relacionados ao Poder Executivo Federal. Para essmlheu-se analisar as noticias
veiculadas no programa apos o acidente aéreo db/dike julho de 2007, envolvendo
uma aeronave da companhia aérea TAM.

A escolha deve-se ao fato da ocorréncia ter sdittdde num objeto de grande
interesse e divulgacdo da midia, em geral, queeseptou, para muitos, além da
conhecida tragédia com perda de varias vidas hwsnaspectos relacionados a falhas
de planejamento em infra-estrutura aeroportuatia,fgz emergir amplas discussdes a
respeito das responsabilidades do governo e dacificle suas agéncias reguladoras
diante dos interesses privados.

Midia e poder

A midia é uma importante criacdo da humanidade,triboimdo para o
desenvolvimento dos processos sociais, fato quae, ®@mecou a ser transformada em
instrumento de legitimacdo de poder e manutencastatas quo Assim, em varias
sociedades e culturas se tem observado a utiliziggioneios para divulgar interesses
de grupos sociais ou do exercicio do poder. Jatiimente, o resultado dessa estreita
relacdo afeta os critérios de composi¢cdo de pautpue se refere ao o que veicular, ou
como veicular.

Com relacao ao conceito geder, se baseia, no contexto deste estudo, nas idéias
e andlises de Thompson (1998, p. 21), que relacmnarmo aos recursos dos

individuos.

* O nomeRadiobrasfoi adotado porque a época da escolha desta pasginida ndo havia sido criada a
Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), através daddderovisoria 398/2007. A EBC é uma fusdo da
Radiobras com a Fundacéo Roquette Pinto.
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No sentido mais geral, poder é a capacidade depagir alcancar 0s
préprios objetivos ou interesses, a capacidadetdevir no curso dos
acontecimentos e em suas consequéncias. No eredtigboder, 0s
individuos empregam os recursos que lhe sé@o diggisnirecursos
sdo os meios que lhes possibilitam alcancar efaéwée seus
objetivos e interesses. Ao acumular recursos dés dizersos tipos,
os individuos podem aumentar seu poder.

O poder passa, entdo, a ser o resultado dos recgueoos individuos dispdem
para alcancar posi¢cdes consideradas interessaat#e do contexto em que o poder se
estrutura. Tais recursos buscam privilégios nasdgs instituicdes, tornando-os
capazes de interferir em questdes relevantes, fedoHos perseguir objetivos que
terdo consequéncias de longo alcance.

Numa classificacao simplificada, Thompson (1998rdncia o poder em quatro
tipos principaisecondmicgcoercitivq simbolicoe politico. A definicdo exemplificada
pelo tedrico mostra-nos que todos os tipos de po@ler, de alguma forma, sua
importancia. O poder econémico traz, como relex@raiforma sobre a qual o homem
cria sua subsisténcia, ou seja, de que maneirpretiuz e transforma as matérias-
primas disponiveis em bens de consumo ou em beaspgdem ser trocados no
mercado. O segundo poder refere-se ao uso ou amedge;a fisica. Trata-se do poder
coercitivo. Se repensarmos a evolucdo humana, wsrgoe 0 poder coercitivo teve sua
parcela de contribuicéo, pois foi também através gee se conseguiu perpetuar nossa
espécie. No fim, o que prevaleceu foi a lei do nfarse. Um exemplo de poder
coercitivo que pode ser visto atualmente é a attleédmilitar, por vezes considerada
como a atividade da forga repressiva de uma saigeda

O poder politico € um dos mais influentes. Possama caracteristicas, as
atividades de coordenacédo dos individuos e as amguitacfes dos padrbes de sua
interacdo. Os individuos, formadores dos diversapas sociais, interagem através de
um conjunto de opinides e agdes.

J& o poder cultural ou simbdlico é aquele obtidavés da atividade de producéo,
transmissdo e recepcdo do significado das formabddicas. Os individuos que
compdem uma sociedade ocupam-se com expressdesipassambém interpretam as
expressdes de outros individuos. Além disso, oosnde comunicacdo contribuem
diretamente nesse processo, uma vez que difundeiorraas simbdlicas. Os cultos

religiosos sdo um exemplo desse tipo de poder.
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O poder é, de algum modo, uma espécie de utedsiliopla finalidade: dominar,
manipular e transformar. Em contrapartida, geraccqoe uma forgca de autodefesa, no
sentido de racionalizar o seu exercicio nessaglildsnsées (CORREA, 1993, p. 51).
Assim € que o autor conceitua o poder, indicandamesmo, ao seguir determinados
parametros, pode ser mantido numa sociedade.

Ao nos debrucarmos nessas reflexdes teoricas,iguesios as imposicdes e 0s
limites do poder. Sabe-se que ele domina e mangmutagrande eficacia. Como afirma
Thompson (1998, p. 23), o estado contribui para anutencdo do poder e sua
autoridade também se apodia na difusdo de formasoitas, procurando “cultivar e
sustentar a crenca na legitimidade do poder palitic

E cabivel frisar que as formas simbolicas difunsligeelo poder politico se
alastram por diversos meios. A midia, impressa letrtbmica, pode ser caracterizada
como um dos métodos mais eficientes para tal difustiavés de seu desenvolvimento,
a midia produziu novas e eficientes formas de pidalile. Esse desenvolvimento foi
importante para o estado, que produz uma quantidadedante de textos, sons e
imagens. Dessa forma, as instituicoes de poderndigi@m “0os caminhos operacionais
da midia” (THOMPSON, 1998, p. 32). A funcdo socatibuida aos meios de
comunicacao é minimizada, cedendo espac¢o aossagxr€elos grupos dominantes.

O poder e a informacéo no radio

O radio é um dos meios de comunicacdo mais eficadésn do seu carater
instantaneo, sua acessibilidade é simples e aiofa com a vantagem de funcionar
sem energia elétrica. Como afirma Ortriwano (1985adio estabelece contatos entre a
populacao, funcdo muito importante que os veiculgsessos e a televisdo ainda nao
conseguiram igualar. Outro diferencial do radio @dividualizacdo dos ouvintes, ao
contrario dos outros meios, que generalizam o pabli

Além de instrumentos para o exercicio do podeelesentos de midia também
funcionam como reguladores desse mesmo exerci@simi Corréa (1993, p. 101)
enfatiza que a televisdo e o radio sdo “meios Gsipbs’ em determinadas
circunstancias”, no sentido de serem poderososumsntos no desencadeamento de
“reacdes altamente constrangedoras para aquelesxgueem o poder sem qualquer

controle”.
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Sobre o exercicio da politica nos meios de comgamaOrtriwano (1985, p. 60)
ressalta:

Qualquer gque seja o regime politico em vigor, arimficdo jamais se

constitui em atividade totalmente livre. Mas a apébtica exercida

s

sobre os meios de comunicagdo de massa é maid diicser

detectada do que aquela que é especificamente dagatondmica,
pois esta, na realidade, ja é determinada ou dondida pela visdo
politica do assunto.

As caracteristicas massivas do radio o fazem umdgraliado dos poderes
politicos. Ortriwano (1985, p. 60) destaca que icwe possui importante poder entre
as massas, e ndo somente isso. O radio se uniliti@gapmuito cedo, objetivando a
doutrinacdo ideoldgica, conseguindo servir, assans interesses politicos com
“maquiavélica” eficiéncia.

Por isso, o radio tem a prerrogativa de ser um rdas influentes meios de

comunicacao, sendo, portanto,

um poderoso instrumento politico que tanto podegirsar mudanca
como a manutencdo de um Estado, das relacbesssatdapropria
liberdade individual e/ou coletiva. O mais eficaziculo de
comunicacao torna-se um instrumento ideoldgico edida em que
seu controle e propriedade o transformam em armaaAque
mobiliza, induz, liberta ou escraviza (VIEIRA, 197@pud
ORTRIWANO, 1985, p. 59).

Sobre a informacdo no radio, pode-se dizer que ammebaseia-se na
instantaneidade do veiculo. A TV ndo chega a toddsigares e € menos acessivel, por
isso, cabe ao radio, chegar aos mais remotos kigauento aos tipos de informacéo do
radio, Ortriwano (1985, p. 89) aponta a musicatercial, jornalistica, dentre outros. A
autora ressalta que o “objetivo da informacdo comemsagem radiofénica € manter o
ouvinte a par de tudo o que de interesse e atdalideorre no mundo”.

As caracteristicas da informacdo do radio sdo @eesl ao veiculo. O
“imediatismo e a mobilidade” sdo algumas das caresticas que o fazem
particularmente diferente (ORTRIWANO, 1985, p. 8@pmo podemos perceber o
poder, de forma geral, age diretamente no contdaduoidia.
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Radiobras: a empresa de comunicacdo do Governo

Para tentar alastrar suas ideologias, cada goy@ouura estabelecer estratégias
que atinjam diretamente a sociedade. A radiodifés@ma das formas mais eficientes
para tal fim.

Um dos fatores que contribuiram pammassificacaalo radio foi, de acordo com
Jambeiro (et. al., 2004), a disseminacdo das idkiatriais do ex-presidente Getulio
Vargas. Ao perceber que o veiculo chegava maikfanie a todos os publicos, Vargas
investiu no radio e o fez um aliado na propagag@oidiias e acdes governistas.

Nesse contexto, é criado, em 22 de julho de 1835z do Brasi(AVB), um dos
mais antigos programas radiofénicos do pais, caiiaatlo pela difusdo obrigatoria em
todas as emissoras e em todos os dias uteis, asSégundo Perosa (1995, p. 44),
inicialmente, o programa era denominado contdoga do Brasile fazia parte de um
“projeto autoritario de comunicacdo”. Bora do Brasil possuia um objetivo nao-

oficial, que era transmitir ao Brasil

uma informacéo oficial, uma prestacdo de contagoderno ao povo,
em gue a narracao pura e simples dos atos e ividala autoridade
se torna o melhor e mais convincente elogio domregiComo hora
cultural do radio, destina-se a desenvolver e tivano gosto da boa
musica e da boa literatura (TOTA, 1987 apud PERQSAS, p. 44).

Perosa (1995, p. 52) acrescenta que, com a préadeedos jornais do interior
brasileiro e da falta de televisdo, o progradma do Brasil representava “a Unica
forma de levar informacdes a todo o pais”. No aad @46, o programa passou a ser
chamado dé Voz do Brasiporque o novo presidente do pais, Eurico GaspaaDioi
pressionado pelos grandes empresarios da radiadjfasfazer mudancas. A cada novo
governo, novas mudangas ocorriam no AVB, porém.ater oficialesco ndo se
dissipou.

A Radiobras criada em 1976, viria assumir a producéd oz do Brasil Teve
como objetivos originais, segundo Perosa (199515f), a “integracédo ideologica
através dos meios de comunicacdo”. E importanténadas outras caracteristicas

politicas que permearam a historiaRiadiobras

A Radiobras foi criada nos anos 70 e guardava entarga genética
alguns tragos da mentalidade autoritéria. Foi peecombater essa
mentalidade, explicitando, reiteradas vezes o qifereticia a
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comunicagdo autoritaria da comunicagdo democrdtiaaditadura, o
objetivo da comunicacéao ligada ao governo era @garobediéncia
e a concordancia passiva do publico. Na democraociaontrario, 0
sentido da comunicagédo publica é estimular a fgatjéo critica dos
cidadaos nas instancias de poder. Para a ditaalulimergéncia é um
problema. Para a democracia, a divergéncia é &wl(NUCCI,
2006, p. 12).

A Radiobrasoperou, até o ano de 1987, com duas emissoratedéséio e trinta e
oito de radio, priorizando o servico internacioaa regido amazonica. No ano de 2003,
quando o jornalista Eugénio Bucci entrou na presi@édaRadiobras houve uma
mudanca editorial no programa AVB. De acordo corManual de Jornalismo da
Radiobras (NUCCI, 2006), para deixar o programa agma nhova roupagem, até
mesmo a tradicional musica Guaraniganhou novos tons, e a abertura também foi
modificada.

Além da forma, o conteddo também seria outro. Clasonoticias do
Poder Executivo seriam veiculadesigiosamentg a inovacdo nao
estava ai, uma vez que informar sobre o governa daver legal do
horario reservado ao Executivo. A inovacdo estavananeira como
fariamos isso. [...] Noticias boas ou ruins teriagar na pauta, desde
gue tivessem relacdo com a esfera do Executivo (U008, p.
158, grifo nosso).

No mesmo ano, houve, também, alteracBes editameipropria Radiobras. A
empresa mostra-gesinteressadpelas questdes politico-partidarias. “Gradativamen
a Radiobras conseguiu se adequar a nova idadentiacecia no Brasil, contribuindo
para imprimir mais transparéncia a gestéo da @uibica” (NUCCI, 2006, p. 12).

Em resumo, o tripé das informacdes Rladiobrasesta baseado no estado, no
governo e na vida nacional. De acordo com o mamugtincipal objetivo da empresa
“é atender as necessidades do cidadédo; portartto,dese ter a garantia de que as
informacgdes s&o objetivas e independentes de &s&secomerciais, governamentais,
partidarios, religiosos e outros” (NUCCI, 20066).

E notavel que o programfaVVoz do Brasibossui sua parcela de contribuicdo na
comunicacao brasileira. Mas 0 modo com o qual fatituido alicercou-se num
governo ditatorial. Por isso, afetou substanciabmes noticias que a sociedade gostaria
de ouvir. Assis (1988 aplBEROSA, 1995, p. 101) acredita que o programasiréie
0s acontecimentos com um tipo de ‘isencdo’ queetgranla 0 absolutismo informativo.

Existe uma ‘seriedade’ na noticia como se ela fossenente intocavel”.
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Apesar da aparente mudanca, particularmente a garg#003, o programa Voz
do Brasil continua com o carateficialesco Afinal, difunde, essencialmente, as agfes
do governo. A verdade € que, na pratidayoz ndo era produzida para informar o
ouvinte. Isso era apenas uma desculpa demagogica graplumar o ego das
autoridades; o seu foco ndo estava no publico,maasitoridade (BUCCI, 2008). Mas,
da mesma forma verificada na fase anterior & madam@rograma\ Voz do Brasil

vem refletindo os ideais do poder que esta em &xerc

Andlise das matérias veiculadas no programa A VozadBrasil: o caso do acidente
da TAM

Sabe-se que a grade de programacao das emissomramente ja € formatada.
Porém, quando se trata de um fato relevante scamémé interessante que a emissora
nao se esquive de, a0 menos, dar uma nota sologerado.

A primeira edicdo do programA Voz do Brasilanalisada neste trabalho foi
relativo ao ar no dia 17 de julho de 2007, datagemuma aeronave da empresa TAM
chocou-se com o terminal de cargas da prépria esapr® Aeroporto Internacional de
Congonhas, em S&o Paulo. O horéario em que acontecacidente foi antes das
dezenove horas. Oito matérias foram veiculadas rimepa edicdo, mas nenhuma
noticia mencionou o acidente. Nenhuma nota foiipatih pelo programa. As matérias
destacadas na escalada falavam sobre o aumenendfidio do programa sociBblsa
Familia e criacdo de centros para a reciclagem de professéiém disso, foram
noticiados assuntos como doacao de oOrgaos, cemsogd&fico para a populacdo de
rua, censo indigena, cadastro para kit's de irgstal@e telecentros, projeto Rondon e
politica econdmica brasileira.

E importante que se destaquem tais problemas spai@s a crise aérea que o0
Brasil enfrentou fez parte da crescente preocupda&@mciedade brasileira. A auséncia
de informacdo sobre o acidente com o avido da eapr&M na primeira edicdo foi
subordinada ao que Abramo (1988, p. 25) denomiropadirdo de ocultacdoao

distinguir os padrées de manipulagédo que permeianid&a. Vejamos:

E o padrdo que se refere & auséncia e a presesdatds reais na
producdo da imprensa. Nao se trata [...] de frotdesconhecimento,
e nem mesmo de mera omissdo diante do real. Epmtoado, um

deliberado siléncio militante sobre determinaddesfada realidade.
Esse é um padrdo que opera nos antecedentes, aeliasinares da
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busca da informacdo. Isto €, no “momento” das desisde
planejamento da edicdo, da programacdo ou da magpérticular
daquilo que na imprensa geralmente se chama da. paut

O programa AVB ocultou a informagao sobre o acielemesmo sendo produzido
por uma empresa considerap@blica a Radiobras a qual enfatiza sempre focar o
cidadao.

A segunda edicdo observada foi ao ar no dia 18uli® je transmitiu uma
quantidade razoavel de informacg@es a respeito iderste com o avido da TAM. Além
das trés matérias referentes ao assunto, houveétamivulgacdo de quatro notas.

O fato nédo foi destacado na escalada, ndao abreenefachou aquela edicdo. A
matéria que antecede as noticias da crise aéreache um espaco significativA.
Voz do Brasilutilizou, como estratégia, a veiculacdo de repertagspecial que trata
sobre um assunto relevante: a doacao de orgaesdeseMais de trés minutos foram
dedicados a matéria.

A primeira matéria traz um apanhado sobre o acidemformacdes a respeito do
que algumas autoridades falaram. J4 a segundadita a acdo do Presidente Lula ao
ser informado do acidente aéreo. Obviamente, nuih#ac8o como essa, €
imprescindivel que o governo dé uma resposta &dade, mesmo que ela seja, de
inicio, um decreto de luto oficial, como o fez. @uinformacéo divulgada, ainda na
segunda matéria, relata que o Presidente Lula hamiacelado a agenda de
compromissos por causa do aciderte/oz do Brasiexecutou sua tarefa, que € a de
informar os atos do Poder Executivo Federal.

A terceira matéria falou sobre o posicionamentemaresa TAM em relacdo ao
acidente. O tempo da matéria durou pouco mais demimauto e meio. O espaco
oferecido para a empresa TAM foi praticamente aadeetdo espaco oferecido nas
matérias anteriores, quando apenas representan@sverno deram suas declaragoes.
Outro ponto importante a ser ressaltado referessgua foi divulgado apés as noticias
da crise aérea. Trata-se de mais uma estratégiA\¢Beautilizou: suavizaro programa
através de outro tema de relevancia social. Fdciada a parceria entre governo e
iniciativa privada para a reducéo de emisséo desgasiuentes na atmosfera.

Veiculada no dia 19 de julho, a terceira edicdeplala na analise ndo destacou
a crise aérea na escalada do programa. Foram asiculassuntos como saude,
agricultura e economia, dentre outros. A matéritereor a da crise relata medidas
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adotadas pel@omité de Politica Monetaripara dinamizar a economia brasileira. Foi
transmitida ao vivo e ocupou um espacgo de quasenir@utos e meio.

Ao noticiar a crise aérea, 0 prograrAaVoz do Brasilenfocou a reducéo do
namero de véos no aeroporto de Congonhas, locatidente, para tentar solucionar os
problemas aéreos. Novamente, o espaco oferecidmpssunto foi inferior ao do tema
abordado anteriormente (menos da metade do tempo).

Apoés a veiculacdo da unica noticia da crise, A\d@gmitiu uma nota em que é
informado o lancamento da segunda fasd’l@mo Aquarelaprojeto do Governo que
visa atrair turistas para o Brasil. Mesmo sendo mmi@, 0 tempo oferecido para o
assunto dura praticamente o mesmo tempo da mgté&iaborda a crise aérea.

Através de uma informacéo da entdo Ministra doshooi, Marta SuplicyA Voz
do Brasil procurou meios para desviar a atencdo da crisanaaciar investimentos de
cerca de oitenta e cinco milhdes de délares, paeatgristas estrangeiros pudessem
voar para o Nordeste. Entende-se que essa acaongmental pretende demonstrar
gue, mesmo com a grave crise da aviacdo naciogdljristas podem contar com o
apoio brasileiro. E como se o governo dissegsetham que 0 nosso setor aéreo esta
bom. NOs investimos para que vocé voe em nosso pais

Essa noticia deixou transparecer que AVB desvifaco da crise para propagar
novas acées do governo. E o que Abramo (1988) deonondeinversio da relevancia
dos aspectqgiuando a informacao principal cede espaco anrdoéo secundaria. Mais
uma forma de tentar suavizar os efeitos da crise.

A quarta edicdo analisada (25/07) destacou, ndaglscaima noticia sobre a crise
aérea. No entanto, outra matéria do mesmo assamteétm foi veiculada. Antecedendo
as noticias da crise, havia sido veiculada umartagpem especial destacando os
problemas da educacéo indigena e o que o govemtei® para melhorar tal situacéo.
A matéria durou quase trés minutos e meio.

Para falar sobre a crise aérea, AVB informou saebpesse do novo Ministro da
Defesa, Nelson Jobim, que assumiu o cargo apésiernae com a aeronave da TAM.
Mas apenas o presidente Lula falou a respeito sion&s Na matéria que se seguiu, 0
programa noticiou a coletiva de imprensa conceg@igla novo ministro. Por ser um
assunto de destaque inclusive na escalada, a geddelson Jobim serviu para que as
declaracdes do Presidente Lula tomassem um esgaganaior. O programa poderia
ter cedido mais espaco a Nelson Jobim, afinalsardae destacado foi sua posse frente

ao Ministério da Defesa.
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Apés as matérias da possk,Voz do Brasilveiculou uma entrevista com o
Secretario Nacional de Seguranca Publica, Luiz d&eto Correia, na qual o governo
anuncia investimentos para @®gos Panamericanos do Rio de Janeiféoram
destacadas acOes para a seguranca do evento. thmaseém relativamente longa e que
também assumiu importante papel na divulgacao twesda Poder Executivo Federal.

A Ultima edicdo analisada (26/07) ndo deu destayumise aérea durante a
escalada, mas cinco das dez matérias daquela edip&oncionaram, de alguma forma.
Em duas matérias consecutivas, AVB transmitiu o mmeestipo de assunto:
investimentos do governo mrograma de Aceleracdo do Crescimentus Estados de
Sergipe e Paraiba. As matérias foram praticamgotes. E ambas noticiaram o pedido
feito pelo Presidente Lula para que fosse feitominuto de siléncio em homenagem as
vitimas do acidente com a aeronave da TAM.

Terminado o minuto, foi noticiada a possivel jungidre Infraero, Agéncia
Nacional de Aviacao Civil e Aeronautica para mirdari 0s problemas do setor aéreo.
Um fato que chama a atencdo nessa matéria diziteegpema declaracdo do Ministro
da Defesa, quando o mesmo falou que naquele monumwveriam ser buscadas
solugcdes e ndo lamentacdes. Num governo considetanmcratico, os problemas
sociais devem ser, senéo solucionados, ao menasizados. A declaragao de Nelson
Jobim pode néo ter sido bem recebida pelas fantifiayvitimas daquele acidente.

Outra matéria que menciona a crise fala das aghROCON nos aeroportos de
Brasilia e Guarulhos. J4 a ultima matéria que satae o assunto novamente divulga
acdes do governo, s6 que dessa vez para dimimtgpnas no setor hoteleiro, que, em
decorréncia da crise aérea, também acabou afe@despaco reservado para essa
matéria foi maior do que qualquer outra que abodiaiamente a crise aérea.

As formas de noticiar acontecimentos levam em denacdo, primeiramente, 0
orgdo de imprensa que transmite a informacéo. i¥sios na noticiabilidade mostram
que, se o fato tem relevancia inicial para a enapdEs comunicacdo, entdo ele sera
noticiado. Se, além disso, se o fato estiver nada@ublica, entdo ele possui grandes
chances de ser publicado.

A crise aérea pela qual o Brasil passou pode sasiderada recente. Ela foi
noticiada pelos diversos meios de comunicagaofdratite seria se o programavoz
do Brasilndo a noticiasse. E assim o fez. A partir da agendi#@tica e da agenda
social, AVB noticiou a maioria dos momentos daegrimas selecionando as noticias de

acordo com os ideais do governo.
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Em algumas matérias que falam do tema, como a parde segundo programa
analisado, AVB utilizou o que Abramo (1988) defirde padrdo global que trata
somente do jornalismo de radio e televisdo. Numm $atial como a crise aéréa \Voz
do Brasilposicionou-se como se estivesse usantiyaeiro ato do padrao globabue
€ simplesmente deixar que a autoridade resolvaligma.

Reprimindo o mal e enaltecendo o bem, “a autoridadequiliza o povo”
(ABRAMO, 1988, p. 36, grifo do autor), além de nearda ordem. Esse ato fez com que
o foco da crise muitas vezes fosse desviado paasague, do ponto de vista do
Governo, deveriam ser destacadas com mais fre@liélocigue as noticias da crise
aérea. Outro ponto a ser destacado no tratamedito al&rise pelo AVB refere-se a
outro padrdo de manipulacdo descrito por Abram8g&)13jue € gadréo de inversao
O programa Voz do Brasiutilizou, também, esse método.

Todas as edi¢cdes analisadas propagaram os atevelmg. Quando o assunto era
alguma medida do governo que possuisse beneficia ,scomo no caso da matéria que
fala sobre doacdo de o6rgdos e tecidos, na segufidaoge diversas pessoas eram
ouvidas, ndo somente as autoridades. Ja nas rsaj@ganoticiaram a crisspmenteas
autoridades se declararam, tanto as autoridadesrgoventais quanto as da empresa
TAM. O programaA Voz do Brasihdo se preocupou em retirar o oficialismo daquelas
matérias, cujo carater, segundo o proprio Manualatealismo da Radiobras, néo era
mais permitido nos programas produzidos pela erapigaorou o fato de que havia
muitas pessoas diretamente afetadas com aquel® fatidente aéreo. O programa nao
teve interesse em dar espaco as declara¢des didi@idamum, pois sabia que qualquer
declaracdo contraria a oficial podemaanchara imagem do governo através do
programa.

A Voz do Brasjlcomo produto dRadiobras tenta seguir as regras da empresa no
que tange aos comentérios das noticias. Eles smplge ndo podem existir no AVB.
O programa também néo rebateu criticas nas notleiasise aérea, afinal, ndo houve
espaco para criticas a crise em nenhuma das edigaksadas.

A facilidade com a qual o Estado mantém seu pottaves das empresas de
comunicacao traz a tona uma falsa objetividadea]@stica. Infelizmente, ainda néo
existe no Brasil uma tradicdo de empresa publiceodeunicacdo estruturada com base
no compromisso com a objetividade jornalisticam codireito a informacao (NUCCI,
2006, p. 38).
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Consideracoes Finais

Os meios de comunicacdo cumprem importante papsba@dade: informam.
Mas ndo somente isso. Através da agenda socialpalgam, em suas veiculagdes, 0s
temas que interessam a sociedade. No entantondaada midia influencia no que deve
ou nao ser divulgado. De acordo com essa agendatitag muitas vezes os temas
relevantes socialmente passam a nao ser divulgados.

As empresas de comunicagcdo possuem seus proptersosrde noticiabilidade e
normalmente divulgam o que é importante para etastas vezes deixando o ouvinte
como simples receptor das mensagens, cujo contaidie somente a elas escolher.

Quando as empresas de comunicacao vinculadas ao jpalitico, especialmente
as ligadas ao governo, inserem-se nesse processojeldo noticioso tende a refletir
somente os ideais daquele governo. E o casdratiiobras através do programa
radiofonicoA Voz do Brasil

Desde sua criacdo, ha mais de setenta anos, Avitapela divulgacdo dos atos
do Poder Executivo Federal. Mas qual o motivo aéotaucessalo programa? Como
ele é mantido por tanto tempo e transmitido oboigamente para todo o Brasil?
Primeiramente porque o poder precisa ser presermagdamportando quem seja o atual
governante. Além disso, os ideais do governo paetiser propagados. Dessa forma,
fica mais facil a manutencdo do poder. Outro fataprescindivel refere-se a
obrigatoriedade do programa. Mesmo sendo considenatd modeloultrapassado—
justamente por ser oriundo de governos nao-dencmsate tendo passado por uma
mudanca editorial recente, AVB encontra meios paeessa nao obrigatoriedade seja
afastada. As discussfes chegaram até o Congresgmalamas ainda ha muito que se
discutir. E certo que a n&o obrigatoriedade donarog é o primeiro passo no respeito a
democracia que Radiobrastanto prega.

Como propagador das noticias governamentaigpz do Brasipublica os fatos
de acordo com as versdes oficiais do governo. Ebdéppara o governo, ter esse meio
em gue suas acdes sao publicadas de acordo cqrigeio posicionamento.

A crise aérea ocorrida nos anos de 2006 e 2007 éxemplo de como o
programaA Voz do Brasilsupervalorizou o governo. Mesmo tendo divulgado as
noticias da crise ap0s o acidente com a aeronaVAlia AVB ndo deu a entender que
aqueles fatos faziam parte de uma crise de govApenas destacaram as atitudes do

Poder Executivo em relacao aos fatos.
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Constatou-se, na analise, que AVB noticiou a @&ea como forma diefender
0 governo diante das criticas respectivas a suasamiem assuntos que dizem respeito
a regulacdo em matéria de planejamento estratégicarea de infra-estrutura, nesse
caso, do sistema logistico de transportes aéreassnto estava na agenda da midia e
na agenda social. No entanto, para suavizar asastia crise aérea, mostrava, logo em
seguida, noticias que expunham os planos do Po@eutvo para contornar a crise.

O programaA Voz do Brasiutilizou versdes apenas do governo para noticiar a
crise, o que nos faz acreditar que o foc&ddiobrasnao €, definitivamente, o cidadéo,
como a empresa propaga. Radiobras defende os interesses governamentais,
diferentemente do que prega em seu manual de igmallsso pode ser constatado nas
edicdes analisadas do AVB. O alicerce do AVB € wegwo, como sempre foi, desde
sua primeira veiculacédo, em 1935.

E notdrio que o programa trata dos mais diversesrass importantes para a
sociedade, mas faz com que esses assuntos estejapnesatrelados as agbes do
governo. Afinal, a sua missdo é noticiar os ato?dder Executivo Federal. Se ndo
fosse assim, AVB néo teria um porqué de existir. d2aisa disso, ha mais de setenta

anos ele esté presente em todos os lugares dd. Brasi
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