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Resumo

A midia, atualmente, é grande contribuinte na formacdo social do ser humano. A
televisdo se tornou parte fundamental na construgcdo da identidade, como também no
incentivo ao consumo daquele que diariamente utiliza-se do meio para entretenimento e
informag&o. Com base em fontes bibliograficas relacionadas a cultura de massa, midia e
juventude, estética e comportamento do consumidor, analisamos a telenovela mexicana
Rebelde e o fendBmeno musical RBD (refere-se a Rebelde, titulo da novela) perante o
publico infanto-juvenil brasileiro, envolvendo o consumo simbolico e material. Percebe-
se assim, a colaboracdo da producdo televisiva do México na transformacdo do
comportamento das criangas, adolescentes e jovens na sociedade brasileira.
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Introducéo

A novela mexicana “Rebelde” produzida pela emissora Televisa, foi inspirada
no seriado argentino “Rebelde Way”, escrito pela novelista Cris Morena, também autora
de outro grande sucesso de publico, “Chiquititas”. A versdo mexicana foi adaptada pelo
produtor Pedro Damian, atual empresario da agrupacdo RBD.

A producdo comecou a ser exibida no México em outubro de 2004 e devido ao
enorme éxito, foi vendida para mais de 70 paises, incluindo o Brasil, onde sua
transmisséo iniciou-se em agosto de 2005 e encerrando-se em dezembro de 2006. A
narrativa foi veiculada pela SBT, emissora conveniada da Televisa, que possui o direito
de transmissdo das producdes mexicanas, e atualmente esta sendo retransmitida as 21
horas, de segunda a sexta pelo canal a cabo Boomerang.

O folhetim tem como cenéario o Elite Way School, escola freqlientada pelos

membros da alta classe da sociedade mexicana. O grande destaque da producédo gira em
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torno de seis jovens com diferentes personalidades, classe social, e na faixa etaria entre
16 e 19 anos, que decidem criar um grupo musical pop chamado RBD.

Rebelde, a telenovela teen mexicana de maior duragdo no pais, com 425
episodios, divididos em trés temporadas, obteve impacto massivo entre a populacdo
infanto-juvenil brasileira. Segundo o site Folha Online, consagrou-se como a melhor
novela do pais no ano de 2006, marcando média de 13 pontos e picos de 15 no IBOPE
(Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica). Criancas, adolescentes e jovens
tornaram-se “rebeldes”, reproduzindo a imagem de seus idolos exposta pela midia,
adquirindo o visual, ideologia das personagens, e, com isso, criando consequentemente,
uma nova identidade.

A marca Rebelde, aproveitando-se da receptividade estrondosa, langou no
mercado diversos produtos, tais como: papelarias, cosméticos, vestuario, chicletes,
brinquedos, revistas, itens de cama, mesa e banho, aparelhos eletronicos e a banda RBD,
que se tornou o principal produto mercadoldgico da novela.

A partir destes fatores e da contribuicdo da midia para a fama deste fenémeno da
industria cultural, iremos analisar através do presente artigo, como o grupo RBD
influencia no comportamento e na construcdo da identidade do publico infanto-juvenil
brasileiro. A pesquisa também apresentara as estratégias utilizadas pela novela e pela
banda para divulgacéo e consolidacdo da marca no mercado e por fim, buscara entender

0 porgué do consumo exacerbado dos produtos RBD — Rebelde.

Rebelde, RBD e o imaginério infanto-juvenil

A cada dia, a midia se faz presente na vida do cidaddo desde sua infancia. “Com
a multiplicacdo dos meios, que vem ocorrendo em muitos paises industrializados, a
maioria dos domicilios possui varios aparelhos de televisao, dos quais um, geralmente, é
levado para o quarto da crianga” (LIVINGTONE, HOLDEN e BOVILL, 1999 apud
VON FEILITZEN, 2002, p. 63). Essa midia se tornou parte fundamental na construcéo
da personalidade daquele que diariamente utiliza-se de tal meio para entretenimento e
informacao.

Criangas, adolescentes e jovens sdo alvos frequentes deste veiculo de

comunicacdo, através de sua programacao com desenhos animados, seriados importados
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e, principalmente, novelas, pois esses estdo em fase de conhecimento e em processo de

construcdo da identidade, na transi¢cdo para 0 mundo adulto.

As criangas usam a midia, entre outras razfes, porque elas acham-na
divertida, excitante e imaginativa, e porque passam por experiéncias
de aprendizado. Sentem também que a midia as faz “sentirem
incluidas” e, meio as pessoas e aos acontecimentos, o que em algumas
vezes leva a formacdo de amizades (VON FEILITZEN, 2002, p. 79,
grifo do autor).

Hoje, a televisdo utiliza-se da beleza para atrair criancas, adolescentes e jovens,
onde estes acabam espelhando-se em atitudes, estilo e no vestuario de seus “idolos”.
Recentemente, pudemos observar no Brasil o quanto uma produgédo televisiva
estrangeira causa certos efeitos ao determinado publico, no caso da novela mexicana
Rebelde.

A trama abordava as relagbes familiares, amorosas, sociais conflituosas e 0s
problemas relacionados a adolescéncia como, obesidade, bulimia, anorexia, alcoolismo,
drogas, sexo e gravidez. Os protagonistas da novela passaram a serem desejados,
adorados, e, principalmente, copiados pelos seus telespectadores. Os casais que existiam
na trama também eram vistos juntos fora do ar, e com isso, a distin¢do entre o real e a
ficcdo para o publico estudado tornava-se abalada, causando duvidas em relacdo a
veracidade dos fatos transmitida e divulgada pela midia.

(...) a acdo pratica dos grandes temas identificadores da cultura de
massa (amor, felicidade, valores privados, individualismo) é mais
intensiva na mocidade, a idade plastica por exceléncia, que em
qualquer outra idade. A cultura de massa “acultura” as novas geragoes
a sociedade moderna. (...) Os modelos dominantes ndo sdo mais os da
familia ou da escola, mas os da imprensa e do cinema (MORIN, 2002,
p. 157, grifo do autor).

A assimilacdo da novela esteve explicita nos ambientes frequentados pelos
jovens, tais como: shoppins centers, escolas, festas, etc. Tornou-se perceptivel a grande
frequéncia dos simbolos encontrados nas personagens entre meninos e meninas nao sé
do Brasil, como também de muitos paises que transmitiam a trama, através das gravatas
amarrotadas, botas de cano alto, cabelos coloridos, lapis de olho, minissaias, pulseiras e

adesivo em formato de estrela colado na testa de muitas garotas.
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A personalidade do adolescente € atribuida de acordo com as idéias expostas
pela midia, que consequientemente, é (des)construida e desenvolvida em busca da
imagem, do real e da suposta felicidade apresentada na TV, nos shows e musicas
relacionados a trama e seu grupo musical RBD. Com isso, nota-se a perda da
originalidade no comportamento singular e coletivo, no qual fatores sociais, culturais e
psicoldgicos sdo moldados, e/ou transformados de acordo com a sua perceptividade e, 0
conceito estereotipado do que é visto como popular, belo, perfeito e aceitavel pela

sociedade.

La telenovela, entonces, muestra imagenes atractivas, como las de sus
actores, semidesnudos masculinos y femeninos, y muestra rasgos de
moda, tanto en el vestido como en el lenguaje y los gestos, que al
presentarse con caras y cuerpos atractivos se hacen apetecibles a los
ojos de los televidentes, y por tanto consumibles (GOMEZ, 2006, p.
17, grifo do autor).

Rebelde e RBD, da TV para as prateleiras

A industria cultural aproveita-se das producfes midiaticas para expor e atrair a
massa para o mercado, levando-a ao consumo. Diariamente presenciamos novos
desenhos, novelas, séries, musicas e programas serem apresentados nos meios de
comunicacdo. Estes globalizam determinadas culturas e se tornam moda, ganhando
varias versdes e principalmente, ilustrando capas de materiais escolares, brinquedos,
roupas, cal¢ados, acessorios, etc. VVarias empresas apostam neste poderoso veiculo para
a criacdo e confeccdo de seus produtos, acompanhando o sucesso dos programas
televisivos em busca de novos clientes.

De acordo com Raymond Williams (apud, FEATHERSTONE, 1995, p. 41), os
primeiros termos dados ao significado de consumir eram destruir, gastar, esgotar,
desperdicar. As mercadorias sdo encontradas em diversos ambientes, no radio, na
televisdo, no cinema, na publicidade, nos computadores, nas ruas e em diversas outras
situacbes do cotidiano. Com isso, pode-se fazer uma andlise a respeito do
comportamento do publico jovem em relagdo ao imenso consumo dos produtos

lancados pelas empresas, relacionados a telenovela Rebelde e a banda RBD.
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As criancas brasileiras (...) sempre foram vistas como consumidores
pela televisdo e, sendo assim, os programas produzidos para elas
estavam invariavelmente mais preocupados com 0s interesses
comerciais do que com o0s aspectos sociais ou educacionais
(CAMONA, apud VON FEILITZEN, 2002, p. 331).

Para Pinheiro (2004, p. 14), o consumo é a expressdo de desejos inconscientes,
no qual o individuo projeta nos produtos seus desejos, expectativas, angustias e
conflitos. O consumidor pode ser influenciado por almejos divididos por certa classe na
sociedade, especialmente se 0 mesmo busca ascender na escala social, diferenciar-se

dos demais e procurar niveis com maiores elevagoes de status social.

(...) o comportamento do consumidor é entendido como um estudo dos
processos envolvidos quando individuos ou grupos selecionam,
compram, usam ou dispdem de produtos, servigcos, idéias ou
experiéncias para satisfazer necessidades e desejos (SOLOMON,
2002 apud PINHEIRO, 2004, p. 13, grifo do autor).

Rebelde tornou-se, “indiretamente”, uma producdo televisiva com fim
mercadologico, onde tudo que estava exposto tinha como fung¢des transformar, divulgar
e/ou vender algo, pois “em julho de 2003, o grupo mexicano Televisa cria a Televisa
Licencias com o objetivo de explorar o potencial comercial de suas producdes, e,
portanto, de suas marcas” °. Sabe-se que a trama adolescente iniciou sua transmissdo no
México no ano de 2004, indicando assim, como objetivo também da emissora o

consumo de seus telespectadores.

La exacerbacion de lo mercantil, en los Gltimos afios, como motor de
la produccién de telenovelas, y en general de toda la produccion
mediatica, hace que la telenovela empiece a “no ser vista”, sino
simplemente consumida (GOMEZ, 2006, p. 17, grifo do autor).

O publico jovem e infantil brasileiro foi atingido de maneira instantanea, e a
proporcao alcancada pela narrativa poderia ser vista a partir das vitrines e prateleiras da
grande parte das lojas do pais. Diversos produtos eram lancados, e a marca Rebelde foi
fendmeno de vendas em 2006. “Em menos de um ano foram comercializados: 2.5
milhdes de CD’s e DVD’s; 400 mil bonecas; 350 milhdes de chicletes; 40 milhdes de

® REDIBRA. Uma propriedade da Televisa. Disponivel em: <http://www.redibra.com.br/site/>. Acesso em: 06 mar.
2008.
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envelopes de figurinhas e 10 milhdes de revistas” °. Muitos outros produtos estio
relacionados a marca, que vao de sandalias, artigos de papelaria — como cadernos,
pastas, canetas, borrachas -, roupas, bijuterias, ténis, brinquedos, utensilios de cama,
mesa e banho, aparelhos eletronicos, tais como camera digital, celular, MP3, lap top, a
itens cosméticos — shampoo, condicionador, perfumes, etc. No ano de 2007, estimou-se
a movimentacdo com cerca de R$ 200 milhdes dos produtos da empresa Redibra, que
licencia a marca Rebelde no Brasil ’.

Além disso, o grupo RBD participou de campanhas publicitarias no mundo todo,
tendo como exemplo no Brasil a rede de restaurantes fast food (comida rapida) Girafas,
a qual lancou o famoso Trio RBD, composto por refrigerante, uma porcao de fritas e
sanduiche — o comercial era exibido durante os intervalos das novelas de varias

emissoras do pais.

As estratégias mercadoldgicas e trajetéria do RBD

O mercado fonografico se utiliza dos veiculos midiaticos a fim de propagar um
consumo de musica compulsorio. Com o surgimento da banda, Rebelde transformou-se
em fendmeno mundial. RBD sai da TV e obtém sucesso superior, lancando 13 CD’s até
0 momento — entre eles trés edi¢Oes brasileiras -; 12 DVD’s — incluindo o show gravado
no Brasil durante uma turné no ano de 2007 -, e realizando apresentagdes nas grandes
cidades dos paises onde a trama foi e continua sendo exibida.

Com o término da novela, RBD dedicou-se inteiramente a carreira musical,
participando de programas de TV em todo o mundo, realizando shows, concorrendo a
indicacfes em premiacfes musicais e divulgando seus albuns. No ano de 2007, o grupo
iniciou as gravacdes da primeira temporada de RBD: La Familia, seriado lancado
inicialmente na TV a cabo mexicana e posteriormente exibido em diversos paises
latinos, composto por treze episddios que mostra o cotidiano dos integrantes,
misturando ficcdo e realidade. Na série, cada componente interpreta a si mesmo, e
permanecem os casais da novela. Uma segunda temporada deve ser langada ainda este

ano e a primeira ja pode ser encontrada em DVD.

® REDIBRA. Rebelde — Fendmeno de vendas. Disponivel em: <http://www.redibra.com.br/site/>. Acesso em: 06
mar. 2008.
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O grupo esteve cinco vezes no Brasil. Primeiramente em fevereiro de 2006 para
a divulgacdo do primeiro album em portugués, intitulado Rebelde, onde ocorreu a
tragica morte de trés pessoas (entre elas duas criancas) e varios feridos na capital
paulistana, durante sua apresentacdo e sessdo de autdgrafos realizada na rede de
supermercados Extra, da cidade de Séo Paulo.

RBD retornou em setembro do mesmo ano para sua 12 turné no pais dos albuns
Nuestro Amor e Nosso Amor Rebelde — Edicao Brasil (sendo considerada a maior turné
de um artista internacional no territorio brasileiro), com 13 shows em 12 cidades, sendo
um realizado no Estadio do Maracand - tendo cerca de 50 mil fés, de acordo com dados
divulgados no site Folha Online -, que logo depois foi langado no DVD Live In Rio.

Os shows realizados pelo grupo pop RBD no pais obtiveram grande nimero de
espectadores. Milhares de ingressos foram vendidos, onde criancas, adolescentes e
jovens pagaram de R$ 60,00 a R$ 150,00 para fazerem-se presentes nos diversos
estadios e casas de show das grandes metropoles brasileiras na busca de verem de perto
seus idolos.

Em abril de 2007, com a nova turné dos CD’s Celestial, Celestial — Edicdo
Brasil e Rebels (o primeiro disco em inglés), o grupo realizou seis apresentacoes, trés
delas no estado de Séo Paulo. Uma nova visita ao pais ocorreu em abril do presente ano
(2008), para uma participacdo no show feito em prol da comemoracdo dos quarenta e
oito (48) anos da cidade de Brasilia, onde cerca de 200 mil pessoas compareceram a
Esplanada dos Ministérios segundo o portal de noticias G1, para assistirem ao
espetaculo, atraindo fas de varias localidades.

Por fim, no més seguinte (maio/2008) o grupo retornou com uma nova turné,
para a divulgacdo do seu novo album, Empezar Desde Cero, um disco que retrata a fase
madura da banda, trazendo uma nova imagem, com algumas composicdes dos préprios
integrantes. Os shows aconteceram em Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e
Manaus, todos com um grande nimero de pessoas.

Uma nova edicdo do recente disco do RBD ja esta sendo vendida no México e
nos Estados Unidos, o Empezar Desde Cero Fan Edition, contendo musicas inéditas do
sexteto e CD/DVD com videoclipes, karaokés e making off ‘s (bastidores) do grupo, ou
seja, lancando mais uma forma de divulgar sua marca e expandir o consumo deste
produto, gerado através do grande sucesso da novela Rebelde, para seus milhares de fas
espalhados pelo mundo.
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Percebe-se que o éxito da agrupacdo RBD néo se limitou ao tempo de exibicdo
da novela, pois ap6s quatro anos de sua formacdo a banda continua a vender produtos,
visto que, atualmente esta em processo de producdo de um novo album em espanhol e
portugués e de um filme contando a histéria do grupo, de acordo com dados divulgados

no site OFuxico.

Considerac0es Finais

No presente artigo pode-se observar o poder da midia no comportamento e
desenvolvimento das pessoas, principalmente, entre a populacdo infanto-juvenil
brasileira, na qual tivemos como exemplo a grande producédo televisiva Rebelde, da
emissora mexicana Televisa.

Percebeu-se a grandiosidade ndo sé da novela, mas também do grupo musical
RBD. A producdo além de buscar telespectadores interessados nos temas discutidos
durante todas as temporadas exibidas — estes, 0s jovens, que gostam de “novo”, e
daquilo que se torna sucesso -, tinha como meta o consumo simbdlico e material, com
isso obtendo lucros altissimos e reconhecimento mundial.

A telenovela ja ndo mais exibida abertamente na TV brasileira ainda conserva
sua fama entre seus seguidores no pais com o sucesso da banda RBD, na realizagdo de
shows, levando seus fas a lembranca do “fendmeno teen” e ainda ao consumo dos
produtos da marca Rebelde.

Recomendam-se trabalhos futuros, observando a receptividade do publico
brasileiro, e analisar isoladamente o grupo pop RBD, contendo apenas o contexto de
seus integrantes e sua maturidade no setor fonogréfico, questionando se o sucesso tera a
mesma fama e a grandiosidade conquistada que, antigamente, € nos anos posteriores, e,

assim, como a midia ira se aproveitar desta popularidade.
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