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RESUMO

O presente trabalho buscou analisar o que muddor@agem do atentado de 11 de
setembro de 2001 enquanto fato, nas linguagenselggorhalismo e do cinema,
considerando ainda o documentario como género doibriAléEm da revisao
bibliografica, a analise documental foi o proceditnemetodolégico que permitiu a
compreensao dos diferentes elementos que caractecada género, aplicada a quatro
produtos da industria cultural: grande reportagddeo-documentario, curta-metragem
ficcional e longa-metragem baseado em fatos r€nscluiu-se que, apesar de cada
género ter caracteristicas especificas e peculiatesientos e tracos dos demais sédo
adotados a fim de criar a espetacularizacdo geeidencia na industria cultural.

PALAVRAS-CHAVE: Cinema; Documentério; Grande Reportagem; IndUuSuigural.

A invencdo dos primeiros meios de comunicagaog(tie, prensa movel etc.) até os
mais sofisticados tecnologicamente (televisaornateentre outros), fez com que o som e a
imagem se transformassem em elementos essencai® ocesso de comunicagéo das
sociedades modernas, integrando a industria dukura vez que séo veiculos que buscam
influenciar, transformar habitos, informar e, ppaémente, aumentar 0 consumo, sob uma
Otica completamente capitalista. A pratica do “waldo” a fim de conquistar o publico é
utilizada até mesmo quando se trata de entretaiaini@ga vista que os filmes, por exemplo,
nao sao apenas obras de arte, mas um produtostEmdas massas.

O atentado de 11 de setembro de 2001 nos EUA éantlegexemplo desse mercado, ou
da “industria cultural”. As cenas da catastrofe goenteceram em solo americano foram
repetidamente noticiadas e impressionavam pelallsema aos filmes de ficcdo criados em
Hollywood. O episodio deu margem a ficgdo, transéordo o fato em noticias, documentarios
e filmes, apresentados sob diferentes angulosdogrsas abordagens e variados formatos e

aspectos.
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IndUstria Cultural e Comunicagao

Ao longo do tempo, com o desenvolvimento da esed@ outros meios de comunicagao
tornou-se mais facil registrar fatos, historiasaagmitir mensagens. Hoje em dia, 0os meios de
comunicacao propiciam formas e modelos inovadarepgrmitem tanto a comunicacéo entre
peguenos grupos quanto em massa. Assim, tornoigisel \a existéncia de um setor de
producdo da cultura comprometido com as estrutieasiercado, definido como industria
cultural, originéria de transformacfes no ambieaeologico, cultural e de integracéo global.

O conceito de industria cultural busca identifiaaforma como a arte se submeteu a
condicdo de mercadoria, “baseada na idéia e riagpd# consumo de ‘produtos culturais’
fabricados em série. As obras de arte séo meraadooimo tudo o que existe no capitalismo”
(CHAUI, 1995, p.329). Esse tipo de interacdo emtirelUstria cultural e o contetido veiculado
através dos meios de comunicagdo que fazem plteatacteriza-se como alienadora.

A industria cultural vende Cultura. Para vendéédae seduzir e agradar o consumidor.
Pra seduzi-lo e agrada-lo, ndo pode choca-lo, gieey fazé-lo pensar, fazé-lo ter
informag8es novas que o perturbem, mas deve dedtmdyeom nova aparéncia, o que
ele ja sabe, ja viu, ja fez. (CHAUI, 1995, p.330).

No Brasil ndo ocorreu diferente, sendo a industiiural marcada pelos tragos mais
evidentes e grotescos do comercialismo em partieuldo capitalismo em geral. “Nossa
indUstria cultural esta bastante voltada para teraasuntos e culturas estrangeiras,
particularmente a norte-americana [...] com grafektaque, enquanto que as nacionais sao
banalizadas” (COELHO, 1989, p. 87).

Stedile Gpud ARBEX JUNIOR, 2001) acredita que transformar ficgén realidade e
transformar os fatos da vida real numa teleno@eldazetas que a midia utiliza como forma de
manipular a informacéo e condicionar a opinidoipabR velocidade com que as noticias sao
fabricadas e transmitidas a fim de que o teleg@capenas consuma e nao tenha tempo de
guestionar ou investigar a veracidade das mesn@srargue “0 que importa, nos atuais
programas de telejornalismo, é o impacto da imagsesim como o ritmo de sua transmisséo.”
(ARBEX JUNIOR, 2001, p.52).

Enquanto isso, “nos bastidores” da industria @litas meios de comunicacéo fazem de
tudo para se sobressairem perante a concorréecipagisinal, € bastante acirrada. O ritmo nas
fabricas de noticias também é acelerado, poiataede um produto altamente perecivel. Se por
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um lado a televisdo é um meio de comunicacdo quéliza do jornalismo, da literatura, do
teatro, através das noticias, das novelas, d@oetagn o publico, respectivamente, por outro,
no cinema, como forma da imagem sonora em movimé&nicamera capta uma sociedade
complexa, multipla e diferenciada [...] criandolidegles novas, insélitas, numa imaginacéo
plastica infinita que sé tem correspondente ndsss3{CHAUI, 1995, p. 333).

Apesar de o cinema ter essa capacidade de prddues reacbes e seduzir com
facilidade o telespectador, alguns acontecimentzstrados pela televisdo podem atingir ou
superar as superproducfes cinematogréficas. Vivelaos sociedade que acredita na
percepcao visual como fonte fundamental para cecimbnto. Por isso, uma boa imagem no
telejornalismo ja serve para contar um fato e gw®e sem questionamentos, o telespectador,
uma vez que “a TV ndo precisa inventar nada. Ela,@penas com a sele¢éo de imagens reais,
criar uma realidade mais forte do que a que datatoteceu.” (ROSSI, 1994, p.16).

Hoje em dia, informar ndo se restringe apenasataralim fato da forma como ele
aconteceu, pois estdo em jogo questdes como ossgEe econdmicos, sociais, politicos e
editoriais (MONTALBAN apud MEDINA, 1988). E, nesse contexto capitalista, Mades
Filho (1986, apud PEREIRA JUNOR, 2001, p. 69) define a noticia cdinformagio
transformada em mercadoria com todos 0s seus &gidtisos, emocionais e sensacionais”.

A noticia é a narrativa do fato. Mas nem sempre ged considerada como um “espelho
da realidade”, haja vista que além de existirést&es externos, ha também o ponto de vista do
observador quanto ao evento presenciado. Cont@siirma-se a idéia de que fatos existem,
porém nem sempre viram noticias.

O telejornalismo, no Brasil, surgiu na década depé&@ TV Tupi, por iniciativa do
jornalista Assis Chateubriand. Porém, o estilo sam@ de apresentacdo influenciou os
telejornais brasileiros que ganharam nova forma.inkés de terem apenas reporteres, 0s
jornais passaram a contar com 0s apresentadoresogieram uma dindmica maior ao
telejornal. Como exemplo do desenvolvimento te@iod) pode-se citar a camera portatil que
“produziu um grande impacto em uma série de atleslahumanas. Ela transformou as
reportagens do telejornal, tornando-o muito malszvpara reagir aos eventos noticiosos e
muito mais informal no estilo”, como afirma Sari&€005, p. 52).

Preocupados com a veracidade abalada pelos psagzitadUstria cultural, os jornalistas
buscaram desenvolver uma linguagem concisa, Ghjgirecisa, clara e simples, procurando
combinar texto e imagem, elementos essenciai®paedo televisivo. A rapidez e a veracidade
existentes no jornalismo estao diretamente ligagamcipal caracteristica da TV, em especial
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no telejornalismo, em que a instantaneidade entreoatecimento e sua apresentacdo sao
fundamentais, levando os espectadores a confealiitade e representagdo.

Dentre outras caracteristicas que compdem a lieguaglevisiva, a globalizacdo, por
exemplo, faz com que a TV se torne um veiculogdgdio entre o telespectador e 0 mundo. O
fato de a televisdo poder transmitir uma informagéal de forma dindmica proporciona ao
telejornalismo a agilidade, que acaba por utiizdexto apenas como um complemento. A
imagem € um recurso essencial da reportagem iedey@s que consegue sensibilizar, atrair o
publico para um determinado assunto e mobiliz&tmseguindo transmitir de maneira
emblemética um fato.

Arnt (1991, p.58) acredita que uma imagem valha iehaique varias paginas de texto
impresso, pois considera que “é facil criticar @iowidade da TV, mas pouco se reconhece a
superioridade jornalistica da imagem sobre o témtagens, por mais editadas que sejam,
oferecem plurissignificAncia, vérias dimensdestéRr contraria a essa predominancia e

prevaléncia da imagem sobre o texto, destacaese@leamentaridade entre ambos, pois:

A imagem é a aparéncia do fato, mas ndo é o fgtwn@lismo precisa ter referéncias
do contexto, as conexdes que demonstram como acfateceu para o entendimento
do que o video capta, e ndo o inverso. Isso nadicigque as palavras devam ser
abundantes; devem ser precisas. E preciso insésge ponto (CURADO, 2002,
p.173).

Esse impasse entre imagem e texto pode ser respanitlage (1999, apud PIMENTA,
2004, p.9) ao afirmar que “uma imagem pode confermacdes que nao cabem em mil
palavras, mas uma palavra pode resumir o conhdarmemmil imagens”. Portanto, fica nitido
o entendimento do telejornalismo como ferramentandastria cultural, que se utiliza da
imagem como elemento da noticia, mas, também, domea de atrair a atencdo do
telespectador e, consequientemente, manter-se cadmgivendendo” suas informagoes.

Um dos formatos que fazem parte do género joiinalisformativo € a reportagem, uma
matéria jornalistica que fornece um relato ampliddoum acontecimento, mostrando suas
causas, correlacdes e repercussoes. A noticitadavprincipalmente para a atualidade urgente
e imediata, enquanto que a reportagem esta maxdmprdda forma de producdo do
documentario. O objetivo da reportagem é apreserdgaontecimento com varias perspectivas
e com varios depoimentos das pessoas envolvidag 0do acontece no documentario que

assume um formato mais subjetivo.
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Como subdivisdo do formato reportagem encontragertagem especial e grande
reportagem, diferenciadas das noticias jornalistievido ao tempo de duracéo e tema. A
grande reportagem costuma ser também confundida gémero documentério, sendo, muitas
vezes, vista como sinbnimo do mesmo. Porém, alguspscificidades as diferem e

caracterizam:

Enquanto os jornalistas seguem todas as normamep®s a profissdo, o
documentarista ndo precisa seguir nenhum tratadfmiqualize sua préatica, e nem aos
principios de noticiabilidade, mesmo porque o pdetpartida para a producéo de um
documentario é a auséncia de receitas. A reportagesua vez tem que seguir todas
as normas ditadas pela linguagem televisiva dipgleagem jornalistica (PIMENTA,
2004, p.24).

Essa linguagem jornalistica refere-se a objetieidadando a impresséo de
imparcialidade, enquanto o documentarista tem gafude, por meio de sua propria viséo de
mundo, dar noticiabilidade ou despertar o interestee um determinado assunto. E essa
caracteristica “opinativa” (ou de carater autatalflocumentério que, juntamente com o tempo
de preparagdo, divergem da reportagem. Ja a grapdegiagem tem como principais
caracteristicas estar voltada para um determiesaa ¢ trata-lo com profundidade, abordando
varias facetas.

Para diferenciar reportagem de documentario, umesk®d essencial € a imagem que,
apesar de ser um recurso, ou melhor, “matéria-pritiizada por ambos, “no documentario
pode ter um tratamento criativo e ndo serve ageraseforcar e evidenciar o que ja foi dito,
porque tanto o texto quanto a imagem no documert&m que trazer elementos novos”
(PIMENTA, 2004, p. 24).

H& também que diferenciar a producdo cinematograficticia da producéo
cinematografica documental. A montagem em congwlgid® utilizada nos filmes de ficgdo
para tornar invisivel o corte, enquanto que o dect@nio utiliza a l6gica da histéria para dar
continuidade ao documental, como afirma Nichol®%20.56) ao alertar para o fato de que “as
situagoes estao relacionadas no tempo e no egpagdwele ndo da montagem, mas de suas
ligacdes reais, historias. [...] Portanto, 0 docuém® apdia-se muito menos na continuidade
para dar credibilidade ao mundo a que se refegeelo filme de ficcéo™.

Outro ponto importante para caracterizar e difé@gerficcdo de documentario € que no

primeiro, 0 cineasta sempre sabe o comeco, o meofim do fime, enquanto que o
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documentarista, por ter como base a entrevistsim,didar com o impossivel, pode ndo saber
como comegar a historia (PIMENTA, 2004).

O documentario, segundo Pimenta (2004) é um gémermatografico que pode trazer
em si caracteristicas do cinema ou da TV, porpesie ser facilmente confundido com filme
ficticio ou com a grande reportagem. Exemplo de wamacteristica incorporada pelo
documentario, que o diferencia do filme de ficc@oaproxima do telejornalismo, € a locugao
emoff.

A evolugdo do cinema, por ser também uma evolugéaolbgica em que a cada
diferente modo de captacdo de imagem, de efeitdszgele aperfeicoamento das lentes e
flmes, de trilha sonora, montagem das cenas @®fespeciais, faz com que o publico ndo
consiga distinguir o verdadeiro do imaginario.

Se antes as pessoas estavam acostumadas ailes estbaginar seus personagens, com
o surgimento do cinema o papel de criagéo e imgiinpassa a ser do grupo que produz o
filme. S&o eles que reléem as suas estérias esidtg@nsformando-as num sonho disponivel
para todos e permitindo que, ao assistirmos a lame, fpossamos “viajar” em sua histéria,
vendo e ouvindo até o que néo fora mostrado odofaiaclusive deduzindo partes do filme,
tamanha é a nossa imaginacao e vontade de intBomiss

Para Carriere (1995, p.17), “o cinema cria, asaimm,novo espago, com um simples
deslocamento do ponto de vista”, pois a linguagemanwatografica € uma sucessédo de
selecdes: escolhe-se filmar o ator de perto oordge) de um angulo ou outro, escolhe-se 0
cenario, a iluminacéo, onde sera feito o corte tsEMprova que ha “um processo de
manipulacédo que vale ndo s para a ficcdo comecétanglara 0 documentério, e que torna
ingénua qualquer interpretacéo do cinema como degiio do real” (BERNARDET, 1981,
p.37), e é isso que da continuidade e sentidonas de filme.

Por mais que se busque a imparcialidade tentapdmdrezir o real, testemunhar um fato
ja é interpreté-lo de acordo com a formacéo sedaltural. O documentario, até entdo tratado
como género telejornalistico, ganha contornosmEn@tografia, como um tipo especifico de
producdo. Dai, concluir-se que o documentarioendade é um hibrido das duas linguagens e
que, independente da tipologia e de tudo que jaboidado — da linguagem as inovacgdes
tecnoldgicas até a venda do produto final —, bie@ano esta acostumado a representar, criar e
recriar a realidade que o cerca baseando-se eswmdais ou idealizados, imaginarios.

Ainda no comeco da historia do cinema, os cineastdam percebido “gque a meméria
de imagens pode, as vezes, ser mais forte e dmmadouque a de palavras e frases”
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(CARRIERE, 1995, p.21). Outro ponto a ser ressakague, diferente da lingua que se fala, a
imagem pode ser compreendida por diversos povos.

O que a industria cinematogréafica quer é tornaresistivel, utilizando-se de recursos
gue, juntos, encantam e dao sentido as cenasnaes. fComo afirma Santaella (2005, p.12), “o
significado de uma imagem pode ser reforcado pélog e pela misica que a acompanha”,
constituindo o contexto que vai definir ou dirginterpretacéo do que esta sendo apresentado.

Pode-se dizer que a imaginagdo cria e recria irmags mexem com as emogoes e a
midia, por sua vez, consegue explora-las incordoranlinguagem verbal para persuadir.
Assim, mesclando sentidos pelo uso da imagemxtmdedo som, 0os meios de comunicagao

movimentam a industria cultural vendendo os pradigsultantes dessa mistura.

Metodologia

ApoOs o levantamento bibliografico optou-se por uamdlise documental buscando
material significativo que representasse o fatfodea a evidenciar o que era proposto pelo
estudo. Optou-se pela andlise dos conteudos dpdsenna base documental (fontes
primarias), “um recorte mais recente do campoii@ntem constante e mutante processo de
delimitacdo [...] utilizado no resgate da histdoa meios de comunicacdo” (MOREIRA, 2006,
p. 269-270).

A escolha do tema “Atentado de 11 de setembro @& 2l2u-se em fung&o do impacto
causado pelo fato nos telespectadores durante atodabertura jornalistica. Outro fator
determinante da selecéo esta relacionado ao dgsafwiou para os cineastas hollywoodianos:
criar filmes que produzissem o mesmo efeito sepidm publico diante das imagens exibidas
em 11 de setembro e nos dias seguintes pelasdedetevisdo do mundo inteiro. Mas, o
fundamental para a escolha do tema, é que o aietgdd de setembro de 2001 — como marco
historico — chamou e ainda chama a atencédo peles éochocantes imagens, pelo impacto do
som, pelos depoimentos de pessoas que viram degpieigédia, pelas reconstituices, pelos
efeitos, enfim, pelo fato em si e pelo imagindiagfo) que foi criado a partir dele.

Foram analisadof@rnalismo (matéria classificada como grande reportagemeayieeta
pelo programa Fantastico, da Rede Globo de Telgy@aema (filme de ficcdo “As Torres
Gémeas” e curta-metragem “Estados Unidos” em “18atembro (11'09”01")") evideo-
documentario (capitulo “México” em “11 de Setembro (11'09"01)))"

Fichas técnicas de cada filme também foram utidzguhra comparagdo, levando em
consideracdo autores, elenco, tempo de duracaerogélentre outros fatores existentes nas
mesmas, uma vez que a andlise documental “pragesspartir de semelhancas e diferencas, é



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteidisares da Comunicacao
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunioag@atal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

uma forma de investigacdo que consiste em um donjlenoperacoes intelectuais que tém
como objetivo descrever e representar os documdetosaneira unificada e sisteméatica para
facilitar a sua recuperacao” (MOREIRA, 2006, p.276)

Durante as analises foram observados, principagmerd itens: imagem, texto,
relevancia, ponto de vista da producédo e veracidaddordagem ao fato. Todos os critérios
foram estabelecidos observando as caracteristisascgmpdem e dadatus a Grande
Reportagem, ao Documentario e ao Filme, tais cansolicdo das cenas, os efeitos especiais,
angulos, movimentacéo de camera, elementos asgiistio de linguagem, figura do reporter,
imprevisibilidade, carater autoral e outros eleogntomo fim de esclarecer as diferentes

formas de abordar um fato e, assim, transformatlara produto da industria cultural.

O Atentado de 11 de Setembro de 2001 nas Telas

O DVD Especial dos 30 anos do Fantastico em gqemcatra a Grande Reportagem
sobre o atentado de 11 de setembro de 2001 coroatauma breve apresentacdo dos
jornalistas Pedro Bial e Gléria Maria. Nessa inti@@b os apresentadores deixam claro que o
Fantastico possui entre suas matérias, grandasaggats. O gue pode ser comprovado tanto
pela fala de Gléria Maria: “Grandes Reportagemgerns, por todos o0s cantos...”, quanto pela
fala de Pedro Bial: “Uma sele¢do de grandes nstigiandes acontecimentos...”.

Ja na apresentacdo do especial da Grande Reportapeeno atentado de 11 de
setembro, veiculada no dia 16 de setembro de P@dio Bial indica a diferenca entre a grande
reportagem e a reportagem e/ou noticia. A prinpeicee ser atemporal, enquanto que a noticia
e a reportagem requerem temas “quentes”, temposdataneos.

O comeco da Grande Reportagem possui caractarigtiealembram a forma de fazer
documentério, com jogos de palavras na ketar{ng) — informando o horario que os avibes se
chocaram e quando as torres desabaram — e imaggredo o fato, sewff nem passagem,
caracteristicas até entéo essenciais de uma njatéahstica, mesmo guando se trata de uma
grande reportagem.

A seguir, a Grande Reportagem mostra uma sequéleciamagens do mesmo
acontecimento — a entrada do segundo avido na Norte do World Trade Center -, s6 que
visto de varios angulos. Esse é um recurso basthlizado pelo cinema contemporaneo. Na
verdade a imagem no telejornalismo busca reforeaidenciar o que ja foi dito verbalmente,
como forma do telespectador comprovar a veracidadeto, enquanto que no documentario
tanto o texto quanto a imagem devem trazer noeoseekos de forma criativa (PIMENTA,
2004).
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Geralmente, a reportagem costuma ser mostradasagenen angulo, pois se posiciona a
camera num determinado lugar e dali filma-se tadatéria. Para filmar um longa-metragem
OuU Mesmo um curta-metragem, sdo posicionadas vari@ras em diversos angulos para que
o diretor escolha posteriormente qual a melhorggaesentar a situacdo e para ter material para
edicdo. Isso porque, para a realizacdo de um firtempo de producéo € maior que o tempo
utilizado para a producédo de uma reportagem, megmndo se trata de uma Grande
Reportagem. O jornalismo tem como caracteristiogtantaneidade, o imediatismo, por isso
ndo h& como fazer uma cobertura jornalisticaanitio varios angulos.

Quando a Grande Reportagem mostra que um aviaérnaaaiu no Pentagono, temos ai
uma caracteristica do telejornalismo, que, apesatad énfase nas Torres Gémeas, também
mostra outro ponto sendo atingido pelos terroridMastra o fato e ndo apenas parte dele, como
acontece em um dos filmes (de Sean Penn) analispgod$az referéncia apenas ao ataque
terrorista as Torres GEmeas. JA 0 documentarioi¢hféde Ifarritu, apesar de também dar
destaque as Torres, mostra através do som em B@h¢k) percebido com auxilio da legenda,
situacdes além destas, como a legenda de umautalj@malistica informando sobre o ataque
em Washington/EUA e o pos-atentado, quando osdsstaaldos atacaram o Oriente Médio.

Algumas dessas imagens que se alternam com daxde¢exto, mostradas pela Grande
Reportagem, sao tremidas e com o foco perdido,tggem sido instantaneas e muitas
produzidas por amadores, filmadas no momento egatolisdo dos avides e do desabamento
das Torres — fatos inesperados e imprevisiveastegisticos do produto jornalistico.

A segunda parte da Grande Reportagem ja a caraaterno tal, pois aparece a figura do
apresentador — ou ancora — no estudio, apresentatelda (da-se o nome de cabeca da
matéria). No documentario esse tipo de apresentachgpensado, enquanto no cinema ele
inexiste. E apresentado um video amador e, logs, aggarece uma vinheta, também
caracteristica da Grande Reportagem para, em aeguistrar Gerald Thomas, diretor de
teatro que mora em Nova lorque (EUA), dando umidepdo. A entrevista sempre mostra a
figura do repdrter ou o microfone, enquanto quéelemmimento aparece apenas a imagem da
pessoa, ou sua voz @fficom imagens que fazem referéncia ao que estadiemdo

A partir desse momento, a Grande Reportagem cartec@lementos que dao status de
telejornalismo a mesma, comoff da jornalista Gloria Maria, e posteriormente, tesista
(com presenca do microfone) com o guia turisticeoBdRicci que foi testemunha ocular do
fato.
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Algumas imagens aparecem contazkground (BG ou som ambiente) de sirene, de
explosdo ou de avido, conferindo realismo e aaigstie a noticia. Esse recurso também foi
bastante utilizado no documentério de Ifarritupeoauzido no filme “As Torres GEmeas”.

O uso de mais de uma entrevista ou depoimentalpasgeracidade ao fato é explorado
tanto na cobertura jornalistica como no documenti&ifiarritu, em que varios pontos de vista
sdo mostrados. No fime “As Torres Gémeas” € atltizo depoimento de forma indireta,
servindo para coleta de dados, construcdo doorotiiecdo de cena e producéo do filme, ja
gue este foi baseado em fatos reais.

A terceira e Ultima parte da Grande Reportagem gangtem outra caracteristica
marcante da producdo telejornalistica, pontuada patsagem filmando o reporter Jorge
Pontual no local do acidente apresentando a dituaité@l. A reportagem termina com a
imagem dos destrocos ainda pegando fogo e umaardrsimatica em BG, envolvente e
comovente. A musica ndo costuma ser utilizada portegiens ou noticias, ja que esse tipo de
matéria exige que se transmita a mensagem de dijaiava e precisa, para facil entendimento
do publico. Porém, a Grande Reportagem permiternai@ liberdade de producdo, uma vez
gue tem um tempo de duracdo maior que os demaiatpsojornalisticos produzidos para a
televiséo.

O documentario: “México” de Alejandro Gonzalez titéy apresentado no DVD “11 de
Setembro (11'09701")", utiliza durante toda a swgagdo, cenas fimadas no dia do atentado,
além de noticias, vozes de telejornais e radibarulho ambiente do local do atentado, sirenes
e explosdo. As vozes que sao de noticiarios aodavdia do atentado demonstram que o
reporter que narra o fato esta lidando com o ingivey, quando ele exclama “Oh! My God!”,
ao ver que outro avido acabara de bater na Tome.Nfssa forma construtiva da estrutura
proposta por Ifiarritu evidencia que ao colocar geslale imagens ou cenas juntas, em
sequéncia, criam-se novas rela¢des, novos sigluicgiue antes ndo existiam e que passam a
ser considerados aceitaveis, naturais, ou até masmaais (MORAN, 1994).

Em algumas imagens que mostram as pessoas pulasdbodes h4 uma narracdo
dizendo: “Estou vendo corpos caindo do prédio.d@sssstéo pulando das janelas...”. Nesse
ponto percebe-se uma caracteristica do telejonmatisndo do documentario, em que a imagem
deveria acrescentar informacgdo, mas esta apestaaritlo o texto, como informacé&o visual que
facilita a compreensao da mensagem.

Ifarritu também utiliza uma forte caracteristicadd@umentario que é o depoimento,
como: “Na rua onde eu estava, vimos quando a parmpessoa pulou”. Todo o documentario é

feito com cenas e narracfes reais, sendo apendsieande fundo e a forma como sédo
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seqlenciadas as imagens que conferem ao documemtadr de ficcdo. Os documentérios
costumam misturar o real e 0 imaginario, além dssyi,em o carater autoral explicitado
principalmente pela forma de montagem e edicéo,doano, na frase final de reflexdo, escrita
na linguagem do Oriente Médio (em portugués: “AdeDeus nos guia ou nos cega?”).

Contrério ao que é visto na Grande Reportagemaiudbtico”, nos filmes de Sean Penn
e em “As Torres GEémeas”, este documentario nadnigicom a fusdo da imagem para um tela
preta, mas com uma tela branca, demonstrando meEsvez a liberdade autoral e de
interpretacdo que o documentario permite ao setodiealizador.

No filme “As Torres Gémeas”, desde a primeira qa@raebe-se uma caracteristica dos
flmes de ficcdo, dar “vida” a objetos inanimadasapgue o telespectador compreenda melhor
0 enredo sem que seja necessario descrever, fmgodiadetalhes do mesmo. A Grande
Reportagem e o documentario, em algumas situggfEssam utilizar planos de detalhes,
porém, com a finalidade de mostrar, esclarecepmsentar uma informacao que facilitara na
compreensao mais minuciosa do que esta sendmtratad

O filme, apesar de ser ficgdo, busca estar o m@isw possivel da realidade, até pelo
fato de ser um filme baseado em fatos reais. Oczas sdo reconstituidas e assemelham-se
bastante as cenas reais, chegando até a seremditeLcom as mostradas nos telejornais no
dia do atentado. Esse recurso é também uma forda gleracidade ao fato.

A tecnologia hoje em dia permite ao espectadoilesca forma de assistir ao filme. No
DVD do filme “As Torres Gémeas” existe a opcdo sgistir ao flme com a narracéo do
diretor e do bombeiro (personagem real, sobredvesttragédia). Dessa forma, fica até mais
facil compreender as cenas, e faz com que a fisgfio confundida com a realidade,
aproximando o filme de um documentario.

No cinema, a camera “inexiste”, pois 0s atoresr@mesem deixar transparecer onde a
camera esta localizada ou mesmo sua existénda@ang@ario dos outros géneros nos guais 0s
“personagens” sao reais e interagem com a camesgja diretamente com o telespectador.
Mesmo tendo no filme “As Torres Gémeas” personagatespretados por pessoas que
viveram a experiéncia do dia do atentado e queciparh como atores da ficcdo, séo
perceptiveis as diferencas entre os “personageis e um documentério ou Grande
Reportagem e 0s “personagens reais” do cinemayiktgague no filme eles sdo dirigidos (os
diretores dizem exatamente o que devem fazer e dem@n interpretar), enquanto que nos
demais géneros citados ndo ha dire¢cdo. Nao samificque ndo possa haver inducéo.

Todas as reconstituicdes, quando ndo séo cers@ieitas a partir de imagens geradas
pelo computador, recurso bastante utilizado pelenaa, inclusive na hora de criar efeitos
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especiais. Outra caracteristica do cinema, algwemes adotada pela Grande Reportagem e
pelo documentario, € o uso da camera lenta paraaiar dramatizacéo a cena.

Mesmo que “As Torres Gémeas” tenha sido roteirizamio base em depoimentos e a
partir de fatos reais, ele compde uma histérialgdaracomo no caso das familias dos
bombeiros. Ja o documentéario de Ifarritu e a Gr&sgmrtagem do Fantastico utilizam os
depoimentos instantaneamente, como complement® ppra estava sendo narrado ou como
confirmagao para o que foi dito pelo reporter atadr.

Como imagens “reais” (ndo produzidas para o filmejiime apresenta pessoas do
mundo inteiro recebendo, assistindo e ouvindo tisiamdo atentado mostradas pela televisao
e, também, uma imagem cedida pelo canal CNN mdsti@ifPentdgono quando foi atingido
pelos terroristas. Nesse caso, apesar do enfoqueaseTorres, 0 cinema pegou uma
caracteristica do telejornalismo, como o documentambém o faz, ao mostrar o fato como
um todo e n&o apenas parte dele.

Em um de seus comentéarios, o bombeiro informa quecal onde eles estavam
soterrados era muito mais escuro e esfumagadoedo que estava sendo mostrado no filme.
Porém, o diretor afirma ter gravado daquela margii@ que o publico ndo sentisse
claustrofobia e ficasse com medo do filme. Ness#oppercebe-se claramente o efeito da
industria cultural na producdo dos bens de conspoi®,a reacédo da platéia poderia levar o
flme ao fracasso, ndo recebendo boas criticasnsegiientemente, ndo vendendo conforme
planejado.

Isso diferencia, sobremaneira, o filme produzid@ gacinema dos outros géneros em
analise (telejornalismo e documentério), pois hénamipulacdo da imagem e, apesar da
reconstituicdo, tem também a “melhoria” de deteadf@cena para atender a producgéo.

Uma cena marcante como ficgdo refere-se a imagelasds Cristo enxergada por um
dos bombeiros soterrados. Esse tipo de ilustraciiexétente no telejornalismo e pouco
utilizado nos documentarios. Os filmes utilizamogcenarios, geralmente ficticios; a grande
reportagem utiliza cenarios reais; e o documeniilica tanto cenérios ficticios quanto reais.

O episddio “Estados Unidos” de Sean Penn em “Eetgenbro (11'09"01)”, por nao ser
um filme baseado em fatos reais, € mais dramaties, também utiliza recursos de uma
Grande Reportagem e de um documentario, a0 mosteacena com a tela dividida com dois
planos: o despertador e o personagem se arrumanuesno tempo. A falta de didlogo ou
narracdo, ou até mesmo a fala do protagonist@tedra a ficcdo, enquanto 0s outros géneros
em analise, geralmente exigem o depoimento, avistéreu a figura do reporter.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteidisares da Comunicacao
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunioag@atal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

A Unica cena do filme que apresenta claramentaquie&ia Torres GEmeas é a mostrada
pela televisao ligada no quarto (set de filmagentjlizada como fio condutor da trama, mas
sem ser 0 objeto principal, além da sombra dasstoprojetada na parede externa do
apartamento, que desaparecem quando elas desabarurtddmetragem de Sean Penn, as
cenas contam uma histéria produzida a partir deabeiro original sem ter como base fatos
reais ou outro texto adaptado para o cinema, ficantbnclusdo e compreensédo por conta da
interpretacéo do publico ao final da exibic&o.

Percebe-se que na Grande Reportagem e no documemEocupacao € de iluminar as
cenas, para que seja mostrado o fato, enquantwguidis flmes analisados, a preocupagao é
de deixar os cenarios escuros, parecidos commagteava a realidade.

Embora os meios de comunicagéo — cinema e televis@am diferentes e utilizem
procedimentos distintos para registrar e exibigiena, algumas técnicas como enquadramento,
composicdo da imagem, corte em fusdo e iluminagguidas pelo cinema, hoje em dia séo
adotadas pela televisdo, em especial na Grande&gpo ou um documentario.

Enquanto no cinema a cdmera é um elemento impopard a composicao estética da
cena, na televisdo a camera é vista, prioritaril@neomo objeto para registrar a imagem do
acontecimento. Para a televisdo, as imagens valenmgportancia que tém como informacéo
precisa, mais valendo registrar o fato do que @cppacao em como registré-lo, ao passo que,
para os produtores de cinema, a estética € um qoifal da obra, ja que tudo é planejado para
fazer com que a ficcéo se confunda com a realidade.

Sabe-se que o telejornalismo busca sempre umdanovade abordar determinado fato
para que a audiéncia ndo procure noticias melbaresais bem produzidas em outros canais
concorrentes. Quando o objetivo é fazer uma GrRegertagem sobre um fato ou tema ja
noticiado varias vezes, o trabalho dos editores@\ados no processo deve ser redobrado para
manter o telespectador na frente da telada TV.

Da mesma forma, o documentario e o cinema tambésnaibu diferenciais nas
abordagens, visando atrair a audiéncia, e assimanto-se vendavel como produto da
industria cultural. Tudo o que é mostrado nelesu-ocultado na montagem final — visa
identificar-se com a realidade e varias artimarg@s utiizadas para criar um tipo de
continuidade temporal, permitindo assim, uma nasaovdo fato, mas, de qualquer forma,
préxima e parecida com o real.

Dessa forma, mesmo tratando de um Unico tema tazes visto e conhecido, o publico
ainda se surpreende diante dos textos — didlogagens, sons etc. — apreendidos tanto nos
filmes de ficgdo, quanto nos documentérios e agtno@as Grandes Reportagens.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteidisares da Comunicacao
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunioag@atal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

Comparando ainda os trés formatos narrativos, lpeisee que 0 movimento de camera e
os planos, que na Grande Reportagem e no docuimgriélem ser inesperados ou fixos
(estéaticos) no angulo pré-determinado para apegseet forma direta o que esta sendo
noticiado, nos filmes eles sao planejados e des@hy® de forma proposital, visando construir
uma cena que pode ser gravada inimeras vezegasteja de acordo com o estabelecimento

no roteiro técnico e que atenda a concepcao deanadiginal definida no roteiro do filme.

Consideragoes Finais

Diferenciar documentério de filme de ficcéo e edeter limites entre o documentario e
a Grande Reportagem ndo € tarefa simples. Haja gist 0 documentario apresenta
caracteristicas tanto do jornalismo quanto do @em

Tanto o documentario quanto a Grande Reportagerarbusm aprofundamento ou, até
mesmo, uma nova Vvisao do fato. A duracdo do prdohatitambém néo é fator determinante
como variavel pré-estabelecida para fazer essemtiiacdo. Porém, a forma como a estrutura
narrativa é conduzida mostra como a informacgéonétreada num documentéario, e de que
modo as informacdes interferem na producdo dedeemtna valorizagéo do fato, indicando o
carater autoral do documentério, caracteristiexi§tente” em Grandes Reportagens, nas quais
a linha editorial do veiculo é determinante.

Por isso, analisar partes isoladas de um filmeyrdentario ou Grande Reportagem néo é
suficiente para determina-los como tal, haja s todos eles adotam em algum momento
caracteristicas dos demais. Contudo s6 € possfeehinar sua classificagdo quando se analisa
o todo, o0 que leva a concluséo de que a demardaciinites entre realidade e ficgdo néo é
facil de esbocar, ja que existe uma busca congialsteepresentacdo da realidade, o que pode
fazer com que um filme de ficcdo pareca um docuovaribral ou jornalistico.

Pode-se afirmar que o que muda na abordagem dadatete 11 de setembro de 2001,
enquanto fato, nas linguagens do telejornalismajrdama e do documentario € que os filmes
produzidos pelo — e para 0 — cinema tratam o fatfmna mais subjetiva, utilizando uma
linguagem mais dramatica, enquanto que no teldimma abordagem é mais direta e aplica
recursos especificos como a presenca do repdtémpPa andlise possibilitou conferir uma
nova forma de leitura do problema, uma vez queaagie possuirem caracteristicas distintas e
especificas que definem os géneros como Grandet&ppon, documentario e filme de ficgao,
eles possuem em seu contexto caracteristicas simaiios, assumindo contornos que tornam
dificil sua classificacdo somente pela analisepdaes isoladas, haja vista que o conjunto da

peca (ou, o todo da obra) é que da a cada ugeseespecifico.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteidisares da Comunicacao
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunioag@atal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

Mas, de tudo o que foi pesquisado e analisadojomaaicante foi perceber que tanto o
documentario, guanto o cinema e a grande reporfageise tratando de imagem, tém algo que
lhes é comum: o uso da imagem como espetacul@ndpepara a dramaticidade e emocéo
criadas. O que antes era usado apenas no cineora, tegn feito parte também do

telejornalismo, a fim de atrair audiéncia.
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