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RESUMO

Este trabalho traz uma andlise da relacdo entre as praticas comunicacionais de jovens
formados em oficinas de comunicagdo promovidas por uma organizagdo social e a
geracao de capital social na regido onde vivem. O local do estudo ¢ a Microrregido do
Médio Jaguaribe, situada no Centro-Sul do Ceard, onde atua o Instituto Elo Amigo
(IEA), o qual desenvolveu um programa de formagdo em comunicagdo com 0s jovens
participantes do Projeto Alianca com o Adolescente (PAA). O principal objetivo foi
verificar como os jovens comunicadores percebem a influéncia da formagdo que
tiveram em comunicagdo ¢ de sua atuagdo como comunicadores, no tocante ao
fortalecimento de valores inerentes ao capital social. Para tanto, foi realizado um
trabalho empirico que identificou percepgdes destes jovens sobre o papel da
comunicacao, das organizagdes sociais e deles proprios para o desenvolvimento local.

PALAVRAS-CHAVE: comunicagao; capital social; formagdo; organizagdes sociais.
A tematica da pesquisa

Esta pesquisa ¢ resultado, primeiramente, de um processo de observagao
participante, feita quando de uma experiéncia como facilitadora de uma série de oficinas
de radio comunitaria a jovens que faziam parte do Projeto Alianca com o Adolescente, o
qual foi desenvolvido pelo Instituto Elo Amigo (IEA), de 2001 a 2004.

O Projeto Alianca com o Adolescente (PAA) encerrou seu primeiro ciclo
alcangando a formacdo de cerca de cerca de 800 adolescentes e 90 educadores® . Porém,
os projetos implementados pelo PAA continuam sendo desenvolvidos pelo Instituto Elo
Amigo, o qual atua na regido Centro-Sul do Ceard, precisamente na Microrregido do
M¢édio Jaguaribe, composta pelos municipios de Acopiara, Iguatu, Jucas, Quixeld e
Oroés,

As oficinas faziam parte de um programa de formag¢do em comunicagao

promovido pelo Instituto, com vistas a engajar os jovens em processos € produtos
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comunicacionais que divulgassem a idéia de Desenvolvimento Local Integrado
Sustentavel (DLIS)*.

A partir da convivéncia com esses jovens — tanto durante as oficinas como no
acompanhamento de eventos e produtos advindos com a formag¢do em comunicagao -,
surgiu o questionamento sobre a contribuicdo da pratica comunicativa para o
fortalecimento de lacos sociais e para o aumento do nivel de cooperagdo entre os jovens
que faziam os projetos de comunicacdo e entre as pessoas que recebiam as mensagens
elaboradas por eles.

O objetivo desse estudo consiste em investigar a relacdo entre a formacdo em
comunicacao - a qual seguia uma linha pedagdgica especifica adotada pelo Instituto Elo
Amigo — e a geracdo de capital social. Para tanto, nosso principal instrumento de
pesquisa foram entrevistas abertas e de grupos focais, pois ndo pretendiamos identificar
ou valorar o capital social, mas sim descobrir a percep¢do dos jovens acerca da relagdo
entre ele e a sua pratica como comunicadores, enquanto integrantes de um projeto
desenvolvido por uma organizagao social. Foram realizadas 18 entrevistas e 2 grupos
focais. Neste artigo, apresentamos algumas impressdes colhidas na pesquisa,
procurando relaciond-las com os conceitos referentes a temdtica comunicacdo e capital

social.

A relacio entre comunicacio e capital social, algumas reflexdes tedricas

Partimos de uma premissa segundo a qual a formagdo de uma sociedade
renovada necessita da transi¢do de uma sociedade manipulada para uma sociedade
informada. O economista Ladislau Dowbor (2000) salienta que o equilibrio entre as
esferas governamentais (Estado), privada (empresas) e social (sociedade civil) depende
de uma populacdo devidamente informada. Indo mais adiante, esse equilibrio entre as
esferas do poder publico, setor privado e sociedade civil s6 poderd ser alcancado se
houver acesso por parte dessa sociedade ndo apenas a informagao, mas a comunicagao,
através dos seus veiculos. Dai a necessidade de aproximar a geragao de capital social a

geracdo de informagdes multidirecionais.

4 Estratégia de indugio ao desenvolvimento — centrada no investimento em capital social — que prevé a adogio de
uma metodologia participativa, pela qual mobilizam-se recursos das comunidades, em parceria com atores da
sociedade civil, de governos e empresas, em todos os niveis (disponivel em www.aed.org.br, acesso em 04 de
fevereiro de 2005)
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Trara-se de descentralizar os meios, democratizando o acesso. Dowbor (2000)
aponta a Internet como um possivel caminho, ao afirmar que € necessario assegurar uma
multiplicidade e riqueza de fontes diversificadas e descentralizadas de informacao, e
que, nesse sentido, a Internet da sinais de paradigmas renovados de organizagdo social.
No caso do interior do Ceard, onde o acesso a tecnologia ainda € precario, ha que se
buscar outros meios, como o radio e o jornal impresso. O Instituto Elo Amigo, no
desenvolvimento dos projetos, procura trabalhar com radio, jornal e Internet.

Lazarinni (2002) indica que a coesdo de redes sociais promoveria a formagao de
acOes coletivas, propiciando acesso a informacdo, aumentando o poder de barganha
politica e maior engajamento civico. Mas serd que, de fato, o acesso aos meios de
comunicacao - sejam os mais modernos como as listas de discussdao na Internet ou de
tecnologia mais antiga como o radio -, podem constituir formas de interven¢do social
por parte das comunidades?

Monastério (1999), citando Coleman, afirma que a capacidade de transmissao de
informacgdes pela estrutura social, de modo a propiciar uma base para a agdo, pode
constituir uma forma de capital social. O autor vai mais além, condicionando o capital
social a existéncia de um fluxo de informagdes que seja constante. Franco (2001) nos
lembra que as relagdes sociais se extinguem se ndo forem mantidas, que as expectativas
e as obrigagdes sociais se perdem se ndo forem lembradas, divulgadas, em suma: as
normas dependem da comunicagdo sistematica. No caso, a comunica¢do que melhor
funciona ¢ a que transcorre em um sentido horizontal, uma vez que o fluxo vertical
pressupde a auséncia de participagdo do receptor da mensagem. E nessa participagio
que se da a diferenga entre comunicagdo e informacdo, pois quando existe apenas
repasse de mensagens sem a co-elaboracdo do receptor através do didlogo, tem-se um
processo vertical, de cima para baixo, de transcri¢do unilateral da informagao.

Quando a mensagem ¢ trabalhada nas duas pontas: emissor e receptor, se
estabelece um processo de comunicagao mais eficaz do ponto de vista humano e social.
Para que isso ocorra, € preciso garantir o acesso aos meios de comunicagdo, pois como
destaca Beltran (1981, p.32) “... o acesso ¢ a pré-condi¢do da comunicacdo horizontal.
Pois sem que as pessoas tenham oportunidades semelhantes para a recepcao das
mensagens, ndo pode haver interacdo social democratica”, e por conseqiliéncia,
dificilmente se pode gerar capital social. Essa horizontalidade ¢ uma caracteristica dos
sistemas de participagdo civica (formado por associagdes comunitarias, cooperativas,

clubes desportivos,), uma das formas de promoc¢do de capital social. Esse tipo de
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sistema facilita a comunicagdo e melhora o fluxo de informacgdes sobre a
confiabilidade dos individuos. Quando maior e mais facil ¢ o fluxo de informagao,
maior sera a confianga e a cooperacao” (Mayorga, 2002, p.14).

Como percebemos, a partir das consideragdes de autores citados, a relacdo entre
as duas areas - comunicagdo e capital social - pode ser vista sob diversos enfoques.
Putnam (2002) por exemplo, apresenta duas vertentes para a insercdo da Midia na
sociedade. No estudo sobre as diferengas entre o Sul e o Norte da Italia, o autor
comprova que nas regides mais civicas a populacdo busca informagdo por meio da
Midia: “Numa regido civica, quando dois cidaddos se encontram na rua, provavelmente
ambos ja leram em casa o jornal daquele dia; numa regido menos civica, quando duas
pessoas se encontram, provavelmente nenhuma delas leu o jornal” (Putnam, 2002, p.
111). O autor utilizou o nimero de leitores de jornais em cada regido da Italia como um
dos indicadores de civismo, partindo do principio de que o fato poderia significar
interesse pelos assuntos comunitarios.

No entanto, o acesso ao meio jornal constitui um indicador fragil de maior
participagdo social, pensamos que uma pesquisa mais detalhada poderia elucidar melhor
essa relacdo, pois hd que se verificar por qual editoria do jornal os leitores tém maior
interesse, se nas areas de politica, economia, cidades, esportes ou amenidades. Além
disso, deveria ser analisado o conteido desses periodicos, se leva a reflexdo e agdo
social dos leitores ou somente a uma informacao passiva.

Aceitamos a conclusdao de Putnam (2000) quando a relagdo entre acesso a leitura
de jornais e capital social, considerando o contexto de sua pesquisa, realizada na
Europa, continente onde o Jornalismo ¢ classificado como mais interpretativo, ao
contrario do modelo de Jornalismo norte-americano adotado no Brasil, o qual ¢ baseado
na suposta objetividade, refletida no repasse de dados, sem interpreta-los.

A fragilidade da idéia de que o fato de uma comunidade ter acesso a informagao
pelos meios de comunicagdo pode significar maior participagao social, pode ser
constatada a partir de estudos do proprio Putnam. Araujo (2003) nos revela que o
referido pesquisador atribui ao habito de ver televisdo a tendéncia crescente de uma
conduta individualista e de menor valorizagdo da sociabilidade nos Estados Unidos.
Essa aparente contradi¢do, na realidade, sinaliza, para a nossa reflexdao, que o fato de
uma populagdo ter acesso a um meio de comunica¢do, ndo significa, necessariamente,

que ela tenha informacdo acerca das problemadticas e demandas sociais e, em menor
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grau ainda, podera significar que disponha de meios para intervir na producdo dessa
informacao ou que pelo menos conhega o processo de produgdao da mesma.

Em outras palavras, as diferentes conclusdes de Putnam refletem que,
dependendo do tipo de sociedade (no caso, a européia e a norte-americana) e do tipo de
veiculo (jornal e televisdo foram os estudados pelo autor), o efeito dos meios de
comunicacdo na sociedade podem conduzir a participagdo ou a inércia social, isso
porque se deve considerar nao o meio de comunicagao em si, mas sua vinculagdo com
diferentes propostas politicas e de mercado.

Portanto, na nossa concepcao, o que indica a geragdo de capital social € o tipo de
informacao produzida pelos canais de comunicacdo e, num estagio mais avancado, o
nivel de participagdo da populagdo nesse processo de produgdo. Tal participacao
significaria que a comunidade poderia se beneficiar diretamente da transmissdo de
informacdes, inclusive do ponto de vista da geragdo de capital humano — uma vez que o
acesso aos meios de produ¢do de comunicagdo podem constituir um processo educativo.
Para Lazarinni (2002), o capital social envolve, além da obtencdo de informagdes,
capacitagdes novas, pois através da intensificacdo da comunicacdo educativa todos se
beneficiam do ambiente social inovador causado pelo impacto das tecnologias
comunicacionais.

Trigueiro (2001) ressalta que ndo existe um consenso em relagao a defini¢ao da
comunica¢do humana. O que ocorre ¢ que existem diversas formas de fazer e de
entender a comunica¢do, dai a dificuldade em se chegar a um consenso, fato alias
natural, em se tratando de fenomenos sociais, os quais se ddo em processo continuo. O
tipo de comunicagdo que interessa em nosso estudo se aproxima da defini¢do de
Oliveira (1994, 2007): a comunicacdo feita ou mediada por jovens protagonistas,
através de veiculos de comunicagdo ou através da atuacdo deles nas comunidades

organizadas .

Organizagoes sociais, redes e juventude

Umas das razdes pela qual o Projeto Alianga com o Adolescente (PAA) foi
escolhido para ser alvo de pesquisa ¢ porque seu objetivo ¢ buscar a promog¢ao do
Desenvolvimento Local Integrado e Sustentavel (DLIS) a partir da participacdo do
jovem. Acreditamos que essa estratégia de acdo pode ser considerada uma forma de

organiza¢do social capaz de refor¢ar os movimentos sociais. Por isso, faremos uma
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breve explanagdo acerca de como sociedade brasileira vem se organizando, no sentido
de contextualizar a atuacdo do Instituto Elo Amigo (IEA), pois essa entidade faz parte
da atual configuracao das organizagdes sociais.

Durante a década de 80, numa conjuntura que ja admitia maior liberdade de
expressdo, 0s movimentos sociais voltaram-se para si mesmos, com o objetivo de
organizar-se. O fortalecimento interno veio na forma de institucionalizagdo e abertura
de canais de financiamento, principalmente de organismos europeus, apoiando a
América Latina. Grande parte dessas organizacdes desapareceu, principalmente aos que
objetivavam apenas abrir caminho para a democratizagio. E nesse periodo que se
consolidam as Organizagdes Nao-Governamentais - ONG’s, que timidamente
comegaram a se formar na fase anterior. Surgiram para dar suporte técnico e assessoria
aos movimento populares, mas a sinergia entre os dois gerou uma grande aproximacao.

Na década de 90, comeca uma fase que Peruzzo (1998) denomina de
“articulacdo”, caracterizada pela idéia da formacdo de redes e busca de maior
especializagao dos seus membros, visando ao discurso mais qualificado e capaz de
negociar, propor e debater questdes publicas. A fase atual, cuja consolidag@o se deu no
inicio do século XXI, ¢ classificada por Peruzzo (1998) de “parcerias” e dela faz parte o
Instituto Elo Amigo, executor do Projeto Alian¢a no Ceara.

Para Gohn (2000), o que se estabeleceu nos anos 90 e se consolidou no século
XXI foi o embate ideoldgico entre o que ela denomina “ONGs militantes” e “ONGs
propositivas”. As primeiras sdo oriundas ou herdeiras dos movimentos combativos dos
anos 70/80 e portanto, possuem um forte carater transformador, enquanto as ultimas nao
tétm o mesmo perfil ideoldgico, buscam ndo a transformagdo, mas o acesso de mais
pessoas aos beneficios do sistema vigente, atuando segundo estratégias empresariais, de
metas e resultado em curto prazo. Gohn destaca que “muitas delas surgiram pela
iniciativa de empresarios € grupos econdmicos € seu discurso ¢ muito proximo das
agéncias financeiras internacionais”(2000, p.74). Percebemos que o Instituto Elo Amigo
enquadra-se nesse caso. Trata-se de uma OSCIP criada a partir do Projeto Alianga, o
qual ¢ financiado por instituicdes de relevo no cenario econdmico nacional e
internacional.

Para Marcos Kisil (2000), diretor regional para a América Latina e Caribe da

W.K. Kellog, da correlacdo de forcas Estado - empresa — sociedade civil organizada
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depende o desenvolvimento sustentavel’. Kisil (2000) destaca que a variedade de
necessidades de cada sociedade exige uma diversidade de organizagdes e que € preciso
criar um ambiente de colaboracdo entre elas para que haja desenvolvimento no ambito
local. Talvez resida nesse argumento a maior possibilidade de convergéncia entre as
diferentes entidades e movimentos sociais. Por exemplo, o Instituto Elo Amigo,
executor do PAA no Ceara, através do CRCOM (Centro de Comunicacdo e
Mobilizacao) realizou uma série de encontros com representantes de diversos segmentos
da sociedade local na Microrregido do Médio Jaguaribe, com o intuito de formar féruns
municipais de juventude, onde jovens e adultos possam debater a implementacdo de
politicas locais voltadas, principalmente, para a educagdo e geragdo de trabalho .

A tematica com a qual trabalha o Elo Amigo esta entre as mais desenvolvidas no
atual cendrio das organizagdes sociais. Dados da Associacdo Brasileira de ONGs —
ABONG -sec¢do Ceara (Fiege, 2003) indicam que o tema “crianga e adolescente” ¢ o
segundo mais trabalhado, ocupando 19,33% de um total de 212 organizagdes registradas
no Estado. Em primeiro lugar, com 19,88%, estdo as Sociedades Beneficentes e de
Apoio a Familia, as quais devem, certamente, incluir o trabalho com criancas e jovens.
Concluimos, portanto, que cerca de 40% do total de ONGs no Cearé trabalhem com
esse publico. No entanto, poucas sdo as organizagdes que atuam no interior do Estado.
De acordo com a mesma pesquisa, somente 2,35% do total de ONGs cearenses atuam
no Médio Jaguaribe — o equivalente a cinco entidades - enquanto 63,67% concentram-se
em Fortaleza.

Esses dados sobre o baixo niimero de Organizagdes ndo governamentais no
interior do Ceara podem explicar a rapida insercao do Instituto Elo Amigo nos foéruns
locais e regionais que tratam da temadtica juventude e seu fortalecimento como
referéncia local, em pouco mais de trés anos de existéncia. A participagdo em foruns e
redes da ao Elo Amigo capilaridade, possibilitando ampliar o seu raio de agdo. O
proprio nome da Institui¢ao - “elo” — sugere essa formacgdo de ligagdes entre os jovens,
entre eles e a comunidade, entre a instituicdo e outros organismos. Nesse contexto,
consideramos que o Instituto Elo Amigo pertence a nova fase da organizacdo social, a

qual se articula cada vez mais em redes.

5> Termo difundido através do documento Nosso Futuro Comum, elaborado pela Comissdo Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento da ONU - Comissdo de Bruntland, em 1987. De acordo com o documento, o
desenvolvimento sustentavel é baseado em trés premissas: o socialmente justo, o economicamente viavel e
ambientalmente equilibrado.(Nunes, 2002)
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As redes sdo estruturas de organizacdo capazes de reunir pessoas € instituigdes
em torno de objetivos comuns. Podem ser locais ou virtuais e constituem uma nova
forma de organizagao que comecgou a se solidificar no século XXI. Franco (2001, p.481)
citando Coleman ressalta a importancia desses espagos, dizendo serem “... uma
condi¢do necessaria para a emergéncia do capital social”. Isso porque as ligagdes entre
os agentes das redes proporcionam cooperagdo a partir da confianca de que todos tém
uma mesma meta, mesmo que atuem em ramos diferentes.

Uma rede s6 existe quando ha movimento, troca de informagdes, € a troca ¢ uma
caracteristica da cooperacdo, que por sua vez ¢ resultante da participacdo. Portanto,
percebemos que as caracteristicas das redes sdo semelhantes a de um sistema onde ha
geracdao de capital social. Numa rede ndo deve existir centralizagdo de poder, ¢ sim
multilideranga, a qual pressupde iniciativa. Todos os atores sdo protagonistas. Dessa
maneira, fica garantida outra peculiaridade: a circulagdo livre de informagdes, na qual o
emissor pode transformar-se em receptor de mensagens, e vice-versa.

Por fim, numa rede os valores e objetivos de seus integrantes sao
compartilhados. E nesse compartilhar, atores sociais surgem e interagem a partir de uma
comunicacgdo para o desenvolvimento, como frisa Moreno (2007, p.82) “comunicacion
para el desarolllo es en lenguaje sencillo compartir y dialogar para el cambio,

construyendo um nosotros protagonista”.

O trabalho dos jovens comunicadores e a geracdo de capital social

Os jovens do projeto Alianga comegaram a trabalhar com comunicagao apds um
programa de formacao em Comunicagdo promovido pelo Instituto Elo Amigo, o qual
seguiu a linha pedagégica da instituicdo. A proposta pedagogica do Instituto Elo Amigo
no projeto tem como objetivo a educagdo pelo trabalho solidario, “sustentado na crenca
de que, pelo fazer solidario e refletido, ¢ formado uma geracdo de cidadaos”, baseado
no aprender fazendo (Oliveira, Paula e Siqueira, 2004, p. 158). Devido a esse principio,
a porta de entrada de todos os adolescentes ¢ a formagdo para o trabalho voluntario,
desenvolvido no Centro de Resultado (CR)® Adolescentes Solidarios. No Ceara, o IEA
comegou com trés Centros de Resultado: Adolescentes Solidérios (projetos voluntarios),

Agricultura Ecoldgica Familiar (piscicultura, apicultura, horticultura) e Central de

b A denominagdo Centro de Resultado (CR) ¢ dada aos projetos criados para atuar nas areas escolhidas por cada
microrregido.
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Servigos (criagdo e implementagdo de negocios). Atualmente, o Instituto desenvolve
mais trés projetos, o CR Produtos e Servi¢os, o CR Tecnologia da Informacao e o CR
Comunicag¢ao e Mobilizagao.

Somente depois de vivenciar as acdes e filosofia do trabalho solidadrio é que os
jovens decidem se desejam permanecer no Instituto, e em qual dos CRs querem atuar.
Independente da area que decida se engajar, o jovem serd formado pela mesma linha
pedagodgica, com os seguintes pressupostos: 1) fortalecimento da identidade pessoal e
social do jovem; 2) promog¢do e valorizagdo da arte e cultura locais; 3) respeito a
diversidade de qualquer natureza; 4) interdimensionalidade (razdo, emogao,
corporeidade e transcendéncia), 5) formagdo continuada, 6) ritos de passagem, 7)
incentivo ao associativismo e 8) comunicagdo como direito individual (Oliveira,
Menezes e Siqueira, 2004).

Este ultimo preceito — do direito a comunicagdo — foi desenvolvido de maneira
transversal e também em atividades especificas como a producdo de impressos,
programas de radio e postagem no site do Instituto. Essa producdo foi resultado da
formagdo em Comunicacdo - promovida em 2002 por uma equipe de jornalistas e
educadores - e funcionou como um canal de aprendizagem tanto das técnicas
jornalisticas como do exercicio da palavra no sentido de informar e sensibilizar o
publico para as principais tematicas trabalhadas no projeto (agroecologia, trabalho
voluntario e empreendedorismo juvenil).

No tocante a midia radio, o CR Adolescentes Solidarios criou, em 2003, o
projeto “Radio Itinerante Adolescente FM”, cujo objetivo inicial era levar para os
intervalos das escolas publicas da regido, entretenimento e informagdes relacionadas aos
conteudos pedagdgicos vistos em sala de aula, por meio de programa ‘“Rédio
Adolescente FM”. A mobilizagdo da escola — contato com diretores, professores,
grémios estudantis -, roteiro, técnica e locucdo sdo realizados pelos proprios
adolescentes, com o acompanhamento de educadores do Instituto Elo Amigo. Sobre o
papel da comunica¢do no desenvolvimento humano, uma das adolescentes envolvidas
relata:

Contribui muito para a formagdo pessoal, especialmente para o
adolescente. Eu, por exemplo, quando comecei era muito timida mas
com o projeto de radio me soltei. Contribui muito para a pessoa
amadurecer e por trabalhar em varias areas como cidadania,
principalmente, ajuda vocé a formar sua identidade. (Mayana Araqjo,
18 anos, CR Adolescentes Solidarios).
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Ja o CR Agroecologia Familiar produziu o programa Terra Viva, o qual era
transmitido pela Radio Comunitaria Sucesso FM, no municipio de Jucas. O primeiro
programa foi ao ar no dia 22 de abril de 2001, tendo como produtores e locutores
adolescentes que participavam do entdo Centro de Resultados Agricultura Ecologica

Familiar’. A educag¢do ambiental era o foco principal do programa (Sousa, 2003,p.69):

Ele [0 programa] surgiu da idéia de um grupo de adolescentes de se
fazer uma campanha educativa sobre os impactos ambientais causados
pela propria comunidade jucaense. Uma das tarefas dessa campanha era
a divulgacdo na radio comunitaria, coordenada por uma associagdo de
bairro. A partir dai, os adolescentes, empolgados, tiveram a idéia de
fazer um programa voltado a educag@o ambiental.

A produgdo do programa de rddio acabou se tornando um espago de
congregacdo em torno das atividades na comunidade. Dessa forma, vislumbra-se a
relagdo entre a pratica da comunicagdo com viés educativo e de geragdo de capital
social:

Em um determinado tempo, quando nos estivamos com o programa
Terra Viva, nds nos tornamos referéncia. A gente se via tanto no
programa de radio e acabamos desenvolvendo a¢des ali, todo dia. Foi
um ano de muita referéncia mesmo, dentro do municipio Porque a
partir do momento que vocé ta ali, envolvida em grupos,
comunicando e passando conhecimentos, vocé ta promovendo o
desenvolvimento local (Adriana Oliveira, 21 anos, CR Agroecologia
Familiar).

Os programas Terra Viva e Adolescente FM sairam do ar, em 2003. No caso da
radio itinerante Adolescente FM, existem planos de que ela seja retomada, mas de
maneira diferenciada: a idéia ¢ que os estudantes das escolas sejam capacitados a operar
a radio, através da formacgdo oferecida pelo grupo de jovens que fundaram o projeto. Ja
o programa Terra Viva pode ganhar nova versao, a partir do apoio de um programa de
educacdo ambiental financiado pelo Ministério da Justiga. No entanto, ndo ¢é certo o
retorno destes programas.

A producdo de meios impressos foi feita através dos boletins Eco-Noticias e Elo
Amigo Noticias. Esse ultimo envolvia adolescentes formados pelo programa de
Comunicagdo ¢ Mobilizagdo e o primeiro, que circulou de 2000 a 2004, foi
desenvolvido pelos jovens do CR Agroecologia Familiar. Sobre o boletim Eco-

Noticias, um dos jovens afirma: “Eu acho importante porque ¢ uma boa maneira da

7 Atual Centro de Resultados Agroecologia Familiar que, como foi dito anteriormente, ¢ um dos projetos implantados
pelo Instituto Elo Amigo.
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gente estar conhecendo e aprendendo com outros grupos 14 de Jucés, 14 da Acopiara e
até de outras cidades que tem projetos na area ambiental, para ver como € que estdo se
desenvolvendo as comunidades” (Samuel, 16 anos, CR Agroecologia Familiar).

No site, foi criado o boletim eletronico “Elo Amigo na Rede”, com noticias
institucionais produzidas por jovens formados pelo programa de Comunicagdo e
Mobilizacao. O objetivo do Programa de Comunicagdo ¢ Mobilizagdo Social ¢ tracar e
executar as politicas e estratégias de comunicac¢ao e mobilizacdo social do Instituto Elo
Amigo, na perspectiva do relacionamento da instituicdo com os seus publicos e do
favorecimento da educacgdo e atuacdo dos jovens comunicadores populares no Médio
Jaguaribe. Para isso, promovem formagdo basica em comunicagdo para jovens de
diferentes CR’s que demonstram interesse e aptidao para a comunicagao jornalistica.

Mas, a formagdo, apenas, parece ndo ser suficiente. Na opinido dos jovens

comunicadores, € preciso também unido, cooperagdo, valores inerentes ao capital social.

Se a comunicacdo fosse mais trabalhada, ela tivesse além de recurso
que ¢ uma coisa assim que ¢ muito importante pra gente ta trabalhando,
mas assim ... se tivessem pessoas né, unidas... pessoas com objetivo de
colocar mais pra frente a comunicagdo, eu vejo que ela poderia estar
influenciando muito dentro das comunidades. Porque a comunicagdo
tem o poder muito grande dentro das comunidades, de informar, de
educar, além dos proprios meios de comunicacdo as pessoas mesmos
como fonte de comunica¢do. Eu acho que isso poderia ajudar bastante.
(Adriana Oliveira, 21 anos, CR Agroecologia Familiar).

Quanto a capacidade de serem multiplicadores do ideario do Desenvolvimento
Local a partir da comunicagao interpessoal e intergrupal, ou seja, a partir de uma agao
que dependa unicamente deles, ¢ ndo apenas do uso de técnicas e veiculo de
comunicacdo, todos os jovens afirmaram que sim, sdo capazes de fazé-lo. Consideram-
se que sdo, eles mesmos, “instrumentos de comunicacdo”, por meio das palavras e

atitudes. Estar ali, naquele grupo focal, inclusive, era uma prova disso:

Eu me vejo como reeditor, € claro, e cada um daqui de nos, jovem
comunicador, se vé! Se ainda estdo aqui os remanescentes... A
sociedade dos poetas mortos (risos) ainda estdo aqui se reunindo, os
ultimos dos ultimos, € porque se vé€ como reeditor dessa idéia, dessa
missdo, porque ainda esta comprometido com a missdo, mas que vé que
houve falhas e que tem que ser consertadas pra que a gente tenha um
maior éxito.(Francisco Lima, 20 anos, ODCOM).
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A maioria dos jovens afirmou ndo atribuir somente a participa¢do no Instituto
Elo Amigo o fato de estarem atentos as questdes da comunidade, entendem que o
trabalho na entidade ajuda, mas ndo gera capital social, pois, para os entrevistados, ele
estd nos espagos ndo institucionalizados de vivéncia e convivéncia entre as pessoas. A
partir do fortalecimento das relagdes de confianga entre esses individuos € que se inicia
a organizacao do espago e conseqiiente relacdo destas pessoas com as institui¢cdes, no
sentido de alcancar o desenvolvimento. Holanda (2003, 232) enfatiza que “... a
materializagdo do capital social no processo sustentavel s6 pode ser analisado a partir de
multireferéncias nas quais se localizam as diversas interagdes sociais, politicas, culturais
e econdmicas de um grupo ou comunidade”.

Os adolescentes acreditam que nas comunidades onde vivem ja possuem capital
social e que a diferenca entre as a¢des de entidades populares, como uma associa¢ao
comunitaria ¢ uma ONG, por exemplo, estd no fato de que esta possui “um capital
social mais qualificado”, devido a formacdo dos técnicos que fazem este tipo de

institui¢do. No entanto, ambas as atuagdes sao importantes para o desenvolvimento.

Eu acho até errado uma ONG dizer que chegou numa comunidade e
gerou capital social, porque a prépria comunidade ja é um capital social
que existe dentro dela... As pessoas que existem dentro dela ja tém
aquele capital social. Ela [a ONG] pode talvez aprimorar ou
transforma-lo, melhora-lo. Transforma-lo em algo melhor. Entdo, o
meu capital social existe? Existe sim. Todas as pessoas que estdo
dentro do Elo Amigo tiveram uma formagdo diferente, talvez alguns so
tenham a formacgdo de adolescentes, outros de educadores, outros de
apoio. Existe capital social dentro de mim né? que foi formada nos
varios espacos onde eu ja tive, e as varias formagdes que eu ja tive
também, inclusive a de comunicacdo. Mas eu atribuo isso muito
também a comunidade. A comunidade que me formou.(Ana Nere, 18
anos, CR Agroecologia Familiar).

Apesar de enfatizarem o papel da comunidade na formagao de capital social, os
jovens reconhecem que a formagdo adquirida no Instituto Elo Amigo os capacitou a
sensibilizar outras pessoas a buscarem melhorias para si e para a sua regido. Diferencas
conceituais entre conscientizacdo e sensibiliza¢do da comunidade foram alvo de debate
entre os jovens, demonstrando bom nivel de criticidade dos mesmos. Apos réplicas e
tréplicas, parece ter havido consenso quanto ao fato de que a atuagdo dos jovens na
comunicacdo ndo pode conscientizar, no sentido de mudar mentalidades, mas pode
sensibilizar, despertar outras pessoas para a importancia da participagdo com vistas ao

desenvolvimento local, podendo, assim, contribuir para a geracao de capital social.
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Consideracoes Finais

Partindo do principio de que gerar capital social implica na formacdo de uma
ambiéncia favordvel ao desenvolvimento individual e coletivo, por meio da criacao de
espacos de socializagdo de conhecimentos e informagdes (Holanda, 2003),
identificamos a importidncia do estabelecimento de canais de comunica¢do - seja
interpessoal, intergrupal ou através de veiculos — para alcancar o capital social.

Entendemos que a existéncia de uma sociedade informada ¢ um caminho para
evitar a manipulacdo politica-ideoldgica. Sendo assim, criar mecanismos de
comunicagdo participativa pode contribuir para a efetivagdo de um clima de cooperacdo
e confianca capaz de mobilizar as populagdes no sentido da busca de bens coletivos.

No caso em estudo, seriam os jovens capacitados em comunicac¢do pelo Instituo
Elo Amigo aptos a atuar como interlocutores, no sistema midiatico, das informagdes e
conhecimentos necessarios para contribuir com a geracao de capital social. Percebemos
que se os jovens comunicadores do Projeto Alianca, desenvolvido pelo Instituto,
assumirem a posicao de intermediadores e facilitadores do processo comunicativo na
vertente popular — que pressupde um comunicagdo participativa mais horizontalizada e
passivel de retroalimentagdo — estara facilitado o acesso e a troca de informagdes acerca
de assuntos relevantes as comunidades, uma vez que o objetivo central do Instituto seria
contribuir para o desenvolvimento local, através da acao de jovens.

Nesse contexto, a criacao de condigdes favoraveis a comunicagdo com 0S jovens
incentivando a participacdo, seria um modelo adequado de harmonia entre capital social
e comunicagdo. Assim, consideramos que a formag¢ao em Comunicacio dentro da linha
pedagogica da “educacdo pelo trabalho” pode contribuir para a implementagao de agdes

coletivas protagonizadas pelos jovens da Microrregido do Médio Jaguaribe cearense.
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