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RESUMO

Esse trabalho lanca um olhar sobre a producdo noticiosa nos trés jornais didrios
de maior circulacdo em Teresina: O Dia, Meio Norte e Didrio do Povo, na primeira
semana de abril de 2007. O interesse recai na identificacdo e reflexdo da forma como
cada um dos jornais constréi um conceito de noticia e o faz circular na sociedade, quais
sd0 os principais porta-vozes, seus modos de dizer a respeito do tema e quais as relacoes
de poder presentes na midia. O processo de estabelecimento de normas e regras que dao
corpo a uma publicagdo, segundo a linha editorial de cada jornal, € uma construcido. O
importante € questionar as regras e modelos naturalizados circulantes na sociedade a fim
de que seja possivel perceber que elas, enquanto um construto, resultam de vontades
pessoais e institucionais propostas ao publico-leitor.
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INTRODUCAO

A midia ocupa um lugar particular e complexo nas sociedades contemporaneas.
Hoje, a construgdo discursiva de variados temas passa pela midia. Disputar o lugar de
verdade através de discursos que buscam atingir o maior publico possivel, faz parte das
estratégias de producdo de sentidos e das disputas simbdlicas de poder, bastante

presentes nos expedientes mididticos.
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A rotina produtiva da construcdo da noticia parte de um modelo que se baseia
em técnicas redacionais, seguindo regras, normas € convengdes mais ou menos estaveis,
caracterizando o que Bourdieu (1996) designa de habitus. Essas técnicas sdo compostas
de trés fases: o aprendizado, a repeticdo e a pratica. A seqiiéncia de situagdes parecidas
(rotina profissional) e a corrida contra o tempo caracterizam uma produgdo didria,
naturalizando procedimentos que, aprendidos como 6bvios, se reproduzem na prética
sem questionamentos. E é a partir disso que o habitus profissional é constituido.

Nessa arena discursiva, o jornalista se posiciona como um “arauto da verdade”
ao se mostrar um narrador “fiel” dos fatos. Assim a noticia acaba sendo vista com um
retrato da realidade, desprovida de qualquer manipulacio ou intencionalidade, pois
todas as partes envolvidas num acontecimento foram ouvidas, portanto, cabe ao sujeito,
leitor, ouvinte ou telespectador tirar suas proprias conclusdes. Desse modo, partir do
pressuposto de que os meios de comunicacdo, seguem uma rotina de produgdo baseada
numa légica especifica de repeticdo e automatismo, na qual a verdade independe do
sujeito, faz com que se perca de vista, a existéncia de constrangimentos institucionais
além de ideologias e interesses pessoais do jornalista, que se escondem atrds da bandeira
da verdade, da imparcialidade e da objetividade, levantada tdo veemente pelos meios de
comunicagao.

Alguns definem noticia como sendo o relato de fatos ou acontecimentos da
atualidade, de interesse e importancia para a comunidade, e que tenha a capacidade de
ser compreendido pelo publico. Ja Nilson Lages (1998) cita o inusitado como passivel
de se tornar noticia como o fato de um homem morder um cachorro, poder ser origem
de uma noticia. Ou numa outra perspectiva na qual Ciro Marcondes Filho (1989)
acredita que por existirem relacdes de dominag¢do no interior da pratica jornalistica a
noticia seria uma forma reelaborada, parcial da realidade, que segue critérios
ideologicamente definidos pelas estratégias capitalistas, tornando as noticias simples
mercadoria, "com apelos estéticos, emocionais e sensacionalistas". Que ocultam as
batalhas ideoldgicas e os conflitos de classe, incentivando a cultura dominante. J4 outros
autores a véem como instrumento narrativo que pode servir como arma politica de
transformacdo social.

Dito de outro modo as noticias sdo préticas sociais, ou seja, discursos onde as
realidades sdao formadas, possuem a fung¢do de produzir, reproduzir, manter e/ou
transformar as representacoes sociais, as identidades e as relacdes sociais. Discursos que

ndo s6 se constituem mediante textos verbais, orais ou escritos, pois envolvem outras
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semidticas, "sdo objeto de conhecimento construido a partir de produtos culturais
empiricos” (PINTO, 2003). O discurso, e qualquer outro conceito da pratica discursiva,
¢ visto como sendo, simultaneamente: um texto lingiifstico, oral ou escrito; pratica
discursiva (producao e interpretacio de texto) e pratica scio-cultural.

Pressupde-se que a realidade transformada em linguagem é uma forma de
interpretacdo ou uma representacdo dessa realidade. Nessas representacdoes os sentidos
sao reproduzidos e disseminados em condicdes determinadas. “Todo discurso desenha
um campo de efeitos de sentidos e ndo um sé efeito. A relagdo entre a producdo e a
recepc¢io é complexa: ndo hd causalidade linear no universo do sentido.” (VERON,

2003).

METODOLOGIA

O presente artigo, ao buscar o conceito de noticia adotado pelos jornais locais.
Para efeito de anélise levar-se-4 em conta o conceito de contrato de leitura.

O contrato de leitura é um dispositivo de enuncia¢do adotado por um suporte.
Para ele ser posto em funcionamento nao importa qual o meio de comunicagdo de massa
nem o suporte significante - cinema, rddio, revista, televisao ou jornal. No contrato o
que importa € a relacdo entre um suporte e seu publico. E as estratégias utilizadas na
constru¢do discursiva. O discurso de cada suporte € um espago imaginirio onde
diversos percursos sdo oferecidos ao leitor. (LOPES, 1989).

O contrato de leitura é, em uma definicao simples, um lago estabelecido entre o
enunciador e o destinatario, que se confirma a partir do momento em que o leitor passa
a consumir o veiculo com freqiiéncia. A expressdo € utilizada no caso de veiculos
escritos, e a partir dela podemos supor que o leitor concorda com as idéias passadas pelo
veiculo. Ele se estabelece a partir de trés dispositivos de enunciagdo: o primeiro se
refere a imagem daquele que fala (enunciador) imagem aqui designa lugar (ou lugares)
que aquele que fala atribui a si. Essa imagem tem relacdo com aquilo que ele diz. O
segundo tem a ver com a imagem do outro, a quem o discurso ¢é dirigido. Definindo ao
mesmo tempo o lugar do outro. E por fim, o terceiro dispositivo se refere a relagdo entre
o enunciador e o destinatério, que é proposta no e pelo discurso.

Busca-se investigar como os jornais locais constroem as noticias a partir de
determinados temas que circulam e se cristalizam na sociedade. A escolha do corpus

para esta pesquisa se deve ao fato de os jornais locais serem considerados “imprensa de
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referéncia” além de serem responsdveis por um imenso apelo de compra. Eles sdo bem
conceituados junto a sociedade e disputam diariamente uma parcela de publico. A
priori, poder-se-ia questionar os suportes, argumentando em cima da semelhanca dos
discursos. Entretanto, mesmo com cada um tendo a mesma especificidade - ser de
referéncia - e publico semelhante, eles possuem marcas enunciativas proprias, que lhes
ddo uma identidade particular.

No trabalho nos basearemos na Teoria dos Discursos Sociais (PINTO; 1994,
1999, 2003). Onde iniciaremos com a coleta, seguida de andlise e comparagcdao de
matérias veiculadas pelos trés jornais supracitados, durante a primeira semana de abril
2007. A fim de identificar nos textos, 0 modo como as noticias sdo estruturadas, para
assim podermos definir o conceito de noticia utilizado por esses meios.

Dessa forma partimos de duas hipdteses: a primeira, de que os jornais seguem os
modos cléssicos de fazer jornalismo, ou seja, os métodos e regras apregoados nos
muitos manuais de redacdo, e outras defini¢cdes dadas por autores que sdo utilizados
metodologicamente nas universidades; e a segunda, que cada um dos jornais constréi
um contrato de leitura especifico. Em seguida, serd feita uma contextualizacdo do

periodo e segue-se uma andlise baseada nos conceitos de contrato de leitura.

COMPOSICAO DO CENARIO

O corpus do trabalho, como ja ressaltado, corresponde a primeira semana de
abril do ano de 2007. Nesse periodo o Brasil vivia a crise que se abateu nos transportes
aéreos e, que se estendeu a maioria dos aeroportos do pais, inclusive aos do Piaui. Ainda
no cendrio nacional o milésimo gol de Romario estava em pauta em todos os meios de
comunicacdo. No cendrio local, o governador viaja para China em Busca de negocios
para o Estado. E na capital, Teresina, a prefeitura se organiza na distribui¢dao dos cargos
da secretaria municipal. O periodo analisado coincide com o feriado da ‘“Semana
Santa”, a maioria das noticias estdo voltadas para o aspecto religioso e para a cobertura
da programacdo da igreja nesse periodo. Além desse os principais temas abordados
pelos jornais no decorrer da semana sdo: “caos aéreo”, greve dos servidores publicos,
viajem do prefeito de Teresina, e a escolha do secretariado do governo em politica, e em

esportes o “Milésimo gol de Romario” e os jogos pan-americanos.
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1. MEIO NORTE

O Jornal Meio Norte, uma aquisi¢ao do empresario Paulo Guimaraes, comegou a
circular em Teresina em 1° de janeiro de 1995. Foi o primeiro jornal a circular as
segundas-feiras em Teresina e a implantar a diagramag¢do em computador. Atualmente,
o Meio Norte € considerado o maior jornal do Piaui, conta com o maior nimero de
jornalistas, tem uma maior abrangéncia no interior do Estado. E com o slogan “Como é
bom ser piauiense”, ressalta o cardter local e regional do periddico, além de passar a
idéia para o publico de que € o jornal que tem orgulho de sua terra.

Quanto a organizacdo e estrutura, o jornal estd dividido em trés cadernos. O
caderno A contém dez paginas, sendo composto de paginas de opinido, politica, policia,
nacional, internacional, dltimas e geral. J4 o caderno B corresponde ao de cidades e
engloba as paginas minuta, educagdo, bairro, economia e municipios. E o caderno C, o
“Alternativo”, conta com bastidores e ensaio. Em se tratando de diagramacdo, Meio
Norte apresenta aspectos particulares.

Na capa dos jornais analisados, nota-se a grande evidéncia dada a certos
assuntos, como questdes governamentais (politica) e crime (policia). Na pédgina de
opinido, além de conter um editorial, artigo e charge, contém uma espécie de coluna
intitulada “Informe”, englobando desde noticias policiais a acontecimentos referentes a
personalidades do Estado, além de um espaco dedicado ao leitor (“Palavra do leitor”).
Este, expressa qual a imagem que o publico-leitor tem do produto dos jornais.

Quanto ao conteddo, percebemos que o Meio Norte, a0 mesmo tempo em que se
mostra ao leitor como préximo do governo, o que é manifestado na matéria da quarta
feira intitulada “Wellington adia anincio de novo secretariado”, busca mostrar
intimidade com membros do governo, também se diz ter compromisso com o povo do
Piaui, ao fazer a cobertura dos fatos que o jornal denomina de interesse da populacao,
como por exemplo as festividades da Semana Santa e a escolha do secretariado do
governo. Assim, o jornal tem a imagem de que o leitor € ligado as tradi¢des do Estado,
principalmente religiosa e que o publico quer sempre saber o que estd acontecendo no
cendrio politico local.

As péaginas de politica trazem em seu conteudo, noticias relacionadas ao
governo e a prefeitura da cidade. No corpus pesquisado os fatos que sao transformados
em noticia nessa editoria do Meio Norte sdo: a viagem do prefeito Silvio Mendes a

China (“Silvio Mendes suspende as negociacdes com o Setut”,de 2 de abril de 2007), a
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ocupacdo dos cargos federais (“Acordos definem divisdo de cargos federais”, da terca
feira, 3 de abril de 2007), a distribuicdo do secretariado no Estado (“Secretariado é
definido com Regina Sousa na saide”, do dia 5 de abril de 2007), greve dos servidores
estaduais, além de noticias de menor destaque como projetos do governo para melhorias
no Piaui.

Nessa editoria, as vozes e os discursos autorizados presentes sdo, em sua
maioria, de figuras ligadas ao governo, pessoas que passam a idéia de credibilidade ao
leitor e representam os 6rgaos publicos, como presidente de sindicatos, governador do
Estado, deputados estaduais, secretarios de governo, entre outros. A pagina de politica
contém um Box de opinido, no qual, ocorre o uso de termos e expressdes populares ao
se referir a situacdo da troca dos secretdrios de estado: “(...) panela em que muito se
mexe, o angu desanda”, além de utilizar o termo “danca das cadeiras” para a mesma
situac@o do cendrio politico local.

Ainda em politica, podemos observar que, apds ser citado o nome de um
politico, é dito a que partido ele estd filiado, um recurso utilizado para aproximar o
leitor do universo que estd sendo retratado nas noticias. Duas matérias da segunda-feira,
dia 2 de abril de 2007, pdem em evidéncia a vereadora Teresa Brito e o deputado Osmar
Jinior, ao retratar os projetos que ambos fizeram: “Projeto de lei quer evitar
afogamentos” (referente a vereadora Teresa Brito) e um Box intitulado “Projeto de
piscicultura é sucesso no municipio” (que destaca o nome de Osmar Jinior como
idealizador do projeto).

Na editoria de policia, as noticias que aparecem sdo sobre assaltos, morte e
apreensdes, assuntos que abalam a populacdo. A maioria dos titulos apresenta nimeros
com o intuito de “chocar” o leitor (como em “Presos 3 traficantes com 212 pedras de
crack” da quarta-feira, 4 de abril), além de, em todos os jornais do corpus, utilizar

(Y3

termos como “vitima”, “acusado”, “tiroteio”’e “passagem pela policia”. Todas as capas
do Meio Norte analisadas apresentam chamadas de policia. Um fato importante a ser
ressaltado é que as fontes de matérias desse tipo s@o, na maioria dos casos, delegados de
policia ou representantes de 6rgaos publicos ligados a policia, como ja explicitado. Os
acusados raramente sdo ouvidos e quando sdo isso acontece em tom de ironia, levando a
idéia ao publico de que o acusado sempre € o culpado. Titulos como “Semana Santa
comeg¢a com um morto e trés feridos”, “Homem morre vitima de disparo acidental” e

“Acidente deixa dois feridos” (do dia 5 de abril de 2007) chamam muita a atencdo do

leitor e s@o comuns nesse jornal.
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Diante das andlises, percebemos que as noticias ndo estdo organizadas em suas
respectivas editorias e que o que € noticia para o Meio Norte nem sempre € de interesse
publico. As noticias, nesse jornal, estao repletas de vozes que defendem os interesses de
uma parte da populacdo mais poderosa da sociedade, os empresdrios, € do governo,
deixando de lado a voz da populagdo, que raramente aparece. Isso serve para
reforcarmos a idéia de que aquilo que o jornal considera noticia sdo publicacdes que
estejam de acordo com interesses ideoldgicos do jornal e ligados a “constrangimentos

institucionais”.

2. ODIA

O jornal O Dia foi o primeiro jornal a circular no Piaui, fundado no dia 1° de fevereiro
de 1951, pelo professor Ledo Monteiro, O Dia era inicialmente um jornal semanario,
mas sO teve maior crescimento a partir de 1964, quando o empresario Octdvio Miranda
comprou a empresa. Passado a crise do petréleo de 1973 que influenciou na redugdo das
paginas do jornal de 32 para apenas oito. Houve novos avangos, como a compra de
maquinas de qualidade, divisdo do jornal em editorias e chefias na redacdo. Em 2004, O
Dia ganhou um novo projeto grafico, mais moderno e com maior valorizacdo de fotos.
Circula hoje com o slogan "Todo dia, um novo O Dia". Buscando dar a idéia ao leitor
de que apesar de ser o mesmo jornal, ele a cada dia € um novo jornal.

Veicula diariamente um caderno com trés pédginas relacionadas a editoria de
politica, duas intitulada de politica, uma opinido e outra de geral. De segunda a sdbado,
o jornal traz o caderno Dia-a-Dia, que corresponde a noticias cotidianas e alguns
eventos da capital, no domingo este caderno passa a ser chamado de Domingo. O
caderno abriga uma pagina para municipios, duas para esportes, € uma para “colunismo
social”. Na segunda-feira as paginas de esportes sdo publicadas no primeiro caderno,
enquanto o segundo caderno sofre reducdo e fica com quatro paginas. Além desses,
existe uma editoria contendo trés paginas denominadas de “Concursos e Emprego” que
apresenta reportagens e noticias relacionadas aos tltimos concursos, onde sdo chamados
a falar “concurseiros profissionias”, professores e donos de cursinhos preparatorios.

Os assuntos mais explorados no jornal sdo relacionados a politica. As manchetes
e chamadas de capa geralmente estdo direcionadas as questdes locais de grande
repercussdo. Os outros assuntos também estdo dispostos nas chamadas sdo policia e

esportes. Em relagdes aos aspectos redacionais, o lead € utilizado com freqiiéncia na
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redacdo das matérias seguindo um modelo cldssico do fazer jornalistico adotado na
maioria das empresas noticiosas.

O Piaui tem a maioria da sua populacdo composta por catdlicos. Sua tradicdo de
celebrar a Semana Santa € presente nas casas dos piauienses e bastante divulgada pelos
meios de comunicacdo. As matérias analisadas que foram veiculadas nesse periodo
trazem um forte apelo em relacdo a religido. No editorial de 2 de abril de 2007,
intitulado “A fé que anima” o jornal traz dados do ultimo Censo Demogréfico do IBGE
(Instituto de Geografia e Estatistica) realizado em 2000 o qual afirma que 90% dos
piauienses dizem seguir os dogmas da “Igreja Catdlica Apostdlica Romana”. E que ao
contrario do que acontece no Estado, na média nacional esse indice decai para 74% da
populacdo. O artigo também fala da Renovacdo Carismdtica como alternativa para
driblar o decréscimo dos fieis.

Outro artigo mostra essa mesma inclinagcdo catélica do jornal. Em 4 de abril de
2007, o editorial que tem como titulo “A penitencia” o jornal se mostra preocupado com
o “enfraquecimento das tradi¢des religiosas” principalmente nos grandes centros. Fala
como essa descaracterizagdao favorece o aumento da violéncia, além de fazer um apelo
para que se faca uma reflexdo de como essas mudancgas podem afetar o presente e o
futuro de Teresina, finalmente recorre a piedade de Deus para que “tire o pecado de
nés”. No caderno de cultura, de 3 de abril de 2007, denominado “Torquato”, a matéria
“’Paixao de Cristo’ leva novidades ao Monte Castelo” uma extensa reportagem de uma
pagina descreve os avangos do grupo de teatro do Monte Castelo, bairro periférico de
Teresina, em relacdo aos anos anteriores além de descrever com entusiasmo e bastantes
adjetivos partes da apresentacdo. Essa posicdo do jornal de mostrar-se catdlico para o
publico fiel do Piaui busca a ades@o do leitor, que esse se veja representado na sua
crenga pelo jornal. Além de confirmar a visdo que o jornal tem do leitor, de que este
segue os costumes € uma moral crista.

O jornal tenta passar a imagem ao leitor de que é um fiscalizador a servi¢o da
sociedade, onde em varias matérias € colunas critica desde o caos no transito, € o
aumento da violéncia urbana, até acontecimentos ocorridos na arena politica. O Jornal
tenta mostrar que tem exclusividade em assuntos importantes, principalmente em
relacdo a politica. Na noticia “Mussa Demes indicard cargo no governo petista”, de 3 de
abril de 2007, a matéria fala sobre a divulgacdo de cadeiras de cargos federais no Piaui
os jornal afirma que “o Jornal O Dia conseguiu a lista com os nomes que estdo

confirmados para ocuparem as pastas”. A auto-referéncia feita em negrito pelo jornal
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busca mostrar ao leitor que ele tem exclusividade, que estd a frente dos outros
concorrentes. E atesta sua credibilidade quando diz "segundo informacdes apuradas por
O Dia" ("Kléber rejeita Satide e Regina € cotada", 4 de abril de 2007). Além de ter certa
intimidade com o poder ao revelar toda a lista de escolhidos para ocuparem cargos
importantes.

Um das regras do jornalismo € sempre mostrar as varias versdes de um mesmo
fato. As noticias tentam descrever com objetividade os acontecimentos. Ao analisar as
noticias do jornal em questdo, percebeu-se que na maioria das matérias havia a auséncia
de algumas vozes, entre elas podemos destacar as falas de populares, de testemunhas
dos fatos. O discurso autorizado nesse caso € sempre recorrido para tentar dar
legitimidade ao fato. Onde na maioria das vezes, o depoimento de uma autoridade é
chamada a dar sua opinido, ou um resumo dos dados que ele coletou das testemunhas.
Ou seja, a noticia vista a partir de uma voz oficial. A grande maioria das noticias
analisadas desse veiculo trazem apenas a voz de um ator marcada entre aspas nas
matérias com temas policiais onde o delegado € sempre chamado para dar seu
depoimento. Na politica sempre um politico é chamado para falar, aqui identificamos
uma figura corrente, o deputado Osmar Junior (PC do B) é diversamente citado pela
atuacdo em situacoes politicas divulgada pelo jornal, ou pela participacdo em eventos

que sdo descritos como de grande beneficio para o Estado do Piaui.

3. DIARIO DO POVO

O jornal Diério do Povo foi criado por um grupo de empresdrios locais para
apoiar o governo Alberto Silva. Sua edi¢ao inaugural circulou no dia 27 de setembro de
1987. Com aproximadamente 3 anos de existéncia, o jornal foi adquirido pelo
empresario Rufino Damadsio e adotou uma linha mais independente. Boa parte da
liberdade comercial do jornal se d4 por conta da base de sustentacdo que as diversas
empresas comandadas por Rufino Damaésio oferecem ao meio. Por mais que o jornal
fosse deficitario e chegasse a causar prejuizo, hd uma estrutura que lhe oferece um bom
respaldo econdmico. Apesar do jornal atualmente sustentar uma postura independente
da politica local, o que se percebe é que o Didrio do Povo segue uma linha politica que
vai de acordo com a atual administracdo da Prefeitura de Teresina (PSDB). Os assuntos
abordados freqiientemente trazem um conteido de oposi¢do ao Governo do Estado

(PT).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

O jornal analisado contém 19 editorias: Capa, Editorial, Opinido, Politica, Geral,
Economia, Policia, Nacional, Cidade, Municipios, Internacional, Esporte Local, Esporte
Nacional, Galeria, Cultura, Cozinha Madgica, Concursos, Sociedade e Variedades.
Porém algumas vezes também aparece as editorias Saide e Economia. De segunda a
sédbado, possui 4 cadernos. O 1° caderno, o caderno Cidades, o caderno Galeria e Didrio
da TV. O 1° caderno apresenta as principais noticias do momento. Politica, economia,
geral, noticias nacionais e opinido: O Caderno Cidades trata dos assuntos cotidianos da
cidade de Teresina como também de algumas cidades do interior do estado. Noticias
que relatam o dia a dia no mundo, além de esporte local, regional, nacional e mundial. O
Galeria € relacionado a area de cultura. No domingo € publicado o Didrio da TV
trazendo as informagdes sobre os programas da Televisdo. As temdticas mais abordadas
no Jornal Didrio do Povo s@o relacionadas a politica. No entanto, as manchetes sao
assuntos de grande repercussio regional, independente de serem sobre politica ou nao.
Visto isso, como a semana escolhida para andlise (1° a 7 de abril) coincidiu com a
Semana Santa, algumas das manchetes tratam das peculiaridades préprias desse periodo.

O espaco do jornal impresso € uma arena de embates sociais, onde for¢as sociais
disputam lugares, que sdo cedidos levando em conta a politica editorial do veiculo, que
muitas vezes ndo é publicamente assumida pelo jornal. Em anélise do Jornal Didrio do
Povo, percebe-se esta disputa, a comegar pela divisdo das editorias. Nao fica claro,
durante a andlise do jornal, o que faz as diversas noticias pertencerem a determinada
editoria. Por exemplo: A noticia intitulada “Médicos ndo estdo em greve” estd presente
na editoria de “Satde”, em 2 de abril de 2007. Entretanto, a suite da mesma noticia, dois
dias depois, “Reunido decidird novos rumos da greve”, estd presente no caderno
“Cidades”.

A editoria “Sadde” nao é fixa. Talvez pela escassez de temas abordados
relacionados a saude, talvez pela dificuldade de classificacdo das noticias pertencentes a
essa editoria. Além disso, quando o jornal traz a editoria “Sadde”, um ndmero razodvel
de publicacdes exibe propagandas e release de forma noticiosa. Exemplo: “Urgéncia
Cardiovascular quase igual a UTI” — matéria relacionada a inaugura¢do de uma nova
area dentro do Hospital Sdo Marcos (institui¢do particular de sadde). Durante o texto,
encontramos adjetivos como “competente médico”. Essa construcio de sentido deixa de
lado a objetividade e a neutralidade tdo buscada pelo jornalismo, no entanto essa pratica
torna-se comum no veiculo quando se trata de matérias relacionadas a publicidade, que

ajuda a sustentar financeiramente o jornal.
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Outra editoria que ndo € fixa ¢ “Economia”. A editoria, quando é publicada,
aborda assuntos relacionados ao saldrio minimo, ao comércio brasileiro, ao imposto de
renda, etc. No entanto, algumas noticias como “Lula pretende anunciar medidas mais
duras contra controladores”, publicada em 4 de abril de 2007, se confunde um pouco
com uma tradicional noticia de Politica, tanto pelo assunto abordado como pela maneira
pela qual o texto foi escrito. A tnica fonte ouvida foi “um deputado” e ha presenca de
termos como “os aliados do governo” e “governistas”. Esporte Local e Internacional
nao sao editorias didrias, mas tendo como base outras semanas além da analisada aqui,
esta editoria € publicada fixamente todas as segundas, quintas e domingos, apresentando
o resultado dos jogos da semana.

A editoria “Policia”, “Politica” e “Geral” sdo as unicas que estdo presentes em
todos os dias da semana em andlise. Em “Policia”, os titulos geralmente apresentam os
verbos “matar”, “roubar”, “assaltar” e “morrer” e as denominacdes ‘bando”,
“bandidos”, “foragido”, “acusado”, etc.

Nas noticias € incomum a voz do acusado, que na maioria das vezes é tratado
como se jd tivesse sido condenado. E usual que as denominagdes referentes ao acusado
atuem no sentido de deteriorar a imagem do mesmo, como por exemplo o titulo “Policia
apreende droga com um desempregado”, publicada em 3 de abril de 2007. O termo
“desempregado” utilizado nesse titulo denota um sentido depreciativo em relacdo ao
acusado.

As fontes ouvidas na editoria de Policia sdo policiais, delegados (discursos
autorizados), vitimas e testemunhas que em geral apdiam os relatos das vitimas.
Normalmente esta testemunha € tida como neutra e portanto, garante maior
legitimidade ao acontecimento. Todas as fontes ouvidas, inclusive os discursos
autorizados, competem pela imposicdo das suas verdades. As vdrias vozes que
aparecem na mesma noticia, confrontando-se e somando-se em busca da legitimacao de
seus discursos sdo o que caracteriza a polifonia.

No Didrio do Povo também € usual que os titulos de “Policia” exaltem as
operacdes policiais, como por exemplo “PM apreende armas durante operagao” e a ja
citada ‘“Policia apreende droga com desempregado”. Nessa dultima fica clara a
construcdo de sentido, a diferenca entre a policia e o desempregado, em uma
comparacao esdrixula, “o mocinho e o bandido”. A constru¢ao de sentido foi elaborada

a partir do atrito de um termo com o outro.
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A editoria “Politica” aborda aspectos politicos tanto de ordem nacional,
principalmente quando se trata do presidente do Brasil, como de ordem estadual e
regional. Os politicos sdo citados pelo primeiro ou pelo segundo nome, seguindo a
l6gica de como sdo mais conhecidos pela populacdo, exemplo: “Wellington retine a
equipe para replanejar o governo” e “Bernadone escapa de ter mandato cassado”
(Matérias vinculadas em 4 de abril de 2007).

Nessa editoria, em especial, a imagem do leitor perante o veiculo em questio é
de alguém que acompanha de perto todos os acontecimentos politicos do Brasil e do
Piaui. Os jornalistas escrevem para um determinado tipo de pessoa: as que conhecem a
politica de forma a ndo ser preciso muitas explicacdes ao longo da matéria. Esta
pressuposicdo caracteriza o conceito de contrato de leitura. O jornal cria uma imagem
de leitor e passa a escrever direcionado a esse leitor, utilizando-se de termos especificos
de politica, sem o cuidado de ter que defini-los. Na matéria do dia 04 de abril o jornal
ndo explica o que significa a sigla PDT, nem os motivos que levaram o comando
nacional a dissolucdo dos diretdrios.

A editoria “Geral” engloba noticias de economia, de politica, meio ambiente,
estudos , etc. Durante todo o jornal encontra-se neologismo e ironia, independente da
editoria. No caso de “Da Costa e Silva, ilustre desconhecido” (3 de abril de 2007),
percebemos uma critica ao povo piauiense por desconhecer os escritores do préprio
Estado. J4 em “Governo ndo negocia com a faca no pesco¢o” (3 de abril de 2007), a
expressao “com a faca no pescoco” € bastante usada na sociedade para a qual o jornal se

direciona, levando a uma proximidade maior entre o leitor e o jornal.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir das andlises dos jornais locais, percebemos que o conceito de noticias
construido nos trés jornais € bastante semelhante. Na maioria das matérias os critérios
classicos de noticiabilidade sdo usados, porém certos aspectos inerentes as redacoes
como a obriga¢do do fechamento do jornal levam muitos jornalistas a construirem as
matérias a partir de poucos elementos, como podemos citar a escassez das vozes
manifestadas. Os assuntos priorizados sdo mais de interesse dos proprietdrios dos meios
de comunicacdo, do que de interesse publico. Os discursos sdo normalmente
autorizados, a voz oficial € sempre chamada a dar o seu depoimento e esclarecer com

mais precisdo os fatos a serem noticiados.
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Para o jornal Meio Norte, o conceito de noticia estd relacionado com a
atualidade e segue critérios ideologicamente definidos pelas estratégias capitalistas, ja
que as noticias estdo ligadas a interesses institucionais e tem como objetivo a venda,
encaixando-se assim, no conceito desenvolvido por Ciro Marcondes Filho.

O jornal O Dia, na constru¢do da suas noticias se baseia principalmente em
versoes oficiais na constru¢do dos acontecimentos, numa tentativa de legitimar os fatos
noticiados. Busca demonstrar ao leitor que sempre estd ligado ao poder e que é um
fiscalizador a servi¢o da sociedade sempre pronto a noticiar irregularidades na politica e
na administracdo dos governos. Usa de marcas enunciativas para atestar sua
credibilidade e compromisso em relacdo aos fatos. Durante a andlise pode-se ver que ao
jornal percebe o leitor como um publico que se interessa pela politica local e que espera
do veiculo uma postura de cobranca do poder publico.

O conceito de noticia, para o Jornal Didrio do Povo, poderia resumir-se na
veiculacdo de informagdes sobre um assunto recente, assim como no meio Norte e O
Dia considerado pelo jornalista como sendo de interesse para a sociedade piauiense
(publico-alvo), geralmente que ja esteja “no auge” da midia e que caiba no jornal, tanto
no sentido espacial como editorial, uma vez que o jornal precisa ser vendido. Toma-se
aqui o conceito de Ciro Marcondes sobre noticia: um produto rentdvel, uma informacgao

transformada em mercadoria.
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