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Resumo

Este trabalho langa um olhar sobre a producégiosé na editoria de economia
dos trés jornais diarios de maior circulacéo enediea: O Dia, Meio Norte e Diario do
Povo, na primeira semana de abril de 2007. O isdergecai na identificacdo das
estratégias enunciativas presentes na producéextmojornalistico e reflexdo da forma
como cada um dos jornais constr6i um conceito dieincem economia e o faz circular
na sociedade, quais sdo 0s principais porta-vaees modos de dizer a respeito do
tema e quais as relacdes de poder presentes ndaedditoria.
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Introducao

Economia, de acordo com Sadroni (1994), é a @éque estuda a atividade
produtiva. Focaliza estritamente os problemas eafes ao uso mais eficiente de
recursos naturais e materiais escassos para acamdie bens; estuda as variacdes e
combinagfes na alocacao dos fatores de produgéa, (tapital, trabalho, tecnologia),
na distribuicdo de renda, na sua oferta e procas@recos das mercadorias. Mediante
isso, 0s primeiros anos de jornalismo econdmicdrasil passaram por dificuldades
em relacdo a linguagem e ao publico. Termos maitaitos e complexos até mesmo
para os jornalistas e as enormes disparidades moca ndo despertava interesse pela
leitura.

Basile (2002) afirma que a atividade jornalisjcanto a informacéo econémica
possui dois tipos organizacdo para a publicacdooleertura macroeconémica e a
microecondmica. A primeira é dedutiva; atribui-gdevancia a exames das contas

nacionais (inflacdo, juros, atividade econdmicaehtle emprego, dividas externas e
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internas) e relaciona sociedade e politica, tirafezece conclusées para o leitor. A
segunda € indutiva; agentes econbmicos, empregaissppnais, 0S empresarios, 0s
consumidores sdo cobertos a fim de descobrir osdbess da busca do lucro. “Na
arena microecondémica o jornalista € também um pagam porque, afinal, atribui a si
mesmo a capacidade de apurar o que é relevansergmdna-lo em relacdo o que néo
€.” (BASILE, 2002).
No jornalismo piauiense estdo presentes dois tipes cobertura. A

macroecondmica no sentido de utilidade especifita p audiéncia (inflacdo, cotacoes,
servicos, etc.), e a microeconbmica enfatizando espresas, empresarios,

consumidores.

Metodologia

Para desenvolver este artigo, tomamos por base@aTdos Discursos Sociais
(PINTO; 1994, 1999, 2003). Os métodos adotados aamleta, seguida de analise e
comparacao das noticias da editoria de Economisrél®$ornais citados a cima. Para a
analise, separamos do universo proposto a ameséi@nte a primeira semana do més
abril do ano de 2007. A intencdo dos pesquisadéres partir de leitura dos textos
recortados, identificar as estratégias enunciatipes auxiliam a definir o conceito de
noticias utilizado por esses meios.

Neste trabalho, desenvolvemos duas hipoteses:nzeipai € que o ensino de
praticas jornalisticas pelas academias passa poplithas que utilizam os tradicionais
manuais de redacdo. Tendo os mesmos, fontes raivande criar uma definicdo ou
conceito mais adequado para noticia. A segunda @ qliscurso jornalistico reproduz
diversas vozes interessadas na divulgacao de datmgds da estrutura de noticias em
veiculos de circulacdo diaria baseado em crit@specificos que tentam traduzir o que
cada meio de comunicagao pensa ser economia.

Tomamos como base o conceito de noticia, para () que trata a noticia
como resultado da evolucao das sociedades, quevdomunicacao algo indispensavel
para seu crescimento: uma necessidade de transamtiecimentos. Assim, a noticia
tratada como o relato de uma série de fatos ar pdotifato mais importante ou
interessante; e cada fato, a partir do aspecto mmgsrtante ou interessante (LAGE,
1987). Em Mario Erbolato (1984), a noticia tem maracteristicas ser: recentes
inéditas, verdadeiras, objetivas e de interesséicouliPara este autor, as noticias séao

comunicacdes sobre fatos novos que surgem na élaaegisténcia do individuo e da
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prépria sociedade. Ambos defendem que a noticirasesformou em um produto
comercializado por empresas, e como tal, deverartiazro e retorno positivo aos seus
produtores. Entretanto, seguindo a mesma linhaaeainio, mas enfocando o aspecto
da sua constituicdo via linguagem, € preciso eeteadnoticia como uma prética
discursiva intencionada e influenciada pelo comtesdcial em que se insere. Segundo
Lopes (2004), o processo de producédo noticiosalgen da reproducdo da realidade e €

influenciada pela estrutura das empresas jorrassti

Pensar a noticia como pratica discursiva € entindéartir dos processos de
producdo, circulacdo e consumo de sentidos conunagn texto redigido para

alguém ler. Na etapa de producao, a noticia obedetmerminadas rotinas de
producdo coletiva onde diferentes membros estdohados nos variados

momentos desta etapa. Como toda pratica discuraivagticia tem regras.

(LOPES, 2004, p.12).

A andlise também passara pela observacdo dasgsigenunciativas presentes
na diagramacdao realizada na construcédo da edif@ual noticia merece estar no topo
das paginas? Quais matérias mereceram fotos paea saus acontecimentos? E qual a
relacdo de hierarquia entre as noticias. A conteded‘box® também seré levada em
consideracao na analise das semiologias presergeodato final. Em seguida, segue-
se uma andlise baseada nos conceitos de contraitai@, enunciacdo (VERON;
2004) e heterogeneidade enunciativa (AUTHIER-REMI920).

Para entender a enunciaco, o autor Eleseo Veaballa com a diferenciagdo do
ato de produzir um conteudo e sua forma de dizmesmo. Podemos dizer a mesma
coisa de diversas formas. Baseado nesta idéiajon faz-se entender que o estudo
baseado na enunciagdo “diz respeito ndo ao que,éwhs ao dizer e suas modalidades,
os modos de dizer” (VERON, 2004). Por contratoeiieiia podemos compreender que
se apresenta como uma busca de vinculo entre aiadan e o destinatario final da
mensagem comunicativa. Esta relacdo pode ser ddatagpartir do momento em que o
leitor fecha contrato com o periddico e ele paster parte de sua rotina. Através da
efetivacdo do contrato de leitura entre meio dewuoocacéao e leitor, podemos deduzir
que ha relacdo de confianca e de afirmacdo desid@atidas no veiculo pelo leitor.
Ainda sobre o contrato de leitura podemos destméarelementos que o constitui: o

primeiro passa pela imagem que o veiculo tem g@Girio e como essa imagem é

® O box ou caixa é uma espaco delimitado o qualupas® texto referente a matéria, podendo ser
explicativo ou nao.
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construida através de textos verbais e ndo verdsss, imagem se relaciona com o que
o veiculo diz; a segunda passa pela imagem quarcidor tem do seu publico alvo e
o terceiro dispositivo se refere a relacdo entrenonciador e o destinatario, que é
proposta no e pelo discurso.

Faz-se necessaria a analise do conceito de heteidgde proposto por Jackeline
Authier-Revuz que se divide em dois pontos: a bgtareidade mostrada e a
heterogeneidade constitutiva. Na primeira discaetesnalise do discurso através das
varias vozes presentes no texto; na segunda foaans@ltiplicidades das citacdes de
outros textos ja existentes.

Por dialogismo podemos compreender a presencaatealumais vozes em um
mesmo enunciado de um mesmo locutor ou, “a preseecalois contextos de
enunciacdo para uma mesma palavra enunciada” (BAKKTI990). Este conceito
reproduz a légica que todo discurso que esta ligadon discurso anterior que ira
influenciar o mesmo. Ainda falando sobre a repréduge vozes pertinentes em uma
mesma fala, faz-se necessario desenvolver o condeit polifonia. Por polifonia
podemos entender o estudo das modalidades de “aswozes dos outros se misturam
com a voz do sujeito no enunciado” (BAKKTIN; 199@az-se necessaria a andlise do
conceito de heterogeneidade proposto por Jackefnthier-Revuz que se divide em
dois pontos: a heterogeneidade mostrada e a hetaio@gde constitutiva . Na primeira
discute-se a analise do discurso através das wazEs presentes no texto; na segunda

foca-se a multiplicidades das citacdes de outpdedga existentes.

Andlise docorpus

1. Meio Norte
Na segunda-feira o jornal Meio Norte divulgou nod€ao B referente a

“Cidades” matéria intitulada “Locacao de frota emmiza R$2,6 mi & Cepisa”. Relata
de inicio o acontecimento de uma licitacdo na mdddé Pregdo Presencial para
contratacdo de veiculos que atenderdo a emprdasadum, entdo, um relatorio sobre
gastos advindos do contrato anterior e faz relaciova contratagdo. Além do uso do
namero no titulo, provavelmente para causar impaotdeitor, opta por escrever 0s
valores das receitas de forma numérica, prevalecesdzeros” para efeito de impacto

visual. Dados no corpo do texto evidenciam o earde press release direto da
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empresa em questdo: uso de termos técnicos aadr-ssfea licitagdo, ressalta
participantes da coordenacgao da companhia, eifafadlio diretor administrativo.

No Caderno D (Negocios — veiculado as segundaasieia primeira pagina é
tomada por um text(f Setores comerciais tém amplo potencial de crest¢ot)em qual
trabalha a imagem do mercado local em expansaa €eivsrsas vezes falas do entao
presidente da Camara dos Dirigentes Lojistas, Hwear@bsta, para sustentar seu
discurso. Apresenta termos como “amplo”, “em as@@hsdinamico”, “exigente” para
caracterizar o mercado e toma Teresina como lacdihtportante centro de atividades
comerciais” bem como de espago de injecao de tap#eional: “o volume de
investimento que a cidade recebe ano apés ano destdo a capital status de
metrépole”.

De forma secundaria, apresenta a fala de MargaRd#o, “diretora
administrativa de uma tradicional loja da cidadditrmando que ndo s6 o mercado local
€ exigente, mas os consumidores também e por Bswetessidade de expanséo e
atualizacdo. Fica clara a manifestacdo de heteetdpmie mostrada ou polifonia.
Palavras associadas a um discurso autorizadosnaepado por consumidores, demais
lojistas e reafirmando os dizeres do president€ia

A diagramacéo desta pagina direciona o olhar dorled que o jornal considera
importante. Uma frase acima do titulo com afirmad@& Evandro Cosme sobre o
mercado, “um olho” do lado esquerdo ressaltandalavpa exigéncias, um Box com o
titulo “Salario do servidor em dia estimula a aeaercial’ reforcando uma cobranca
social sob a entrelinha: é bom para os servidérbem para o comércio.

As demais matérias do caderno de Negécio sdo awsiru® concursos e
empregos com carater explicito de prestacao deesrv

A edicao de terca-feira (03/04/07) do caderno dia@@s traz destaque da greve
dos fazendéarios com o impacto do valor do prejui@oeve ja acarreta prejuizo de R$
2milhdes”. O presidente do sindicato dos fazendardeber Luz, fala rapidamente
como 0 prejuizo se da — paralisacao das fiscakzagde embasam a arrecadacéao de
impostos. Apesar de o motivo da greve dos fazemsléer enfoque na questao salarial e
ja ter causado grande prejuizo, o texto focalizassgreve, ndo na questdo econdmica.
O prejuizo € um recurso para prender a atencaeitoo. |

A economia teve consideravel espaco nessa edi¢&io. da questao da greve dos
fazendarios, duas matérias de prestacdo de serfifdSS suspende pagamento de

31.047 segurados” e “Nova conta-salario isenta eggulos de CPMF”), uma de
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divulgacdo da marca Suvinil (“Suvinil aposta emradégia para o Nordeste” - A
matéria é classificada como local sendo que o cdgtexto é referido em nivel de
Nordeste e Nacional, claramente produzida pelassassa da empresa), uma sobre a
previsdo da FETAG - Federacédo Dos Trabalhadore&gxiaultura Do Estado Do Piaui
— dos trabalhadores que irdo fazer o corte de eame&5ao Paulo (-“Trabalhadores
migram em busca de emprego” e duas ressaltandestdgudo consumo: “Cartdo de
Crédito se populariza e estimula consumismo no ‘0 de Pascoa diet é a nova
opcao do mercado”. Nao dispostas nessa ordem.

A respeito dessas duas Ultimas citadas um braverd@rio:

A primeira lanca uma legenda de foto afirmandoso do cartdo de crédito ser
recomendado apenas para pessoas controladas e rageadie destaque (“olho”)
destacando o juro alto e “prejuizos” no final d@ggaento. Ha o uso de dados da
ANUCC (Associacdo Brasileira De Usuéarios De Carf@® Crédito) ao apontar a
quantidade de estabelecimentos possuem o servipmatla como fonte de informacédo
uma operadora de caixa de supermercado para afiomgue foi dito sobre a
popularizacdo do cartdo dentre as classes sodiamns.seguida, uma economista,
Fernanda Rocha Veras Araljo, € usada como discargorizado quanto ao
procedimento das operadoras de crédito. Tambémeempdepoimento de uma ex-
usuaria para suportar a questdo de que ele acaagtarda do foco dos gastos e mais
uma operadora de caixa, desta vez de uma liviaaia suportar a popularizacdo dos
cartdes: “quase ninguém usa mais cheque. E mdisgppara o cliente e seguro para a
empresa’. Fica clara a popularizacdo, mas o esiinuithdo € contradito nas
desvantagens do uso dos cartdes.

A segunda desperta o consumidor para um novalifredlatando a ocorréncia do
ovo de pascoa diet (Faz um breve comentario aitespepreco e relaciona com vozes
consolidadas para alertar o consumidor do prodMdETRO sobre o agucar e lactose
e Secretaria de Vigilancia Sanitaria sobre a denagéio diet).

Na quarta-feira, a editoria de Nacional lanca unaéria a despeito da queda do
dolar e alta da Bovespa, trabalhada de forma diseta, basicamente relatorial (“Dolar
fecha no menor nivel em 6 anos; Bolsa sobe 1,510ginda unrelease do Banco
Popular (“Banco Popular antecipa liberagcdo de saxiy informando de sob forma
didatica, prestacao de servicos, como o recurde$®lé7300 sera distribuido dentre 53

micro empreendedores da capital.
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2. O Dia

Na edicdo de 2 de abril de 2007, segunda-feirapreramos na pégina 1 do
caderno Concursos e Empregos (3° caderno) apameenatéria de titulo “Companhia
economiza quase trés milhdes” tratando sobre aoetamue a Companhia Elétrica do
Piaui (CEPISA) ira realizar com a contracdo deigesvde transportes. O titulo da
noticia esta apoiado em uma cifra alta. A notidif@mativa e descreve a situacdo de
crise da Companhia e a necessidade de um “esfqracd reduzir gastos. Fato
interessante € que esta noticia esta abaixo denotida que afirma que a mesma
CEPISA, que tenta cortar gastos, realizara em lwaveoncurso para provimentos de
cargos publicos. A matéria sobre reducdo de gdsdasainda falas de José Salan,
Diretor Administrativo da companhia, afirmando cquempresa passa por momentos
dificeis, que horas extras de funcionarios seratadas e que a empresa passara a
romper contratos de prestacdo de servicos devidoaafalta de recursos. Podemos
perceber a reproducdo das vozes da Companhiackléd Piaui afrmando que a
mesma ndo tem condic¢des de realizar grandes imaggtds devido a crise. Entretanto,
também pode-se destacar a tentativa de promoversenanCEPISA ja que a matéria
principal do caderno é promovendo o futuro concusmatéria da economia realizada
através da licitacdo esta em terceiro plano, aldgxautras duas noticias com fotos.

Ja no dia 3 de abril encontramos na pagina 5 dereadrincipal uma noticia que
trata da suspensao do pagamento de beneficio$Ne® A noticia ganhou destaque e
€ a primeira noticia da pagina. Nela faz-se untaala situacdo, dos principais motivos
que levaram a cassacao dos beneficios e o niumdrengdiciarios. Ao fim da matéria
fala-se da economia que o Governo Federal realima ¢ ndo pagamento desses
beneficios suspensos. Mais uma vez, a matéria mdestaque pelo nimero expressivo
de benéficos suspensos (Previdéncia suspende 1BBneficios).

Na mesma pagina, em terceiro plano e diagramadea exitais, temos uma
noticia com o titulo “Salério colocard R$ 16,8 s economia” sobre o montante
injetado na economia brasileira com a mudanca tw da salario minimo. Outra vez,
um valor alto é destacado no titulo. Dados comarearo de cestas basicas que 0 novo
salario pode comprar (2,05) reproduz a voz do coieb montante que o0 governo
arrecadarad em impostos com o consumo (4,1 bilhépsdduz a voz oficial e 0 nimero
de pessoas que tem renda igual a um salario mi@ig)d milhdes) ajudam a reproduzir

a voz da populacéo assalariada. Temos nessa natiocexemplo classico de polifonia e
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dialogismo, j& que vemos a reproducdo de variagsv@m acordo para criar uma
representacédo da nova economia brasileira a dadga modificacao.

Na mesma edicdo e pagina, abaixo das duas primedthsias e sem foto, €
reproduzida uma noticia sobre o prazo para a entdegdeclaracdo do imposto de
renda. A noticia € prestacdo de um servico de tagéo publica e reproduz a voz
oficial divulgando um dever de determinada partepdpulacdo. A matéria fala sobre
prazos, quem deve declarar, 0 que e como aconteuepessoas que declararem o

imposto fora da data .

3. Diario do Povo

J& na capa da edicdo de 02/04 existe uma chamadaaga do novo valor do
salario minimo no Brasil. Na pagina 6 a mesma edigdcontramos a editoria de
Economia. Quatro matérias sdo apresentadas sd&yslndcionais e uma internacional.
Abaixo de duas noticias, o jornal traz uma matgue fala do novo valor do salario
minimo. A matéria tem maior relevancia, economiaatendalando, do que a primeira.
Entretanto, trds informac¢des que culminam com asgfo positiva do Presidente e
negativa contra a oposicdo. A matéria tras falatude defendendo o novo valor do
salario minimo baseado em acordos com a classeairdpesquisa que garantiriam
que o valor de R$ 380 causaria menos impacto nanoeta brasileira. Os
parlamentares que sdo contra aparece na maténa aohblcunha de “oposi¢cdo” e
defendem um aumento maior. A matéria conclui quevatar maior a R$ 380 seria
nocivo a economia nacional. Estudos do Programa\aderacdo do Crescimento
(PAC) sao usados para defender a postura do Pmésitdela e atacar a postura da
oposicgéao.

Apds a noticia anterior encontramos ou matérisomatique se resume a uma nota
de um paragrafo que fala sobre a entrega da de&tado Imposto de Renda 2007. A
matéria traca uma analise do processo de entredaadiiracdes ate a data. Entretanto,
pode-se destacar o carater de servico impregnadwoatéria. A intencdo da noticia &
lembrar que a entrega da declaragdo do impostoeddaré obrigatéria a uma
determinada parcela da populacéo e que caso reéergeggue a tempo gera uma multa.
Pode-se destacar a voz oficial relembrando a sadéede seus deveres.

Na pagina 10 encontramos outra matéria que trdmae ssronomia, mas disposta
no caderno de “Cidades”. A noticia trds no titulo apoio apelativo para a cifra de R$
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2,6 milhdes. No desenvolver da matéria aparecenerasmgrandiosos que representam
0 antigo gastos da Companhia Energética do PiadPI&A). Na noticia aparecem
palavras como “necessidade” e “esfor¢co” para embasaortes de gasto no uso de
veiculos. A diagramacdo do jornal apresenta esdgrimaabaixo de um andncio
publicitario de uma empresa dedica a alugueis dexaTal fato cria uma relagédo
dialogica entra a matéria que fala que o alugualades auxilia no corte de gastos e a
propaganda que garante pode ajudar em uma ecopanaias usuarios. A polifonia se
faz presente.

A pagina 6 do dia 03/04 tras a Editoria de Econotoia 2 matérias nacionais e
uma regional. A noticia de destaque trata de nest@atégias da empresa “Suvinil” para
atuar no Nordeste. A matéria possui foto de pra@ovinil. A noticia trds nos seus
dois primeiros paragrafos informacdes que explica®m a empresa ira se espelhar no
modelo chinés de conquista de mercado. Os outrparégrafos da matéria fazem
alusdo aos executivos, produtos e projetos socambéentais da “Suvinil”. A noticia
demonstra ter um carater de publicidade da marém 8k detém as estratégias
adotadas, tdo pouco ao impacto da investida naoetanocal. A adjetivacdo é uma
estratégia para se promover os produtos da mawaseatuacoes.

A segunda noticia nacional possui uma coluna cata tta nova modalidade de
conta-salario. A matéria traca um perfil de quéralsalhadores eram “obrigados” pelos
patrbes a ter conta em determinado banco paraaecealario. A percebe-se a voz dos
patroes, a dos empregados e a dos bancos.

A matéria seguinte é internacional e fala sobr@tagéio do ddlar. A noticia é
puramente explicativa e traca o panorama da ec@nomndial que levou o valor do
dolar cair. A matéria destaca o fato de ser a meotacdo da moeda americana no
periodo de seis anos. Temos a voz do mercado acieral, do nacional e dos
governos que usam de estratégias para manter odeaguas moedas em alta.

Na pégina 10 da edi¢cdo de 04/04, na parte infeamarece uma noticia intitulada
“Piaui € mercado estratégico da Suvinil”. A matdoiaproduzida por uma reporter do
jornal que constroi seu discurso na reproducacodade um diretor da empresa falando
gue o mercado financeiro do Piaui é “estratégitejuilibrado” e “economia cresce
acima da média”. A reporter usa dados de uma pes@ara afirmar esse discurso.
Outra estratégia enunciativa € percebida atravésugarvalorizacdo dos produtos
vendidos pela Suvinil. Aparecem palavras e expessstomo “tradicdo de alta

qualidade”, “bom produto”, “superior”, rendimentouito bom”, “mais consistente”,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicacBiatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

“rendem muito mais que as outras”. Para complataeporter destaca que a empresa
possui um programa de investimento social dispeelo pais mais voltado para a
“educacao” e o “meio ambiente”.

Na pagina 11, na Editoria de Geral encontramos doatrias com cunho
econdmico e de procedéncia local. A primeira mat@&la sobre a liberagdo de recursos
para empréstimo do Banco Popular de Teresina. itia@ informativa e tem carater de
prestacdo de servico. Primeiramente fala-se do antmtde verba destina para
empréstimo no més de maio. Mais uma vez uma ciftaséaque. Depois € tracado o
perfil das pessoas que solicitam o empréstimo: ztma&idade que mais recorre ao
Banco, setor de aplicagdo do dinheiro, sexo que mealiza empréstimo. Apos essa
analise, o reporter fala dos pré-requisitos pangeakzar um empréstimo no Banco. O
reporter assume a voz da Prefeitura de Teresinay méeressada na divulgacdo desta
modalidade de crédito. Pode-se perceber tambérprassédo do contrato de leitura na
definicdo do publico alvo do projeto do Banco Papul

Outra noticia da mesma pagina fala sobre a antgmpdas compras de Semana
Santa pelos teresinenses. A noticia € contradig@dae usa para afirmar o titulo apenas
a fala de um vendedor de peixe que diz ter notadtaumento no volume das vendas”.
Ainda séo usados adjetivos como “crista” na tevdatie reproduzir a tradicdo de uma
religido no consumo de peixe durante a Semana.Saradverbio “tradicionalmente” é
usado. Os outros vendedores presentes na maténde@ores legumes) afirmam que
“os teresinenses costumam deixar as compras patiana hora”, uma citacdo do senso
comum, e outra afirma que “ndo notou diferencaveaslas”. H4 ainda na matéria a
exposicao dos géneros alimenticios vendidos euemecos. O repdrter assume a voz

dos vendedores promovendo seus produtos.
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Consideracoes finais

O Jornal Meio Norte possui um caderno de Negécasulado as segundas-
feiras nos demais dias da semana as noticias derai@ estdo dispersas nos demais
cadernos, podendo ser encontradas nas Editori@emd Nacional, Politica. O caderno
de Cidades (caderno B) apresenta Editoria de Ecanqoe ai € discriminada pelo
Jornal como economia local, apesar de haver irglid® nacional. Ademais ha uma
visivel presenca deeleases de empresas que desejam visibilidade por forma de
divulgacao de marca ou credibilidade junto ao @abli

N&o estd muito claro o que permeia a economiagd@nal: ora é visto como
negoécio ora como emprego, ora como dinheiro, oestacdo de servicos, podendo
também ser uma mistura destes. Para o Meio Nortiitor € um cacador de
investimentos, lucro, renda e informacgdes sobreocotitizar melhor o dinheiro. Dessa
forma, as noticias sao tidas como relatos do quelwnesses quatro termos.

O conceito de noticia de economia para o jornaDi&®' esta ligada a prestacéo
de servigos, com carater de interesse pessoattamity, o jornal ndo investe muito na
producao local. O mesmo tem como imagem de sear @iguém que precisa saber o
basico de economia, principalmente quando se wuatadinheiro. Ainda sobre a
noticiabilidade pode-se destacar o critério de thpga que as noticias de economia
sempre estdo ligadas a cifras ou nimeros altosndi@ria dos casos, reproduz noticias
de outras publicacbes nacionais, e as coloca qamspre no caderno “Dia-a-Dia”, que
possui linha editorial mais préximo a de “Cidadeédutra caracteristica marcante € a
preférencia pela voz oficial, quer seja do Govermquer seja da administracao local de
cada instituicdo e a pouca interpretagéo dos fatos.

Ja para o jornal “Diario do Povo” a Editoria de Bomia € mais expressiva. Ha
uma maior preocupacdo em producdo local de matéHas um espaco rigido
determinado a Economia, entretanto, nesse espacamaa maior reproducdo de
matérias nacionais e de carater de prestacdo deoserMais uma vez o dinheiro e as
altas cifras sdo destaques. Como no jornal “O Ris'matérias de Economia do “Diario
do Povo” ndo apresentam fotografias e estdo semprargem das paginas, em lugares
de pouco destaque. A imagem que o jornal “DiarioPdeo” tem de seu publico se
aproxima daquela promovida pelo jornal “O Dia”, esqutindo matérias de servico e
relacionadas a dinheiro, com pouco interpretac&datos.
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