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RESUMO 
O objetivo da palestra é de contribuir na democratização do debate acerca das TV´s 

Públicas, tendo como foco principal discutir o papel das emissoras públicas de 

comunicação no Brasil na formação cultural e na construção de uma cidadania política 

para os brasileiros. Apresentar reflexões sobre a responsabilidade social dessas 

emissoras em contraposição às redes televisivas comerciais, no momento em que se 

quer discutir o novo marco regulatório da radiodifusão no Brasil. A apresentação 

também envolverá exemplos de abordagem de emissoras públicas perante seu público 

telespectador. 
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