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Resumo

Neste trabalho pretendemos fazer a aproximagdo de dois importantes campos de
conhecimentos: extensao rural com a folkcomuncagdo. Também ¢ nossa intencao
relacionar a cultura popular como elemento a permeiar o enfoque de desenvolvimento
local almejado na politica publica de extensao rural brasileira. O objeto de estudo ¢ a
Feira de Caruaru, reconhecida como Patrimonio Imaterial da Cultura Brasileira. Para as
analises empiricas utilizamos: a literatura de cordel; o artesanato ceramico, as plantas
medicinais como elementos de andlise desta feira que configura-se como espago de
resisténcia da cultura popular e espaco de comunicacao de massa.

Palavras chave: Folkcomunicagdo, extensdo rural e desenvolvimento local.

Introducio

As inser¢des de temas relacionados com as manifestagdes culturais locais sdo bem
vindas quando tratamos do conceito de desenvolvimento local. Este tipo de
desenvolvimento tem sido pensado como alternativa ao modelo de desenvolvimento
hegemonico, que prioriza o lado econdmico e deixa a parte outros aspectos importantes
para uma visdo integral do ser humano e de uma melhor qualidadade de vida no planeta.
Temos evidenciado que a Folkcomunicagdo, enquanto campo de conhecimento traz
importantes contribui¢des tedricas para a compreensdo e busca de um novo paradigma
de desenvolvimento, principalmente quando se trata de um outro desenvolvimento
associado a comunicagdo rural que por sua vez estd associado a questdo agraria no
Brasil (LIMA e SILVA, 2008). O estudo sobre a folkcomunicacdo foi um dos principais
legados de Luiz Beltrdo em sua tarefa para conscientizacdo dos que fazem e estudam
comunicagdo para perceberem e valorizarem a comunicagdo coletiva e a seus multiplos

desdobramentos. A atualidade da pesquisa desse pioneiro tem despertado o interesse de
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diversos grupos, ndo s6 no Brasil, mas também na América Latina e em paises
europeus.

Na abordagem de desenvolvimento local ha uma compreensdo de que para alcangar o
desejado desenvolvimento mais humano e sustentdvel, faz-se necessario um esforco
localizado e concertado. Concertado no sentido de coletivo, de organizativo. Podemos
compreender que na promocdao do desenvolvimento, as pessoas que vivem em um
determinado lugar se articulam com um propdsito. A articulagdo aqui referida ¢ no
objetivo de encontrar possibilidades e atividades que favoregam mudancas nas
condi¢des de producdo e comercializagdo de bens e servicos, de forma a proporcionar
melhores condi¢des de vida aos cidaddos e cidadas. O principio deste enfoque de
desenvolvimento ¢ a valorizagdo e ativagdo das potencialidades e efetivos recursos
locais, incluindo a valorizagao da cultura local experienciada (DE JESUS, 2003).

Nos valores enddgenos aqui referidos sdo incluidas as mais variadas manifestagdes
culturais. Assim, quando pensamos nos aspectos culturais como marca de um povo,
consequentemente, devemos compreender e promover estas atividades e estes
significados.

Neste trabalho pretendemos de maneira ainda que exploratoria chamar a atengdo para a
Feira de Caruaru em Pernambuco suas simbologias culturais e de resisténcia. O
municipio de Caruaru tem uma cultura muito rica e isto faz com que tenhamos sempre
elementos para pesquisas. Também para muitas areas de conhecimento, interdisciplinar,
transdisciplinar. Os temas que podem emergir da Feira de Caruaru interessam e
combinam com a polissemia e com a complexidade do que cuida a extensdo rural. No
Programa de P6s-graduagdo de Extensdo Rural e Desenvolvimento Local alguns estudos
tem mostrado a pertinéncia dos estudos sobre cultura popular, folkcomunicacao e
desenvolvimento local. Exemplo disso estd no trabalho de Lima e Silva (2007) que
justamente em Caruaru estudou a memoria, a identidade, o patrimdnio imaterial,
cultural e artistico, do maracatu produzido em Caruaru - Pernambuco. Com este resgate
o trabalho objetivou reconhecer a necessidade de continuidade do Boi Tira-Teima e as
varias articulagdes e parcerias que podem ser feitas na tentativa de revitalizacao deste
importante patrimonio cultural. O mais importante deste trabalho foi que analisou a
manifestagdo cultural Tira-Teima do Mestre Gercino, como instrumento de
desenvolvimento local. O trabalho contribuiu com subsidios nas discussdes sobre

desenvolvimento local, comunicacao e cultura popular.
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Colocar como objeto de estudo e sistematizagao a Feira de Caruaru enche-nos de prazer,
mas também de muita responsabilidade. Esta feira ¢ a maior referéncia da propria
cidade. A feira de Caruaru ¢ conhecida como o espago multicultural, ja dizia a musica
de Onildo Almeida, cantada por Luiz Gonzaga:

“A feira de Caruaru

Faz gosto a gente ver

De tudo que ha no mundo
Nela tem pra vender.”

Com relacdo a feira pode ser considerado um espagco onde ocorre a comunicagao.
Bordenave (1988) em seu trabalho comunicagdo rural transcreve a feira como local
onde os agricultores em contato com os vizinhos, compadres, amigos e outros, podem se
comunicar ¢ adquirir novos conhecimentos sobre o cotidiano. Fazendo essa juncao de
folclore e comunicagdo, Beltrdao (1965) apud Benjamin (2001) ja definia a
folkcomunicagdo como

Processo de intercambio de informagdes e manifestagdes de opinides,
id¢ias e atitudes de massa através de agentes e meios ligados direta e
indiretamente ao folclore (BELTRAO, 1965 apud BENJAMIN, 2001,

p.11).

Consideramos assim, a feira como este espago de massa onde ocorre a troca e
construcao de idéias, informacdes e cultura. Mas o que ¢ cultura popular? No decorrer
do texto percorremos alguns autores que buscaram compreender esse universo cultural
repleto de muitos costumes, valores, crencas e ciéncia. Para Gobbi (2008) a nossa
cultura ¢ resultado de um Brasil de fusdes e de intercadmbios, de culturas antigas, como
as indigenas, as africanas, as migrantes (japonesa, italiana, alema, etc.) e da propria
imigragao de norte a sul, de leste a oeste desse pais de dimensdes continentais.

Assim nao ¢ diferente ao analisarmos a histéria do municipio de Caruaru em
Pernambuco ¢ marcada pelas contribui¢des e misturas de ragas e étnicas. Claramente
aparece a presenca e a heranca cultural dos europeus e dos povos indigenas e negros
escravos que migravam para o interior das matas como forma de ndo aceitar a
escravidao. Segundo Barbalho (2004) o quilombo Kalulu, advindo de uma planta
utilizada pelos negros, foi que deu origem, mas tarde o povoado de Caruaru, as margens
do rio Ipojuca.

Geograficamente, Caruaru ¢ considerada a cidade centro da regido nordeste, facilitando
assim um melhor escoamento da producdo e do comércio. A Feira de Caruaru se torna
emblematica ao permitir a visualizagdo de varios aspectos da vida e da cultura do povo

do Nordeste e do Brasil. Mais de perto a feira permite a visualizacdo de uma cultura de
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resisténcia e matéria prima para muitos olhares diferenciados interdisciplinarmente e
transdisciplinarmente. Nesta feira hd uma diversidade de produtos frutos da cultura
agricola do Agreste nordestino, de influéncia e heranca das etnias negra, indigena e
européia, sobretudo transformadas e adaptadas a cultura do local. Sdo enormes os
quantitativos de pessoas que circulam no local e que conseqiientemente aquece a
economia do municipio e vizinhos. Também, evidencia-se a atividade do turismo onde a
feira € um grande atrativo. Partindo destes argumentos o objetivo deste trabalho ¢ fazer
uma reflexdo tedrico-empirica sobre a feira de Caruaru, como espago de diversidade,
comunicagdo, resisténcia cultural e desenvolvimento local. Pois além de ser um espago

de comercializacdo ¢ também de comunicag¢do de massa.

Desenvolvimento

Como a feira ¢ organizada: A feira de Caruaru na verdade é composta de diversas feiras,
pois apesar de se legitimar na madrugada da segunda para terga-feira, com grande
movimento, € € o apice de movimento desse espago cultural, quando podemos encontrar
caravanas de compradores de diversos rincdes do Brasil em busca da diversidade.
Também ¢ possivel contempld-la com mais calma sua variedade de mercadorias e
pessoas que ali encontramos durante todos os dias da semana, momentos que sdo mais
adequados para os que na feira faz visita como turista.

Localiza-se no parque 18 de maio, no centro de Caruaru. S3o centenas de barracas
coloridas espalhadas nas ruas da cidade, vendendo uma grande variedade de produtos,
principalmente objetos do artesanato popular: chapéus de palha, de couro e tecido,
cestas, objetos de barro e ceramica, brinquedos populares, gaiolas, etc.

Ha setores onde se vende frutas, verduras, cereais, ervas medicinais, carnes, assim como
outros onde sdo encontrados roupas, calgcados, bolsas, panelas e outros utensilios para
cozinha, méveis, animais, ferragens, miudezas. A resisténcia aqui bem representada na
valorizagdo dos elementos do artesanato, da culinaria, indumentaria regional e local.
Além do local aparecem coisas ¢ objetos que vem de longe. Observamos a existéncia, a
presenca de materiais importados que sdo vendidos e comprados na Feira de Caruaru:
radios, reldgios, roupas, artigos eletronicos importados e muitos outros.

Tal observagdo nos faz lembrar o que diz (LEITE, 1999; PORTO, 1994), quando dizem
que a maturidade mercantilista da economia do século contemporaneo, reforcada nas

formas de persuasdao e dominio, utiliza-se de elementos teoérico-ideoldgicos como o
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planejamento da producdo. A globalizagdo e outros mecanismos, de modo a garantir sua
marca em todos os segmentos sociais.

Ja em Ferrara (1997), um povo deve tornar coesa e eficiente a sua capacidade de
processar as diferencas locais. Deve esta apto para a etapa de uma mudanca historica
que projeta o local no global e se explica nessa projecao.

Verificamos ainda que existe, um setor chamado troca-troca onde quase tudo se troca:
bicicletas, relogios, radios, roupas, instrumentos musicais, carteiras. Ou sao negociados
depois de muita pechincha. E possivel também encontrar violeiros e cantadores
langando seus desafios e os vendedores de literatura de cordel. As bandas de pifanos
também sdo encontradas no meio da feira. E ali, na mistura de comércio, festa e arte,
que os artistas populares criam uma cultura nordestina. Esta capacidade de articulacao
de varios elementos e modalidades remete-nos novamente a pensar que:

Ou seja, ndo se trata de traduzir a realidade economica, social e
cultural local a luz de um modelo externo ou estranho que se propde
como meta a ser atingida, mas, ao contrario, trata-se de ler o local no
pardmetro das diferencas que estabelecem particularidades e, ai,
alicercam sua identificagdo. (FERRARA, 1997, p.170),

Nas bases dos achados empiricos deste trabalho ainda visualizamos alguns elementos
riquissimos desta feira como espago de resisténcia da cultura popular e espaco de
comunica¢do de massa. Vale ressaltar que, tais elementos também podem ser utilizados
como ferramentas educativas dentro do trabalho da extensdo rural nas comunidades
rurais. Nos intimeros elementos, nos centrarmos em alguns mais emblematicos da
cultura popular nordestina:

1. Mamulengo; ¢ uma espécie de teatrinho de bonecos em forma de luva. Os bonecos
sdo talhados em mulungu4, cortica ou feitos em papel marché, com aproveitamento de
sucata. O mamulengo, como o fantoche tradicional, tem cabega e bracos ocos e ¢
manipulado pelos dedos indicador, médio e polegar dos mamulengueiros ou artesaos.
Sdo fantoches que divertem e ao mesmo tempo transmite informagdes e campanhas
educativas, podendo também ser utilizados no trabalho dos extensionistas rurais. Sua
atuacdo na feira ¢ uma estratégia onde se concentra um contingente significativo de
pessoas, com os arranjos culturais locais (trajes, linguagens e representagdes tipicas do
dia-dia) tais mamulengos dao sua mensagem ao publico ali presente.

2. Literatura de cordel; Segundo Vila Nova (1976), ¢ assim chamada pela forma como

sdo vendidos os folhetos, dependurados em barbantes (corddo), nas feiras, mercados,

* Espécie de arvore nativa do sertdo.
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pragas e bancas de jornal, principalmente das cidades do interior e nos subtrbios das
grandes cidades. As estdrias criadas sdo frutos do contexto socio-politico da atualidade
vivida no momento da sua criacdo. Dentre as caracteristicas da literatura de cordel,
podemos encontrar dentncias, criticas e informativos que passa por assuntos socio-
politico-econdmico e ambiental do contexto conjuntural local, regional ou nacional.
Mas também tem sua importancia economica como fonte de renda para o artista criador.

3. Artesanato cerdmico do Mestre Vitalino: Pessoas do mundo inteiro sdo atraidas para

Caruaru para ver no Alto do Moura, principalmente, as obras de Mestre Vitalino e de
seus seguidores. Observamos sempre o fluxo turistico em torno deste estilo de arte. Sao
pecas de barro que retratam cenas do cotidiano comum e do dia-a-dia do sertanejo, do
agrestino e do povo nordestino de um modo geral. Dentre as pegas mais famosas estao:
A noiva na garupa do cavalo do noivo; A familia de retirante; A mulher com lata d'
agua na cabeca; A mulher apanhando algoddo; A casa de farinha; O carro de boi entre
outras.

Para Luiz Beltrdo (2004) apud Gobbi, (2007) diversidades de figuras que formam a
sociedade atual sdo, entretanto, multiplas, heterogéneas e dispersas, fazendo com que se
busquem alternativas de ampliar o processo comunicativo. Afinal, todos querem trocar
informacdes, “ver o outro” e aprender. (...) isso faz com que aquele didlogo cara-a-cara,
direto, pessoal seja limitado. Para a sociedade de massa, exige-se a comunicacdo
macica, coletiva, que, utilizando diferentes instrumentos e técnicas, fornece mensagens
de acordo com a identidade de valores dos grupos e, dando curso a diferentes pontos de
vista, fomenta os interesses comuns, ora desintegrando ora criando solidariedades
sociais.

Atualmente existe um grande nimero de artistas seguidores de Vitalino e da sua arte em
ceramica, como forma de divulgar a cultura nordestina e estratégia de desenvolvimento
local, mas também de denunciar as desigualdades sociais a partir das esculturas. Tais
artistas sdo divulgadores dessa arte tanto dentro da feira de Caruaru como fora, no
momento em que podem expor e vender esses artesanatos em feiras e exposi¢oes

nacionais € internacionais.

4. Plantas medicinais; comercializadas por homens e mulheres conhecidos
popularmente de “Doutor (a) raiz”. Sdo procurados para indicar determinadas plantas ou
parte desta para cura de enfermidades. Geralmente a populagdo por questdes
economicas ou dificil acesso aos médicos tradicionais, ou ainda falta de credibilidade

num desconhecido, preferem esta condigao.
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A observagdo sobre a comercilizacdo das plantas medicinais demonstra de forma
concreta a discussao sobre o didlogo de saberes, na figura popular do homem ou da
mulher denominado de Doutor Raiz com outros interlocultores sociais. Chama-nos a
atencdo para a convencional supremacia do conhecimento cientifico fazendo uma
relagdo dicotdomica com o conhecimento popular, chamado senso comum. A existéncia
tanto do comercio de plantas medicinais como de uma pessoa que faz a indicacdo
fitoterapica nos faz lembrar o que diz Lima (2006) que tal perpectiva de valorizagcdo do
saber popular deve ser objeto de discussdao quando se pretende uma nova proposta
metodoldgica para a politica publica de extensao rural - ATER para o desenvolvimento
local. Este novo paradigma da ATER valoriza o didlogo de saberes. O extensionista,
como agente de desenvolvimento local deve realizar sua praxis politica, no seu trabalho
com os agricultores e agricultoras. Deve fazer do seu trabalho um campo de pesquisa,
uma inspira¢ao na pesquisa-a¢do, onde os agricultores e agricultoras como protagonistas
do mesmo processo de constru¢do de conhecimento.

Esses quatro elementos descritos acima podemos afirmar que sdo os simbolos do
processo cultural popular, onde os sujeitos a partir de suas relagdes sociais constroi essa
cultura. Sobre isso, Medeiros (2007) descreve.

Na cultura popular, o povo realiza esses processos de representagdo,
reproducdo e reelaborardo simbolica, compartilhando as condig¢des
gerais de produgdo, circulagdo e consumo do sistema em que vivem.
A questao decisiva para a compreensdo da cultura popular consiste em
fazer a sua conexdo com os conflitos de classe e com as condigdes de
exploragdo, sob as quais estes setores produzem e consomem dai o seu
carater conflituoso (MEDEIROS, 2007, p. 84-85).

A reflex@o da autora nos possibilita compreender como a cultura popular tem fortes
raizes nas condigdes historico-sociais-economicas dos seus criadores-artesdos. Com
1sso, 0 mamulengo, literatura de cordel, artesanato do Mestre Vitalino e uso das plantas
medicinais estdo intimamente ligadas a essas trés condigdes citadas anteriormente.

Ainda Medeiros (2007) acrescenta. “A cultura ¢ mediadora do processo de
comunicagdo”. Portanto, ndo podemos pensar separadamente. Da mesma forma ndo
devemos acreditar na falacia de que o “fazer” estd dissociado do “saber”. Os quatro
elementos apresentados logo acima nos mostram que isso ¢ falso, pois seja pensando,
criando e reproduzindo a cultura popular, ela tem uma visibilidade e precisa ser
reconhecida como uma arte, identidade de um povo e forma de resisténcia a situacdo

social imposta pelo sistema social vigente, onde usa essa sabedoria como mais uma
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mercadoria a ser consumida, sem fazer nenhuma reflexdo da vida social em que esses
sujeitos estdo inseridos e explorados.

Na abordagem da complexidade trazida por Morin (1996) a base tedrica para os
multiplos aspectos a serem contemplados numa perspectiva de comunicacdo e de
desenvolvimento como ¢ a idéia deste trabalho. E assim também nos valemos do que
diz Lima e Silva (2007), ao afirmar que ¢ importante tratar a cultura com a perspectiva
de desenvolvimento local sustentavel, promovendo a democratizagdo da producdo e do
conhecimento artistico pela inser¢ao cultural da populagdo menos favorecida, para que
esta ndo sO busque a valorizagdo da identidade cultural, mas também o estimulo ao

desenvolvimento social, econdmico e cultural.

Consideracoes Finais

Enfim, consideramos pertinente este olhar sobre as manifestagdes populares, pois como
diz Ferreira Gullar (1980) “cultura popular ¢ consciéncia revolucionéria, um tipo de
ac¢ao sobre a realidade social”.

A area de conhecimento denominada Folkcomunica¢do tem instrumentalizado nosso
olhar académico sobre estas manifestagdes culturais, e a nova concepcao de extensdao
rural que esta relacionado com o desenvolvimento local cujas orientagcdes constam de
uma politica publica (BRASIL, 2004). Sobre a Folkcomunicagdo, podemos ainda dizer
que a partir de Luiz Beltrao e do grupo da Universidade Metodista de Sao Paulo com os
professores José Marques de Melo, Cristina Gobbi, Sebastido Breguez e Betania Maciel
entre outros, e dos nucleos de pesquisa no INTERCOM e no ALAIC, tem ocupado lugar
também de resisténcia na area académica. A atualidade da pesquisa do pioneiro Beltran
tem despertado o interesse de diversos grupos, nao s6 no Brasil, mas também na
América Latina e em paises europeus. Na Universidade Federal Rural de Pernambuco e
no programa de Extensdao Rural e Desenvolvimento Local alguns professores pesquisam
e ensinam sobre os temas de folkcomunicac¢do, mediados por aspectos relacionados com
desenvolvimento local, extensdo rural, desenvolvimento sustentavel ¢ comunicagdo
cientifica. Entre outros sdo os seguintes nomes: Roberto Benjamin, Betania Maciel e
Irenilda Lima. Além da professora Roseana Medeiros do Departamento de Letras e
Ciéncias Humanas da mesma UFRPE que tem pesquisado e publicado sobre o tema.

Na riqueza e diversidade cultural e de cultura de massa, a Feira de Caruaru resiste ¢ ao

mesmo tempo se reelabora. Recentemente, em 06 de dezembro de 2006, a feira recebeu
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o titulo de Patrimonio Imaterial da Cultura Brasileira. Pela sua historica contribui¢ao
cultural ao povo brasileiro.

A perspectiva de reinterpretagdo e de reelaboragdo, a luz de uma identidade cultural de
um povo nos remete para Canclini (1997), quando este adverte que existem tendéncias
mundiais que imaginaram que a modernizag¢@o acabaria com as formas de produc¢ao, as
crencas e os bens tradicionais. Os mitos seriam substituidos pelo conhecimento
cientifico, o artesanato pela expansao da industria, os livros pelos meios audiovisuais de
comunicac¢do. Atualmente, portanto, existe uma versao mais complexa sobre a relacao
entre o tradicional e 0 moderno. O culto tradicional ndo ¢ apagado pela industrializagdo
dos bens simbolicos. Diz o autor que a modernizagdo e as novas tecnologias podem
diminuir o papel do culto e do popular tradicionais, no conjunto do mercado simbdlico,
mas ndo os suprime. Por isso, do lado popular vale preocupar-se menos com o que se
extingue do que com o que se transforma, ou seja, com o que se reelabora ou se
redimensiona.

A Feira de Caruaru, Patrimdnio Imaterial da Cultura Brasileira foi objeto deste estudo
que mesmo sendo ainda de carater exploratdrio, trouxe-nos grandes contribui¢cdes na
compreensdo dos valores ali vivenciados, mas nos inspira a seguir com outras analises e
investigagdes futuras no sentido de aprofundamento do objeto. O cendrio ¢ motivador
porque traz uma forma de resisténcia, num lugar onde se compra e se vende coisas
materiais. Onde circulam bens e idéias que nao se compram ou se vendem, pois nao
podem ser traduzidos em moeda corrente, mas que se perpetuam na memoria € na
cultura dindmica de nosso povo. Tal perspectiva deve ser considerada na busca por um
modelo de desenvolvimento que considere o ser humano como um todo, como ser
humano integral e sua vocagdo natural e trajetéria de busca por melhores condigdes de
vida e de uma sociedade mais justa. E isso inclui e estd indissociavel de sua identidade
cultural. Reforgando, também a idéia de que a area de folkcomunicagdo contribui para
os estudos de extensdo rural. Esta contribuicdo ocorre em vdarios aspectos e,
principalmente, quanto a idéia de desenvolvimento local numa abordagem de que
considere a organicidade da cultura local experienciada, dos valores enddgenos. As
formas de manifestacdes culturais e de cultura de massa interessa a extensao rural. E
concluimos o texto com o que diz Beltrao (2004) apud Gobbi (2007): faz-se necessario
que analisemos os cenarios, as formas, os meios, as conseqiiéncias e os atores sociais
envolvidos em todo o processo de comunicagdo. Diz ainda o autor que “A nossa elite,

inclusive a elite intelectual, tem o “folk-way” das classes trabalhadoras das cidades e do
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campo apenas como objeto de curiosidade, de andlise mais ou menos romantica e

literaria” e isso que precisamos modificar.
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