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Resumo

Os debates em torno do espaco mostram-se cruciais para os estudos de midia e do campo da
comunicacdo em geral. Questdes como mobilidade e convergéncia pressupdem novos
elementos para a pesquisa cientifica, considerando que agora ndo se trata apenas de
mediagdes, mas de mediagdes espaciais, que abrangem inclusive as formas de producdo e de
consumo midiatico.
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Proposta da mesa

Sdo dois os principais objetivos desta mesa. O primeiro ¢ apresentar o grupo de
pesquisa criado no CNPq em torno do tema Geografias da Comunicagdo como espago
privilegiado para a circulagdo da produgdo cientifica sobre o assunto, que envolve também a
comunicacdo internacional e intercultural no contexto da sociedade da informacado e do
conhecimento. O segundo objetivo € reunir os conceitos que permeiam o campo e divulgar os
trabalhos de pesquisadores brasileiros nesta area dos estudos da comunicagdo. Isto inclui,
além da abordagem de conceitos, comunicados de estudos relativos & comunicagdo local,
regional e internacional; fronteiras mididticas, geograficas e estudos de midia. Privilegia
analises sobre meios de comunicagdo publicos e privados — locais, regionais, nacionais e
internacionais; andlises comparadas de sistemas midiaticos e de legislacdo de midia; e

aspectos da convergéncia multimidia.

! Mesa submetida ao III Multicom — Coléquios Multitematicos de Comunicagio, evento do XXXI Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

? Presidente do Conselho Curador da Intercom, professora e pesquisadora na area de comunicagéo.

3 Jornalista, professora do Programa de Pos-Graduagio em Comunicagdo da Faculdade de Comunicagdo Social
da Universidade do Estado do Rio de Janeiro.

* Professora do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagio Social da PUC Rio Grande do Sul; pesquisadora
do CNPq.

> Jornalista, coordenadora do curso de Comunicagdo Social na Universidade Veiga de Almeida (campus Cabo
Frio, RJ), mestranda do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacdo da Universidade do Estado do Rio de
Janeiro.

6 Professora do Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul.
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Resumo 1
Um campo de estudo em evolucio
Prof*. Dr*. Sonia Virginia Moreira, Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Pesquisadores contemporaneos defendem que, no futuro, a geografia da comunicacao
podera constituir um campo semi-autonomo dentro do terreno mais vasto dos estudos
culturais manifestado nas contribui¢cdes de gedgrafos e tedricos de midia. Ao considerar esse
contexto, esta apresentacdo trata da base conceitual contemporanea do que identifica como
geografia da comunicagdo. Os estudos que compreendem a geografia da comunicagdo sao
pouco explorados como referencial tedrico para a produgdo cientifica no Brasil — ainda que a
area tenha crescido como objeto de investigagdes e eventos, principalmente nos paises
noérdicos e na Gra-Bretanha, onde se desenvolve uma perspectiva critica dos estudos culturais
e da comunicagdo internacional. E o caso de autores como Harold Innis, David Morley e
Benedict Anderson. O campo também ¢ elemento de pesquisas nos Estados Unidos, com a
producdo académica voltada para a geografia dos meios, em analises mais direcionadas e

com énfase na cultura visual (cinema, TV, arte, publicidade) e informativa (jornais, revistas).

Resumo 2
O radiojornalismo em tempos de globaliza¢do: Brasil, Argentina e Uruguai
Prof*. Dr*. Doris Fagundes Haussen, PUC do Rio Grande do Sul

O acelerado desenvolvimento tecnoldgico e a globalizagdo da economia tém produzido
diversas alteracdes na sociedade atual. No radiojornalismo ndo tem sido diferente. No
entanto, este setor da comunicacgao tem as suas particularidades que interessam a este estudo,
entre elas, a relacdo entre conteudos divulgados, a tecnologia utilizada, o gerenciamento das
emissoras ¢ a legislagdo vigente.

Na pesquisa iniciada em margo deste ano, intitulada “O radiojornalismo no Brasil, na
Argentina e no Uruguai”, ¢ este o foco central. Neste primeiro momento estd sendo feita a
andlise da radio Gautcha de Porto Alegre, emissora dedicada exclusivamente ao jornalismo e,
neste sentido, algumas observacdes iniciais podem ser avaliadas.

Em relagdo aos contetidos, observa-se que a preponderancia ¢ de informagdes
nacionais (com énfase nos assuntos de interesse regional) e locais. Os temas internacionais
sdo tratados apenas quando sdo de grande notoriedade. Quanto aos géneros radiofonicos,
entre os mais utilizados estdo entrevistas e mesas-redondas. Sobre o gerenciamento, a

emissora insere-se no Grupo RBS de Comunicagdo, que atua no Rio Grande do Sul, Santa
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Catarina e Parana, e tem a proposta de atender prioritariamente a este publico. Trata-se,
portanto, de um grupo regional. Quanto a tecnologia, ¢ uma radio que dispde de
equipamentos bem atualizados e transmite tanto em AM e FM quanto on-line.

As primeiras observacdes indicam uma emissora que, embora possa ser captada no
mundo inteiro através da internet, privilegia o ouvinte interessado nas informagdes do Rio
Grande do Sul e especificamente de Porto Alegre. Pela proposta do Grupo RBS, ndo ¢ um
fato aleatorio, mas decisdo da emissora. Observando-se o site da rddio percebe-se um projeto
bem elaborado, que disponibiliza uma série de dados nao s6 através da emissao direta da
programacao mas também de arquivos e blogs.

Estabelecendo-se uma conexdo local/global, pode-se dizer que esta ¢ uma emissora
local (abarcando o nacional e regional) em relacdo aos seus conteudos, principalmente. Mas
¢, também, global, no sentido de suas estratégias administrativas e pelos recursos
tecnologicos utilizados. As estratégias no sentido de que a direcdo do Grupo percebe a
caracteristica principal do radio de proximidade aos temas locais e do publico interessado e
ndo se expande na busca de um possivel ouvinte global. Este ¢ presumido como um provavel
interessado aleatdrio ou o proprio publico gatcho disperso pelo mundo.

Outro aspecto a ser analisado futuramente na pesquisa ¢ o das relagdes de trabalho
dentro das emissoras e a sua aproximagao a legislacdo, pois este também € um tema que esta
sendo afetado pelas inovacdes tecnologicas, pela globalizagdo da economia e por novas
formas de gerenciamento. Concluindo, trata-se de um estudo em fase inicial que, conforme o
visto, ja aponta algumas considera¢des sobre uma nova realidade (em andamento) nas
emissoras radiofonicas, e que serd confrontado com o jornalismo das emissoras argentinas ¢

uruguaias para verificar as semelhancas e diferencas que ocorrem neste processo na América

do Sul.

Resumo 3
Entre o local e o global: fluxos e contra-fluxos da informacio na cidade de Cabo Frio
Andréia de Vasconcellos Gorito, Universidade Veiga de Almeida

Nesta apresentacdo sao analisados fluxos e contra-fluxos da informagao considerando
caracteristicas como local, regional e global. Utiliza-se como estudo de caso o municipio de
Cabo Frio, localizado a 141 quilémetros da capital Rio de Janeiro e considerado o “centro”
da chamada Regido dos Lagos. O balnedrio turistico, com cerca de 160 mil habitantes, chega
a receber um milhdo de pessoas na alta temporada, em boa parte turistas estrangeiros. Apesar

de preservar caracteristicas de cidade do interior, o lugar possui uma cultura hibrida refletida
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no nimero significativo de meios de comunicacdo que cobrem seu territorio, entre eles a
Inter TV - Alto Litoral, emissora afiliada a Rede Globo, que lidera a audiéncia na regido.

Na era da globalizacdo, os limites geograficos e culturais se esvaem, assim como a
relagdo espago-tempo. As cidades do interior ndo apenas recebem passivamente as
informagdes dos grandes centros, mas também produzem informagao para consumo interno e
externo, ainda que em menor quantidade. Nesse contexto ¢ possivel afirmar que, a0 mesmo
tempo em que as identidades nacionais se enfraquecem, as locais e regionais se fortificam. A
hiper exposicao audiovisual conduz a um impulso irresistivel de expansao e a esperanga de
atingir outros segmentos. Mas estaria a identidade local sendo conduzida para uma
representacdo comercializdvel, submetida a maquiagens que reforcam seu exotismo,
conforme chama a atengao Martin Barbero (2006)?

Em Cabo Frio verifica-se que o fluxo de informa¢do ocorre nos dois sentidos. A
cidade recebe informacdo de fora, mas também produz conteudo local para o publico local e
nacional mediante a ativa participagdo da Inter TV. A diversidade cultural da midia lucra ao
representar o imagindrio social da comunidade e ao exportar fatos do cotidiano (por vezes
exotico) do lugar, tanto para a capital como para o Brasil.

Cidades do interior tradicionalmente recebem mais informagdes do que originam, mas
ndo podemos desprezar o fato de que a produgdo local muitas vezes resulta expressiva e
contribui para que um meio lidere a audiéncia na regido. O intuito aqui ndo € negar os efeitos
nocivos da midia ao manipular e destruir identidades, mas compreendemos que a relagdo
entre a produgdo local/regional de televisdo e seu publico ¢ dialética, considerando a
existéncia de um acordo invisivel de cooperagdo e ajustes entre as partes. Se ao acessar o
interior a TV comete os mesmos equivocos presentes nas grandes metrdpoles (como
homogeneiza¢do e inducdo ao consumo), ndo se pode ignorar que a comunidade também
consegue perceber como tirar proveito dessa situacao.

No mundo contemporaneo, ¢ impossivel dissociar midia e sociedade. As sociedades
modernas s3o sociedades midiatizadas, onde todos sdo testemunhas de espetaculos. Mesmos
que as identidades parecam incompativeis, os negocios e os intercdmbios midiaticos ndo
deixam de crescer. Pertencer a uma comunidade ¢ partilhar nome, historia, consciéncia
mutua. Neste trabalho evidencia-se como uma emissora de televisdo local e a pratica do
jornalismo comunitario refor¢am o vinculo existente entre os habitantes da cidade de Cabo

Frio e da Regido dos Lagos.
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Resumo 4
A revitalizacdo da midia local no mundo globalizado
Prof*. Dr®. Daniela Ota, Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

A fronteira sul-mato-grossense representada por Ponta Pora-Pedro Juan Caballero e
Corumba-Puerto Quijarro, municipios limitrofes entre Brasil e Paraguai e Brasil e Bolivia,
respectivamente, pode ser compreendida em funcdo da unido entre as cidades e dos
intercambios didrios que ocorrem entre as comunidades. No aspecto social evidencia-se um
processo de integracdo cotidiana que faz do espago fronteirigo um local singular. As relagdes
familiares estabelecidas ao longo dos anos em func¢do de lagos matrimoniais formam a base
desta representatividade social. A auséncia de barreiras naturais ou artificiais que dificultem
o transito da populacdo entre os paises colabora no fortalecimento da convivéncia entre os
povos.

Acreditamos que, em um mundo globalizado, a revitalizagdo da midia local, entre elas
o radio — meio eminentemente caracterizado como de audiéncia regional (Beltrdo, 1968) —,
colabora na representacdo simbolica da identidade e da cultura dos individuos que moram na
fronteira. Isso pode se dar através da divulgagdo de contetidos jornalisticos, por meio de um
jornalismo de proximidade e de prestacdo de servigo. Torna-se importante, entdo, analisar, a
estrutura da noticia e os critérios de noticiabilidade universais do jornalismo que, na regido
da fronteira sul-mato-grossense, sofre alteragdes por fatores politicos, econdmicos e sociais.

Falar sobre a influéncia dos meios de comunicagdo de massa no cotidiano das pessoas
¢ expressa-la como um processo plural, transitorio. A logica da comunicagdo mididtica ¢é
representada por aquilo que experimentamos culturalmente como proprio, em termos
nacionais ou latino-americanos. Ou seja: atua como forma das relagdes sociais ¢ dos espagos
social, economico e cultural, deixando de ser meramente um meio técnico para se consolidar
em uma dimensao da sociabilidade atual. Para Rubim (1995), os meios de comunicagdo de
massa deixam de ser meros transmissores de dados e passam a colaborar na defini¢do dos
acontecimentos através das falas, do agendamento de assuntos e dos personagens que
seleciona para repercutir os fatos.

Os meios de comunicagdo, por meio dos discursos elaborados pelos jornalistas
passam a integrar o conhecimento dos individuos com relagao as realidades local, regional ou
internacional. Outras varidveis permitem estabelecer esses critérios. Para os jornalistas o
cotidiano ¢ marcado pela elaboracdo diaria de um produto midiatico (jornal, telejornal ou
noticiario radiofonico). Nao conseguimos imaginar um jornalista ou, no caso, um locutor de

radio que em determinado dia ndo houve noticias ou que o noticiario sera menor por falta do
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que divulgar. Dessa forma, dois fatores se configuram como eixos centrais de

problematizagdo no campo jornalistico: o tempo € o espago.
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