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Introducao

A educagdo para a midia no século XXI continua deach alto grau de
incerteza, mesmo fazendo parte dos planos edueégion ainda enfrenta muitos
desafios em mundo marcado pela destruicdo dasefrast territoriais e pela
globalizacdo, ndo apenas da economia, mas tambéroultizra. Os avancos
tecnologicos pelos quais passa a televisdo e palmente a informética
converteram o passado no hoje e o futuro no present

A presenca da TV como um meio tem obedecido acstiet$ politicos e
econdmicos especificos deixando de lado as que$tiSe&icas, pedagodgicas e
tecnoldgicas. Orozco GOmez (2001, p. 20) questitmmano assumir a televisdo para
que nos ofereca de maneira inteligente, produtitiica e independente ndo apenas
diversao e informacdo, mas também educacao. Quesenvolvimento desejavel de
sua audiéncia?”. O trabalho com a midia implica wefarmulacdo da atitude dos
educadores que precisam aceitar que ndo sdo maisias detentores do saber e
gue nao existe mais uma Uunica forma de ensinar rendgr. O professor,
compreendido como facilitador de aprendizagensméiniermediario de saberes,
praticando uma pedagogia ativa que tem um papdidena construcao do cidadao
critico e reflexivo

Mas estara a juventude se preparando para viverumao atual de maneira
criativa, ou simplesmente enfrentara os novos tenge modo passivo e ira se
ajustar, de alguma maneira, ao que esta ocorresgike mundo globalizado? Qual é
a responsabilidade da educacéo e particularmentmidarsidade nesse mundo em
constante mudanca? Como estamos preparando ossfyitafessores para trabalhar
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com as criangas e 0s jovens e viver num mundoagtezas? (BIES, 2001). Dentro
dessa problematica, os desafios para os educagelosebretudo para os formadores
sdo cada vez mais urgentes. Quais exigéncias $@madas para as novas geracdes?
Como enfrentar as incertezas sociais, politicasntificas, éticas e econdmicas
presentes em todas as sociedades? Que se espamvo®professores?

Diante disso, a questado da formacao docente askamdugar de destaque
nos meios educacionais. Conceitos como profissgmal cidadania, competéncia,
professor reflexivo, e autonomia sédo categoriasgmtes em todo programa de
formagcado de professores e caracterizam o paradigmergente (RAMALHO,;
NUNES; GAUTHIER, 2004). O tema professor reflexitem sido a tbnica dos
cursos de formacdo de professores nas ultimas a&c8egundo Alarcdo (1996) o
interesse pelo assunto esta ligado a atualidageog@sta com relagcdo aos seguintes
aspectos: necessidade da eficiéncia, aproximacfie anteoria e a pratica e a
proposta de formar para a reflexao.

A préatica docente, segundo Freire (1999), pressupEitas exigéncias:
respeito aos saberes dos educandos; reflexdoacsitiore a pratica; humildade e
defesa dos direitos dos educadores; liberdade aridade; saber escutar e estar
disposto a dialogar com os educandos. A reflexdores@a pratica, conceito
desenvolvido também por Schon (2000), sem duvidantappara o crescimento
profissional do professor. A préatica docente esprogd produz um saber ingénuo, um
saber desarmado (FREIRE, 1999), sem o rigor quenbecimento epistemolégico
exige. A matriz do pensamento ingénuo e do pensaméntifico é a curiosidage
marca indelével do ser humano. E a partir da réflesobre a préatica que o saber
ingénuo vai se tornando conhecimento critico.

De acordo com o discurso de Morin (2003), a graquokestao que se coloca
ndo € como obter conhecimentos, mas o que fazeoomnhecimento adquirido. O
compromisso do conhecimento com a ética tornoursa guestdo central para a
sociedade contemporanea que se tornou extremam@mni@exa e exige uma nova
visdo de mundo que aponte para a ligacdo entrmsias da natureza e as ciéncias
sociais e humanas. Um novo paradigma de conhe@meatgnominado
transdisciplinaridade surge e defende uma noveo il mundo. Diante disso €
urgente a necessidade de educar para a era plare@ue implica na aceitacao de

um novo paradigma de ensino/aprendizagem que leveoata: “uma reforma no
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modo de conhecimento, uma reforma do pensamentmee raforma do ensino”
(MORIN, 2003, p. 12).

Hoje, mais importante que aprender, € aprenderemder. Conforme salienta
Morin (2004), vale antes uma cabeca bem feita que uma cabeca. cBaber
relacionar os novos conhecimentos com os anter@mseciond-los constitui uma
prioridade. O bom aprendiz ndo esta preocupado @amlume de conhecimentos
adquiridos, mas, sobretudo em como aplicar essgseconentos de forma criativa.
“Aprender a conhecer significa diferenciar o real itlsorio, o que exige um
permanente questionamento daquilo que resiste atss,fas imagens, as
representacdes sociais e ao institucionalizado'QNEO, 2005, p. 262).

Conhecer implica em estabelecer relacbes entreifaertes disciplinas,
perceber o que ha de comum e de diferente enseAgteender a aprender significa
saber colocar problemas e procurar solugbes paramesmos usando 0sS
conhecimentos ja disponiveis. E um exercicio quénstla a partir da infancia,
quando a crianca inicia os célebres porqués. Cadsra@a procurar desenvolver o

raciocinio da crianca e estimula-la a procuraeapastas para suas duvidas.

O Lugar Social da Midia

Manuel Castells (2003) nos lembra que a presengarpsa e penetrante das
mensagens de sons e imagens produziu grandes anpacricomportamento social.
No entanto, a maior parte das pesquisas dispordseisala para a conclusdo oposta.
O autor cita W. Russell Neumam que ao rever aatitea sobre o assunto, conclui

que:

As descobertas acumuladas em cinco décadas deigzestiematica
de ciéncias sociais revelam que a audiéncia dard@massa, seja ou
nao constituida de jovens, ndo esta desamparadajdia ndo é todo-
poderosa. A teoria em evolugdo sobre os efeitosestod e
condicionais da midia ajuda a relativizar o cicistdrico do panico
moral a respeito do novo meio de comunicacdo (RUSSE
NEUMAM apud CASTELLS, 2003, p. 419).

Conforme Castells (2003) a questéo principal éamegianto a grande midia é
um sistema de mao-unica, 0 processo real de coagfiicndo o €, porquanto

depende da interagdo entre o emissor e receptont&ipretacdo da mensagem.
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Segundo o autor os pesquisadores encontram indigimeportancia do que chamam
deplatéia ativa Castells destaca a existéncia de trés maneitas geais as platéias
da midia sdo consideradas ativas: “por meio dapreecao individual da midia, por
meio da interpretacdo coletiva e por meio da agiiiqa” (CASTELLS, 2003, p.
420).

Segundo Thompson (2004, p. 13) o uso da midia foa@ criacdo de novas
formas de acdo e de interacdo no mundo social,snbpos de relagdes sociais e
novas maneiras de relacionamento do individuo cenouwiros e consigo mesmo”.
Para Thompson (2004, p. 20) a comunicacdo mediadanpre um fenémeno social
contextualizado, portanto “sempre implantada emecdas sociais que se estruturam
de diversas maneiras e que, por sua vez, produzgracio na comunicacdo que
ocorre”. Trata-se de uma abordagem que privilegieomunicacdo como parte
integral e que somente pode ser entendida em ¢oateais amplos da vida social.

Para Orozco Gémez (1996; 2001) a televisdo ndo éaim todo poderoso
como se acreditou durante muito tempo, mas tami@merum meio neutro e sem
importancia. Nao é neutro porque a tevé nao € apa@mameio, mas também uma
instituicdo e como tal esta necessariamente peesgmtmaneira especifica nas
distintas sociedades. Na verdade, a tevé represemtpapel que embora ndo seja
determinante € importante. Nao é por acaso que atli®mente, na maioria dos
paises, esteja nas maos do grande capital e edsii@m gracas as aliancas com o
poder politico, conformando o bloco do poder.

Desde os anos cinquenta, quando surgiu a televasgiigocupacéao cientifica
e social sobre o papel da televisdo e sobre ostosujda audiéncia tém sido
constantes, e durante varias décadas uma perguntalitse predominante entre os
investigadores: que faz a TV com seus telespeaaddista foi uma preocupacéo do
modeloEfeitos dos MeiasA preocupacao visava, de um lado, potencializafeitos
positivos e de outro desmascarar os efeitos negathv pergunta que faz a audiéncia
com a TV tem sido formulada pelos defensores doetoateUsos e GratificacGe e
mais recentemente nos estudos liderados pela t®rtatino-americana dd&Jso
Social dos Meias

Na segunda metade dos anos de 1980 e presenteojatéa hpergunta
emergente tem sido: como se realiza a interacae entelevisdo e a audiéncia?
Entende-se que essa interacdo é um procesdenf@jue Integral da Audiéncia
retoma aspectos de modelos anteriores e de ootmr@ntes tedricas como &studos
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Culturais e daAndlise de Texto€ssa é a perspectiva dentro da qual se desenvolve
um tipo de investigacao qualitativa que procuralagp o processo de recepcao
televisual e a partir dai entender e relacionas ghstintos componentes. Dentro
desse contexto, identificamos aindaParadigma Critico de Investigacdque
desenvolve diversas abordagens integrais da augliénc

De acordo com Martin-Barbero (2003, p. 305) na Ataékatina a televisao
ainda tem a familia como unidade basica de audiraide representa para a
maioria das pessoas a situacdo de reconhecimenfwedso entender o modo
especifico que a televisdo emprega para interpalaiamilia e interrogar a
cotidianidade familiar enquanto lugar social de umerpelagdo fundamental para os
setores populares. A partir de um rompimento coepasideracdes moralistas, onde
a televisdo é vista como corruptora das tradicéeslires e com a idéia que atribui
a televisdo uma fungcdo puramente reflexa, comesg estabelecer uma concepcéo
que vé na familia um dos espacos fundamentaistdeale codificacdo da televisao.

Martin-Barbero (2003) nos lembra ainda que a médiagie a cotidianidade
familiar cumpre na configuracdo da televisdo naoliseta ao que pode ser
examinado do ambito da recepg¢do, pois inscreve m@@sas no proprio discurso
televisivo. Lugar de conflitos e fortes tensfesctatinuidade familiar € ao mesmo
tempo um dos poucos lugares onde individuos seatafm como pessoas e onde
encontram alguma possibilidade de manifestar susiasie frustracdes” (MARTIN-
BARBERO, 2003, p. 305).

Orozco Gbémez (1996) destaca a escola como uma tamperinstituicao
mediadora da TV, onde ocorre uma serie de intesagdigre a recepcao da televisao.
E preciso intervir no processo de ver televisioa pauar nele pedagogicamente. O
ver televisdo deve constituir uma experiéncia qgra deixar de ser prazerosa, seja
cada vez mais construtiva, critica e autbnoma padas e se converta em um
instrumento para o fortalecimento de sua educagéa, cultura, os direitos da
comunicacao, a democracia e a cidadania.

Com efeito, quando as criangas e jovens chegarnadaes comentam o que
viram na televisdo, abre-se ai uma possibilidadiatdevencdo pedagdgica por meio
dos educadores para reorientar a producdo de gemtickdirecionar as apropriacdes
iniciais do que foi visto antes, criar uma situagi® aprendizagem possivel e

fundamentar os esforcos de uma educacéo das awadiénc
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E impossivel saber o que a televisdo faz com aspssse desconhecermos
as demandas sociais e culturais que as pessoas fatelevisdo. “Demandas que
pdem em jogo o continuo desfazer-se e refazer-sedgatidades coletivas e 0s
modos como elas se alimentam de, e se projetane sgbrepresentacdes da vida
social oferecidas pela televisdo” (MARTIN-BARBERZDO1, p. 40).

Embora os investigadores criticos defendam quecepter € ativo, e que
possui uma capacidade consideravel para negoaarstir e ainda contrapor
significados, ou da-lhes novos significados, taigligades sdo sempre limitadas. Isto
significa que é um ganho parcial estimular a réfteda audiéncia, se nessa reflexdo
ndo se estabelecem as bases para uma transformeat@ para contribuir & sua
emancipagcao como sujeito social.

A educacdo da audiéncia sO podera realizar-se adaneple os sujeitos
assistirem televisdo e montarem estratégias divades para os conteudos, as formas
e formatos televisivos. As linguagens e gramataatiovisuais, as tecnicidades, se
apresentam como objetivos de aprendizagem paraj&tos da audiéncia e também

de ensino para as instituicdes educativas, cuitergioliticas.

Encontros e Desencontros entre a Escola e a Telé&os

Enquanto a escola privilegia a palavra, principali@eescrita, a televisdo da
destaque a imagem que faz alusdo a visdo, a audisdemocdes e finalmente
penetra na razdo, no intelecto. A critica a imagefigita desde tempos memoraveis.
Moisés ja denunciava a imagem como um dos pecaamenados por Deus. Ocorre
que a imagem televisiva € um dos elementos essepeiea difusdo das mensagens
emitidas por esse meio. Sem a imagem a televisdipodia se expressar. A imagem
televisiva expressa uma linguagem e esta cheimddicados.

A televisdo promoveu uma série de deslocamentassoala, porém 0 mais
importante foi o abalo na autoridade: o aprendizddcescola e também da vida
deslocou-se, até certo ponto, para a tela da $éleviO que se aprende aqui resulta
cada vez mais relevante em relagdo ao que se apremcscola. As fontes de
aprendizagem se multiplicam através da televis@oiamo a escola reduz cada vez
mais suas oportunidades de adquirir conhecimeMas. esses deslocamentos tém
outras facetas: antes o livro tinha a “Gltima ped&expressa pelo professor na sala

de aula. Agora a ultima imagem que aparece natalaltima palavra dos sujeitos da
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audiéncia passam a dominar o cenario da aprendizage partir do visto na
televisdo os alunos questionam seus professorelic#asn respostas cada vez mais
atualizadas para satisfazer suas curiosidadeseSmka ndo é provocativa no sentido
de despertar a curiosidade das criangas, a tetepre®nche essa lacuna ao oferecer
programas que nao s6 estimulam a curiosidade, ressndolvem a capacidade
guestionadora.

A grande preocupacdo dos estudiosos do fendmenvisigb € elaborar
estratégias para educar os sujeitos da audiéngaseJoda a atencdo tem se voltado
para os contetdos deixando de lado as formas éstoms formatos, linguagens e as
gramaticas proprias da televisdo. Alguns paisesocomChile, o Uruguai e a
Argentina, tém desenvolvido a educacao para a niali@avia os projetos piloto ou
experimentais estdo sob o olhar das autoridadesatdas que ndo estao totalmente
convencidas de sua importancia. A incerteza maio¥ gnfrenta esse tipo de
educacdo provém das muitas mudancas técnicas, tdeeze perceptiva e de
mercado. Para Orozco (2001, p. 83-84) “a televisdo,é uma maquina que tenha se
desenvolvido de maneira vertical e cumulativa, oragprocesso tecnolégico hibrido
dependente de fatores mercantis, cientificos, arglit e politicos”. Porém o fator
decisivo do desenvolvimento da televisdo tem sidooavergéncia tecnologica.
Todavia, no desenvolvimento das televisbes o quaomee tem considerado é sua
relevancia social.

Conforme Orozco Gomez (2001) uma mudanca televisivpartir das
instituicbes educativas e culturais precisa oferaos sujeitos da audiéncia critérios
nao para desligar a TV, mas para serem mais smdetimn suas escolhas e assim
“explora-las e explorar-se” e poder dar-lhe o mdoiProporcionar uma alfabetizacao
da linguagem e da imagem, que permita aos sujeidosudiéncia descobrir as
manipulagdes e esteredtipos, escutar seus siléotissrvar suas exclusées e por fim

saber selecionar a programacéo televisual € umiggndas instituicdes educativas.

A Funcéo Educativa da Televisao

Alguns paises vém investindo no sentido de mudateoampliar as funcdes
da televisdo que até o presente tem se mostradoitgmamente como um
instrumento de entretenimento e de informacgé&o. #adg proposta defendida por

varios paises e ja colocada em pratica em algeos\&erter a televisdo num veiculo
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de educacédo nédo para promover uma queda de bnaca escola, mas para tornar-se
parceira desta na educacao das criancas e doscalules.
No Brasil a televisdo, assim como o Radio e outraias, € uma concessao

do Estado e, portanto, um servigo publico, confoeswarece Bucci (2000, p. 35),

O Estado, representando a sociedade, concede ais gama que se
tornem objeto da atividade comercial. Uma emissleraeleviséo ou
de radio sé pode funcionar mediante concessaocgailldipreciso que
0 poder publico conceda a permissdo para que ageatésminada
freqiéncia (aquele canal) seja utilizada por umpresa para enviar
seus sinais aos aparelhos receptores. Sem essiagéermmada feito.
O que vale dizer: em dultima analise, o cidaddo @&ooo das
freqiéncias exploradas pelas empresas. Cameranaantparques
eletrdnicos instalados para a confeccdo das imagéstsdnicas,
podem ser propriedade privada — mas a frequénda queal séo
transmitidas as ondas eletrbnicas magnéticas peri&m povo, e em
nome do povo, € concedida a empresa privada. Rartarcidaddo
tem legitimidade para exigir que essa explorac&oeccial ndo o
desrespeite.

E fundamental termos conhecimento de que na Coigdiit Federal, no
Artigo 221, no primeiro Paragrafo, consta que adpgdo e a programacdo das
emissoras de radio e televisdo devem atender gomses principios: preferéncia a
finalidades educativas, artisticas e informatiRgrtanto todos nés precisamos ter

muito claros dois pontos centrais:

Primeiro, a necessidade que todos os brasileitua®leiras saibam
gue ha um preceito constitucional determinandosgudé ‘preferéncia
a finalidades educativas, artisticas, culturaisfermativas’. Segundo,
gue somente na medida em que houver um conhecimento
consciéncia disso € que poderdo surgir, de formaniwada, grupos
articulados que exijam que isso seja posto emgar§dGUARESCHI;
BlZ, 2005, p. 93).

De acordo com Pretto (1996), as primeiras tentatoa uso da Televisao
como instrumento educativo no Brasil estdo liga@ladéia de ensino a distancia.
Conforme Belloni &pud PRETTO, 1996, p. 121) “seu inicio ocorre no and 8&2
com a aprovacao de uma concessao solicitada pgrupo de educadores da radio
Roquete Pinto, emissora responséavel pelo servigadie educativo da prefeitura do
Distrito Federal”. O projeto ndo se concretizou,sme tento sido outorgada a

concessao e a compra dos materiais, devido a gsgstditicas.
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Segundo Carneiro (1999), os primeiros programasaios pela Televisao
foram ao ar pelas emissoras comerciais em horaremidos as instituicoes
educacionais. No ano de 1961,T® Culturade S&o Paulo, que na época ainda
pertencia aoGrupo dos Diarios Associadsinicia uma experiéncia no ensino.
Tratava-se de uma emissora comercial gedia dois horarios dentro da sua
programacao para a Secretaria de Educacéao do Ekesiio Paulo.

No Brasil, algumas experiéncias foram desenvolvidas emissoras de
televisdo educativa. De acordo com Carneiro (19@9), 1975, eram sete as
emissoras educativas: Fundacgédo Televisdo Educdbv@mazonas (Amazonas),
Fundacdo Maranhense de Televisdo Educativa (Maognfélevisdo Universitaria
do Rio Grande do Norte (Rio Grande do Norte), Tisly Educativa do Ceara
(Ceara), Televisdo Universitaria de Pernambucon@dbuco), Fundaca®adre
Anchieta(TV Cultura de Sao Paulo) e Centro de Televisé&acktiva do Rio Grande
do Sul (Rio Grande do Sul).

Conforme Andrade (2005), no Rio Grande do Nortefinal da década de
1960, a Televisdo Universitaria do Estado veiculoudos programas pioneiros em

educacéo a distancia.

O Rio Grande do Norte sempre teve uma vocacdo paegao

inovadora, e em consequéncia, se torna o local »gerienento

educacional do Projeto Satélite Avancado de Coragbes

Interdisciplinares (Saci), um projeto desenvolvigelo Instituto

Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE), ligado eésitncia da
Republica, com o objetivo de oferecer, ao govegteifal, subsidios
para a implantacdo de um sistema de teleducaginp(era chamada
a educacdo a distancia naquela época) nos finamms de 1960 e
inicio dos anos da década de 1970 (ANDRADE, 20053B).

Ainda de acordo com Andrade (2005), o Projeto SA@éalizado pelo
Doutor Fernando Mendonga, Diretor Geral do INPESchua experimentar o uso de
satélites em educacdo, transmitindo programasdie edelevisdo para as Escolas de
1° Grau, escolhidas aleatoriamente entre todas@sdds Municipais e Estaduais do
Rio Grande do Norte. Santap{UdPRETTO, 1996, p. 122) destaca que,

A primeira televisdo a entrar em funcionamento nasBra TV Tupi Difusora, pertencia aos Diarios de
Emissoras Associados. Seu proprietario, Assis Chlatizend, era dono de parte do mercado brasileiro de
comunicagao, chegando, na sua fase aurea, a 36oeasisle radio, 34 jornais e 18 canais de televisiyp apds

a inauguracgdo do primeiro canal de S&o Paulo, ®dtm@am abertos: em 1951, a TV Tupi do Rio de Janeir
também em 1951, a Radio Televisdo Paulista; e e, 1®3V Record, no Rio de Janeiro (CAPPARELLI;
LIMA, 2004, p. 63).
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O Projeto SACI, de forte inspiracdo norte-americahagou ao Brasil
com o objetivo de ‘colocar os melhores professareisposi¢cdo da
maioria da populacdo’. Considerava que a televizdaeria servir
como fonte de informacdes e ponto focal para oredemento da

comunidade, que poderia ser introduzida no quadyoedsino

existente e que o satélite era 0 meios mais bdetse atingirem 0s
objetivos em cinco anos.

Pfromm Netto (2001) nos lembra que, desde 1972oft® Saci passou a
realizar experimentos e transmissdes no Rio GrafmeNorte, valendo-se de
transmissdes as Escolas por meio de VHF e ondasasné® radio, com a
participacdo de estacdes de televisdo e radio dad&sCerca de 600 Escolas
participaram dessa fase. Até por volta de 1973-186& mil professores leigos
tinham recebido as emissfes dos Programas de EnegiRio Grande do Norte,
gracas ao Projeto SACI.

Carneiro (1999) destaca a preocupac¢ao inicial dapog de producdo e

realizacdo desse Projeto em utilizar linguagenpr@a® da Televisao.

Apés pesquisas e tentativas ficou estabelecido apieemissfes
adotariam ‘a linguagem estandardizada’, isto éjnguhgem e o
sotaque consagrados pelos meios de comunicacdo,dségéneros
especificos para informar o conteddo das diversasptinas. Assim,
0 ensino da Lingua Portuguesa tomou a forma dalajoee de
Matemética inspirava-se numa ficcdo onde Epamirgntia robd
versétil, sintese de homem e da maquina, mais hapenmaquina’,
‘abria as portas do maravilhoso mundo da Mateniagceuanto as
nocbes de Pedagogia e Educacdo Moral e Civica agtom as
formulas de publicidade, o ensino das ciénciasaadof estrutura
tradicional onde o discurso de um apresentadoepsof era ilustrado
por imagens; quanto aos Estudos Sociais, reca@radramatizacbes
para o ensino de Historia e a documentos diverats @ ensino de
nocdes econdmicas, politicas e de desenvolvimeptauitario
(SANTOSapudCARNEIRO, 1999, p. 41).

De acordo com Andrade (2005, p. 134-135), “em 1885ressodes, dentro do
préprio governo federal, para interromper a expeié& do INPE eram enormes e,
embora os objetivos e metas do SACI ainda naos@ressido alcangados, o projeto
foi interrompido”.

“Em 1978 em uma co-producdo da Fundacdo Padre étachida Fundacao

Roberto Marinho teve inicio os programas Teecurso 2° Grdu (CARNEIRO,
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1999, p. 42). Este programa ainda estava no andguestreava, em janeiro de 1995,
na TV Globo, orelecurso 2000uma producdo da Fundacao Roberto Marinho.
Alguns paises como o Chile, o Uruguai e a Argentiéen desenvolvido a
educacao para 0s meios, todavia os projetos mloexperimentais estao sob o olhar
das autoridades educativas que néo estéo totalmemiencidas de sua importancia.
A incerteza maior que enfrenta esse tipo de edocagiém das muitas mudancas
técnicas, de natureza perceptiva e de mercado. ®axzco (2001, p. 83-84) “a
televisdo, ndo € uma maquina que tenha se desawvale maneira vertical e
cumulativa, mas um processo tecnoldgico hibridceddente de fatores mercantis,

cientificos, militares e politicos”.

Consideracoes Finais

A nova ordem mundial exige um professor com forrag# apenas técnico-
pedagogica, mas um docente habilitado a percomerintios de ordem ética,
envolvido com questdes politicas e sociais nagatauma sociedade mais justa, sem
opressdo, que nao apenas exija o cumprimento desredede cada um mas,
igualmente respeite o direito de todos. O profepaoa 0 século que se inicia ndo é
mais um técnico, mas um articulador de saberegromotor de conhecimentos, que
desenvolve nos seus alunos habilidades para laaras incertezas, com o0 novo e
com o desconhecido, que saiba enfrentar as mudaltasundo atual, elaborar
projetos, colocar problemas e possiveis soluctesgbes.

N&o é possivel descartar a televisdo como instrtoméde informacao,
entretenimento e educacéo. E t&o forte seu podatrdedo que atualmente chega a
ser uma grande concorrente da prépria escola. Binglesconhece que a escola néo
€ um lugar atrativo para a crianca, seja pelas sigfes que ela coloca para 0s
alunos, seja pelas atividades repetitivas, muitgey sem criatividade e até pelos
conhecimentos que sempre estdo desvinculados @aciavdos educandos gerando
um fosso enorme entre a rotina escolar e o contld@ducandos.

Entretanto, todos sabem o fascinio que a televes@oce sobre todos de tal
modo que ela passou a ser uma encarada por algos grejudicial as atividades
escolares, principalmente entre as criancas birasilgue passam poucas horas na
escola. Sabemos que um dia sem aula para a coangdalta do professor pode ser
motivo de alegria, mas a retirada da televisaoifsignum castigo e pode provocar
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choro e desespero para a maior parte das criaBgas. fato em si pode levantar
varias questdes sobre a maneira como a escolaestavolvendo o conhecimento
na sala de aula, uma vez que as informacdes triaiasmpela TV exercem um poder
muito forte de retencdo seja pelas imagens atrsengga pelo proprio poder de
comunicacao que é bastante sofisticado.

Uma mudanca televisiva a partir das instituicoegativas e culturais precisa
oferecer aos sujeitos da audiéncia critérios ndia gasligar a TV, mas para serem
mais seletivos. Proporcionar uma alfabetizacdoimgudgem e da imagem, que
permita aos sujeitos da audiéncia descobrir aspukagdes e esteredtipos, escutar
seus siléncios, notar suas exclusdes e por fimrssdélecionar a programacao
televisual € um encargo das instituicbes educaBvpsecisa estar presente em toda

formacéao docente.
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