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RESUMO

Ao longo de 2008, ao registrar a cobertura de alguns dos principais veiculos
jornalisticos brasileiros sobre homofobia e as identidades e realidades culturais
GLBT, chama a atencdo a desigualdade no tratamento dedicado ao tema. Se
alguns jornais tém voltado sua atencdo aos casos de homofobia, por diferentes
vieses, em outros essas noticias sdo raras. Os artigos apresentados na mesa
analisam duas situacdes especificas nesse contexto, buscando refletir sobre a
noticiabilidade desses acontecimentos.
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PROPOSTA DA MESA

A mesa apresenta resultados parciais da pesquisa “Midia e Homofobia”, feita em
parceria com o Ministério da Satde/Unodc, que tem como objetivo radiografar a
cobertura mediatica sobre homofobia, as identidades e realidades culturais
GLBT, ao longo de 2008. Os dois artigos que compdem a mesa abordam dois
casos especificos: a cobertura da Folha de S. Paulo a primeira condenacdo por
homofobia em Sao Paulo e a pequena atengdo dedicada pelo Jornal Nacional a
esses temas

TEXTOS DOS PARTICIPANTES DA MESA
1) A Questiao da Homofobia na Folha de S. Paulo’

O presente artigo resulta de um recorte no trabalho que vem sendo desenvolvido

na pesquisa Midia e Homofobia no Nucleo de Direitos Humanos e Cidadania LGBT

! Mesa apresentada a Secdo “Jornalismo e editora¢do” da Intercom Jr. — Jornada da Iniciagdo Cientifica
em Comunicag¢ao, evento integrante do XXXI Congresso da Intercom

? Professor Doutor do curso de Comunicagdo Social da UFMG; e-mail: brunosleal@gmail.com

3 Estudante de graduacio, 5° periodo, Curso de Comunica¢do da UFMG; e-mail:
phellipy2002@hotmail.com

* Estudante de graduacio; 5° periodo, Curso de Comunicagio UFMG; email: douradoana@hotmail.com
5 Estudante de Graduagéo 7° semestre do Curso de Comunicagio Social da FAFICH-UFMG, email:
michelletorre@yahoo.com.br

¢ Estudante de Graduagéo 7° semestre do Curso de Comunicacio Social da FAFICH-UFMG, email:
lucascreek2004@yahoo.com.br

7 Trabalho apresentado na Sessdo Jornalismo e Editoragio, da Intercom Jtinior — Jornada de Iniciagio Cientifica em
Comunicagio, evento componente do XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

(NUH) da UFMG. O projeto ¢ financiado com recursos do Ministério da Saude em
parceria com a Secretaria das Nacdes Unidas para Drogas e Crime (UNODC). A
metodologia de anélise consiste no recolha de textos jornalisticos de quatro veiculos
impressos, assim como de dois telejornais. Participam do projeto quatro bolsistas de
iniciagdo cientifica e dois professores-pesquisadores. A pesquisa vem sendo
desenvolvida desde agosto de 2007, tendo a coleta de dados nos jornais iniciado em
fevereiro de 2008.

O projeto Midia e Homofobia vem trabalhando com a analise dos jornais Folha
de S. Paulo, O Globo, O Tempo ¢ a revista semanal Veja, bem como os telejornais
Jornal Nacional e MGTV 2“ Ed. Apos trés meses de coleta ja foi possivel tracar um
perfil dos jornais e observar as relacdes de cada um com as identidades LGBT. Partindo
dessas relagdes, serdo abordadas neste artigo as maneiras como o jornal Folha de S.
Paulo trata das questdes LGBT. Nossa proposta ¢ analisar os textos recolhidos da Folha
de S. Paulo que possuem uma relacdo com o tema LGBT, confrontando-os com os
pressupostos contidos no Manual da Redagao do jornal e com o conceito de homofobia.

Tomamos como conceito de homofobia as proposi¢des de Daniel Borillo, que a
descreve como uma atitude hostil em relagdo a homossexuais sejam eles homens ou
mulheres. A homofobia atualiza a func¢ao central de inferiorizar a homossexualidade e
atribuir ao comportamento heterossexual as qualidades de natural e superior. A
dicotomia heterossexual/homossexual — historicamente construida — desenha uma
ordem sexual em que a heterossexualidade ¢ reservado o carater de modelo tnico a ser
seguido. Desse modo, a homofobia serve como guardid das fronteiras sexuais e de
género. O autor tragca uma diferenciagao entre homofobia geral e especifica. A primeira
estd ligada aos valores sexistas presentes na sociedade. H4 uma demanda em perenizar
os papéis de masculino, feminino, heterossexual e homossexual a fim de manter a
matriz heterocéntrica presente na sociedade. Nesse sentido, Borillo nos diz que todos
aqueles que fogem as determinacdes prescritas como naturais para o seu género
especifico estdo sujeitos a serem vitimas de reagdes homofobicas, e ndo somente os
homossexuais. Por outro lado, a homofobia especifica diz de atitudes hostis voltadas
contra os homossexuais. De acordo com Borillo, tal como ocorre em relagdo aos
estrangeiros no que se refere a xenofobia, os homossexuais sdo acusados — por meio da
atualizacdo da hostilidade — de porem em risco a coesdo moral, cultural e salutar da

sociedade (BORILLO, 2001).
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Para demonstrar a forma como se da a relagdo da Folha de S. Paulo com as
identidades LGBT e a homofobia, serdo analisados cinco textos jornalisticos veiculados
nesse jornal, sendo duas noticias, duas entrevistas ¢ um artigo de opinido, publicados
nos dias 21 e 22 de fevereiro de 2008. Os textos fazem parte da cobertura realizada pelo
jornal de um caso de violéncia movida por discriminacdo sexual ocorrido na cidade de
Pontal, interior de Sdo Paulo. A agressdo acarretou no pagamento de multa por parte do
agressor. Um fator que chamava a atencdo para o caso reside no ineditismo da
condenagdo. Tratava-se do primeiro caso de pena amparado na legislagdo contra
homofobia no estado de Sao Paulo. A escolha dos textos, portanto, esta ligada ao
ineditismo do caso veiculado e ao tipo de esfor¢o de cobertura realizado.

Segundo seu Manual da Redagdo, a Folha de S. Paulo ¢ um veiculo que tem por
principio editorial o jornalismo moderno, que preza pela introdu¢do no debate publico
de temas que ainda ndo haviam sido nele inseridos, assim como abordagens com novos
enfoques, novas preocupagdes € novas tendéncias (LEITE, 2006, p. 44). A Folha de S.
Paulo, de acordo com seu manual, “cristalizou uma concepgao de jornalismo definido
como critico, pluralista e apartidario” (LEITE, 2006, p. 17). Esses valores teriam se
tornado uma espécie de doutrina para o jornal e se impregnado em sua personalidade. A
partir desse pressuposto, percebe-se na Folha a necessidade de trazer para a discussao
na esfera publica a questdo da pluralidade. Podem-se incluir ai as diversidades étnica,
religiosa, ideolodgica, cultural e também a sexual. Deste modo, a Folha, ao que parece,
estaria disposta a trazer para o debate publico também a questdo da diversidade sexual,
compreendendo ai as identidades LGBT. De fato, a analise do material recolhido
confirmaria, a priori, que a Folha de S. Paulo preza pela inser¢ao desses sujeitos na
esfera de debate publico. Os sujeitos de identidades LGBT aparecem tanto em textos de
carater informativo, entrevistas, noticias, e reportagens; como também naqueles de
ordem opinativa, notadamente por meio dos articulistas do jornal. Essa inser¢ao merece
uma problematizacao, sobretudo no que toca aos aspectos sob os quais as identidades

homoeroticas sdo abordadas e as circunstancias as quais elas estdo relacionadas.

“Um jornal a servico do Brasil”

O jornal Folha de S. Paulo foi fundado em 1921 com o nome Folha da Noite,

pertencendo a grupos diferentes de empresarios ao longo de sua historia. O objetivo de

seus fundadores era atrair leitores das classes médias urbanas e da classe operaria.
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Atualmente ¢ um veiculo de grande tiragem e amplitude nacional, resultado da fusdo,
ocorrida em 1960, das trés Folhas: da Manhd, da Tarde e da Noite. Apos essa unido, o
jornal adotou a linha editorial identificada com os interesses das classes médias urbanas
do estado de Sao Paulo. No ano de 1984, a Folha de S. Paulo assumiu a lideranca entre
os jornais brasileiros com a cobertura da Campanha das “Diretas J4” e dois anos depois
passou a ser o jornal didrio de maior circulagdo no pais, tendo como proprietaria a
familia Frias (LEITE, 2006, p. 106). Segundo o seu Manual, trata-se de “um jornal a
servico do Brasil” — slogan que, alids, estampa diariamente suas capas — o que
caracteriza o modo como o jornal se apresenta para a sociedade, ou seja, como um
veiculo de amplitude nacional que se projeta como um jornal a servico do cidaddo
brasileiro.

Para obter o perfil de seu publico leitor a Folha de S. Paulo informa que investe
em ampla pesquisa realizada, a cada dois anos, pelo Datafolha — instituto de pesquisas
que também faz parte do Grupo Folha. De acordo com o jornal, as pesquisas
caracterizam detalhadamente seus varios tipos de leitor, apresentando as caracteristicas
desse publico sobre a Folha, como posi¢do social, renda familiar, preferéncias politicas
e culturais, dentre outras (LEITE, 2006, p. 114).

Os critérios de noticiabilidade da Folha de S. Paulo também sdo expressos em
seu Manual. E considerado noticia aquilo que ¢ inédito, improvavel, interessante — para
o maior nimero de pessoas —, o que possui apelo — despertando a curiosidade do leitor—,
o que tem empatia — fazendo com que o maior numero de pessoas se identifique com os
personagens em foco — e a proximidade geografica entre o fato que gerou a noticia e o
leitor (LEITE, 2006, p. 43). O Manual da Folha ressalta que tais critérios de
noticiabilidade, no momento da constru¢do de uma reportagem, devem atender “as
necessidades de informacao de seus leitores, que formam um grupo particular dentro da
sociedade” (LEITE, 2006, p. 43, grifos nossos), sendo que tais interesses podem mudar

e o jornal estara sempre participando de tal processo.

Homofobia como pauta

Todos os textos escolhidos para esta analise tratam, de alguma maneira, de
temas ligados as identidades LGBT. Em uma primeira leitura, pode-se entender que eles
atendem aos critérios jornalisticos apontados pelo Manual da Folha, assim como os seus

critérios de noticiabilidade, mas neste ponto reside uma questdo que merece maior
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problematiza¢do: como a homofobia ¢ tratada por este jornal. Segundo o Manual da
Redagdo, embora a objetividade ndo exista, o jornalista nao esta eximido da obrigacao
de ser o mais objetivo possivel, encarando os fatos com distanciamento e pesquisando
outros episodios andlogos ja ocorridos. O jornalista também deve sempre ouvir o outro
lado quando uma informagao € ofensiva ou contém acusagdes a alguém. Observa-se que
tais critérios foram atendidos nos textos da Folha. Quanto aos textos de opinido, o
Manual indica que eles devem “‘se refletir em reportagens e entrevistas” (LEITE, 2006,
p. 47). Além disso, de acordo com o Manual, os artigos e outros textos opinativos
devem estimular polémicas.

O primeiro texto a ser analisado sera a reportagem publicada na edi¢ao do dia 21
de fevereiro de 2008, no caderno Cotidiano, intitulada Jovem é multado por ofender
gay e chama-lo de ‘veado’. A reportagem se refere a uma multa que deveria ser paga
por Juliano da Silva por ordem da Secretaria de Justica do Estado de Sao Paulo por ter
ofendido um “homem de 48 anos, homossexual declarado” , chamando-o de “veado”,
em novembro de 2006, na cidade de Pontal, no interior do estado. O subtitulo da
reportagem ressalta: “E a primeira vez que multa é aplicada desde a aprovagdo de lei
contra a homofobia em SP”. A reportagem traz a fotografia de Justo Favaretto Neto
disposta ao lado direito da pagina. Favaretto Neto foi a vitima da agressao e autor da
acao judicial contra Juliano da Silva. O texto recupera outros elementos relacionados ao
caso, como por exemplo, denuincias de discriminagdo por conta de orientagdo sexual ja
ocorridas no estado de S3o Paulo, mas que ndo acarretaram em multa para os
agressores. Ha ainda uma declaragdo do vice-presidente da comissdo encarregada de
julgar os casos de homofobia no estado, Ricardo Yamasaki, dizendo que a maioria das
denutncias foram julgadas improcedentes, além de outras que foram arquivadas. O texto
permite perceber a presenga de alguns dos critérios apontados pelo Manual da Folha,
como a recorréncia as fontes e a pesquisa de fatos andlogos j& ocorridos, como
estratégia utilizada ao final do texto.

A partir desta reportagem, ¢ possivel identificar o publico leitor que a propria
Folha de S. Paulo apresenta, relembrando o exposto acima quanto ao jornal. Este
publico pode ser caracterizado tanto pela linha editorial — que se volta para os interesses
das camadas médias urbanas — como pelos critérios de noticiabilidade: a questdo da
empatia, que faz com que o maior numero de pessoas se identifique com o personagem
e a situacdo da noticia, assim como a questdo da proximidade geografica entre o leitor e

o fato que gerou a noticia.
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Na mesma edi¢do, o jornal publicou, também no caderno Cotidiano, duas
entrevistas relacionadas ao episodio, confrontando as versdes do agressor e da vitima
envolvidos no fato. A entrevista intitulada “Pitboy queria me humilhar e intimidar, diz
homossexual” traz a versdo de Justo Favaretto Neto. Na entrevista — publicada com 72
linhas e oito perguntas —, as questdes propostas ao entrevistado estimulam uma narrativa
do episddio da agressao, solicitam que Favaretto Neto exponha sua avaliagao da decisao
da Justica e ainda questionam se ele ja havia sido vitima de outras agressodes do tipo.
Ligada a entrevista de Favaretto Neto o jornal publicou uma tabela que expunha pontos
julgados importantes no que se refere a legislagao do estado de Sao Paulo contra crimes
de homofobia.

E interessante observar que o subtitulo da entrevista de Favaretto Neto ndo se
refere a ele pelo seu nome, tampouco como vitima dos ataques, mas sim como
“industrial”. A escolha de tal termo aponta para certa ambigiiidade no tratamento da
Folha para com o personagem da matéria. Palavras como “industrial” ou “empresario”
sdao termos aos quais se conferem prestigio na sociedade brasileira. Tais designacoes
dizem das inser¢des e lugares sociais dos sujeitos. A utilizacdo desses termos pelo
jornal, portanto, pode estar relacionada a um gesto de “limpar” a identidade
homossexual do personagem, atribuindo-lhe outra referéncia identitaria mais palatavel
aos seus leitores. Assim, o uso do termo “industrial” sugeriria certo teor homofdbico por
parte do jornal.

Na mesma pagina em que havia a entrevista com Justo Favaretto Neto a Folha
publicou uma entrevista com Juliano Aratjo da Silva, multado pelo crime de
discriminagao sexual. Mais uma vez, Favaretto Neto ¢ referido como “industrial”. Com
uma pequena faixa superior onde se 1€ “Outro Lado” e com o titulo que dizia ‘Veado é
animal, que eu saiba’, diz jovem multado a entrevista ndo possuia subtitulo e foi
publicada em 42 linhas e seis perguntas. E possivel entender que as questdes feitas a
Juliano da Silva — mais curtas e diretas — solicitavam, de certo modo, contraposi¢cdes em
relagdo as respostas dadas por Favaretto Neto em sua entrevista. Nenhuma espécie de
avaliacdo sobre a decisdo da Justica foi solicitada a Juliano da Silva.

Na edi¢do do dia seguinte a Folha publicou um artigo assinado por Barbara
Gancia em que ela discutia, dentre outros assuntos correntes, a multa aplicada no caso
de Pontal. Publicado no caderno Cofidiano, o texto intitulado Unica solugdo é o
confronto direto procurava problematizar o episddio da agressdo sofrida por Justo

Favaretto Neto: “No caso do Senhor ofendido em Pontal, a cidade tem um historico de
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intolerancia contra gays e a vitima s6 venceu a causa por contar com o testemunho dos
policiais que o atenderam”™ . O artigo atenta para o fato — declarado na edi¢dao anterior
pelo proprio personagem-vitima — de que a cidade de Pontal ¢ conhecida por ser
homofobica, e conclui de acordo com a proposi¢do ja feita no titulo: “(...) a intolerancia
deve ser encarada na base do confronto direto e combatida com os rigores da lei”.

No mesmo caderno da mesma edi¢do a Folha publicou uma pequena noticia —
sob uma vinheta grafica onde se lia /// foco — com o titulo: Deputado propoe que lei
estadual contra homofobia seja revogada. A matéria trata de um projeto de lei
apresentado a Assembléia Legislativa de S3o Paulo pedindo a revogagao da lei estadual
contra homofobia. O texto recupera o caso de agressao noticiado na edi¢do anterior em
que — vale lembrar — foi aplicada a primeira multa amparada na referida lei, agora
contestada pelo deputado.

“Um grupo particular”

A cobertura realizada pela Folha de S. Paulo do episdédio de Pontal permite
perceber que, pelo menos a priori, o jornal segue aquilo a que se propde em seu Manual
da Redacdo. Os critérios de noticiabilidade procuram ser seguidos tanto no que toca
aqueles mais basicos como ineditismo, e apelo a curiosidade gerados pelo fato, quanto
da empatia e proximidade geografica em relacdo ao publico leitor. Além disso, o
desdobramento da noticia de diferentes maneiras nos leva a perceber certa organicidade
na cobertura. A Folha quase transforma o fato num acontecimento, entendido aqui,
como aquilo que ndo esta acabado. Ela publica entrevistas com os principais envolvidos
no caso — a vitima e o agressor —, um artigo € uma pequena noticia relacionada com o
episodio da agressdao. No que se refere a publicacdo do texto da articulista Barbara
Gancia, ¢ importante destacar que serve a proposta constante do Manual da Redagdo de
se estimular polémicas em suas paginas (LEITE, 2006, p.47). Contudo, uma maior
problematizagdo da questdo se faz necessaria, sobretudo no que diz respeito as relagcdes
do jornal com as tematicas que envolvem os assuntos ligados a sujeitos de identidade
LGBT.

A reportagem Jovem é multado por ofender gay e chama-lo de ‘veado’ e seus
desdobramentos permite perceber que a Folha, ainda que com algumas contradicdes,
traz a questdao da homofobia para a esfera pubica. Ao fazer isso, ela também confere
visibilidade para o debate do preconceito na sociedade brasileira. Essa visibilidade, no
entanto, pode ser apenas uma insinuagdo. Tal verificagdo permite pensar o que de fato a

Folha de S. Paulo procura problematizar com a cobertura do caso e seus
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desdobramentos. A questdo que nos parece central, nesse sentido, ¢ que o jornal, ao
abordar a homofobia, ndo a coloca em todos os seus aspectos. Percebe-se um jogo no
qual a questao da homofobia esta presente e ausente. Ao que parece, ela ¢ trazida a tona
quando o publico da Folha ¢ atingido, e o debate se ausenta quando a homofobia atinge
a outros grupos que ndo sdo o publico alvo deste jornal®. Outro ponto relevante é o
modo como Favaretto Neto ¢ referido pelo veiculo. Distinguido como “industrial” o
personagem se torna mais toleravel ao publico que a Folha toma como seu. Ao referir-
se, reiteradamente, a vitima/personagem da agressdo noticiada como “industrial” o
jornal deixa claro que ela “habita” o mesmo mundo que seus leitores, ou seja, 0s grupos
das camadas médias urbanas brasileiras. A Folha, assim, se pauta prioritariamente pelos
interesses desses grupos, em detrimento de outros que ndo se encaixam no “grupo
particular” dentro da sociedade como atenta seu Manual da Redacdo. Tal postura coloca
o jornal em choque com o seu proposito de ser “um jornal a servigo do Brasil”, ja que a
busca da pluralidade — apontada em seu Manual — ndo estd representada em toda
“diversidade” em suas paginas. H4 maior possibilidade de se tornar pauta e ganhar
visibilidade apenas aquela “diversidade” que possui pontos de contato com o seu
publico leitor, e a partir do qual o jornal estabelece os seus critérios do que sera

noticiado.

2) Jornal Nacional e os 12 segundos de escuridao

Un faro quieto nada seria.

Guia mientras no deje de girar.

No es la luz. Lo que importa en verdad
son los 12 segundos de oscuridad.
(Jorge Drexler)

Luz. Eis a tnica coisa que imaginamos quando nos vem a cabeca a imagem de um farol,
cuja fungdo ¢ identificar aos navegantes a proximidade de algum porto ou de algum
obstaculo. No entanto, como bem propds o compositor uruguaio Jorge Drexler ao
observar o farol do cabo Poldnio, a luz ¢ apenas um dos seus elementos. Elemento esse
que s6 faz sentido gracas aos doze segundos que o registro luminoso demora para dar
uma volta completa em torno de si mesmo. Durante esses dozes segundos € a escuridao

quem impera. Essa escuridao ¢ fundamental para que o farol cumpra seu proposito. A

¥ Ressaltamos que a conjectura que se faz aqui diz respeito a um periodo de coleta dos jornais e da
observagdo que fizemos nesse mesmo periodo.
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comunicacdo so se faz possivel através da ndo-comunicacdo. Essa metafora do farol é
reveladora, pois demonstra a impossibilidade de a informacao existir sem que haja o
que, a principio, chamaremos de ndo-informagao.

O conceito de informagdo que atravessard esse artigo ¢ emprestado de Maurice
Mouillaud (2002), segundo o qual ela seria uma figura de visibilidade, ja que € através
dela que um fato ¢ promovido e destacado do real. A visibilidade de um fato, para esse
autor, ¢ permeada por modalidades de poder e de dever. Assim, existem alguns fatos
que devem e que podem ser mostrados em detrimento a outros, que sdo renegados a
sombra. Esse conceito de Mouillaud nos permite avangar em algumas questdes: A
primeira ¢ de que impossivel transformar em informagdo todos os acontecimentos do
mundo. Pela propria caracteristica do formato dos dispositivos jornalisticos e a relagao
que estabelecem com o fator tempo, € necessario que se faca algumas escolhas daquilo
que deve ser noticiado diante da impossibilidade de haver um “todo-informativo”. Dito
1sso, surge uma segunda proposi¢do que ¢ a de que essa selecao do fato a ser noticiado
¢, como veremos mais tarde, fruto de um quadro de referéncia muito mais amplo do que
as tradicionais categorias de critérios de noticiabilidade que permeiam as Teorias do
Jornalismo. Esses critérios nos parecem insuficientes para explicar aquilo que, para o
enquadramento cinematografico de Mouillaud configurava a parte sombra e que, para
nos, compde os doze segundos de escuridao. Essa distincdo de metaforas ¢ necessaria
porque o conceito de Mouillaud estd muito ligado a idéia de que para escrever uma
(Gnica) noticia € necessaria a exclusio de alguns aspectos para dar visibilidade a outros.
O nosso conceito de escuriddo diz respeito ndo a noticia de forma especifica, mas ao
produto jornalistico como um todo. Desse modo, o Jornal Nacional ¢ um farol, que
emite uma luz que s6 faz sentido e s6 € possivel gragas aos seus doze segundos de
escuriddo, fundamentais para a conformacao de sua identidade. A noticia ¢ s6 a luz de
um veiculo jornalistico, € s6 a parte visivel. Mas, o que os meios de comunicagdo nao
consideram noticia, a “ndo noticia”, também delimita e conforma as caracteristicas de
sua identidade.

Durante os trés primeiros meses da coleta de dados do projeto Midia e Homofobia,
financiado pelo Ministério da Satide junto ao Nucleo de Direitos Humanos e Cidadania
GLBT (NUH) da UMFG, foram recolhidos textos de quatro veiculos impressos e de
dois telejornais. Foram eles: O Globo, Folha de S. Paulo, O Tempo, Jornal Nacional e
MGTV 2% edi¢do. A metodologia de trabalho foi a coleta de todo material que tivesse

alguma relacdo com identidades sexuais, homofobia, Aids/HIV ou outras DST’s. No
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caso das identidades sexuais, foram recolhidas todas as matérias que tratavam de forma
explicita ou ndo de gays, lésbicas, bissexuais, transformistas, travestis, transexuais,
homens que fazem sexo com outros homens, mas que ndo se consideram como gays
(HSH), e mulheres que fazem sexo com outras mulheres, mas ndo se consideram
lIésbicas (MSM). Ainda contemplamos dentro das identidades sexuais as siglas GLS,
GLBT ou variacdes destas. Optamos também por contabilizar as matérias que
abordavam a pedofilia. Apesar de nao compor o universo das identidades GLBT,
consideramos importante, naquele momento, a colocacdo dessa ultima “identidade
sexual” para que ndo corréssemos o risco de perder nenhuma matéria. Esse risco se deve
ao fato de serem possiveis problematizacdes do tipo: a relagdo entre um adulto e uma
crianga de mesmo sexo pode ser considerada homossexual?

A coleta de que trata esse artigo se deu entre dezessete de fevereiro a vinte e cinco de
maio deste ano. Apds esse periodo, ja ¢ possivel tracar um perfil para esses jornais,
bem como analisar as relagdes entre os veiculos e as identidades sexuais. E o que mais
nos chamou a aten¢ao foi que, no caso do Jornal Nacional, a sua principal caracteristica
foi a de ndo manter praticamente nenhuma relagdo com as identidades GLBT. Noticias
referentes a gays, 1ésbicas, bissexuais e identidades frans foram silenciadas em 81 das
83 edi¢des analisadas do jornal televisivo mais visto do pais. Essa opc¢ao do Jornal
Nacional em nao tratar de identidades sexuais corresponde aos seus 12 segundos de
escuridao e também conforma sua identidade. Cabe a este artigo entendé-los e analisa-
los.

Segundo o livro Jornal Nacional: A noticia faz historia da Memoria Globo, o JN surgiu
em 1969 com o objetivo de competir com o Reporter Esso, da TV Tupi. Nao foi o
primeiro produto jornalistico da Rede Globo, mas em menos de um ano firmou-se como
o principal e de maior ibope, correspondendo plenamente aos interesses comerciais da
emissora, ja que com o custo unico de producdo, era veiculado em rede para todo o
Brasil. Seu primeiro slogan “A noticia unindo seis milhdes de brasileiros” sugere que a
unidade e a coesdo social do pais sdo promovidas e valorizadas, e o conceito de
“noticidrio nacional” também vem reforgar a idéia de que o jornal ndo seria regional
nem particularista, mas produz noticias genéricas e de interesse de todo o pais. Mais
tarde, ainda segundo a publicacdo, com a expansdo da cobertura local em Sao Paulo,
Belo Horizonte, Recife e Brasilia, toda a énfase do jornalismo comunitario ¢
direcionada para as emissdes regionais (SPTV, MGTV e outros), que tém como

destaques a cidadania, a prestacdo de servigos a comunidade e questdes de utilidade
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publica. Como ja havia uma base de jornalismo nacional so6lido, a rede globo decidiu
investir coberturas locais mais proximas dos individuos, que abordavam questdes do
cotidiano, de bairros, associagdes e discutiam casos como, por exemplo, do direito do
consumidor. Com essa delimitagdo clara, cabia ao Jornal Nacional exercer o papel do
noticiario unanime e geral.

A 1idéia de uniformidade perpassa o livro Jornal Nacional: A noticia faz historia. Ha
alusdes aos termos “uniforme” e “padrao” em diferentes contextos, sempre fazendo
referéncia ao seu conteudo e também ao modo de produgdo. Um caso especifico, mas
que pode ser ilustrativo, ¢ a padronizacdo da fala dos locutores e a amenizacdo dos
sotaques, citado pelo Memoria Globo. A suavizagao das prontncias regionais indica que
ndo ha espaco para diferengas que possam causar a quebra da unidade nacional.
Qualquer ndo identificagdo ou estranhamento do publico ¢ uma ameaga ao principal
trunfo do jornal. Se aplicarmos essa conjetura ao seu contetido, percebemos que o jornal
sO trata de assuntos que tenham uma identificagdo com todo Brasil. Em Jornal
Nacional: A noticia faz historia, Evandro Carlos de Andrade, antigo editor geral, diz
sobre o JN: “um jornalismo isento, imparcial, sem amigos, sem inimigos, se assuntos
vetados, sem recomendacgdes, sem preconceitos de qualquer natureza, obediente a lei e
respeitoso dos direitos das pessoas.” Ao contrario do anunciado, qualquer assunto
discordante ¢ ignorado. Na verdade, o jornal promove a unidade pelo silenciamento de
certos temas que ameagariam tal coesao.

Ainda segundo a Memoéria Globo, a histéria do jornal € marcada por “tentar fazer,
diariamente, um jornalismo de qualidade: correto, 4gil e isento”. Nao hd maiores
explicagdes sobre o que seria um jornalismo correto, mas esse termo esta
frequentemente associado a moral e a integridade. Quais seriam entdo os critérios de
moralidade e integridade do jornal? Como ser “correto” sem ser moralista ou
preconceituoso?

Em 1990 o jornalismo da rede Globo passou por uma reestruturacdo e o Jornal
Nacional, que antes tinha um formato mais noticioso e superficial, passa a investir em
reportagens e acontecimentos midiaticos. Isso poderia indicar uma mudanga nos
critérios de noticiabilidade do jornal, uma oportunidade para aprofundar em assuntos
ligados a direitos humanos, que de fato, sdo valorizados. No entanto, segundo os
exemplos da Memoria Globo, ele limita-se a tratar de questdes de trabalho, direito

infantil e violéncia urbana.
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Durante a coleta de dados da pesquisa Midia e Homofobia, apenas sete matérias
compuseram a amostra do Jornal Nacional. Dessas, quatro se referem a visita do papa
aos Estados Unidos, cujo tema central ¢ o abuso sexual de criancas por padres da igreja
catolica. Entre elas, duas também fazem alusdo a unido civil homossexual, com uma
abordagem institucional, reafirmando o posicionamento contrario da igreja e do
presidente Bush a unido. Outras duas matérias dizem respeito a casos de pedofilia, e
uma unica a DST’s. Dito isso, percebe-se uma naturalidade do jornal em tratar
recorrentemente de casos de pedofilia. Essa naturalidade também foi encontrada nos
demais veiculos impressos. Uma justificativa plausivel para esse fato é que a pedofilia é
unanimemente condenada e considerada, pela Lei 8.072/90, um crime hediondo, que
merece ser punido com todo o rigor. A pedofilia, desse modo, estd dentro da
uniformidade proposta pelo jornal, e assim ele encontra terreno seguro para tratar do
tema sem confrontar os valores da sociedade. E irdnico pensar que a tnica identidade
sexual ndo GLBT foi a mais presente nas poucas matérias encontradas no Jornal
Nacional. Elas estdo na luz. Mas como todo bom farol, tal luz s6 faz sentido se seguida
pela escuridao.

Nos demais veiculos, podemos verificar, além dos casos tratados pelo JN, outros tantos.
O Globo, por exemplo, apresentou trés reportagens especiais sobre identidades sexuais,
homofobia e sociabilidade. Essas reportagens incluiam desde o comportamento sexual
homoerotico, a homofobia nos campi das universidades, e a conquista de direitos. Na
Folha, os casos mais recorrentes estavam ligados aos produtos culturais GLBT. O
Tempo teve uma cobertura significativa sobre AIDS, além de o jornal possuir um
caderno especial sobre temas GLS. A Veja também se propde a falar, ainda que de
maneira comedida e superficial, de produtos culturais e de personalidades. Nao
queremos aqui fazer uma comparagdo entre esses veiculos com Jornal Nacional, isso
seria imprudente por se tratarem de organismos muito distintos. No entanto, €
necessario pensar que os temas GLBT possuem um certo agendamento nesses veiculos
de comunicag¢do, o que ndo acontece no Jornal Nacional.

Mas o caso que mais nos chamou a aten¢do, que marca nitidamente a opg¢do do
silenciamento pelo JN em retratar identidades sexuais e que demonstra que a de
noticiabilidade estd muito mais ligada a uma op¢ao do jornal do que a um dado
intrinseco a noticia foi: A campanha de combate a Aids.

Langada pelo ministério da satde no dia 25 de margo, a campanha faz parte do Plano

Nacional de Enfrentamento da Epidemia de AIDS e das DST entre gays, travestis e
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homens que praticam sexo com outros homens (HSH). O plano, que prevé agdes até o
ano de 2011, foi desenvolvido com base em dados que indicam o crescimento dos casos
de AIDS entre jovens gays e HSH e no aumento da taxa geral de infectados HSH em
comparagdo com heterossexuais. Segundo o ministério, a campanha tem como objetivo
“estimular o uso frequente da camisinha nas relagdes sexuais entre homens e reduzir o preconceito da
sociedade”. Para isso, ela esta dividida em trés linhas estratégicas: campanha em massa,
composta por anuncio em revista, em TV e em cinema; intervencao direta e especifica
em ambientes de sociabilidade GLBT por meio de cartazes, chaveiros, filme e antincio
em revistas especializadas; e reeducagao de professores e profissionais da area da saude
para combater a homofobia e estimular a prevencdo da AIDS através de cartazes e
folders. Segundo dados da UFMG publicados na edi¢ao do dia trinta de marco do jornal
O Globo, o risco de contaminagdo pelo HIV entre homossexuais ¢ onze vezes maior do
que entre heterossexuais e o risco de desenvolvimento da Aids no primeiro grupo ¢
dezoito vezes maior que no segundo.

Visto isso, € razoavel pensar na importancia da discussao desse tema nos mais diversos
seguimentos da sociedade e que, por se tratar de um assunto de saude publica, deveria
ter ampla divulgagdo nos meios de comunicacdo. Os trés jornais impressos analisados
pela pesquisa colocaram a campanha em sua luz, mas o Jornal Nacional preferiu
colocar na escuridao um assunto que envolve identidades sexuais que tém sido tratadas
pela matriz heterocéntrica como “aberrantes”.

O que esperar dos veiculos de comunicagdo diante de uma noticia de grande relevancia
para a sociedade, com uma fonte oficial e plenamente acessivel e que trata de saude
publica que ndo publica-la? Mesmo diante de tantos fatores que justificariam a pauta
dessa noticia e nenhum impedimento aparente, o Jornal Nacional prefere condena-las
aos 12 segundos de escuridao. Esse fato demonstra que os critérios de noticiabilidade do
tipo “impacto sobre o interesse nacional”, “quantidade de pessoas que o acontecimento
envolve”, “relevancia do acontecimento”, entre outros tdo comuns e enumerados por
tantos tedricos nao sdo suficientes para que um fato se torne noticia e esteja na luz. O
que define a publicacdo ou ndo de uma noticia ¢ muito mais uma relagdo de interesses
de jornalistas e do 6rgdo informativo do que caracteristicas inerentes ao fato. O Jornal,
por exemplo, mostra-se suficientemente aberto a pautas sobre pedofilia, AIDS e DST’s.
Mas ndo ha uma agenda para questoes de género, para a discussdo da homofobia ou,

quando hé identidades sexuais, ¢ feita uma abordagem institucional.
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A homofobia ¢ considerada nesse artigo como a repulsa ou a condenacdo da
homossexualidade, definida por Daniel Borrilo (2001) como “a atitude hostil a respeito
de homossexuais, homens ou mulheres”. Atitudes homoerdticas e seus agentes sao alvos
de violéncia e rechagos. O homossexual ¢ colocado como anormal, doente e depravado,
ocupa uma posicao social inferior ao heterossexual que, num extremo oposto, ¢ posto
como o modelo natural a ser seguido. Existe uma necessidade clara de se problematizar
a homofobia e todas as suas formas de violéncia para entender o porqué de a
homossexualidade ndo ser tratada como uma manifestagdo natural da pluralidade
sexual.

A homofobia apoia-se na fixacdo da norma heterossexista, reafirmada pela sociedade
como a dicotomia entre géneros (homem e mulher) e sexualidades (hetero e
homosexual) e reproduzidas nos meios de comunica¢do. O Jornal Nacional por sua vez,
serve como um instrumento de reafirmag¢do da norma e contribui para a invisibilidade
homossexual. Configurados dentro dos 12 segundos de escuriddo, esses sujeitos sdao
ignorados e nao tem voz para reivindicacoes.

Retomando a idéia de que o jornal evita temas que ameacam a coesdo nacional,
percebemos que talvez por isso, o jornal trate e condene a pedofilia, que ¢
criminalizada, mas ndo aborde assuntos discordantes como a homofobia. Nao ha espaco
para dissidéncias, e o padrdao de contetido criado ndo permite pautas que fujam da regra.
Poderiamos associar também esse padrdo estabelecido no jornalismo com a norma
heterossexista. Sob uma andlise superficial, diriamos que o jornal se abstém e opta por
ndo se posicionar nem a favor nem contra a homofobia. Porém, ao analisar as emissoes,
percebemos que ele reitera a norma de género justamente por ignorar o assunto. Em
uma matéria sobre casamentos, por exemplo, ndo hd espagco para a unido civil
homossexual.

O Jornal Nacional configura-se como o principal jornal televisivo do pais porque, entre
outros motivos, promove a unidade nacional. O jornal opta por ndo noticiar temas
discordantes que poderiam afetar ndo s6 a coesdo do seu publico, mas trariam
conseqiiéncias para o proprio status do jornal. O JN ¢ o jornal mais assistido do pais, e
se pensarmos na audiéncia, ndo ¢ interessante para sua editoria pautas que possam
desagradar a parte do publico. Arriscariamos dizer que mudar os critérios de
noticiabilidade ¢ uma séria ameaca ao posicionamento do jornal. Ao mesmo tempo,
como lider de audiéncia e formador de opinido, a responsabilidade do jornal ¢ ainda

maior. E essencial trazer para a esfera mididtica e incentivar a discussdo sobre a
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cidadania GLBT e a homofobia. Como principal noticiario de um pais em que o acesso
a informacao ¢ limitado, a op¢do do Jornal Nacional em colocar assuntos como
homofobia e questdoes de género e sexualidade em seus 12 segundos de escuriddo torna-

se ainda mais grave.
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