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Resumo

O presente artigo tem como objetivo analisar os aspectos ideoldgicos presentes nas
experiéncias midiaticas colaborativas na Internet. Neste trabalho iremos aprofundar os
tensionamentos presentes no campo da comunicacdo causados pelo crescimento da
participacdo dos usuérios na producdo de conteudo. Do ponto de vista metodoldgico é
um estudo de caso do website colaborativo Overmundo, com o intutito de investigar os
aspectos ideoldgicos presentes na sua dimensao discursiva em relacdo ao contexto da
midia contemporanea.
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Introducéo

As discussdes em torno da cibercultura emergiram junto com a popularizagdo da
internet e a sua consolidacdo como uma nova plataforma mididtica. Nos primeiros
estudos o imaginério presente na rede mundial de computadores se polarizava entre o
fascinio pela idéia de liberdade comunicativa e de producéo de conteudo; e o alarde com
a concretizacdo da sociedade de controle, a perda da privacidade e uma maior vigilancia
da vida pessoal. As antipodas se justificam pela inspiracdo direta exercida pelas
distopias e ficgdes cientificas no mundo hacker e nas metaforas que inspiraram as
proprias nomenclaturas utilizadas no ciberespaco.

O imaginario que cerca o conceito de rede e 0 a compreensao da internet tem o
seu valor e importancia, entretanto os Ultimos estudos realizados nesse campo apontam
para uma perda do fascinio pelo novo sendo substituido por uma visdo mais focada em
experiéncias praticas, interessadas em encontrar os limites e potencialidades do

ciberespaco. E possivel observar essa tendéncia nos ultimos anos principalmente pelo
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acumulo de pesquisas sobre sites, comunidades virtuais, interaces mediadas por
computador e novas ferramentas de comunicagéo.

Recentemente, um dos temas que vem provocando grandes discussdes e deu
animo as correntes mais entusiastas das novas midias sdo as experiéncias de producgéo
de contetdo colaborativo na internet. Os diversos websites e plataformas para producédo
de noticia, disponibilizacdo livre de obras artisticas digitalizadas e a constru¢do de
conteddos de forma colaborativa parecem confirmar as previsées da formacao de uma
inteligéncia coletiva. Este artigo se propGe analisar os aspectos ideologicos que estdo
ligados a esse universo da comunicacdo colaborativa?, procurando aprofundar os
tensionamentos que estdo presentes e os conflitos que permeiam essas experiéncias
emergentes.

Para analisar essa questdo utilizaremos o website colaborativa Overmundo.
Criado em novembro de 2005°, o website retine ferramentas tecnoldgicas colaborativas
para produzir, editar e difundir a informagdo. Dessa forma, cada novo membro
cadastrado € convidado a alimentar o conteddo de noticias, musica, artes visuais,
fotografia, poesia, agenda cultural, guia, dentre outros. Neste artigo, analisaremos a
secBes “davidas frequentes” e “sobre o overmundo”, que explicitam claramente a
postura ideolégica do site em relacdo a internet, as praticas colaborativas e a livre

circulacdo de conteudo.

1. Ideologia: algumas visoes

Muitas séo as discussdes que envolvem o tema ideologia e as concepgdes em
disputa. Dos primeiros estudos de Destutt de Tracy com o objetivo de criar uma
“ciéncia das idéias”, até a visdo negativa de Karl Marx empregada em Ideologia Aleméa
que influenciou uma série de estudos que falavam sobre hegemonia, disputas de poder e
relagcOes de classe, diversos foram os sentidos empregados a essa palavra. Soma-se a
esse historico as apropriagdes do senso comum que ndo nos permitem precisar bem o

que tipos de fendbmenos nos remetemos quando empregamos a palavra Ideologia.

Neste artigo utilizaremos a concepc¢do de Van Dijk (1999) sobre ideologia por

julgar a mais adequada para tratar de fenbmenos abrangentes e ligado a problematicas

4 Utilizaremos esse termo para designar as praticas midiaticas na quais o usudrio é a fonte central para a producéo dos
contetdos.

® O Ovemundo entrou no ar nessa data com a formatagdo de uma pagina na Internet com o objetivo de divulgar a
proposta, mas o seu formato atual colaborativo s6 iniciou, efetivamente, em marco de 2006.
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contemporaneas que freqlientemente trafegam nas fronteiras de campos e séo dificeis de
serem classificadas de uma forma simplista. Vale a pena alertar que sé&o poucos 0s
estudos na cibercultura que procuram abordar a perspectiva ideologica. Portanto, o
trabalho que estamos propondo se deseja fazer uma adaptacdo de conceitos utilizados
em outras esferas para um campo no qual ndo é frequiente uma abordagem sob a 6tica da

ideoldgica.

As compreensdes de Van Dijk (1999) sobre ideologia se aplicam ao caso em
estudo, pois permitem compreender as relacdes entre ideologias, grupos e seus
interesses. O enfoque do autor centra-se no triangulo conceitual e disciplinar que
interliga cognicdo, sociedade e discurso. A singularidade da sua concepgdo é que ao
tratar ideologia como um sistema de ideias, ele ndo reduz questdes fundamentais ao
generalismo. Ao contrério, ele esclarece que esta deve ser compreendida dentro de uma
visdo holistica que possibilite compreender seus aspectos sociais, culturais, politicos e
suas centralidade nas representacGes sociais e suas funcdes para cognicdo social.

Segundo o autor seu conceito de ideologia poderia ser resumido como a “base de
las representaciones sociales compartidas por los miembros de um grupo™® (Van Dijk,
1999. p. 21). A partir dessa concepgdo poderiamos compreender como a ideologia se
articula com um sistema de crenca de um determinado grupo sem necessariamente fazer
um juizo de valor sobre ela ou ter uma postura maniqueista. O tedrico aponta que as
ideologias podem formar a base dos argumentos a favor de uma ordem social influindo
diretamente em uma compreensao particular do mundo. Sendo assim seria reducionista
compreendé-las apenas como visfes de mundo, pois estas sdo também os principios que

formam a base das crencas.

Em relacdo as possiveis criticas a respeito da sua concepcéo de ideologia, Van
Dijk afirma que as ideologias ndo podem ser compreendidas apenas em termos
cognitivos, pois estas estdo em uma constante relacdo com grupos sociais, instituigcdes e
praticas socias. Vale salientar, que as ideologias sdo construidas e modificadas a partir
das relagdes sociais compartilhadas por um grupo. O atual conceito ndo ignora aspecto
criticos e reflexivos sobre as relacdes de dominacédo e desigualdade social, a diferenca
dos enfoques tradicionais é que esta definicao de ideologia ndo a percebe inerentemente

negativa ou localizada nas estruturas sociais de dominagé&o.

® Traduco nossa: “base das representacdes sociais compartilhadas por membros de um grupo”.
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Nesse trabalho procuraremos fazer um processo de desnaturalizagdo da
realidade, em outras palavras, procurar investigar os fatos e compreender a relagoes
ideologicas existentes. Como adverte Guareschi (2004, p. 80), “a naturalizacéo, é no
fundo, uma das principais armas na manutencdo das situacdes de dominacdo e de
acobertamento da realidade”. No entanto, julgamos importante uma reflexdo sobre as
experiéncias que guestionam o status quo, e uma visao mais tradicional de midia. Por se
tratarem de experiéncias inovadoras, podemos resvalar no maniqueismo que apenas
enxerga 0s aspectos positivos dessa questdo, esquecendo de questionar 0s
tensionamentos e como muitas vezes as experiéncias que questionam 0s modelos

vigentes sdo epifenoménicas.

2. Técnica como ideologia

Antes de abordar especificamente a questdo da comunicacdo colaborativa é
importante fazer algumas consideracfes sobre como as questfes ideolOgicas se
interligam com aspectos da cibercultura, a utilizacdo da técnica e a logica das redes de
comunicacdo. Musso (2006, p. 191) reflete como a Internet reaviva a idéia de um
mundo concectado e construindo uma idéia de “cérebro planetario” de “inteligéncia

coletiva”. O autor elucida como a técnica exerce um papel central na atual sociedade:

A técnica desempenha o papel simbolico em nossas sociedades
desencantadas. Assim, a rede se tornou um atraidor, contribuindo para um
reecantamento buscado nas utopias tecnoldgicas. A rede, e seu cortejo de
metéaforas, estd no centro desses novos dispositivos de comunicacéo.

Musso (2006) comenta que trés redes técnicas estruturam a comunicacdo no
século XX: a rede de radiodifuséo, a rede teleinformatica e a de telefonia ponto a ponto.
“O ciberespaco recupera essa ‘santa trindade’ para valorizar a figura da rede telematica
do tipo Internet, como modelo de conexdo livre e igualitaria” (Musso, 2006, p. 205).
Um dos aspectos importantes sobre essa questdo é a convergéncia entre o “desencanto
do mundo” e do esvaziamento da religido e a criacdo das grandes redes técnicas
modernas: ferrovia, telégrafo e elétrica. Essas redes surgem na passagem entre 0s
séculos XVIII e XIX “como a resposta prometéica que seria 0 advento do mundo
moderno liberado de sua referéncia supranatural” nos deslumbram e reencantam o

mundo até os dias atuais.

Habermas (1983) enfatiza a influéncia da institucionalizacdo do progresso

cientifico e técnico na racionalizagdo da sociedade, e a secularizacdo e o
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desenfeiticamento s&o a contrapartida direta desse processo agir social. Ainda no
mesmo escrito, o autor cita Marcuse (1965) e como ele articula a ideologia com a
técnica:
Talvez o préprio conceito de razdo técnica seja uma ideologia. Nao apenas
sua aplicacdo, mas ja a propria técnica € dominacao (sobre a natureza e
sobre 0 homem) (...) a técnica é sempre um projeto historico-social; nela é
projetada aquilo que a sociedade e os interesses que a dominam tencionam

fazer com o homem e com as coisas. (MARCUSE, apud Habermas 1983.
p. 314).

Os impactos sociais da técnica e a critica as visdes simplistas seja pelo lado do
triunfalismo ou da fobia as alteracdes causadas pela utilizagéo das tecnologias foi bem
conceituada por Lévy (2000. p.26):

Uma técnica ndo é boa, nem ma (isto depende dos contextos, dos usos e
dos pontos de vista), tampouco neutra (jA que ela é condicionante ou
restritiva, j& que de um lado abre e do outro fecha o espectro de
possibilidades). Ndo se trata de avaliar seus"impactos”, mas de situar as
irreversibilidades as quais um de seus usos nos levaria, de formular os
projetos que explorariam as virtualidades que ela transporta e de decidir o
que fazer com ela.

Apesar da abordagem precisa sobre o carater relativo, porém néo neutro, que a
técnica pode adquirir a explicacdo nos alerta para um questdo crucial. E evidente que a
técnica por si s6 ndo tem poderes absolutos, ela condiciona, formata, porém pode ser
mobilizada de mdltiplas formas. A questdo crucial parace ser justamente como a nossa

sociedade esta manipulando a técnica e suas consequéncias ideoldgicas

3. Comunicacao colaborativa na internet e seus aspectos ideoldgicos

A comunicagdo colaborativa ganhou mais visibilidade nos ultimos anos através
de varias experiéncias que estdo surgindo na Internet. Essas praticas colaborativas estdo
relacionadas com o momento atual vivido pela internet, onde as ferramentas de
publicagdo de conteddo estdo amplamente difundidas e sdo relativamente faceis de
serem manipuladas. O grande fator que restringia esse fendbmeno eram as limitagdes
técnicas. Hoje, qualquer pessoa pode ter um espaco virtual, sem necessariamente,
dominar linguagem de programacdo. Esse momento historico, onde acontece uma
expansdo das ferramentas participativas, vem sendo chamado de web 2.0. O termo foi
cunhado por O’REILLY (2005), no artigo onde ele demonstra uma séria de ferramentas
e motivos para entender essas experiéncias colaborativas como um novo momento da

Internet. A colaboracdo é algo presente na Internet desde os seus primdérdios, nas
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primeiras comunidades virtuais e nos softwares de interagdo social. Neste trabalho
entende-se por web 2.0 as “praticas ligadas a uma combinacdo de técnicas informéticas
(servicos Web, linguagem Ajax, Web syndication, etc.), a um momento historico, a um
conjunto de novas estratégias mercadologicas para 0 comércio eletrénico e a processos

de interacdo social mediados pelo computador” (Primo, 2006. p. 01).

Essas mudangas geraram um aquecimento no campo da cibercultura e o
surgimento de varios conceitos e estudos que pudesse comportar essas novas
experiéncias. Um ponto em comum desses novos projetos colaborativos é o constante
questionamento das esferas institucionais dando maior relevo a liberdade de publicacéo,
a autonomia do usuario e a livre circulacdo de informacdo. Nesse artigo, nos
concentraremos nas experiéncias colaborativas de producao de noticia. Essa nova forma
de produzir e circular a noticia, feita pelos usuario recebeu diferentes denominacdes
webjornalismo participativo, jornalismo cidaddo, grassroots journalism, open source
journalism. N&o obstante, algumas diferencas conceituais, todas as terminologias focam
a sua atencdo no processo, no qual os usuarios alimentam os contetdos dos sites.
Podemos enumerar alguns exemplos ligados a essa perspectiva: Slashdot, OhmyNews,

Digg, LJWorld, entre outros.

Apesar da efervescéncia do tema pouco tem se discutido e criticado essas novas
experiéncias. Recorrentemente, os estudos abordam os fendmenos de forma
naturalizada, sem ir além da descri¢cdo e do senso comum. Analisaremos aqui alguns
pontos importantes relacionados a essas experiéncias. A respeito dos dois principais
livros que abordam a temética do jornalismo colaborativo (We media e We the media)
Moretzsohn (2007, p. 261) comenta:

Todo argumento se desenvolve com base na oposicdo entre o poder
imperial, exclusivista, elitista e arrogante dos jornalistas — ou das
empresas jornalisticas — e as audiéncias, o publico difuso; a questdo,
portanto, em momento algum é o enfrentamento do capital. Por isso é tdo
facil desenhar-se o quadro de disputa entre “blogueiros” e o jornalismo
tradicional, que, com toda simplificagdo é mistificadora.

O momento contemporaneo marcado por novas experiéncias cria o ambiente
perfeito para o fortalecimento das correntes mais apocalipticas que apontam para o fim
dos meios anteriores ou uma predominancia dos formatos mais recentes. Uma questao
que muitas vezes € ignorada € analise do jogo de interesses presente nas experiéncias

colaborativas, que a priori ddo plena liberdade aos usuarios de expressar-se livremente.
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Moretzsohn (2007, p. 261) reflete sobre o website de jornalismo participativo coreano

OhmyNews que afirma ter mudado a rumo da imprensa:

essa “revolucdo na histéria da imprensa mundial” seja mais
propriamente um bom slogan para uma incitativa empresarial como tantas
outras, que apenas tira proveito da agilidade proporcionada pelas novas
tecnologias e estimula o publico a alimentar o projeto em troca de uma
remuneragdo “simbolica” e do status de “repdrter”, ainda que nao

“profissional”.

No topico abaixo analisaremos como esse imaginario acerca da tecnologia e da

comunicacéo colaborativa se articulam estdo presentes no caso Overmundo.

4. Overmundo e as praticas colaborativas

O Overmundo é um website colaborativo surgido em novembro de 2005. O
projeto foi concebido pelo nucleo de idéias Movimento (formado por Hermano Vianna,
José Marcelo Zacchi, Alexandre Youssef e Ronaldo Lemos) e recebeu o financiamento
da empresa Petrobras pelos mecanismos de incentivo fiscal do Programa Nacional de
Apoio a Cultura / Lei Federal de Incentivo a Cultura (Lei Rouanet), do Ministério da
Cultura. O projeto contou inicialmente com a participagdo de varios profissionais, de

todo o pais, envolvidos na area cultural. A arquitetura e programacdo foram

desenvolvidas pela empresa Tecnopop.
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Figura 01: Péagina inicial do Overmundo

O Overmundo fundamenta toda a sua producdo a partir das praticas
colaborativas promovidas pelos usuarios. O processo € descentralizado e todo o
encaminhamento e gerenciamento é decido pela participacdo e o crivo da comunidade
de usuérios registrados no website. O Overmundo é composto por oito se¢des

sintetizadas na tabela abaixo:

CLASSIFICACAO SECOES

Publicagéo de Conteudos Noticiosos | Overblog: pagina principal com os textos do site.
e Informativos
Agenda: aglutina os eventos culturais que estdo acontecendo
em todo o Brasil.

Guia: retine as dicas de cada lugar do Brasil, escritas por quem
mora na localidade, apresentando ndo somente os pontos
turisticos, mas locais com pouca divulgacao, bares
interessantes, entre outros.

Overfeeds: sdo blogs permanentes alimentados por
colaboradores habituais do site que exploram a fundo e
colocam em discussdo os mais diversos temas e aspectos das
culturas do Brasil. O usuario que desejar ter um blog no
Overmundo deve mandar uma proposta para a equipe, se
comprometendo a manter o escopo do site e a periodicidade.
Nesta se¢do, o colaborador que possuir um blog em outro site
de hospedagem pode cadastrar o endereco do feed (XML ou
RSS)" e sempre que for feita alguma alteragdo no contetido ela
sera exibida também no overfeed.

Publicacdo de Conteudos Artisticos Banco de Cultura: lugar para compartilhar obras artisticas
(musica, artes visuais, cinema/video, artes eletronicas, textos
literarios, textos ndo-ficcéo).

Overmixter: pagina onde o usuario encontra masicas,
samples, remixes e vocais sob licencas Creative Commons®
disponiveis para ouvir, criar e recriar novas obras artisticas
derivadas.

Secdo de Discusséo e Férum Observatoério: blog onde se encontram informacdes e
reflexdes sobre o que esta acontecendo no préprio Overmundo,
fomentando o debate sobre os rumos do website.

Secdo com ferramentas de Software | Perfis: mostra o nimero total e os links de todos os usuarios
Social cadastrados no site. A lista é organizada segundo o valor do
karma® em ordem decrescente.

"Esse recurso chamado de “agregador de conteido” permite que o usuario saiba quando acontece uma nova
atualizacdo nos blogs e sites cadastrados. A ferramenta disponivel gratuitamente torna mais pratica a navegagao, pois,
dessa forma, o internauta ndo precisar acessar diretamente todos os enderecos para estar informado sobre os novos
contetdos disponibilizados.

8 E um novo sistema construido com a lei atual de direitos autorais que define um espectro de possibilidades, onde o
préprio autor escolhe o licenciamento que deseja conceder a sua obra.

® O peso do voto é determinado pelo karma. O karma é funciona como um dispositivo para indicar as agdes dos
usuarios, quanto mais ele participa, seja comentando, publicando, ou votando, o valor do karma vai aumentando. A
relagdo entre o valor do Karma e o peso do voto funciona nesta escala: com até 25 pontos, 0s votos tém peso 1; 26 a
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O escopo do website é criar um canal de expressdo da cultura brasileira,
no qual seja possivel visualizar sua diversidade. O Overmundo se propde a ser um canal
de divulgacao e distribuicdo da cultura no pais. Para que isso aconteca € necessario a
participacdo de todos os usuérios neste processo, formando o que eles chamam de
“mutirdes virtuais”, nos quais 0s varios grupos e as mais diversas vertentes culturais se
proponham a mostrar aquilo que gostam e estdo fazendo em todo o pais. A pagina

virtual Sobre 0 Overmundo explicita bem este desafio:

...todo cidadao brasileiro pode aqui contribuir para promover todos 0s
aspectos da nossa producdo cultural que lhe interessem. O Overmundo,
por uma guestdo de principios, ndo funcionara sem a colaboracéo de muita
gente. Quanto mais, melhor. (Sobre o overmundo, 2007)

A modelo de equipe adotado pelo Overmundo € bem diferente dos veiculos de
comunicagdo convencionais, que pelas limitacfes tecnoldgicas, econémicas e estruturais
ndo conseguem agrupar colaboradores em todo o territdrio nacional. Essa problemaética

¢ apresentada no site:

Nenhuma equipe de jornalistas, ndo importa seu tamanho ou competéncia,
consegue cobrir ou filtrar a quantidade cada vez maior de coisas
importantes que acontecem pelo pais. (...) Nada disso é trabalho para uma
pessoa, ou Mesmo para um grupo pequeno de autores - ninguém consegue
saber tanta coisa, ninguém consegue estar em tantos lugares ao mesmo
tempo. Essas tarefas s6 se tornam viaveis a partir de mutirdes virtuais. E o
Overmundo esta aqui para juntar todo mundo para fazer aquilo que é bom
para todo mundo. Simples assim. (Sobre o Overmundo, 2007)

A proposta do website procura dar relevo a “cultura produzida no pais”, com
este termo tudo aquilo que é realizado no Brasil estaria dentro desse universo. O
conceito é flexivel e possibilita que mesmo artistas internacionais possam ser
comentados buscando apenas criar 0 elo entre esse artista e a realidade nacional. A
pagina de Duvidas Freglentes traz um exemplo que explica bem a flexibilidade:

Claro gue podemos falar de punk cantado em inglés ou haicai escrito em
japonés desde que tenham sido criados no Brasil. Mas mesmo com essa
definicdo aberta, 0 Overmundo néo é o local adequado para vocé publicar
um texto sobre o ultimo livro do Harry Porter, a ndo ser que fale sobre
como o livro € recebido no Brasil, ou ¢é lido pelas criangas brasileiras.
(Duvidas Frequentes, 2007)

Porém, o projeto busca um diferencial em relacdo aos outros veiculos, ou seja,

dentro dos planos do Overmundo ndo estaria presente a idéia de criar um veiculo de

100, peso 2; 101 a 250, peso 3; 251 a 500, peso 4; 501 a 750, peso 5; 751 a 1000, peso 6; 1001 a 1500, peso 7; 1501 a
2500, peso 8; 2501 a 5000, peso 9; acima de 5000 pontos, peso 10.
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comunicagdo para competir com os grandes portais de noticias, ou sites ligados a area
cultural. O que se deseja criar € um veiculo para preencher uma lacuna na esfera
midiatica, possibilitando a criacdo um novo espaco com mais liberdade. Sendo assim, as
pessoas podem aproveitar essa maior flexibilidade para ter uma maior liberdade criativa,
buscando novas formas de apresentar um acontecimento, explorando também o
personalismo. Na pagina que relaciona as Duvidas Freqlientes essa questdo fica bem

clara;

O Overmundo valoriza também o surpreendente, o ndo-6bvio, e também a
informacao sobre a enorme parcela da producdo cultural brasileira que ndo
recebe a cobertura devida da grande midia. A ndo ser que vocé tenha um
ponto de vista muito original sobre o assunto, seria melhor ndo mandar
para o Overmundo aquilo que ja apareceu em todos 0s jornais e revistas.
Além disso: o Overmundo - que também é produto da explosdo de blogs
que deu nova vida colaborativa & internet - valoriza o ponto de vista
pessoal, a opinido individual sobre os assuntos abordados, seja numa
cronica ou numa dica sobre um restaurante. Claro que prezamos muito a
exatiddo factual (por favor, cheque direitinho nomes, enderecos ou
nameros de telefones etc. antes de publica-los), mas queremos também
saber a razdo que levou vocé a falar sobre isso ou aquilo no Overmundo.
(Davidas Frequentes, 2007)

Dentro das recomendagOes do site estdo o zelo pela correcdo gramatical e
alguma discas de como tornar a noticia mais interessante para 0s usuérios. Nas
explicacbes eles apresentam de maneira coloquial como fazer um lead jornalistico,
prezar pela ética e pela correcédo linguistica e informacional. No entanto, estas dicas ndo
servem para limitar o estilo dos usuarios, sdo apenas algumas consideracdes para tornar

mais interessante o contetdo disponibilizado no site.

Considerac0es finais

A partir destas reflexdes e do breve estudo de caso foi possivel discutir as
relacOes ideoldgicas presentes nas experiéncias colaborativas e como ela se articula. O
Overmundo é um website recente, mas esta ligado aos projetos que envolvem os
usuarios na producdo de conteudo. As praticas vivenciadas nesse projeto estdo
diretamente relacionadas com as experiéncias de web 2.0 e com o imaginario ideoldgico
percorrido ao longo desse artigo.

O caréater ideoldgico nédo esta explicito claramente nas secfes analisadas do site,
no entanto o discurso adotado deixa bem claro a postura do Overmundo em relacéo a

varias questdes discutidas nesse artigo. Se entendermos ideologia segundo a concepgao
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de Van Dijk (1999), esta pode ser expressa tanto nas praticas sociais em geral quanto
nos discursos, e é exatamente a partir dai que podemos observar o aspecto ideoldgico. O
Overmundo se insere dentro da corrente e movimento de praticas colaborativas e de
divulgacdo de produtos culturais menos voltado para o consumo de massa. Dentro do
sua experiéncia € uma constante a participacdo de todos os usuérios e producdo
descentralizada seguindo critérios flexiveis.

Analisando as criticas realizadas por Moretzsohn (2007) aos livros e sites que
apostam nas experiéncias colaborativas de producdo de noticia, podemos observar uma
sutil diferenca no caso analisado. O overmundo deixa bem claro que ndo deseja
substituir a midia tradicional ou se comparar aos grandes veiculos, o seu objetivo € criar
um ambiente para circulacdo de informacgéo fora do eixo. Sendo assim, o site parece
trafegar no limite entre os projetos mais triunfalistas que se apresentam com um tom de
superacdo, e as correntes que se negam a aceitar o crescimento da participagédo dos
usuarios na producao e circulacdo de contetdos.

Este artigo poderd contribuir para novas pesquisas sobre a comunicagéo
colaborativa e sobre 0 Overmundo considerando que em geral 0s aspectos ideologicos e
a postura analitica sdo pouco considerados na discussdo da cibercultura, reduzindo a

abordagem a questdes mais voltadas para aspectos tecnoldgicos.
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