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Resumo

Esse artigo pretende analisar a histéria recentgrajeto grafico do jorndrolha de Séo
Paulo, especialmente as influéncias muatuas entre a wersfressa eonline Um
contrato de comunicagdo entre os leitores e proglkitde noticias pressupde, entre
outros acordos, uma estabilidade de identidadeguadh os parceiros se reconhecam.
Desse modo, queremos verificar como a identidasigalido jornaFolha de Sao Paulo
foi se modificando, absorvendo e referenciandorsdo®nling mas sempre preocupada
em manter uma marca propria e reconhecivel.

Palavras-Chave contrato de comunicacado; imprensa; Internet;gboografico;Folha
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Abstract

This article aims to examine the recent desigrohysrom the newspapéiolha de Séao
Paulo, especially the mutual influences between thetpand online version. A
communication contract between readers and prosiufemews requires, among other
agreements, an identity stability, in which thetpars can recognize each other. Thus,
we can analyze how the visual identity of the neapgpFolha de Sao Paulbas been
changing, absorbing and referencing the onlineimerdut always striving to maintain
a recognizable brand.

Keywords: contract of communication; press; Internet, gramtesign;Folha de Sao
Paulo.
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1 Introducéo

O jornalismo produz discursos que deixam transparec modo como a
sociedade vive e se imagina. Para Charaudeau (Z¥6Xiste um fendbmeno humano e
social que dependa da linguagem, é o fenbmeno fdamacdo. A producdo da
informac&o implica, ao mesmo tempo, na construgdoraliacbes sociais entre 0s
interlocutores (aquele que informa e aguele quejadeser informado), bem como na
construcdo de formas para apresentar essas noticias

Assim, as noticias estao inseridas num contratmdwinicacao que faz com que
0S parceiros dessa troca se reconhecam e reconhegamoduto jornal. Uma das
caracteristicas importantes que caracterizam @ljampresso é a sua primeira pagina.
No presente artigo, a proposta é analisar alguraasformacdes histéricas da primeira
pagina daFolha de S&o Pauloprincipalmente as influéncias muatuas entre adeers
impressa e a digitaFolhaonline Tentaremos observar o quadro fixo do contrato de
comunicacao existente entre 0s jornais impressass deitores, especialmente as
circunstancias materiais da comunicagao e os disf®sna primeira pagina.

Neste artigo queremos verificar, a partir de evitEempiricas, as mudancas
iconicas pelas quais o jornal passa, tendo em gis¢g no contrato de comunicagao
entre o veiculo e o seu publico, os aspectos wsteativos a diagramacdo séo
fundamentais na formalizacdo de tais acordos carativds. Além disso, em funcao
das transformacOes geradas pelas tecnologias igligita jornais impressos vém se

adaptando e reformulando os seus projetos gradieastoriais.

2 A prética e o discurso jornalistico num contratale comunicacéo

O jornalismo faz parte do processo de construcamalsdos saberes, das
crencas, mas nao determina essas crencas e dssesss®ode-se dizer que, ao se ler
um jornal, o leitor tem contato com um mosaico daieslade, mas um mosaico
incompleto, cheio de lacunas e alguns exagerosa fad® e essa sobra de eventos
ocorrem na medida em que os jornalistas, de acootlo a dinamica social e 0s
dispositivos técnicos da producdo da noticia, @scol alguns aspectos de um

acontecimento para noticiar e deixam outros de foharaudeau (2006) esclarece que o
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dispositivo midiatico reelabora o acontecimentadnum espaco de transformacdao, até
que esse acontecimento se apresente como umanotici

O discurso jornalistico contribui na construcado destidos que circulam na
sociedade e, como todo discurso, tem sempre doest@as, duas realidades linguageiras
distintas e complementares. A primeira correspandése en scénda linguagem, as
regras de um género, as condicbes materiais e a&ooon menos estaveis. A segunda
corresponde as representacdes de sistemas desvgi@meirculam em um dado grupo
social. Portanto, todo discurso é encenacédo esemia;ao de sistemas de valores e ha
uma circularidade entre esses dois aspectos (Mach@dl).

CHARAUDEAU (2006, p. 41) ressalta a forma na cangio do sentido no

discurso midiatico:

O sentido nunca é dado antecipadamente. O sentmmsiruido pela acéo
linguageira do homem em situacdo de troca sociaer@do s6 € perceptivel
através de formas. Toda forma remete a sentido, gedtido remete a forma,
numa relagédo de solidariedade reciproca. O sesgdoonstroi ao término de
um duplo processo de semiotizacao: erdasformacace detransacao

Esse processo de transacéo, no qual os sujeitisekstem suas relacdes e seus
propositos, determina o processo de transformaQ@p.seja, o formato dado aos
contetdos depende do sentido que se quer alcamtzs elacbes sociais que existem
entre os interlocutores (Charaudeau, 2006). Amdiasa forma e o contetudo para uma
analise, nunca podemos nos esquecer das relacietemdiependéncia e de influéncia
existentes entre eles.

Entre os dados fixos do contrato de comunicacdomalismo impresso esté a
diagramacéo. Cada situacdo de comunicacdo assoaiad® dispositivo particular que

constitui as condi¢cdes materiaid hocde realizacdo do contrato.

O dispositivo constitui 0 ambiente, o quadro, ocste fisico da mensagem,
mas néo se trata de um simples vetor indiferentpuaoseicula, ou de um meio
de transportar qualquer mensagem sem que estasistaedas caracteristicas
do suporte (CHARAUDEAU, 2006, p. 105).

Mouillaud (1997) compartilha dessa tese de Chawaude diz que o0s
dispositivos ndo sdo apenas aparelhos tecnolégisnatureza material, mas

constituem o lugar em que o enunciado toma fornsadi€positivos do jornal impresso
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sdo o material linglistico (a escrita e o iconia)suporte (0 papel) e as tecnologias
(computadores, maquinas fotogréaficas, gravadooéstjvas, etc.).

Segundo Charaudeau (2006), a visibilidade num atmtmidiatico obriga a
imprensa a compor as paginas de seu jornal de raagee as noticias possam ser
facilmente encontradas e apreendidas pelo leitsn € feito através da paginagéo: o
design gréficoda primeira pagina, rubricas, fotos, desenhosficosd infograficos,
tabelas, tipos de colunas, molduras, etc. O le#toryer um jornal, deve ser capaz de
reconhecé-lo entre tantos outros peridédicos e essenhecimento vem da sua

apresentacao grafica.

Enquanto na comunicacao visual a mensagem podetegretada livremente

pelo receptor, numa comunicacdo intencional o tecepeve captar a

mensagem no exato significado que lhe atribuiu sgoNn Para que isso ocorra
sistematicamente é necessario ter em conta o gmcde producdo da

comunicagao visual (SILVA, 1985, p.26).

A comunicacao visual do jorn&olha de S.Paulcé planejada e passa por
mudancas a cada seis anos. Isso vem ocorrendoalnoente, desde que iniciou as suas
atividades, em 19 de fevereiro de 1921, apds 18 da inicio da imprensa no Brasil.
Olival Costa e Pedro Cunha iniciam a histéria dmdld-olha de S.Paul que tinha o
nome deg~olha da Noite Anos depois, a instituigdo criou uma edi¢do matutiaFolha
da Manha No ano de 1931, o jornal foi vendido para Octawidlves Lima, que
aumentou a tiragem do jornal de 15 mil para 80axd@dmplares. Em 1945, o controle
acionario passou para as maos de Nabatino Ramo$9&9 aparecelolha da Tarde
Em 1960, os trés titulos se fundiram e surgiu ngldfolha de S.Paulo

O jornal deixou a composicdo de chumbo em 1971 atoado sistema de
fotocomposicdo. Em 1974, todo o periodico passoselafeito em maquinas de
fotocomposigdo. Com os investimentos feitos, ne@irna metade dos anos de 1980, a
Folha de S.Paulpassou a ser o diario de maior circulagéo do Brasi

Em 1983, a@olha de S.Paulamplantou a primeira redacéo informatizada na
Ameérica do Sul. Em 1992, o empreséario Octavio Fate®liveira passou a ter controle
acionario da empresa, que, logo no inicio daquete eonsolidou-se como o jornal
impresso de maior circulacdo paga aos domingos,média de 550.000 exemplares.
No mesmo ano, 0 impresso passou por uma reesgaturaafica, e a primeira pagina

* Disponivel nosite_www1.folha.uol.com.br/folha/circulo/histériaAcessado no dia 16/02/2008
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comecou a circular em cores todos os dias. Em 1@@las as paginas tornaram-se
coloridas. AFolha de S.Pauldtem um formatcstandard,adotado por 83 jornais entre
0s 96 filiados a Associacdo Nacional dos JornaJ{A

Para verificar as influéncias nas mudancas grafiogernalFolha de S.Paulca
partir do desenvolvimento d&olhaonline analisaremos, seguindo uma linha do
tempos, as edi¢des: n° 18.732, do dia 16 de julhO80; a edicdo n° 20.461, do dia 10
de abril de 1985; e duas edi¢cOes atuais do jdfoHlia de S.Paulodos dias 10 de
fevereiro e 12 de maio de 2008. Sera feita uma aocsgAo entre 0s impressos e depois
uma comparagdo com a pagina eletrdnica do jornajestdo. Tentaremos tracar um
panorama dos jornais antigos aos impressos atueisndo, por fim, o jornabnline.

A selecdo dos impressos descritos se deve ao fatsetem edicdes que
antecedem o advento da Internet, mais precisametriacao do jorndfolhaonline Ja
0s exemplares atuais servem de base para nosssear@hparativa das respectivas

influéncias entre o impresso e o digital.

3 Folha de S.Paulade 1980 e de 1985

As edigdes n°. 18.732, do dia 16 de julho de 1880edicao n°. 20.461, do
dia 10 de abril de 1985, revelam uma diagramacéao digerente da atual. O formato
das edicbes antigas € de 38,5cm x 58,5cm, com nwde 1 cm nas laterais e na
margem inferior. Na parte superior, € encontradaaagem de 3,5 cm. @esigné
verticalizado, com seis colunas e, raramente, tete su oito colunas. Na parte
superior, esta o cabecalho com o titulo do joreaphgado por um filete na cor preta de
espessura fina. Abaixo do titulo aparecem: o ndmeliretor de redacdo, a data, o
slogan ‘Um Jornal a servico do BrasiJ’'o ano, 0 numero, o endereco e o valor. Esse
espaco € estreito em relagéo ao jornal.

Logo abaixo do cabecalho, as edicbes da décad@ dpr8sentam, com fontes
grandes, a principal matéria, acompanhada de fotitustracdo em preto e branco, as
mesmas com as respectivas legendas. Algumas faliestracdes sdo emolduradas por
um fio preto. Acima de cada coluna, o titulo daaiatvem com tipologias em tamanho
médio, padronizado. Porém, as matérias nas cohfim&gm tamanho padrédo. Algumas
chegam a ter fonte com corpo 7 e outras fontes @anpo 12 ou até mesmo 13. Os
espacamentos sao diversificados e usam entreligjugs,por estarem tdo proximas

chegam a dificultar a leitura.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicacBlatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

Percebe-se, em relacdo a linguagem visual, queirmmessos da década de
80, o texto era valorizado, pois o jornal tinha aion parte composta de texto e um
namero menor de fotos e ilustracdes. No jornal@51percebe-se uma valorizacdo na
parte inferior, com foto grande e chamada em destagavia uma média de 16
chamadas de primeira pagina. Nao existem titulogm@agens com meios tons, pois
tudo é em cor chapada. Ndo se encontra, por exeraptor cinza, iSSO porque a
impressao de reticulas apresenta pontos maionesapsa da resolucédo das impressoras

da época.
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4 Edic¢oes atuais ddolha de S.Paulo

A primeira pagina da Folha de S.Paulo atual tentasuliferencas em relacéo
ao jornal da década de 80. A mais evidente detaissd de cores nas fotos, ilustragcbes e
titulos. O jornal destaca uma paleta de cores e@oedomo objetivo a distingdo dos
véarios cadernos. Conforme o prépsite daFolha de S.Pauldliz, essa paleta serve para
facilitar a navegacao do leitor pelo impresso eyeer a identificacdo das principais
noticias.

Percebemos que ha uma valorizacdo do cabecalhotequespaco maior. A
tipologia“FolhaSerif”, do titulo, foi criada pelodesignersric Spiekerman, aleméo, e
Lucas de Groot, holandés, especialmente para aljer@ mais grossa. Todo o titulo é
em caixa alta, sempre em preto. Acima do titulojadid esquerdo, encontra-se em
vermelho o mesmslogan “Um jornal a servico do Brasil em caixa alta e em cor
vermelha. No centro, na mesma linha, aparecenestéslas em vermelho, azul e preto
(elas remetem as cores da bandeira do estado deabéme a juncdo dos trés titulos:
Folha da Noite. Folha da ManhéiFolha da Tardg Estas estrelas separamlogando

endereco eletréniceww.folha.com.br

Na parte inferior do cabecalho estdo: o nome detatide redacéo; a data (dia,
més e ano), o numero de anos de circulacdo dol jernanumero da edicdo. Um fio
vermelho, na horizontal, separa o cabecalho damsta pagina. Vejamos a diferenca

entre o cabecalho de 1980 e o de hoje:

FOLHA DE S.PAULO FOLHA DE S.PAULO

DO 1S PVEEIRODE T4

Logo abaixo do fio vermelho que separa as inforreaggue situam o leitor
(nome do jornal, data, diretor etc.), inicia-sdagthmacédo das noticias diarias. No alto,
antes da chamada principal, nas edi¢cdes de domhidgan espaco para as chamadas de
alguns cadernos e promocdes do jornal aos leitores.

A noticia de destaque estad no alto da pagina. Rpdeecer centralizada, a

esquerda ou a direita. Outras chamadas aparecese@i@ncia, em tamanho menor.
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Em algumas edicdes, a matéria principal ou até memsrsubsequientes sdo indicadas
apenas por uma foto com a legenda e numero dagégigumas matérias, tanto a
maior quanto as menores, por vezes, ficam em kmragundo reticulado (colorido). A
noticia de maior destaque, a manchete do dia, mempre vem acompanhada de foto
grande ou de ilustracéo.

A primeira pagina do jornal, em geral, apresentaddas a trés fotos. No
domingo as fotos e ilustracdes podem aumentar enerie tamanho. O leitor é levado
a identificar a importancia das noticias pelo tamoatio espaco que ocupam na pagina e
pela disposicdo (de cima para baixo). Ao finalatas as chamadas, ha a indicagéo da
pagina em que a noticia sera encontrada.

FOLHA DESPAULO FOLHA.QEQ PAULO
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As edicOes atuais apresentam diagramacao maigagtaue o impresso hoje
tem a medida de 31,75cm x 56 cm. O jornal contocara o padrdo de seis colunas no
méaximo. Ha& uma mescla entre wesignvertical e horizontal. O texto esta estruturado

mais verticalmente e as fotos aparecem com coxegontais, dando equilibrio a
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diagramacao. Vejamos esses elementos nos exempksdids 10 de fevereiro
(domingo) e 12 de maio (segunda) de 2008.

O jornal usa a rubrica como forma de identificamadanca de assuntos. A
noticia em destaque com foto ndo tem rubrica. G8rags das chamadas sdo os mais
diversos, desde esporte, mundo, cultura, sérieldeisdo, economia, ciéncias etc. Ha,
em todas as publicacdes de primeira pagin&alaa de S.Paulona parte inferior da
capa, em azul, as chamadas p&ditoriais e Atmosfera Acompanhando estas
chamadas, vem o cddigo de barras, a indicacdoal#tidade de paginas e o numero de
exemplares da edicdo. Ainda séo inseridas as clemntiednoticias de menor relevancia
distribuidas em colunas. Essas sdo separadas qorata brancas, para dar melhor
clareza e legibilidade. A publicidade, quandeiita, tem destaque no canto direito e
pode ocupar até trés colunas de largura e, gertdnmrupa a altura da coluna ao lado.

Estes elementos graficos cresceram, por aumentorgo e/ou da substituicdo
das fontes. Isso ndo implicou na reducdo da infoimaEm alguns casos, houve até
mesmo ganho de espacos, ja que as entrelinhas steamaopadronizadas de modo
automatico, ou seja, de acordo com o tamanho da let

A guantidade de texto € bem reduzida em relacdmpieesso da década de 80.
No impresso, acontece a valorizagédo das imagetos, joandes e de impacto.

Todo o jornal apresenta uma fonte padronizadéglhaserif criada em 1996
também peloslesignersEric Spiekerman e Lucas de Groot. No ano de 2B60ye
uma ampliacdo na familia da fonte que ganhou maisstilo, The Mix e Chronicle
Display, o que ajudou a diferenciar os cadernos. As esdligiieais contam com 13

suplementos e revistas, encartadas no jornal.

5 Folhaonline

Em abril de 1996, entrou no ar, em carater experiaheo UniversoOnlineg,
aberto a todos os usuarios do pais. Em setembmedmo ano, o jornanline contava
com 23,8 milhdes de visitas. Porém, antes de aoloa rede o Universonling a
empresa, em meados de 1990, tinha a Folha Welhyah@e veiculava o texto do jornal
integral, editado anualmente.

O site da Folha de S.Paulma internet éhttp://wwwl.folha.uol.com.br/fsp/

Logo no acesso, esta a capa do jornal que € pareoid a capa do impresso. Percebe-

se a diferenca nas noticias secundarias, que ap&oawostradas pelas chamadas em
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sequéncia. Todas as noticias e as matérias veasutaa jornal impresso sdo também
veiculadas no jornabnline. O jornal digital fica acessivel por completo soteepara
assinantes do jornal ou provedor Uol.

A Folhaonlinetem uma diagramac&o mais estreita e vertical, cmesdortes e
imagens grandes. O cabecalho é parecido como nal jonpresso, mas tem algumas
pequenas diferencas. Acima do nome do jornal haalmamada para uma reportagem

especial. Do lado esquerdo tem a IogomaFULHﬁ-ﬂNHNE. Do lado direito ha dois
links: fac-simile da capadando acesso a primeira pagina do impresso gaenas
bancas, €esquise as edicbes anterigr@ermitindo que o leitor acesse, por data ou
assunto, as edicOes desde 1994. O cabecalho @édemhr restante da pagina por um

fio vermelho.
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Folha de S.Paulma Internet, 12/05/2008.
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Acima da manchete de titulo principal aparecem clu@® para dois ou trés
cadernos, reticulados e coloridos. Uma foto tambérapresenta como manchete, com
uma legenda ou um texto pequeno. Abaixo das duasigais manchetes, seguem em
vermelho e preto, com titulos menores, as chandelalyuns cadernos do dia.

Do lado esquerdo, numa reticula verde clara, aparerticalmente, a lista das
editorias e assuntosN@ticias: Indice geral, Brasil, Dinheiro, Mundo, @iano,
Esporte, llustrada, Quadrinhos, Ciéncia e Folha fds. Opinido: Editoriais,
Tendéncias/ Debates, Painel do Leitor e Erramosplédnentos: Construgao,
Empregos, Equilibrio, Folhateen, Folhinha, Fovéstoveis, Informatica, Mais!, Moda,
Negdcios, Turismo, Veiculos, Vitrine, Especial.iftas: Guia da Folha SP e Revista
da Folha; Especiais; Servicos: Ombudsman, Asswibd; Atendimento ao Assinante;
Pesquisas: Arquivo Folha e Edi¢Bes anterigrdsssa lista € muito util e facilita a
navegacao no jornahline.

Do lado direito das chamadas principais, aparecglinks para as promoc¢oes
do jornal, por exemplo, 0 acesso livre por 15 dvais,a assinatura com desconto etc, e 0
namero de textos disponiveis na edigéao.

Também, no lado direito da pagina, separada por netiieula alaranjada. No
alto da reticula, aparece um icone de busca tart gresso aos conteldos da versao
impressa, quanto da versaaline Na reticula aFolha de Sdo Paulalisponibiliza
conteudos comerciais, na afethashop que inclui anincios de produtos e servicos. Ao
lado dofolhashopha um espaco para a publicidade. No final da pagiriak para os
classificados do jornal.

A reformulacdo gréfica no jornal impresso acontegggito com a Ultima
mudanca dd-olhaonline.Assim, tem-se a uma linguagem visual semelhangedocs
suportes. Conforme a apresentacéo do projeto grdfigornal ncsite, o projeto grafico
quer atender tanto o leitor que dispbe de apemasdtos, quanto aquele que tenha 50
minutos para se informar fiquem satisfeitos. Essaslancas graficas, segundo o
designer Mario Garciaresponsavel pelo projeto dos jornais impresstetdaico da
instituicdo, levaram em conta os novos habitosierh, sobretudo apds a expansdo da
Internet. Além disso, foi lancada Folha Corrida uma pagina com o resumo das

principais noticias do dia. A Folha corrida vemim@resso e na vers@mline

® Disponivel nesite http://www1.folha.uol.com.br/folha/especial/2006voprojetografico/0001.shtml .
Acessado no dia 12/10/2007
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6 Consideracdes finais

Pode-se notar que, desde o surgimento da imprensa,Gutemberg, e o
advento da Internet, o projeto grafico que é ametam usado na diagramacgéo e
programacao da pégina impressa e eletronica é ustal.

O discurso grafico € um conjunto de elementos idsdia um jornal, revista,
livro ou tudo que é impresso. Como discurso, elsspioa qualidade de ser
significavel; para se compreender um jornal nd@&ssario ler. Entao, ha
pelo menos duas leituras: uma gréfica e outraabxtRADOapudSILVA,
1985, p.39)

Constata-se que a edicdo impressalae do jornalFolha de S.Pauldendem
a se fundir em seu padrédo de diagramac&o. E neicegaé se tenha uma distingéo do
suporte fisico dos meios — o0 papel e a tela do atedpr. Nao é objetivo entrar na
discusséo sobre a extingdo ou as baixas tiragenpduwis impressos. No entanto, nos
altimos anos, o leitor tem acesso a jornais emlgpmeremetem a varios icones, como,
por exemplojinks, usando a mesma linguagem da Internet e gréaficesantes, eram
usuais apenas na rede mundial e hoje pode serteambmmos impressos. Essa mescla
mostra que o jornaFolha de S.Paulona sua versédo impressal, apresenta mudancas
graficas apd6s o aparecimento do jorpaline Isso significa para a instituicdo uma
quantidade de visitas mensais no site de 10 millégmessoas.

Quando houve o lancamento do novo projeto grafiegodnal impresso, a
chamada foi: Um jornal em duas velocidades — 5 minutos ou 50s mavegacgab A
promessa é de que o leitor encontrara com maigitadé as noticias que |he interessam
por meio de instrumentos de “navegacdo”. Tem-seamewnte uma chamada voltada
para a linguagem da web.Folha de S.Paulanostra com essa chamada a intencéo de
aproximar a realidade do jornal impresso com oglawnline No impresso ou na tela do
computador, a promessa é de agilidade na leitura.

Com o0 avancgo tecnoldgico e a busca pelo aprimorenmen comunicagao, a
pesquisa feita indica que o jornal impre$smha de S.Paulgpassou por mudancas
graficas ap0s o aparecimento do joroaling e que essas mudancas sdo pertinentes a
atividade jornalistica.

Pierre Lévy (1993) diz que em breve sera possiabhthar com a imagem e o
som, tdo facilmente quanto trabalhamos hoje consaite, sem necessidade de

materiais de custo proibitivo, sem uma aprendizagetoessivamente complexa.
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Percebe-se que a vergadine da Folha de S.Paulo comega a reunir todas asqémi
técnicas para que o audiovisual atinja o grau detipldade que fez da escrita a
principal tecnologia intelectual. Dentro dessesaesp, o jornal estabelece formas de
visibilidade das informacdes, que, mesmo sendo eme@diferentes em cada namero,
sdo sempre reconheciveis pelos leitores como aparpagina déolha de S.Paulo.
Isso é denominado discurso grafico (titulos, stibbeis, rubricas, etc).

Tanto o impresso influencia a vers@mline como vice-versa. Mas, a
comunicacao visual ndo € bruscamente alterada. r@etgs visuais daolha de
S.Paulotentam manter uma unidade e uma continuidadeamadpto leitor/internauta e
construindo uma identidade do veiculo dentro deeantrato de comunicacao.
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