Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacio — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

A edicao nao linear digital e a construcao da noticia no telejornalismo

contemporaneo’

Agueda Miranda Cabral®
Universidade Federal de Pernambuco
Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagio

Resumo

Este artigo discute o avango tecnoldgico no processo de edi¢do e o comportamento dos
editores na transformacdo dos fatos em noticia no telejornalismo contemporaneo ao
fazerem uso de computadores para a edi¢do ndo linear digital nas suas rotinas de
trabalho. Para ‘tratar’ os acontecimentos e transforma-los em noticia televisiva, os
editores t€m manipulado (modificado) as imagens gravadas pelos reporteres
cinematograficos ou simulado (criado) imagens para cobrir as matérias, no intuito de
dar um caréter real e atual a noticia, permitindo que os telespectadores vejam os
acontecimentos ao invés de apenas escutarem os relatos textuais a eles correspondentes.
Dessa forma, os editores constroem o sentido da noticia no telejornalismo
contemporaneo, pois acreditam que os telespectadores aceitam as imagens como algo
que representa, de fato, os acontecimentos, fazendo parte da realidade.
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Introducao

A televisao tem sido apontada como a principal fonte de informagao jornalistica
para uma boa parte da populacdo brasileira e também como a instituicdo em que os
brasileiros mais confiam. Apesar disso, a midia e, em especial, o telejornalismo ainda é
pouco estudado por pesquisadores da comunica¢do. Marcondes Filho (1993) ji
apontava esse fenomeno em seu livro ‘Jornalismo fin-de-siécle’ ao discutir a importancia
que a televisdo passou a ter para a sociedade, ao afirmar que ndo se tratava apenas de
um meio de comunicag@o a mais, mas ‘o meio’.

Quando falamos de telejornalismo e ressaltamos sua influéncia na sociedade
brasileira ressaltamos que ele possui uma linguagem que considera duas outras que se
fundem para produzir o sentido das noticias relevantes para sua audiéncia: que sdo a

linguagem textual e a linguagem imagética. Ao tracar um perfil editorial do
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telejornalismo no Brasil, Rezende (2000) aponta para a importincia da imagem na
construcdo da noticia e na sua capacidade de representacdo de mundo. Para o autor a
forca da imagem é tdo grande que, para muitas pessoas, 0 que a tela mostra € o que
acontece, ¢ a realidade. Elas aceitam com naturalidade como no provérbio chinés que
diz que ‘uma imagem vale mais que mil palavras’ e também no que podemos chamar de
‘principio de Sdo Tomé’, de que ‘é preciso ver para crer’, ou seja, se a imagem mostra,
para a audiéncia é real’.

O objetivo desse artigo € mostrar uma discussdo sobre a influéncia que o avango
tecnoldgico tem no processo de edi¢do e no comportamento dos editores de texto, de
imagem e de arte na transformacdo dos fatos em noticia no telejornalismo
contemporaneo ao fazerem uso de computadores para a edicdo ndo linear digital nas
suas rotinas de trabalho.

Como parte da etapa de tratamento da informagéo no processo de noticiabilidade
dos acontecimentos hoje, a edi¢do ndo linear digital no telejornalismo tem interferido na
construcdo social da realidade, permitindo alteracdes mais elaboradas nos telejornais,
por dispor de recursos mais completos, ao aumentar o grau de manipulacdo, quando o
editor altera imagens filmadas pelas cameras, ou de criagdo das imagens para simular,
representar, reconstituir os fatos reais. Neste trabalho temos um entendimento de que a
imagem é a peca principal no processo de construcio do sentido da noticia para a TV,
exercendo fascinio e prendendo a ateng@o dos telespectadores.

Ressaltamos que ‘manipulag¢do’ ndo tem aqui um sentido maniqueista, apenas se
relaciona ao fato de que os editores, como estratégia nas rotinas de trabalho, escolhem
algumas imagens, em detrimento de outras, para modificd-las* na tentativa de melhorar
o entendimento da noticia pela audi€ncia. Manipular para transformar as imagens
gravadas significa dar uma forma diferente para atingir um objetivo de eficiéncia da
narratividade no telejornalismo.

Nesse artigo destacamos também que ndo queremos imprimir a ‘simulacdo’ seu
sentido falseador da realidade, ao contrario, preocupamo-nos em defini-la apenas como
o ato de criar imagens para recriar ambientes interativos e mostrar a audiéncia de

telejornais o que ela jamais veria pelo simples fato de que ndo houve filmagem,

? Os termos audiéncia e telespectadores sdo usados nesse trabalho como sinénimos.

‘Sea edicdo quer dar um carater mais emocionante a narrativa da noticia, utiliza, por exemplo, a técnica
do stopmotion (imagem péra e corre de forma intermitente) para mostrar a correria de centenas de filhos
comprando presentes de tltima hora na Rua 23 de marco em Sdo Paulo, na véspera do dia das maes.
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gravacio de imagens pelas cAmeras’. Para a edicdo no telejornalismo é o ato de
representar com semelhanga, ou seja, as imagens sdo ‘criadas no computador’ com base
nos fatos reais, aparecendo na tela a palavra ‘simulagdo’ ou ‘reconstitui¢do’ para indicar
ao telespectador que as imagens foram criadas (grifos da autora). As imagens ndo foram
gravadas de fato, mas ao serem criadas transformam-se em representacdes dos
acontecimentos, em um contetido concreto, andlogo a realidade, para ser apreendido
pelos sentidos dos telespectadores.

A utilizacdo dessas estratégias e técnicas de edicdo faz-nos pensar como os
jornalistas, como sujeitos autorizados, utilizam essas forcas simbdlicas de constru¢io do
sentido da noticia na contemporaneidade. No caminho de descobertas, leva-se em conta
0 impacto que as tecnologias estdo causando sobre a representacdo do real nas rotinas de
produgdo dos profissionais que as utilizam, ao possibilitar interferéncias na construgdo
da noticia como legitima expressdo da verdade dos fatos. Neste processo, leva-se em
consideracdo que o jornalismo é carregado de sentidos e um processo construido
coletivamente, por meio da colaboracdo de vdrios atores sociais € do emprego de

técnicas e tecnologias, para a interpretacdo dos fatos do cotidiano.

1. Jornalista como sujeito autorizado e produtor da realidade social

Mesmo em meio a novos procedimentos e aparatos tecnoldgicos para produzir
noticias, o jornalista continuard sendo o legitimo articulador do sentido da noticia, pois
segundo Moretzsohn (2003, p. 8) o exercicio da atividade jornalistica exige uma
qualificacdo especifica, “o conhecimento de determinadas técnicas e uma formacgao
capaz de dar ao profissional condi¢des de mover-se nesse terreno conflituoso [...] além
das imprescindiveis referéncias éticas envolvidas na tarefa de informar”.

Ao tentar definir uma teoria do jornalismo contemporaneo relacionando a noticia
entre uma forma singular de conhecimento € um mecanismo de construcio social da
realidade, Gadini (2007) diz que o jornalista, como principal agente da atividade
jornalistica, “conecta uma multiplicidade de vozes, sentidos e c6digos diferenciados, os
quais fazem, fizeram ou passardo a fazer parte do imaginirio em que 0o mesmo se

constitui” (GADINI, 2007, p. 4).

> Um exemplo dessa situagio foi quando o Jornal Nacional da Rede Globo mostrou imagens em 3D da
plataforma da Petrobras onde houve uma explosdo para mostrar aos telespectadores como se deram os
acontecimentos, pois ninguém havia filmado o acidente.
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O ambiente, “o mundo que realmente estd 14 fora” e o pseudo-ambiente, “as
percepcoes subjetivas desse mundo” permitem a construgdo simbodlica da realidade
transformando o jornalista em alguém capaz de fazer uma reducdo da complexidade e a
simplificagdo da imagem do mundo. Alguém que tem o poder de criar, impor e
reproduzir significados sociais, de construir a realidade social (KUNCZIK, 2002, p. 251
e 264). A medida que a noticia corresponde ao presente do acontecimento a que se
remete, também constréi o atual e participa da construcdo do processo da realidade
social. A noticia seria entdo uma “representacion social de la realidad cotidiana”, sendo
que essa representacdo se manifesta na constru¢do de um mundo possivel (ALSINA,
2005, p. 185-190).

Para Pereira Junior (2005) os jornalistas realizam enquadramento do real e como
sujeitos da enunciagdo, se convertem em mediadores creditados, autorizados (grifos do
autor), entre a cidadania e o poder, construindo assim uma parte da realidade social. A
funcdo da noticia seria a de orientar o homem e a sociedade nesse mundo real,

considerando a natureza da noticia como sendo:

Uma representacio social da realidade cotidiana, um bem publico, produzido
institucionalmente, que submetida as praticas jornalisticas possibilita o acesso
das pessoas ao mundo do fatos (dia a dia) — (grifos do autor) ao qual ndo
podem aceder de maneira imediata. Esses fatos devem interessar a um grande
nimero de individuos e responder a critérios de noticiabilidade como
novidade, imprevisibilidade, excepcionalidade, relevincia, notoriedade dos
envolvidos, raridade e conflito (PEREIRA JUNIOR, 2005, p. 8).

Ao assistir um telejornal as pessoas aceitam os fatos e continuam a produzir o
sentido da noticia, dando suas interpretacdes. E o que Marcondes Filho (1986) chama de
‘producdo social’ (grifo nosso), apresentando a noticia como sendo a informagéo
transformada em mercadoria com todos os apelos estéticos, emocionais e sensacionais.
Nessa perspectiva, o visual € eficiente porque combina técnica, emog¢ao e razao.

No telejornalismo a realidade é projetada pela imagem e pela palavra de “forma
teatralizada, moldada em ilhas de edi¢do, onde os cortes e as seqiiéncias de plano sdo
orientados pelo critério da supervalorizacdo” (Pena, 1999, p.2). Ao reconhecer essa
necessidade e fazer uso de recursos técnicos para projetar a realidade dos fatos criando
imagens que ajudem na representacdo, os jornalistas pretendem atender a dois
parametros de qualidade deles proprios e da audiéncia, que sdo as nocdes de verdade e

relevancia:
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Verdade significa que a noticia estd em conformidade com o fato do qual trata;
e relevancia significa que (a) as informacdes sdo importantes no interior da area
tematica objeto da cobertura e (b) as informacdes sdo adequadas a uma
expectativa da parte dos individuos. Em relacdo a expectativa dos individuos,
pode-se dizer que elas s@o de duas ordens: da ordem da recepc¢do, o fendmeno
pelo qual os individuos se percebem identificados e familiarizados com um
determinado tipo de noticidrio; da ordem da politica, relativa ao esperado papel
social que a atividade jornalistica deva exercer na sociedade (GUERRA. 2003,

p.11).

Gomes (20006) ratifica que esses parametros é que sustentam a confianca que a
sociedade deposita no jornalismo e é com base neles que essa confianca pode ser
mantida ou quebrada, principalmente quando se pressupde que os jornalistas, em suas
rotinas de trabalho, se preocupam com o que o publico estd esperando que eles facam
com as noticias, ou seja, o que os jornalistas devem fazer para atingir a audiéncia, pois
ela é a razdo de ser da producdo jornalistica. Mas, para Pereira Junior (2005, p. 5), ndo
basta s6 a “boa inten¢do, é fundamental que a comunicacio difunda os fatos a partir da
verdade”. Mesmo que o editor de texto, para cativar a audiéncia, tenha que usar
artificios de sedugdo como a criagdo de imagens para tornar mais facil o entendimento
da noticia, ou seja, ele sente-se obrigado a “produzir um discurso que torne a
comunicagdo improvavel em provavel” (MARQUES, 2005, p. 9).

Os jornalistas, altamente qualificados, utilizem suas habilidades técnicas para a
manipulagdo, se valem de estratégias para fazer aparecer ou nido, dar énfase ou ndo, a
determinadas informagdes ou elementos destas, o poder de fazer-saber e de fazer-crer
(KUNCZIK, 2002, p. 109). Segundo Cordeiro entre a imagem real e a imagem
percebida, ndo ha diferenca de natureza, a imagem percebida é uma imagem presente
por entre as imagens reais, “as imagens exteriores atingem os 6rgdos dos sentidos (...)
propagam a sua influéncia até ao cérebro. O movimento atravessa o cérebro, detém-se ai
um pouco, e ird expandir-se em accio voluntdria [...] eis 0 mecanismo da percepg¢do”

(CORDEIRO, 1999, p. 5).

2. As rotinas informativas na producdo de noticias e o grau de realidade das

imagens televisivas

Em seu trabalho de transformacdo de fatos em noticias, os jornalistas atribuem
valores aos acontecimentos passando, basicamente por trés fases: a de captacdo, de
tratamento e de distribuicdo. Apesar da consciéncia das relacdes de interdependéncia

entre as fases, nosso artigo se detém no tratamento da informacao, quando os jornalistas
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editam os acontecimentos escolhidos e ddo um tratamento editorial ao que serd visto no
ar. Os acontecimentos sdo selecionados e hierarquizados e os editores definem com
quais ‘enquadramentos’ necessitardo trabalha. Se a decisdo aponta para a criagdo de
imagens para cobrir o texto de uma determinada noticia, uma série de procedimentos é
acionada e que j4 faz parte do repertdrio dos jornalistas. Esses procedimentos de rotina
sdao da ordem das organizacdes das empresas jornalisticas, da midia, dos jornalistas, da
concorréncia e do publico.

Para contar suas estdrias os jornalistas realizam enquadramento do real. Trata-se
da forma como organizamos a vida quotidiana para nos situarmos diante da realidade.
Sdo os mecanismos aplicados pelos jornalistas, como ‘equipamento profissional’ para
transformar os acontecimentos em noticia. O enquadramento noticioso é constituido por
seqiiéncias da vida quotidiana, pedagos selecionados da atividade permanente, fluxos de
trabalho inteligiveis e negocidveis no interior da redagdo como local de trabalho
(TUCHMAN, 1999, p. 258).

Em meio a tantas informacgdes didrias, os jornalistas terminam desenvolvendo
uma habilidade para a percepc¢ao seletiva diante das noticias que tem as maos e acabam
adquirindo o “senso comum das redacdes, o chamado instinto jornalistico, o faro
Jjornalistico, palavras muito comuns no jargdao da categoria dos jornalistas” (grifos do
autor) (PEREIRA JR, 2001, p.87).

As noticias esbocam e reproduzem as estruturas institucionais. Segundo
Tuchman, em suas rotinas, para realizar suas tarefas, o jornalista trabalha de acordo com
regras organizacionais, que delimitam seu campo de atuacdo. Na medida em que a
consciéncia e o sentido de pertenga a um grupo profissional se articulam com os
objetivos da organizacdo noticiosa, a produgdo noticiosa considera-se construgdo social
da realidade (TUCHMAN, 1983).

Esse cendrio, onde se constata a utilizacdo de técnicas de manipulacio e
simula¢do das imagens como estratégia de edi¢@o, percebe-se que o avango tecnolégico
pode interferir nas rotinas produtivas dos jornalistas, quando estes decidem construir o
sentido da noticia com base no paradigma de que a imagem é o principal elemento das
matérias nos telejornais.

Miguel Alsina diz que o jornalista pode estabelecer qualquer mundo possivel,
levando em conta o mundo real, os fatos que conhece do assunto ou tema que pretende
relatar e as caracteristicas do mundo de referéncia a que lhes remetem os fatos (traducio

nossa), assim, “el mundo posible asi construido recogerd las marcas pertinentes del
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mundo de referéncia”. Esse mundo de referéncia escolhido pelo jornalista para explicar
e interpretar os fatos levard em conta a capacidade dos jornalistas em ‘impor’ (grifo
nosso) uma maior verossimilhanca aos fatos, o que justificaria suas acdes de
manipulagdo e simulagdo de imagens (ALSINA, 2005, p.189).

O aparato tecnoldgico proporcionado pelo paradigma digital demonstra que tem
diminuido a diferenca entre o tempo gasto para as modificagdes na edicdo de texto e o
tempo gasto na edicdo de imagem e de arte, entretanto verifica-se que essa diminui¢io
ainda ndo ¢ suficiente para permitir alteracdes dentro do deadline® do telejornal, ou seja,
ainda é muito mais facil e rapido alterar o texto, ao contrario da imagem e da arte, que
ainda demora e nio pode ficar & mercé de modifica¢des de texto em cima da hora.

As imagens reais’, as imagens manipuladas® ou as imagens simuladas’ na edicio
ndo-linear digital para mostrar os acontecimentos ajudam a construir o sentido da
noticia no telejornalismo contemporaneo brasileiro. Os editores conseguem um grau de
realidade tdo grande ao manipular, reconstituir, simular e criar imagens que acreditam
que essas sdo aceitas pelos telespectadores como se fossem imagens naturais dos
acontecimentos porque nio deixam perceptivel a diferenca entre a imagem real, gravada
pelas cameras, e a imagem modificada, com a ajuda dos softwares, a partir da narrativa
textual do fato verdadeiro, mesmo com a indicacdo de terem sido criadas. Para
Francisco Tripiano, “hoje se um trabalho tem a proposta de ser realista, dificilmente
uma pessoa leiga ird perceber que se trata de uma criagdo 3D” (I-MASTERS, 2008).

A crenga na realidade das imagens, mesmo quando sdo criadas, ddo um grau de
veracidade porque o trabalho dos editores de arte imprime um cardter real e atual a
noticia fazendo com que os telespectadores vejam o que aconteceu, de fato, e ndo
somente escutem o apresentador lendo uma nota simples, a noticia apenas lida pelo
apresentador do telejornal, sem qualquer imagem para cobrir sua narrativa (SOUSA e
CABRAL, 2006).

As noticias televisivas possuem um alto grau de narratividade, o que faz os
jornalistas acreditar que a edicdo nao-linear digital favorece a dramatizacdo delas, pois
enquanto narrativa, as noticias possuem o0s seus proprios codigos simbolicos
reconhecidos pelas audiéncias. Para Traquina (1999, p. 169) “as formas literdrias e as

narrativas garantem que o jornalista, sobre a pressao tirdnica do factor tempo, consegue

® Trata-se do limite de tempo, a hora marcada que os jornalistas tém para terminar o telejornal e colocd-1o no ar.

7 Sdo as imagens gravadas pelas cAmeras.

8 S0 as imagens gravadas pelas cAmeras que sdo modificadas, por algum motivo, pelos editores de imagem.

% Sdo as imagens criadas pelas tecnologias digitais na edi¢io ndo linear para simular ou reconstituir algum fato que
por algum motivo ndo foi ou é possivel gravar pelas cameras.
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transformar, quase que instantaneamente, um acontecimento numa noticia”. Para
Hackett (1999) o noticidrio televisivo € uma forma particularmente potente de realismo,

porque consegue combinar a narrativa com um nivel visual de discurso:

A narrativa verbal procura constantemente ‘restringir’ o significado, unificar os
fios soltos da interpretacdo, apresentar uma visdo da nossa sociedade na qual
existam formas institucionalizadas de conflito, mas sem contradi¢cdes
fundamentais. O discurso visual procura transmitir uma sensagdo de
imediatismo, uma sensacdo de que ‘voc€ estd ali’ a ver os acontecimentos
narrados a desenrolarem-se perante os seus proprios olhos. O filme funciona
como o garante da validade da narrativa (HACKETT, 1999, p.125).

Para Bird e Dardene (1999, p. 266 - 267), as noticias ultrapassam as suas
funcdes tradicionais de informacdo e explicagdo e contribuem para um sistema
simbdlico duradouro. Os métodos, as técnicas, as estratégias de apuracio, as rotinas de
produgdo e enfim o tratamento das informacdes na trama da faticidade realizados pelos
editores ajudam a criar ordem a partir da desordem, estabelecendo as fronteiras do
comportamento aceitavel, “transformando o saber em contar”. As noticias oferecem aos
telespectadores muito mais que o fato em si, oferecem tranqiiilidade e familiaridade em
experi€éncias comunitdrias compartilhadas, contando as coisas segundo o seu

significado.

3. A edicao nao linear digital e o sentido da noticia

O trabalho dos jornalistas de TV estd intrinsecamente ligado ao uso de recursos
técnicos e tecnoldgicos nas trés fases pelas quais os acontecimentos passam para serem
compartilhados com a audiéncia, quando esta toma ciéncia de parte da realidade que é
noticiada. A noticia é divulgada com um tratamento visual capaz de mostrar ao
telespectador essa realidade e em muitos casos os editores de texto se valem da edic¢do
de arte com o intuito de tornar mais fécil e mais clara a compreensdo de uma noticia.

Sabe-se que na televisdo a imagem em movimento € ‘tudo’. Ela é sedutora e
pode causar impactos variados em quem a v€. Pode informar, educar, entreter, fazer
sonhar e remeter a lembrangas, tornar eficiente um processo de comunicagdo. A imagem
¢ a mola mestra do processo de constru¢do dos sentidos no telejornalismo e a palavra
cabe o papel de apoiar a narrativa imagética, pois a TV exerce seu fascinio,

principalmente pela semantica da imagem e sua capacidade de persuadir:
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Na sociedade do futuro a capacidade de ler, traduzir e manipular imagens sera
mais importante do que contar com idénticas aptiddes para com as palavras. O
mundo mudou e ndo hé retorno. O dominio da seméantica da imagem em
movimento, a capacidade de manipulacdo, a noc¢do de sua forca, de seu poder
de envolvimento e persuasdo — tudo isso ja estd na base da eficicia da
comunicacdo contemporanea. (CUNHA, 2004, p. 2).

A noticia e o telejornal sdo formados por elementos que, aos poucos, vdao sendo
montados. A noticia e sua narrativa se apoderam dos fatos e das imagens do cotidiano
para construir o jornalismo de televisdo que inclui, necessariamente, a edicdo do
material que foi gravado. E na edi¢iio que a noticia toma a forma que vemos e esse
processo implica em escolhas, construgdo de sentidos, cortes e emendas, uso de bom
senso, mas principalmente, exploracio das imagens. Elas sdo a razdo de ser do
telejornalismo, por este motivo, quando ndo é possivel grava-las, os editores de texto e
de imagem usam os mecanismos de edicdo possibilitados pelo trabalho dos editores de
arte. Estes usam tecnologias digitais (hardwares e softwares) para modificar ou criar as
imagens e assim, representar o acontecimento, reelaborar, simular com base nas
informagdes reais apuradas na reportagem.

A escolha de alguns fatos em detrimento de outros e a técnica da montagem ¢é
uma atividade que faz parte do telejornalismo e o responsdvel por essa escolha é o
editor. A primeira a¢do de um editor, apds tomar ciéncia da producdo de noticias
prevista para o dia, € definir o espelho do telejornal, indicando quais noticias fardo parte
da edicdo que prepara e em que ordem de apresentacdo elas ficardo. Ao escolher os
assuntos, os editores partem para a escolha das estratégias de edi¢cdo de cada uma das
matérias. Nao é possivel mostrar tudo o que foi gravado, € preciso tecer o fio condutor
dos acontecimentos de forma sintetizada. O tempo do telejornal € curto, o tempo para
finalizar a edi¢do é marcado por um deadline e a seqii€ncia dos acontecimentos, assim
como eles se deram, pode ser longa e tornar as reportagens e a narrativa do telejornal
entediante, sem atrativos.

A narrativa da edicdo é fragmentada e carregada de sentidos construidos: sdo
planos, enquadramentos, movimentos de camera, iluminacdo especial, fusdes,
animacdes, alteracdes, simulacdes e representacdes que se misturam e se revezam para
prender a atencdo de quem a v€ e ouve. Sdo estratégias que pretendem transformar a
noticia televisiva num produto bem acabado e embalado para comunicar o essencial do

cotidiano. Ou pelo menos tentam.
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O aparato tecnoldgico utilizado no processo de edicdo ndo linear digital dos
telejornais mostra, mais claramente, a relacdo de dependéncia que ha entre a utilizacdo
da técnica pelos editores de texto como também os recursos de infra-estrutura
necessdrios para a realizacdo do trabalho, que é a tecnologia digital utilizada, pelos
editores de arte, para tratamento e criacdo de imagens que os editores vao usar para
cobrir as matérias de um telejornal. Crocomo aponta que essas fungdes estdo tao
proximas que vao se fundir, pois “j4 ndo existe o trabalho apenas mecanico de
montagem das matérias [...] com a edicdo ndo linear, o futuro aponta para o editor
apenas, responsavel tanto pelas informacdes do texto quanto pelas informagdes das
imagens” (CROCOMO, 2001, p. 60-61).

A edi¢do de arte sempre foi usada no telejornalismo para ajudar a mostrar uma
informag@o que seria mais bem entendida do que se fosse mostrada apenas com imagens
reais ou com a apari¢do de um especialista falando a respeito de assuntos de economia,
de saude, de estratégia militar, entre outros. Atualmente, os editores de texto e de
imagem se valem das facilidades dos recursos das tecnologias digitais e do trabalho dos
editores de arte para dar um sentido mais imagético as noticias. Quando, por exemplo,
numa matéria sobre o tema ‘trabalho’ no Jornal Hoje da Rede Globo de Televisao, toda
vez que o repdrter ou apresentador dd dicas relacionadas a esse assunto sempre &
utilizada a técnica dos quadrinhos (storyboard), criando no telespectador uma
expectativa de que vai receber informagdes objetivas sobre como se portar no ambiente
de trabalho ou sobre oportunidades de formagdo e emprego. Esse tipo de imagem, que a
edicdo de arte cria, enfatiza, chama a aten¢do do telespectador, ajuda a identificar
campanhas, temas e séries de reportagens especiais.

As ilhas digitais sdo usadas, na maioria das vezes, na chamada pés-producio das
matérias, ou seja, na etapa que finaliza e afina a edicdo, principalmente em reportagens
especiais que demandam e dispdem de mais tempo para serem editadas.

As intervencdes nas imagens gravadas pelos repdrteres cinematograficos sdo
feitas para tornd-las mais nitidas, claras, suaves ou com uma estética que induza o
telespectador a construir um sentido diferente do que seria construido se as imagens
fossem mostradas tal como foram gravadas. Se se quer dar um sentido nostilgico as
imagens de uma reportagem do tipo fait divers'’, pode-se usar a técnica da sépia que

favorece as cores em tons pastéis, para ‘envelhecer’ (grifo nosso) o que se vai mostrar.

10 A . . . .
Do francés, ‘fatos diversos’, termo usado para designar um tipo de reportagem que enfatiza no seu
tratamento editorial, a vida, as dificuldades, as alegrias, as histérias de vida de personagens em destaque.

10
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E o que assume Santos ao dizer que mostrar apenas significagdes convencionais
pode ser monétono, completando que o design precisa sempre estar inventando,
estabelecendo, consolidando novas associacdes entre forma e contetido, assim como faz
a arte (SANTOS, 2002). A edi¢do de arte trata a cena, tira o ruido, descolore as imagens
ou as cria para dar mais dramaticidade aos fatos. Outra interven¢@o nas imagens € a que
utiliza as tecnologias digitais para reproduzir e criar imagens, simular e/ou reconstituir
fatos reais e que, por algum motivo, ndo se tem o registro da imagem dos fatos que
realmente aconteceram.

Para se ter uma idéia da interdependéncia e complexidade do uso da tecnologia
digital no telejornalismo da atualidade, os editores de imagem do Jornal Hoje da Rede
Globo tém utilizado o software Adobe Premiére (Adobe, 2008) para editar as matérias
em suas rotinas didrias na ilha de edi¢do ndo linear. A edigdo de arte (que
tradicionalmente complementa a edicdo de imagem), por sua vez, utiliza o software
Photoshop (Adobe, 2008) para tratar e retocar imagens gravadas e o software 3 DSMAX
(Autodesk, 2008) para posicionar e criar cendrios. Esse ultimo possibilita também a
criacdo de um banco de dados capaz de apresentar solucdes de imagens em muitas
situacdes ja previstas de edi¢do. Finalmente, o software Poser (E-Frontier, 2008)
permite a confec¢do dos bonecos-personagens nas simulagdes e reconstitui¢des, criando
as situagdes desejadas para cobrir as narrativas dos acontecimentos reais, cujas imagens
ndo foram gravadas pelas cameras, ajudando o telespectador a visualizar as imagens dos

fatos.

4. Conclusao

O telejornalismo tem sofrido profundas mudangcas com a incorporacdo das
tecnologias digitais, principalmente na fase de edi¢do por causa do comportamento que
os jornalistas passaram a ter na preparacdo da noticia para TV. A investigacdo dessa
area tem mostrado que ainda existem muitas lacunas a serem preenchidas, em relacdo as
rotinas produtivas dos editores de telejornais.

Ao assistirmos os telejornais das emissoras de canal aberto de alcance nacional,
vemos que as tecnologias digitais t€ém sido usadas constantemente na edicdo de imagens
nas matérias didrias, o que nos leva a questionar como a edi¢do ndo linear digital tem

interferido na construcdo do sentido da noticia no telejornalismo contemporaneo e como
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essa interferéncia estd sendo conduzida e percebida pelos jornalistas responsaveis pelo
tratamento das informacdes e pela selecdo das noticias.

Uma mudanga muito importante nas rotinas produtivas desses atores ja foi
constatada, que € o fato das fungdes de edicdo de texto, de imagem e de arte estarem
sendo fundidas na figura de um unico profissional que, ao usar as tecnologias digitais,
passou a ter um conhecimento de todo o processo. Se uma emissora tem em sua redacao
trés pessoas, onde cada uma praticava uma fase da edigc@o, passou a ter pessoas com
dominio de todos os procedimentos necessdrios para completar o processo. Essa
tendéncia foi constatada na pesquisa de Crocomo (2001), quando ele aponta que agora
temos nas ilhas de edi¢do a figura ‘do editor’ apenas, ou seja, o profissional capaz de
realizar as tarefas de editar texto, editar imagens e, se necessdrio, criar imagens como o
editor de arte tradicional.

Em outro aspecto, percebe-se que a edicdo de imagem e de arte praticada nos
telejornais atualmente demonstra que nao houve mudanga na rotina quanto a um item do
manual dos jornalistas. Uma entrevista realizada com a editora de arte do Jornal Hoje da
Rede Globo de Televisao (SERRANO, 207) indicou que estd ocorrendo a incorporagio
das “questdes de ética” ja observadas no processo analdgico, tradicional, de edi¢do de
imagens, ao afinar-se com o manual de procedimentos da emissora, pois quando ela cria
imagens para cobrir as noticias também passa a ter o cuidado de n@o chocar o
telespectador.

Isso acontece quando os editores de arte, em suas rotinas de trabalho no processo
digital, simulam ou reconstituem um fato tendo o cuidado de amenizar o impacto das
imagens criadas por eles. Os editores de texto e de imagem da emissora sempre foram
orientados a ndo usar imagens de corpos mutilados, de violéncia explicita, de insetos ou
de outros fatores que pudessem causar repugnancia ou desconforto na audiéncia, além
do que, a propria emissora lembra que seus “telejornais sdo exibidos em horarios de
refeicdo” (REDE GLOBO, 1982, p. 17-18).

Esse procedimento dos editores diz respeito a noticiabilidade dos
acontecimentos, considerada como um conjunto de regras da pratica dos jornalistas que
justifica “os procedimentos operacionais e editoriais dos 6rgios de comunicacdo em sua
transformacdo dos acontecimentos em narrativas jornalisticas”. Os valores noticia, que
constituem essa noticiabilidade pretendem atender as categorias relativas ao piblico, no

seu aspecto de ‘protetividade’, pois os jornalistas possuem critérios que os fazem evitar
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noticiar imagens que podem criar traumas nos telespectadores (HOHLFELDT, 2002, p.
209 e 213).

Velhos habitos estdo tendo que conviver com uma nova cultura que ainda esta
sendo formada, pois a tecnologia digital oferece inumeras possibilidades de se
manipular ou de se criar imagens, bem maiores do que o que se observava antes do uso
dos computadores na edicdo de telejornais. Os jornalistas pretendem atender aos
requisitos de qualidade que garantem os valores éticos, ao narrar a noticia em
conformidade com os acontecimentos e a relevincia que estes fatos devem ter para a
audiéncia. Por outro lado, os editores ja comegam a conviver com novas situacdes que
dizem respeito as suas fungdes e a sua formacdo como profissionais de imprensa
responsaveis pelo tratamento da informagdo nos telejornais. Com a TV digital que

temos pela frente, a imagem que temos desse processo € que ele estd apenas comecando.
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