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RESUMO

Numa sociedade onde informacdo e comunicacdo sdo elementos fundamentais para
comunidades em condicao de risco social, cresce a necessidade de desenvolver a¢des de
comunicacdo, mais especialmente, de comunicacdo comunitaria visando auxilia-las na
construcdo de préticas sustentdveis. Nesta perspectiva, em 2004 foi implantado na
comunidade de pescadores do Largo da Ponte, no municipio de Sdo Cristovdo, em
Sergipe, o0 projeto “As relacdes publicas comunitarias e a educacdo ambiental na
comunidade do Largo da Ponte”, objetivando fomentar o desenvolvimento sustentavel
na referida localidade. Este artigo analisa o resultado do projeto e as possiveis
contribui¢des, assim como, os problemas que dificultaram a incorporacdo por parte da
comunidade das praticas de sustentabilidade e dos processos comunicacionais.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Comunitaria; Desenvolvimento Sustentavel;
Cidadania; Comunidade.

Introducéo

Desde a socializacdo do homem, 0s processos comunicacionais sempre fizeram
parte dos processos de construcdo das relagbes sociais, visto que, como ser
eminentemente social, 0 homem tem a necessidade de se organizar em grupos ou
comunidades. Como processo integrativo, a comunicacdo traz para a sociedade,
informacdes, conceitos e elementos culturais, ampliando e fortalecendo a participacao

ativa de seus integrantes, no processo de apropriacédo de tais contetdos simbélicos. Com
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seus modelos, suportes tecnologicos e estratégias de acdo tornou-se 0 componente
fundamental para a socializacdo e o desenvolvimento humano.

A contemporaneidade nos coloca diante de um contexto em que a globalizacéo
econdmica, a internacionalizacdo cultural e, o avanco cientifico e tecnolégico, afeta ndo
somente as formas de organizacdo sociais, mas, as relaces de trabalho, as formas de
organizacdo produtivas, as relacdes sociais e 0s processos de comunicagao.

O desenvolvimento tecnoldgico contribuiu para redefinir, na sociedade, 0s
papéis dos meios de comunicacdo assim como as praticas e tarefas intelectuais dos
profissionais que atuam neste campo. S&o novas formas de comunicagdo, novos estilos
de trabalho, novas maneiras de ter acesso e produzir o conhecimento, de socializacao,
de organizacdo e preservacdo dos espacos. O dilema entdo esta relacionado a urgéncia
das novas praticas de comunicar relacionado diretamente a democratizacdo do acesso as
informacdes necessarias para o desenvolvimento socioecondmico e tecnolégico das
comunidades em situacao de risco social.

Sendo assim, processos, estratégias e instrumentos comunicacionais tornaram-
se importantes aliados no planejamento e execucdo de agdes voltadas para a integragéo
das comunidades em situacdo de risco social ao mercado e aos processos de consumo,
econémico, cultural, informacional, etc; criando uma importante correlacdo entre a
cidadania e o consumo. (CANCLINI, 1999).

Os meios de comunicacdo podem e devem facilitar o acesso da populacdo a
informacao e conhecimento, fundamental ndo somente para ratificar as novas formas de
organizacdo social, advindas da producdo de bens, mas também para criar novas
possibilidades de participacdo social, no sentido da pertinéncia e da cidadania que o
mercado lhe credita a partir de sua inser¢cdo no mundo do consumo. (LINHARES, 2008,
p. 68).

Nesse contexto, este artigo discute as a¢cdes de comunicagéo social voltadas para
o fomento através de processos, estratégias e instrumentos de desenvolvimento
sustentavel na comunidade de pescadores Largo da Ponte, no municipio de S&o
Cristovao, em Sergipe, desenvolvido com esta comunidade durante o periodo de julho a
dezembro de 2004, além de levantar questionamentos acerca do papel da comunicagédo
social para o desenvolvimento sustentavel, sua correlacdo entre a comunicacdo e a
cultura popular e uma reflexdo sobre o impacto, os problemas e resultados alcancados
através deste projeto na referida comunidade.
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A Comunicagao como instrumento para o desenvolvimento sustentavel

Os processos e tecnologias comunicacionais podem ser bastante Gteis na busca
por uma sociedade sustentavel. Segundo Canhos (Canhos, Souza, 2004), nos ultimos
anos estdo ocorrendo grandes avangos nas seguintes areas: tecnologia da informacéo;
comunicacdo de dados; além do crescente interesse pela comunicacdo voltada para
comunidades por parte dos profissionais de comunicagao.

Um dos grandes desafios neste terceiro milénio € conciliar o desenvolvimento
socioeconémico com a preservacdo do ambiente em que vivemos buscando criar
politicas e estratégias adequadas para o crescimento sustentavel das comunidades.

A comunica¢do comunitaria entra nesse cenario como importante aliada nessa
busca pela sustentabilidade. Percebe-se, na visdo de Franco, que para haver
desenvolvimento sustentavel e, conseqlientemente, a pratica da cidadania, € necessario
que haja alteracdo do capital humano e do capital social. Além disso, é imprescindivel
combater a pobreza e a exclusdo social, evitando transformar pessoas e comunidades em
beneficiarios passivos e permanentes de programas assistencialistas. (apud PERUZZO,
1998).

A busca pela cidadania passa pela necessidade de se perceber integrado em um
grupo, comunidade ou sociedade; logo, a comunica¢do mais adequada é aquela que se
baseia na comunidade.

Nessa perspectiva, o ponto inicial de um trabalho de comunicacdo comunitaria é
conhecer as necessidades e expectativas da comunidade, usando metodologias e
diagnosticos, que possibilitem a identificacdo precisa de suas expectativas e demandas.
Para que tais trabalhos sejam eficazes, necessita-se realmente identificar os pontos
fortes, os pontos fracos, as oportunidades e as ameacas em relacdo a comunidade.
(PAULA; ALMEIDA, 1997, p. 218).

No passado, as praticas cidadds eram uma constante apenas no mundo
corporativo. Com o agravamento dos problemas sociais, as ac¢fes filantropicas e de
responsabilidade social tomaram novas propor¢ées. Tornou-se uma agao nao apenas do
Estado, mas um desafio para as organizacdes de toda sorte e para a sociedade civil.
(NETO; FROES, 2001).

No percurso desta caminhada onde o mercado define as regras do jogo no
campo econbmico, politico e social, reduzindo tudo ao desejo, a0 consumo e a moda,

ampliam-se nossas incertezas e enfraquece nossa capacidade de duvidar e questionar
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sobre esta realidade. Com e pelos meios de comunicacdo de massa 0s sujeitos, agora
consumidores inseridos no mercado com identidade financeira prépria, ndo questionam
mais o sistema.

Segundo Castoriadis (Bauman, 2000) o problema maior dessa sociedade é
reaprender a questionar, e na visdo de Bauman (2000) esta falta de questionamento é a
base de nossas insegurancas pessoais e coletivas e do enfraquecimento da acéo politica.
Na medida em que cresce o individualismo, mesmos aqueles articulados e fortalecidos
nos guetos e pequenos grupos sociais, como instrumento de luta e manutencdo dos
direito individuais, se reduz as nossas possibilidades de criar novos espagos publicos e
articular discursos que ao mesmo tempo sdo plurais no sentido das identidades e dos
grupos, possam também, se constituir em produto da acdo coletiva, afinal, segundo
Bauman (2000, p. 14), “a liberdade individual s6 pode ser produto do trabalho coletivo,
SO pode ser assegurada e garantida coletivamente”, comunitariamente.

Considerando que hd muito estes processos sdo entendidos pela sociedade
apenas como instrumentos utilizados pela cultura erudita e pela inddstria cultural para a
manutencdo do status quo vigente, ou seja, como meios utilizados apenas para o
controle social, estes processos de comunicacdo e os principios de responsabilidade e
sustentabilidade tornam-se alternativas, muitas vezes ficcionais, utilizando-se do
discurso das liberdades individuais como sustenticulo e garantia de coletivo
padronizado. Peruzzo (1998), afirma que durante grande parte do tempo, os debates
acerca da comunicacao popular, subcultura ou cultura ndo oficial como alguns autores
denominam, versaram apenas sobre 0s usos dos meios, canais e mensagens.

No entanto, ao longo das Ultimas décadas, principalmente devido ao
fortalecimento do terceiro setor, a comunicacdo comeca a ser integrada aos grupos
populares, buscando o fortalecimento das praticas culturais advindas das massas e,
majoritariamente, para elas. Hoje, falar de comunicacdo popular implica falar de cultura
e das relacGes entre as camadas populares e a sociedade, ou seja, “ao lado da chamada
cultura erudita, transmitida na escola e sancionada pelas instituicdes, existe a cultura
criada pelo povo, que articula uma concepgdo do mundo e da vida em contraposi¢ao aos
esquemas oficiais”. (BOSI, 1986, p. 63).

Corroborando com esse pensamento, Canclini (1999, p. 49), observa que até
meados do século XX os vastos setores excluidos da esfera puablica burguesa —
mulheres, operarios e camponeses — eram pensados, “como virtuais cidaddos que

podiam incorporar-se as deliberacdes sobre o interesse comum a medida que fossem
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assimilando a cultura letrada”. Ou seja, somente a cultura erudita ou formal era
valorizada e estimulada, relegando a tltimo plano as culturas populares.

Com o tempo muda-se o foco, aceitando-se a existéncia da cultura produzida
pelas classes populares. Tal movimento é definido por Canclini (1999, p.49) de “uma
esfera publica plebeia, de carater informal, organizada por meio de comunicacfes orais
e visuais mais do que escritas”, consolidando o importante papel da cultura popular,
como espago politico consolidado tanto pela academia como pelo estado.

Segundo Peruzzo e Almeida (2003, p. 262), este fato diz respeito a participacao
ativa do cidadao na feitura da sociedade e no usufruto dos beneficios viabilizados pelo
desenvolvimento histdrico. Fincada nos direitos civis, politicos, sociais e coletivos, esta
cidadania proporciona o desenvolvimento social, o que significa ampliar os direitos de
participacdo em seus maltiplos sentidos e dimens@es, principalmente no que se refere
aos processos de producdo e acesso a informacgédo e aos meios de comunicagdo como
produtos culturais.

Nesse contexto, é importante que os integrantes de comunidades em situagéo de
risco social tenham acesso ao consumo de bens simbdlicos, construidos na maioria das
vezes atraves de processos de comunicagdo comunitaria, pois, na atualidade, ha uma
cumplicidade entre cidadania e consumo, entendendo este Gltimo como o conjunto de
processos socioculturais em que se realizam a apropriacdo e 0s usos dos produtos
(CANCLINI, 1999, p. 77).

Ao analisar a relacdo cidadania e consumo, Canclini destaca que o sistema
socioecondmico ndo tem interesse que as classes economicamente desfavorecidas
tenham acesso ao consumo de bens, simbdlicos ou materiais, visto que o0 consumo é um
lugar de diferenciacgéo e distingdo entre as classes e grupos sociais, ou seja, 0 que torna
um determinado grupo especial do ponto de vista do status social € a possibilidade de
consumir algo que outro grupo conhece o seu valor simbdlico, entretanto ndo tem
acesso a ele.

Canclini (1999) amplia os atores da discussédo acerca do binbmio consumo e
cidadania, incluindo os meios de comunicacdo de massa neste contexto, pois, segundo o
autor, apesar da hegemonia cultural e, conseqiientemente, das relagcdes de consumo, ndo
se realizarem mediante acOes verticais da industria cultural, onde os dominadores
capturariam os receptores, 0s meios de comunicagdo de massa direcionam, ou melhor,

influenciam os padrbes de comportamento e quais sdo o0s simbolos de status social.
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Na perspectiva de Bosi (1986, p. 65), “existe uma cultura vivida e uma cultura a
gue os homens aspiram”. Por essa razdo, € necessario que os profissionais de
comunicagdo busquem demonstrar para os integrantes das comunidades que eles podem
perfeitamente ter acesso a conhecimentos produzidos pela modernidade, sem abrir mao
da cultura local.

Enfim, é possivel e necessario que as comunidades se apropriem dos contetdos
ditos da modernidade, buscando trazer para os seus integrantes melhores condicdes
educacionais, culturais entre outros, proporcionando seu desenvolvimento
socioecondmico; incorporando estes novos conteudos as caracteristicas identitarias. Os
meios e os profissionais de comunicacdo podem contribuir nesta acdo de apoio ao
desenvolvimento econdmico e social de comunidades em situagédo de risco social.

Para que este papel seja efetivado pelos meios de comunicagdo social e seus
profissionais, € necessario que se defina e incorpore no proprio conceito de comunidade
os elementos da comunicacdo. De acordo com Macler apud Andrade (1994, p. 79),
“comunidade é qualquer grupo de pessoas que vivam juntas, de forma a participarem
ndo deste ou daquele interesse social, mas de todo um conjunto de interesses bastante
completo para compreender suas vidas”. Ndo é apenas 0 convivio no mesmo espaco
geografico que determinard a existéncia de uma comunidade, pois para que seja
denominada como tal, € necessdrio que haja interacdo entre as pessoas, objetivos
comuns a todos e a busca da cidadania, como forma de integrar a comunidade.

Assim, as acOes e estratégias de desenvolvimento socioeconémico para um
grupo social, devem partir do contexto cultural deste grupo, e na definicdo e
participacdo coletiva dos seus membros como orientacdo e construcdo coletiva das

acOes no campo da comunicagdo comunitaria.

Projeto de comunicacdo social e o desenvolvimento sustentavel na comunidade
Largo da Ponte

A comunidade do Largo da Ponte é originada de uma série de invasoes;
atualmente, é reconhecida pela prefeitura como bairro, estando situada no municipio de
Sdo Cristovédo, acerca de 25 km de Aracaju, capital do Estado de Sergipe. Trata-se de

uma comunidade carente, com renda média de meio salario minimo por familia. A



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

localidade € constituida por cem moradias que somam, aproximadamente, quatrocentos

e cinqlienta moradores.

Na comunidade h& a Associagdo de Pescadores de S&o Cristovdo, uma
organizacdo n&o-governamental que abrange as comunidades ribeirinhas do rio
Paramopama, na cidade de S&o Cristdvao, proporcionando aos pescadores associados,
melhores condicGes de trabalho, pois € por intermédio dela, que recursos como 0 seguro
defeso é disponibilizado pelo Governo Federal aos pescadores nos meses do ano em que

a pesca é proibida.

As casas da comunidade sdo de alvenaria, tendo como ponto relevante o fato de
que apenas metade das moradias possui banheiro. Por ter sido formada atraveés de um
processo de ocupacdo desordenada, ndo ha saneamento basico e a comunidade
desconhece a importancia de preservar 0 meio ambiente que a cerca. Por essa razéo, a
educacdo ambiental € uma das necessidades mais urgentes na comunidade, ja que
devido a auséncia de uma rede de esgotos, o lixo produzido pela comunidade €
depositado no rio Paramopama, podendo ocasionar doencas transmitida pela agua.
Além disso, prejudica a principal fonte de emprego e renda da localidade, a pesca.

Entre os meses de julho a outubro de 2004 foi realizado o projeto “as relacfes
publicas comunitarias e a educacdo ambiental na comunidade do Largo da Ponte — Sdo
Cristovao/SE”, além da conclusdo do curso de comunicagdo social, habilitacdo em
relagbes publicas da Universidade Tiradentes, buscou-se, fomentar, atraves de
processos, instrumentos e estratégias de comunicacgéo social, o desenvolvimento de uma
préatica voltada para a sustentabilidade da comunidade.

O projeto experimental em questdo foi dividido em trés fases: 1) levantamento
do perfil da comunidade, feito através da analise dos dados da aplicagdo de um
questionario; 2) sensibilizacdo dos comunitarios acerca das problematicas envolvendo o
meio ambiente e, conseqlientemente, a sua prépria sobrevivéncia, visto que o0s
moradores da localidade vivem basicamente da pesca; e, 3) a realizacdo de oficinas
profissionalizantes, voltadas para a capacitacdo profissional. Durante todas as fases do
projeto o entdo graduando foi supervisionado por uma docente da Universidade
Tiradentes.

Este projeto buscou mensurar o conhecimento local acerca da preservacdo do
meio ambiente e, a partir dele, tracar estratégias comunicacionais que melhor

possibilitassem praticas coletivas de sustentabilidade. Além disso, as préticas
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desenvolvidas foram periodicamente avaliadas, atraves de pesquisa de satisfacdo, para
verificar se os anseios dos moradores da comunidade estavam sendo atendidos.

Para construir o perfil da comunidade do Largo da Ponte foi aplicado um
questionario que procurou entre outras coisas identificar os pontos fortes e fracos da
localidade. Também foram entrevistadas 50 das 100 familias residente na comunidade.
Este universo de pesquisa foi definido através da formula de populacdes finitas, muito
utilizada nas pesquisas sociais (GIL, 1999, p. 30) que ndo supera 100.000 elementos. O
questionario contou com 40 perguntas dentre fechadas, semi-abertas e abertas.

Na analise dos dados percebemos que os instrumentos de comunicagdo mais
indicados nas atividades para o projeto seriam os de comunicacdo dirigida oral,
porquanto a grande maioria 84,75% dos entrevistados era analfabeta ou com 1° grau
incompleto. A comunicacdo dirigida é definida por Andrade e Ferreira como: ““0
processo que tem por finalidade transmitir ou conduzir informac6es para estabelecer
comunicacdo limitada, orientada e freqliente com determinado ndmero de pessoas
homogéneas e identificadas”. (ANDRADE, apud FERREIRA, 1994, p. 73), apresenta
instrumentos mais indicados para a comunicacdo comunitaria.

Sendo assim, foram desenvolvidas atividades tais como: aplicacdo de uma
pesquisa através de questionario; trés reunides informais com a comunidade, onde os
préprios comunitarios decidiram quais assuntos sobre meio ambiente eles gostariam de
ter acesso; uma vivéncia sobre educacdo ambiental; uma palestra educativa; uma
atividade ludica ambiental com as criancas da regido; aléem de duas oficinas de
artesanato de papel, visando a geracdo de emprego e renda.

As atividades voltadas para a conscientizacdo ambiental foram executadas por
professores da Universidade Tiradentes. A atividade com as criancas foi desenvolvida
por uma pedagoga e, as oficinas de artesanato de papel, contaram com a colaboracdo do
Projeto Casa de Papel, projeto este, ligado a uma empresa privada, responsavel pela
coleta de lixo da cidade de Aracaju.

Ressalta no papel do profissional de comunicacdo que desenvolve trabalhos em
comunidades o de tracar estratégias comunicacionais e de relacionamento com outras
organizacOes, sejam elas governamentais, privadas e ndo-governamentais, buscando
trazer para 0s seus integrantes conhecimentos e praticas que favorecam o crescimento
econdmico, intelectual e social dos seus integrantes. (PERUZZO, 1998; ANDRADE,
1994).
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As principais dificuldades encontradas no decorrer do projeto foram: 1) a
resisténcia das pessoas em participar de atividades onde ndo era oferecido lanche ao
final, pois, segundo eles, todas as agdes governamentais realizadas anteriormente
ofereciam algum tipo de comida; 2) ainda nessa linha, indmeros comunitérios
afirmavam ndo se interessar em participar das atividades voltadas para a qualificacdo
profissional, pois ja recebiam dinheiro do Governo Federal (vale defeso, bolsa familia,
vale gés e Programa de Erradicacdo do Trabalho Infantil - PETI) e, por isso, ndo tinham
interesse em procurar trabalho; e, 3) o periodo da execucdo do projeto coincidiu com o
periodo eleitoral para a eleicdo de prefeitos e vereadores, ou seja, muitas pessoas
achavam que as atividades estavam sendo desenvolvidas a mando de algum grupo
politico, com o intuito de angariar votos.

Ap06s o encerramento das atividades ocorreu um periodo de acompanhamento
das acdes desenvolvidas na comunidade do Largo da Ponte, sendo observado que
pessoas daquela localidade estavam confeccionando e vendendo objetos de artesanato
de papel para turistas e moradores da propria comunidade. Entretanto, por falta de
recursos para o0 continuo acompanhamento das atividades, as visitas & comunidade
ficaram cada vez mais esparsas, até que se tornaram economicamente inviaveis.

Durante a execucdo e 0 acompanhamento do projeto percebeu-se uma
importante tomada de consciéncia acerca da necessidade de se buscar praticas
cotidianas que propiciem a sustentabilidade da comunidade, principalmente no que diz
respeito a preservacdo ambiental por parte dos moradores, tendo em vista as acoes
desenvolvidas buscaram demonstrar que o meio ambiente deve ser entendido como um
parceiro da comunidade, ja que a maior fonte de renda da regido advém da pesca.

O desenvolvimento de algumas atividades como a oficina de papel, despertou
em alguns integrantes o desejo de avancar em direcdo a sustentabilidade da
comunidade; logo, por iniciativa propria, o plastico foi agregado na producdo do
artesanato. Além disso, 0s comunitarios se organizaram para que em duas vezes na
semana, um grupo se reunisse na associagdo de pescadores para repassar 0S
conhecimentos aprendidos para as pessoas que nédo fizeram parte das oficinas.

Reforcando o que foi dito anteriormente, no tocante ao papel do comunicologo
na comunicacdo comunitaria, vale informar que foi buscada a parceria da Prefeitura de
Sdo Cristdvao no sentido de permitir que o artesanato produzido fosse vendido durante
o Projeto Cidade Seresta, projeto este, voltado para atrair turistas para Sdo Cristovao,

que recebe um expressivo numero de turista, tendo em vista ser a quarta cidade mais
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antiga do Brasil. Tal pedido foi autorizado, tendo a prefeitura cedido um estande para a
venda dos materiais.

Com o intuito de conhecer a realidade dos participantes do projeto ap6s quatro
anos do encerramento do mesmo, realizamos duas visitas informais. A primeira
pergunta feita foi se ainda ha pessoas que desenvolvem o artesanato de papel aprendido
naquela época. A resposta obtida foi que apenas trés mulheres ainda fazem o artesanato,
entretanto sem fins econémicos, mas apenas por lazer.

Perguntadas acerca do porqué de ndo utilizarem o artesanato como fonte de
renda, obtivemos a resposta de que as pessoas da cidade ndo se interessam em adquirir
produtos artesanais a partir do papel, pois acreditam que se tratam apenas de lixo, ou
seja, ndo conseguem enxergar o0 artesanato como um produto cultural da localidade e o
valor agregado contido nas pecas. (CANCLINI, 1999; PERUZZO, 1998; BOSI, 1986).

Ap0s quatro anos do encerramento do projeto, voltamos a comunidade com o
objetivo de perceber como estavam vivendo os moradores daquela localidade em 2008;
se ainda confeccionam e vendiam artesanato de papel; enfim, o que ficou do projeto na
comunidade do Largo da Ponte. Utilizando-se da mesma metodologia retornamos duas
vezes a comunidade em questdo com o intuito de refletir sobre a interrupcéo das acbes

iniciadas a época do projeto.

A guisa de conclusado

No decorrer deste artigo buscamos demonstrar através do estudo de caso junto a
comunidade do Largo da Ponte que a comunicacdo social, através dos seus instrumentos
e préticas integrativas pode e deve trazer importantes contribui¢cGes no tocante a busca
por acdes sustentaveis em comunidades em situacdo de risco social.

Em primeiro lugar, vale ressaltar que os profissionais de comunicacdo devem
conhecer e respeitar a cultura pré-existente, buscando a partir dela, agregar outras
formas de conhecimento. E importante demonstrar para 0s comunitarios que, apesar dos
seus aspectos culturais ndo estarem nas midias de massa, estes sdo tdo ou mais
relevantes para suas vidas. Ou seja, é preciso fazer com que valorizem suas matrizes
culturais. (BOSI, 1986). Nesse sentido, buscamos aproximar a comunidade de
profissionais e instituicbes que pudessem agregar valor aos debates acerca da
sustentabilidade da regido pesquisada, sem que isso interferisse nas suas caracteristicas

identitarias.
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Durante a execucdo das fases do projeto percebemos uma importante integracao
dos comunitérios as a¢bes promovidas, pois, apesar do tema sustentabilidade e meio
ambiente estarem constantemente nos meios de comunicac¢do de massa, grande parte das
pessoas entrevistadas desconheciam informacdes basicas em relagdo a tais assuntos.

Esse dado nos chamou a atencdo para a necessidade da mediacdo entre as
informacBes que entram na comunidade e como estas mesmas informacdes sao
absorvidas pela comunidade, sendo de fundamental importancia o planejamento e
execucdo de acOes onde os instrumentos e linguagens de comunicacdo sejam
estrategicamente escolhidos para atingir os fins pretendidos.

Apds quatro anos de implantacdo do projeto, e do afastamento dos profissionais
de comunicagdo responsaveis pelo projeto, além dos dialogos travados com a
comunidade levantamos algumas hipdteses que nos ajuda a entender a descontinuidade
do projeto:

Acreditamos que as a¢Oes iniciadas em 2004 exigiam para sua sustentabilidade a
presenca de um profissional de comunicacgéo trabalhando continuamente com as pessoas
envolvidas no projeto, servindo como ponte entre 0 mercado consumidor, organizacgoes
governamentais, ndo-governamentais e a comunidade, pois 0s mesmos nao vislumbram
possibilidades econdmicas e simbolicas além das fronteiras da comunidade.

A principal dificuldade encontrada na comunidade esta relacionada a baixa-
estima dos comunitarios causada pelas condi¢gdes socioecondmicas e auséncia de
culturas referencias do capitalismo. Perguntados se continuam jogando lixo as margens
do rio, eles responderam que sim, pois a prefeitura ndo disponibiliza caminhdo de lixo.
Entretanto, quando perguntamos se estdo pressionando o Estado no sentido de ofertar o
servigo de recolhimento de lixo, a resposta obtida foi que as pessoas da regido nao tém
estudo suficiente para cobrar providéncias da prefeitura, ou seja, eles acham que nédo
estdo a altura de irem a prefeitura e ou a cdmara dos vereadores cobrar providéncias
para tal problema, pois acreditam que a cultura formal é imprescindivel para o exercicio
da cidadania. Esse exemplo reforca a necessidade de um profissional de comunicagédo
trabalhando junto a comunidade.

Merece destaque a pratica de politicas assistencialistas por parte do poder
publico que, ao invés de incentivar o fortalecimento da economia local através da
geracdo de emprego, oferece recursos sem que haja a necessidade de esforgo por parte
dos comunitérios. Essa pratica nociva foi percebida logo nos primeiros contatos com a

comunidade, onde muitos moradores disseram que nao participariam das atividades
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propostas porque ja recebem dinheiro do Estado, ndo tendo interesse em buscar
trabalho, pois segundo tais entrevistados, o dinheiro repassado pelo governo é suficiente
para suas despesas.

Por fim, acreditamos que para que as a¢0es do projeto tivessem desdobramentos
até o presente ano, seria necessario que uma organizacdo do primeiro, segundo ou
terceiro setor custeasse sua continuidade, colocando a sua frente um profissional de

comunicacéo capacitado para desenvolver trabalhos voltados para comunidade carentes.
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