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RESUMO

O jornalismo cultural enfrenta uma crise no Brasil. Os cadernos que abordam cultura, e
deveriam ter um carater reflexivo, carregado de opinido, critica e reportagens, passaram
a ser meros divulgadores de agenda cultural, gerando uma perda para o jornalismo.
Assim, este trabalho faz uma andlise critica sobre a cultura em Sergipe e enfatiza o
modo como o jornal impresso ‘Cinform’ desenvolve seu caderno “Cultura e
Variedades”. Também ¢ analisada a func¢do do veiculo para com a sociedade do estado e
cogita-se a possibilidade de métodos para que possa alcancar um formato mais
adequado a tematica. Tal formato requer reavaliagdo de diversos aspectos do jornalismo
cultural. Profissionais especializados nessa vertente, uma desambiguacao do tema com a
area de entretenimento e uma conseqiiente mudanga no habito do leitor, sdo hipoteses
para gerar possiveis melhorias na formatacdo do caderno.
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TEXTO DO TRABALHO
Introducao

Formas de agir, pensar e se portar diante da sociedade, criando vinculo com o
cotidiano, demonstram um pouco o que diz respeito aos costumes de um povo. Buscanr

se conceitos que tragam informagdes sobre o que ¢ cultura no ambito nacional para
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adequa-los na realidade sdcio-cultural sergipana. E, tendo essas maneiras de se
relacionar interligadas com o historico regional, o cidaddo cria um elo forte com o

cotidiano: o aproxima do quadro de valores culturais daquele povo.

O desenvolvimento social de um individuo tem influéncia direta com o que os
aspectos culturais denotam e marcam a sua propria personalidade e, por sua vez, sdo
praticamente dissociados com o momento. Dai a importancia dos meios de comunicagao
de massa dissipar a idéia de valor cultural existente em cada sociedade. Informar,
promover reflexdo, divulgar, incentivar e interagir devem ser conjugados
constantemente pelo jornalismo, como defende o principal tedrico que da base a esse
estudo, Daniel Piza. Assim, o objetivo primordial ¢ co-relacionar as teorias propostas

com a realidade do veiculo.

Caderno de cultura em jornal impresso € estrategicamente posicionado como
ultimo a ser folheado para descontrair o leitor que percorrera todo o veiculo por
assuntos pesados e polémicos. Esse se sobressai, em termos reflexivos, justamente por
tratar de temas leves, proporcionando contetido de uma forma que o receptor sinta-se
incluido nesse contexto. Porém, muitas vezes, ndo ¢ com esse perfil que a tematica ¢é

tratada e, assim, a relevancia de seu conteudo é quebrada.

Tratando-se da temadtica, conceitos de autores como Shapiro, Geertz, Daniel Piza
sdo cabiveis para sustentar o ponto de vista em relagdo a cultura no viés nacional. E
estudiosos como Aglaé Fontes e Luis Antonio Barreto dao voz na esfera regional — em
Sergipe, para ser especifico. Assim, a discordancia existente nessas duas vertentes ¢

realcada.

Para elaborar a andlise aqui disposta, foram analisados os cadernos de
Cultura e Variedades do jornal Cinform, no periodo de 14 de marco a 14 de abril,
levando em consideragdo a abordagem feita acerca da cultura local; e baseando-se nas
idéias de Daniel Piza (2007), para comparar o jornalismo cultural conceituado pelo

autor e a realidade do caderno proposto.
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1. O que ¢ Cultura

Apesar de o conceito de cultura variar um pouco de autor para autor, a
maioria deles converge em uma idéia basica para descrevé-la: o costume. Cabe a ele
possuir os mais variados héabitos peculiares a cada individuo que os obtemno dia-a-dia.
Geertz (1989, p. 4) define cultura como sendo uma teia de significados tecida pelos
homens em suas interagdes do cotidiano. Desta forma, a palavra cultura pode ser
traduzida como um sistema peculiar, caracterizado pela integracdo de a¢des conjuntas,
identificadas: ideologias, crengas, expressoes, formas de ser e estar. Outro autor que
defende essa acepcdo ¢ Shapiro (1982, p.223): “cultura consiste em uma série de

padrdes integrados de comportamento, desenvolvidos a partir de habitos de massa”.

Além do costume adquirido pelas diferentes sociedades — levando-se em
conta os aspectos geograficos, a época e os momentos historicos vividos por tais
sociedades — a hereditariedade, também, esta intimamente ligada ao fundamento que
teoriza a cultura. Nao haveria, pois, continuidade nos habitos de um povo se eles ndo
fossem transmitidos, geracao a geracdo. Kuckhohn e Kroeber, em 1962, desenvolveram
mais de 150 tipos de defini¢do para cultura, dentre elas estd o modo de viver de um
povo na sua globalidade; a hereditariedade social que um individuo adquire do seu
grupo a qual o pertence; uma maneira de pensar, sentir, crer; a globalidade de um saber
coletivamente possuido; um comportamento aprendido; um mecanismo para a regulacdo
normativa do comportamento. Nesse ponto a cultura ¢ conceituada como um conjunto
de costumes que ¢ resultado de tradicdes acumuladas e repassadas de individuo para

individuo dentro das sociedades.

Embora as culturas sejam diferentes, variando de acordo com cada
sociedade, a forma como elas agem sobre o individuo ¢ a mesma, moldando-o de

forma padronizada com suas caracteristicas.

(...) cada cultura coloca a sua marca sobre o individuo que se
desenvolve sob sua influéncia e cuja personalidade € uma combinacao

resultante de sua constituicdo fisica e nervosa particular, dos padrdes
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de sua cultura e de suas experiéncias individuais (...) (SHAPIRO,

1982, p.233).

A cultura no Brasil se desenvolveu a partir da sintetizagdo de culturas
diversas que foram chegando através da colonizacdo. Imigrantes foram se acomodando
no pais, se reproduzindo com os povos encontrados e impondo a propria cultura. Assim
formamos a nossa. Com o passar do tempo houve adaptacdes, mas por causa dessa
miscigenagdo dos povos, encontra-se no Brasil uma sintetiza¢do de diversas culturas.
Cada regido desenvolveu a sua de acordo com caracteristicas especificas sobre clima e

realidade social do povo.

A partir do desenvolvimento das regides, algumas manifestagdes culturais
passaram a ser vistas como modelo cultural, causando certo preconceito para com outras
que ndo se assemelham ao protdtipo estipulado. Por esse motivo, ja faz parte da
bagagem historica do Brasil, uma parte da popula¢do ndo valorizar sua propria cultura.
Passam entdo, a esquecer a cultura que os cercam, e desenvolver a cultura prototipo,
empobrecendo algumas manifestacdes. E essa situacdo gera uma verdadeira bola de

neve.

Tal problema ndo se restringe as cidades pdlo em detrimento das menos
industrializadas. Com a citacdo acima, pode-se analisar o problema em outro ambito. O
do Brasil em relacdo a outros paises de grande desenvolvimento. As cidades menores
copiam o centro industrial do pais, e o centro industrial copia outros paises de grande

desenvolvimento. A globaliza¢do ¢ um fator de grande relevancia para esse aspecto.

Cultura em Sergipe

Sergipe possui caracteristicas culturais muito peculiares que estdo diretamente
ligadas ao nivel economico da populacdo, fatores climatico, e ao ritmo do forrd; todos
inseridos no cotidiano do nordestino aplicado a sua propria realidade, que diz respeito
também, aos fatores socio-econdomicos da regido. Bordados, forrd, quadrilhas, poesias,

religiosidade, patrimdnios, barcos de fogo, museus, sotaque, cinema: sdo alguns



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

elementos que, juntos, formam a teia cultural de Sergipe. De acordo com a estudiosa de
cultura do estado de Sergipe, Agla¢ Fontes, essa diversidade foi originada pela

influéncia de indios, negros e brancos.

A cultura popular sergipana esboga o tom de uma civilizagdo mestica,
mesclada de ragas combinadas onde ndo predomina nem o branco
europeu civilizador, nem o escravo ou indigena. A combinagdo das
ragas gerou nao apenas o mestico como modalidade étnica, mas uma
cultura hibrida recheada de diversas matrizes, fruto da colonizagao

brasileira. (BARRETO)

As manifestagdes folcloricas sdo o forte do estado. H4a quatro cidades
consideradas polos folcloricos, onde se pode encontrar a maioria das manifestacdes que
representam a cultura local: Sdo Cristovao, Laranjeiras, Japaratuba e Estdncia. Muitas
delas foram influenciadas pelos africanos que aqui vieram e ficaram. BARRETO
destaca que “em 1977, Sergipe foi avaliado como a maior reserva folclorica do Brasil

por possuir 220 grupos folcloricos.”.

As chamadas crengas populares atuaram de maneira decisiva no surgimento de
diversas manifestagdes culturais. Os festejos juninos, tradicdo respeitada por toda a
populagdo e que promove o turismo da cidade, tém forte relagdo com a religido e com a
agricultura - fertilidade da colheita. Os festejos juninos vieram com os portugueses,
assim como a pratica de acender fogueiras - que viera da crenga antiga de que um casal
de noivos combinou que acenderia uma fogueira para retratar o nascimento de seu filho.

Trata-se da comemorag¢do do nascimento de algum santo.

As quadrilhas regem os eventos juninos. S3o costumes da aristocracia européia
com forte influéncia da Inglaterra, mas sua origem ¢ francesa. O concurso de quadrilhas
¢ uma manifestacdo de grande importancia para o Estado. A tradicdo de se dancar
quadrilha foi mantida, porém inovada. As roupas variam com a inten¢do de cada grupo
e ainda surgiu uma de suas vertentes: o "xote", que ¢ a quadrilha mais "acaipirada". Os
instrumentos bumbo, sanfona, tridngulo e pandeiro fazem parte desta tradi¢do desde que
estes grupos nasceram; pois para se dancar com o par, era preciso acompanhar ritmos. E

assim os instrumentos se contextualizaram na manifestagao cultural. BARRETO explica
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que “a tradicdo junina é fortemente encontrada no municipio de Estincia, onde ha

caracteristica peculiar de se utilizar os fogos e as batucadas durante os ritos folcloricos”.

Mesmo com todas essas vertentes culturais, muito do que se produz no Estado
ndo ¢ reconhecido pela propria populagdo. Nao ha como negar que aqui haja um cendrio
cultural forte e que ¢ respeitada pelos descendentes da cidade e por todo o pais. Mas, a
procura pela semelhanca com os modelos culturais também ¢ muito presente. Sendo
assim, muitas coisas aqui produzidas ndo sdo levadas em consideragdo, ndo adquire
forga suficiente para sobressair nacionalmente. BARRETO observa que “falta um bom
plano politico para que haja incentivo e investimentos a cultura local e as riquezas

culturais ganhem dimensdes maiores.”

2. Jornalismo Cultural

Falar em jornalismo cultural significa abordar divergentes opinides sobre o
que ¢ cultura e sobre como fazer um jornalismo em cima da individualidade das
andlises. Inicialmente, o jornalismo de cultura, tinha um carater especialmente critico

“dedicado a avaliacdo de idéias, valores e arte.” (PIZA, 2007, p. 12).

Se anteriormente, tratar de cultura era debater sobre literatura, teatro, artes
plasticas e musica erudita, atualmente outras linguagens e campos estéticos foram
agregados a pauta cultural, como o cinema e a musica popular. A manifestacdo cultural
crescente da sociedade foi uma caracteristica fundamental para mudangas no conceito
de jornalismo cultural. Jornais e revistas, que s@o os principais meios de manifestagdo
desse tipo de jornalismo, passaram a ser meros divulgadores de agendas culturais. Em
meio as mudancas ocorridas, o autor Daniel Piza atribui a confusdo de valores dos

“cadernos dois” a submiss@o ao cronograma de eventos.

Embora haja o estigmatizado preconceito, ultimamente, julgando a
abordagem da cultura na midia apenas como a agenda cultural de determinado local em
certo periodo, Daniel Piza quebra esse paradigma, caracterizando o jornalismo cultural

como uma fonte de formagao de opinido e raciocinio critico da sociedade.
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(...) a imprensa cultural tem o dever do senso critico, da avaliagdo de
cada obra cultural e das tendéncias que o mercado valoriza por seus
interesses, ¢ o dever de olhar para as indugdes simbolicas € morais que

o cidadao recebe (PIZA, 2007, p. 45).

Se, de acordo com as idéias de Shapiro (1982, p.223) supracitadas, cultura
“consiste em uma série de padrdes integrados de comportamento, desenvolvidos a partir
de habitos de massa’; o mais l6gico seria que o jornalismo cultural retratasse de maneira
fundamentada as manifestagdes referentes aos costumes e habitos de cada comunidade,

como ¢ feito com demais segmentos de noticias. Porém, nem sempre ¢ o que ocorre.

O autor Piza contata que o jornalismo cultural vem sendo esmagado por
assuntos das celebridades, “um rebaixamento geral dos critérios de avaliacdo dos

produtos”.

As publicagdes se concentraram mais € mais em repercutir o provavel
sucesso de massa de um langamento e deixaram para o canto as
tentativas de resisténcia - ou entdo as converteram também em

‘atragdes’ com ibope menor, mas seguro (PIZA, 2007, p. 31).

Outra caracteristica do jornalismo cultural trazida por Piza remete ao inicio
do jornalismo no Brasil. Nao havia jornalistas, estes eram escritores, por isso o
jornalismo brasileiro tem raizes literarias. Através dessa caracteristica historica as
crOnicas também estdo presentes nos espagos culturais dos veiculos impressos. Tornou-
se uma forma de atrair a literatura para o jornalismo, como coloca o autor: “(...) a
cronica sempre teve espaco fixo nas se¢des culturais de jornais e revistas brasileiros e,

portanto, ¢ uma modalidade inegével do jornalismo cultural brasileiro" (PIZA, 2007,

p.33).

2.1 Caderno “Cultura e Variedades” do Cinform
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Com o slogan "Independéncia e Credibilidade", o jornal semanal tem uma
tiragem de 21 mil exemplares e segue com sete cadernos editoriais, sendo eles: caderno
1, Lider - Esportes, Veiculos, Imoveis, Olho Vivo, Emprego & Mercado e Cultura;
atingindo todos os municipios de Sergipe e incluindo, também, as capitais de Bahia e

Alagoas.

Nao obstante ao jornalismo cultural desenvolvido em outros jornais
brasileiros, que nos ultimos anos tem virado quase sindnimo de agenda cultural, o
caderno dois do Cinform demonstra submissdo ao cronograma de eventos, através de
notas breves e curtas. “Toda publicacdo, portanto, tem um recorte a propor para seu
leitor - ndo s6 um recorte da agenda de eventos culturais, mas também o de um conjunto
de olhares sobre tendéncias do momento em relagdo ao passado (...)” (PIZA, 2007,

p.49).

O objeto de estudo aqui apresentado possui uma linha tipicamente voltada
para atingir o publico em massa. As primeiras paginas sdo compostas por matérias
literarias e musicais, como lancamento de livros, eventos culturais, premiagdes;

acompanhadas de fotos, com a presenc¢a de pouco ou nenhum grafico.

A pégina principal divide espago com uma publicidade, geralmente
ocupando metade da pagina, ou um pouco menos. No interior do caderno as entrevistas
longas, dividem espago com os resumos das novelas, bilheteria de filmes, hordscopo e
uma pagina inteira para a agenda cultural. A televisdo, como meio de comunicagdo mais
popular, recebe destaque nas noticias das se¢des de Cultura e Variedades. Artistas que
estdo na midia televisiva ocupam toda uma pagina, onde conta-se sua historia, seguida

por entrevistas com celebridades.
3. Cultura Sergipana no Cinform

Apesar de procurar sempre trazer matérias de contetdo sergipano, sobretudo
nas matérias de capa, o caderno elabora isso de forma noticiosa, meramente
informativa, funcionando como uma vitrine de divulgacdo da agenda cultural do estado.
Show, pecas, filmes, literatura, e demais eventos artisticos que tenham acontecido ou

estejam iminentes, ocupam a maior parte das paginas destinadas a cultura sergipana.
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Matérias bem elaboradas sobre esse tema sdo veiculadas: o leitor se informa, mas ndo se

habitua a discutir sobre o tema proposto.

Indo de encontro ao que fora abordado no capitulo anterior, quando
mencionou-se o teor reflexivo que, para Piza (2007), deveria ser uma caracteristica
inerente ao jornalismo cultural, a forma como tal vertente jornalistica ¢ exposta a
sociedade no veiculo em questdo, € objetiva e direta, como as noticias factuais presentes
nos demais cadernos. O leitor passa a se informar sobre determinado acontecimento,
mas ndo se sente atraido a refletir sobre tal tema, nem sobre sua relevancia socio-
cultural. O texto jornalistico acaba por ndo estimular o aperfeicoamento do senso
critico, fazendo com que o seu publico apenas consuma a cultura de forma passiva, e

nao forme um pensamento ativo ao redor dos seus habitos e costumes locais.

As informacgdes sdo secas e postas como blocos, com a mesma caracteristica
de, por exemplo, a parte policial do jornal. Percebe-se que o recado ¢ passado de
maneira fria e sem cor. A estética do caderno, muito parecida com as outras editorias do
veiculo, a capa da sessdo de Cultura ndo propde, ndo instiga, nem convida o leitor a
interagir com o que fora abordado. Apenas se preocupa em fazer o basico dentro da
retdrica do jornalismo: fotos ilustram a matéria principal, sem adaptar nenhum outro
recurso para atrair a aten¢do do receptor. Se compararmos com outros veiculos, por
exemplo, “Folha de Sdo Paulo”, essa caracteristica fica ainda mais nitida. Nota-se a
necessidade de agdes criativas a serem exploradas e inovadas em todo o caderno,
principalmente na capa — onde ¢ o primeiro contato do leitor com a editoria. Algo que
acelerasse o pensamento sobre a tematica e fizesse refletir para que o caderno passasse a

ser apreciado, e nao somente folheado.

Ainda analisando a pesquisa feita, ficou clara a auséncia de criticos e
escritores locais, que seriam as pessoas mais qualificadas a escrever sobre cultura em
um jornal voltado para o estado. Sente-se falta na equipe da empresa, alguém que exerga
sobre o caderno de Cultura, tinica e exclusivamente; buscando explora-lo desde sua raiz
até os aspectos figurativos e lingiiisticos apropriados e voltados para a tematica. Talvez
um profissional especializado nesse viés do jornalismo pudesse tornad-lo mais

valorizado.
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Essa deficiéncia também ¢ abordada por Daniel Piza (2007): a escassez,
cada vez maior, da existéncia de criticos nos cadernos de cultura. No jornal Cinform
essa especialidade ¢ algo novo e, apenas voltado para o campo da musica sergipana. Ha
um cronista que aparece em algumas edi¢des — este possui uma freqii€éncia maior no site
que no impresso; tornando o acesso a este viés, escasso. Ainda hd matérias de cunho
informativo que sdo postas no caderno, porém, a maioria das paginas ¢ reservada para o

entretenimento.

Hordscopos, resumos dos capitulos de todas as novelas, entrevistas
freqiientes com atores da TV e uma tabela com a grade dos filmes que estdo passando
nos cinemas de Aracaju possuem espaco reservado na editoria. Duas paginas pelo
menos trazem esses temas. Assim, observado e analisado no Cinform, ¢ nitido que o
entretenimento possui for¢a maior dentro desse caderno, chegando a dominar a atencao
do seu publico. Caso houvesse um espago destinado a um critico de cinema agregado
nesse espaco, talvez ndo limitasse a visdo do leitor apenas para os horarios dos filmes,
estimularia o senso critico para discutir sobre a mensagem que tal roteiro transmite; por
exemplo. Nesse contexto, o incentivo cultural ¢ substituido pelo modismo do

entretenimento convencional e nada instigante.

CONCLUSAO

Pela andlise feita ao caderno de Cultura e Variedades do Jornal Cinform
observou-se que a critica de Daniel Piza sobre o que o jornalismo cultural se
transformou com o passar do tempo, abrange o caderno, e a teoria proposta para
melhoria do mesmo pouco ¢ utilizada. Quase ndo ha textos reflexivos, analiticos, sequer
criticos. Assim como o rumo que, em geral, o jornalismo cultural vem tomando
nacionalmente, o caderno transformou-se em simples agenda cultural. O foco, quase
sempre, ¢ sobre acontecimentos festivos em detrimento de matérias de cunho
efetivamente cultural. Pode-se até questionar se o titulo, Cultura e Variedades, ¢
adequado ao caderno, que trata muito mais de variedades e entretenimento que de

cultura propriamente.

O historiador Luiz Antonio Barreto explicou esse desvio da cultura reflexiva

para a cultura eventos, através da confusdo que foi criada. Hoje cultura ¢ igual a festa e

10
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vice-versa. Esse conceito, diga-se de passagem, popular, foi incorporado pelo caderno
analisado, tendo em vista, principalmente, a postura comercial do jornal. E certo que o
espaco para entretenimento ¢ necessario, porém este, ndo pode sufocar a parte cultural
do jornal, como acontece. Sente-se falta de criticos de cinema, teatro, e outras vertentes

artisticas, pois horarios de filmes ndo engrandecem nem instigam a reflexdo do leitor.

Independente do que se tornou cultura para a populacdo sergipana, ¢ de
responsabilidade do veiculo, difundir informagdes competentes e importantes para o
leitor, seja no ramo de politica, satide ou cultura. E ndo se pode omitir uma cultura local
pela idéia de que tal contetdo ndo seja comercial. E questdo de responsabilidade até
com o meio em que vive. Porém, o problema ndo cai apenas sobre o veiculo de
comunicagdo, mas também, sobre uma boa parte da populagdo que adquiriu a “cultura
de ndo valorizar sua cultura”. Entretanto, a quem mais, sendo a formadores de opinido,

caberia tentar modificar esse habito de consumo do jornalismo cultural?

Um comeco para essa mudanga poderia ser uma nova formatagdo nos cadernos
de cultura, dando-lhes o espago merecido, com profissionais engajados na area, para
reformar a mentalidade da sociedade que recebe a informacdo. Profissionais
especializados, formados para tal, que tenham na escrita o poder de gerar no leitor uma
reflexdo, um conhecimento, uma formagdo de senso critico mais agugado, algo que nao

¢ permitido nas noticias didrias das demais vertentes jornalisticas.
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