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Resumo
A obra apresenta discussdes sobre a imagem e a opinido publica em diferentes visdes e
enfoques analiticos, num esforco coletivo para avaliar as posi¢cbes que ocorrem
efetivamente na sociedade. E o entrelagamento de multiplas analises das imagens, cada
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qual respondendo a uma inten¢do, mas podendo, no conjunto, gerar efeitos bastante
significativos para os estudos da comunicacgdo. Os textos trabalham as diversas relagdes
da imagem com a opinido pablica no sentido de refletir sobre este ativo intangivel que é
muito valorizado no mundo atual. Mesclam aspectos sobre o termo, andlises
semiologicas, narrativas e literarias da imagem, discussdes sobre o papel da imagem
coorporativa, politica ou mercadologia, além de procedimentos para perscrutar imagem
junto a opinido publica. A obra traz uma serie de artigos sobre a capacidade da imagem
- seja ela visual, narrativa ou conceitual — de comunicar uma mensagem e por
conseguinte impactar na opinido publica
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