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Resumo

Este artigo tem como base um projeto de iniciacdo ciemt(@m fase inicial)
gue visa relatar as atividades de um projeto experimental anédis cursos de
Jornalismo e Radio e TV: Minuto Consciente propagandas radiofénicas produzidas
pela Agéncia PropagAcédo; também projeto de extensédo experinietdalo processo
de producéo do Minuto Consciente é feito por alunos de Comunica¢cao &oERAC
gue nao oferece justamente a habilitacdo exigida para ebs¢htraPublicidade e
Propaganda. Seu publico sdo os ouvintes da Radio Unesp FM, parqaiogetindesde
novembro de 2007. Este relato, portanto, € uma pesquisa dascritiv
Palavras-chave: propaganda social; radio educativa/cultural; experimentacao;

extensdo; comunicagao social.

Introducéo

Este trabalho constitui-se em uma descricdo de um projeto @msast
denominadaMinuto Consciente (propagandas radiofdnicas produzidas pei@ncia
PropagAcéoe veiculadas na Radio Unesp FM). O objetivo da pesquisa (ermfeaisl
de iniciacao cientifica) é registrar esses dois projtpgrimentais inéditos nos cursos

de Comunicacdo Social da Unesp Bauru, ja que os produtores das propagaiziss
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sao jornalistas e radialistas - a FAAC nao oferece lalitagdo em Publicidade e
Propaganda.

Para essa descricdo, exporemos a metodologia de trabalho &aciaAg
PropagAcdo, cujo principal produto é o Minuto Consciente: sua estrutura,
funcionamento, relacionamento da agéncia com a Radio UnespcbM a WebRadio
Unesp Virtual. Relataremos a experiéncia profissional dosasesicom o meio radio
e a producdo de propagandas para essa midia. Descreveremos todessopu®
producédo, desde o desenrolar do tema (escolha, pesquisa,stasjeaié a finalizacédo
do produto (mixagem do som e insercdo de BGs e efeitos sonorogndmsela
elaboracédo dos textos (producéo textual para radio), discusséo elossretlocucao.
Apresentaremos a experiéncia relatada como um exemplo de pnbgethisciplinar das
diferentes habilitacdes em Comunicacdo Social.

Acreditamos, dessa forma, fornecer material metodologico parfessores,
alunos e emissoras de radio que tenham interesse em impksdarpeojetos em seus
Cursos.

Trata-se de uma pesquisa descritiva que vai delinear o queMénuio
Consciente, produto radiofénico da Agéncia PropagAcédo, que tambérnoder&deu
funcionamento, estrutura e cotidiano registrados para contextuaizEendmeno

pesquisado.

Minuto Consciente - definicao

O projeto “Minuto Consciente” surgiu a partir de uma iniciativaPdafessora
Doutora Lucilene dos Santos Gonzales, com o objetivo de ampliar ococoeh& de
seus alunos quanto as diferentes areas da Comunicacdo Socidir Mgpaiciativa,
alunos de Comunicagdo Social da Unesp Bauru foram introduzidos a conceitos
relacionados a publicidade e a propaganda, até entdo ausentasspessupracitados.

O projeto consiste em criapots(mensagens publicitarias de radio, feitas por
uma locugdo simples ou mista - duas ou mais vozes-, com oufe#ps 8onoros, e
uma musica de fundo) ojingles (mensagens publicitarias para radio na forma de
musica em que se cantam os beneficios da pparom um minuto de duracdo, que
divulguem valores sociais. Trata-se da difusdo de valores iFaen vdespertar a
consciéncia nos ouvintes sobre temas relevantes e pouco abordados,sgutaia em
propaganda.
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A idéia é propagar conceitos que eduquem ou relembrem temas lFEiaas
convivéncia social: Direitos Humanos, Importancia da Leitlnaeitos da mulher,
Integracdo do ldoso na sociedade. Todos esses temas, atdé&agaalo relacionados
com projetos de pesquisa ou projetos de extensdo dos professdjesspaBauru;
como o projeto do grupo de estudos para a Educacdo em Direitos Hurdanos,
professor Clodoaldo Meneguello Cardoso; o projeto de incentivo a Idituranda
Alenta, da professora Maria do Carmo Almeida Corréa e o prdgtextensao ldoso
Midia, do professor Pedro Celso Campos.

Aliada a esse objetivo (de divulgar valores sociais), estanecessidade da
Réadio Unesp FM, que possui carater educativo e cultural, deuon@mova linguagem
para divulgacdo de valores sociais - necessidade suprida omicudacdo desses
valores por meio de propagandas.

Faz-se necessario, nesse momento, diferenciar os tepnopmganda de
publicidade para que fique claro o termo “Propaganda Social’. Propagandaitgmor
no latimpropagare que quer dizer propagar, difundir, multiplicar. Fazer propagaégda
portanto, difundir idéias, crencas, principios e doutrinas. Pamgig significa
divulgacao de idéias. Ja a publicidade deriva do Igtilicus significando tornar
publico e modernamente pode ser definida como qualquer forma dead&algle
produtos e servi¢os, por meio de anuncios pagos e veiculados por uraaigyreom
fins comerciais (GONZALES, 2003, p. 25-6).

A producédo do Minuto Consciente é realizada por alunos de Jornaliséaice R
e TV, que participam ddsrupo de Estudos Publicitarios- GEP e da Agéncia
PropagAcaoambos coordenados pela professora Lucilene Gonzales.

O grupo de estudos traz a base tedrica para que os alunos consitiean, te
forma adequada, a linguagem publicitaria, que diverge, enosmuintos, da linguagem
jornalistica a que eles estdo acostumados.

Ja a agéncia, permite aos jornalistas, relacdes pubkchalistas e designers da

FAAC experimentarem sua area de atuacdo no mercado de trgmalporcionando
uma visao mais abrangente de Comunica¢édo Social — jA que a HaalddBauru nédo

oferece o curso de Publicidade e Propaganda.

Minuto Consciente - divulgacao
O Minuto Consciente tem sido veiculado na Radio UnespFM desdeaiezde
2007, diariamente, cinco vezes ao dia. A partir de Julho, otprégenbém sera

veiculado na WebRadio Unesp Virtual. Inicialmente com um ftonraformativo, o
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Minuto Consciente passou por uma reformulagéo recente. A necessidaadevos
formatos foi baseada nas conclusdes apreendidas de debates ndegaghados, que
levaram os alunos envolvidos no projeto a perceberem a necessglausvatio da
propaganda.

Ja& a escolha do meio radio justifica-se pela facilidade ds@ad publico ao
que é divulgado no veiculo, ao seu apelo popular e seu lado humaser, diesto e
particular ao ouvinte. “Por sua natureza, o radio € um veiculdadmenais intima e
diretamente com a pessoa. (...) A mensagem se apodia fumdimente na voz
humana, devendo ser adotada uma linguagem coloquial e serdaféRINHO, 1990,
p.148). A locucdo das propagandas radiofénicas, porém, requeexpegssividade que
0s programas de carater jornalistico, que compdem grandedasapieogramacao da
Réadio Unesp FM, parceira do projeto.

Ha apenas sete meses em atividade, o Minuto Conscientartagabfou mais
um parceiro: a WebRadio Unesp Virtual, que funciona pela interAbaixo
especificaremos o porqué desses veiculos e um pouco do eexditld um.

A Radio Unesp FM localiza-se na cidade de Bauru, interidsado de S&o Paulo,
e atinge um raio de 100 km, atendendo a cidade de Bauru e iegémssora € uma
Unidade Complementar da reitoria da Unesp, e funciona desdeT&ficomo perfil
ser uma radio educativa e cultural, com uma programacéo vatatesp FM optou
por promover uma segmentacao de sua propria programacgéo, comavigtagler os
gostos de diversas audiéncias”. (RIBEIRO, 2003, p.19)

Pode-se indagar o porqué de uma radio educativa ter necesdeladarketing
social. A este guestionamento contrapomos que, mesmo 0 concedduckecdo ja
sendo positivo (FOX e KOTLER, 1994), ele pode ser enfatizadoiagmpropaganda,
afinal praticas que visam educacéo e conscientizacaors@oesbem vindas.

Uma vez que a Ré&dio Unesp FM é uma radio educativa/culturdteg@éncia
modulada — FM -, e com um publico j& conquistado, o Minuto Conscianten;j
assegurado o publico receptor de suas mensagens. Vale lembraragesso das
propagandas pelo publico € indireto, ja que a audiéncia ndo sintadide gara ouvir
exclusivamente a propaganda, e sim, a programacao. Por sssppmagandas do
Minuto Consciente precisam ser diferenciadas do contetdo jorralistiemissora, ou
seja, seu conteudo deve ser original e ndo se prender adenadnvencoes.

Assim, o Minuto Consciente vem ao encontro da missdo da Radio BNespue,

por ser uma emissora universitaria educativa/cultural, temocobjetivo divulgar e
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apoiar os projetos da universidade, além de contribuir com a@@dueareflexdo dos
seus ouvintes. “No sentido lato, a programacdo educativa objgtisamudanca de
atitude por parte da audiéncia. (...) Tal programacédo dewediggida a grandes
audiéncias” (RIBEIRO, 2003, p. 64).

Os topicos do regimento interno da Radio Unesp FM relacionados abaixo

evidenciam a importancia da parceria dessa midia com o pMjatdo Consciente.

Sao eles:
1. Cooperar com as pesquisas na area do radio;
2. Cooperar com as atividades de ensino, pesquisa e extensaoitamiggers
3. Divulgar as atividades da Unesp;
4. Transmitir programas que visem ao aprimoramento dos conhecimentos

cientificos, artisticos e culturais da comunidade.

Também para a Radio Unesp FM essa parceria € inédita, poisaviaoaberto
espaco até este momento de sua existéncia para propagandaspsodiggias por
alunos da FAAC.

Com relacdo a WebRadio Unesp Virtual, a parceria ocorresgroessa midia de
acesso universal e ndo ter em sua programacao propagandas. dgiculada pela
internet, a Unesp Virtual pode ser ouvida de qualquer computador. di&so, € na
WebRadio que os estudantes da Unesp divulgam seus projetosrinentagdes. E
uma radio feita por estudantes, com uma programacao eclétisen eublico

heterogéneo.

Minuto Consciente — Estrutura de producéo
Para a producdo do Minuto Consciente foi fundada uma agéncia de propaganda:

Agéncia PropagAcéo. Neste espaco, os alunos de JornalismoceeRadi da Unesp
vivenciam o cotidiano publicitario ao produzirem propagandas soEia.os alunos,
essa € uma experiéncia inédita, para a coordenadora do projetomtapdié a
habilitacgdo em Publicidade e Propaganda requerida para o desermvtyidesse
projeto ndo é oferecida pela FAAC. Com essa experiénciaPeblicidade e
Propaganda, os alunos de Jornalismo e Radialismo — e posteriotarebtam os de
Relacdes Publicas e Design — podem ampliar seus conhecimentG®reunicacao

Social, 0 que conseqlientemente possibilitara a eles maioreeshdmatuacao no
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mercado de Comunicagdo Social. Além disso, esse projeto cobralmarnte a
defasagem do curso de Comunicacdo Social da FAAC que nao ofereceersainiv
publicitario como estudo. Para dar aparato tedrico a essa agéneio Minuto
Consciente, a professora coordenadora também iniciou o Grupo stielog
Publicitarios - GEP. A condi¢cdo para a participacdo no Minuto Cariscié a
freqUéncia a essa oportunidade de reflexdo sobre publicidade e pradgpaga

Por todos os motivos acima explicitados, consideramos importanggstraalo

projeto Minuto Consciente, como produto da Agéncia PropagAcao.

A Agéncia Propagacéao

Com a criacdo do Minuto Consciente e comteresse dos alunos de Jornalismo
e de outros cursos da area de Comunicacao e Artes da FAAC pelo psajgiu a idéia
de se criar uma Agéncia de Propaganda, para atender granddgsadiscentes que
gueriam participar dessa producéo.

A agéncia denominou-s@géncia PropagAc¢aoe permite aos jornalistas,
relagdes publicas, radialistas, designers da FAAC amplisears conhecimentos e sua
area de atuacdo no mercado de trabalho, proporcionando uma visdo majsrebrde
Comunicagéao Social.

A estrutura de funcionamento da agéncia comporta as segueess a
1 - COORDENACAO GERAL

Responde pela Agéncia, bem como pelos seus relacionamentos irgeertenos,
coordenando todas as atividades desenvolvidas. E responsavel pelestealyfio dos
recursos humanos, técnicos e materiais da agéncia. Respondaepeeter a Profa.
Dra. Lucilene dos Santos Gonzales.

2 — CONSULTORIA DE ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO

Estuda, seleciona e capta para a Agéncia PropagAc¢ao os sejuiguantatos nas
diversas unidades da Unesp, respondendo pelo briefing das propaganddsreade
integrada com a coordenacdo geral, elaborara trabalhos deapiang) e execucdo dos
servicos. Todos os projetos sdo iniciados e finalizados netse q@e, a principio,
conta comdois estagiarios, sendo um deles, a aluna de Jornalismo eadravhini,
coordenadora dessa area.

3 — CONSULTORIA DE CRIACAO
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Setor responséavel pela execucdo de todos os servigos de criacAmpgandas ou
campanhas de propaganda. E subdividido em trés areas, que fundenfomma
integrada:
3.1 — AREA DE PRODUCAO DE TEXTOS
Responséavel pela elaboracdo dos roteiros das propagandas eodedtexigéncia,;
conta, a principio, com quatro estagiarios, sendo um delesina dé Jornalismo e
autora deste artigo Natasha Bin, coordenadora dessa area.
3.2 — AREA DE PRODUCAO SONORA/FINALIZACAO
Responséavel pela sonorizacao e finalizacdo do produto, conta, a prircpi dois
estagiarios, sendo um deles, o aluno de Radialismo Bernardo Maopaedenador
dessa area.
3.3. — AREA DE WEBDESIGN
Responséavel pela criacdo e manutencédo do site da Agéncia Prapag@os projetos
nela envolvidos. Ainda nédo foram selecionados estagiario praetor.
3.4 — CONSULTORIA EM LOCUCAO
Responsavel pela locucdo das propagandas radiofénicas, conta conesigmiarios,
sendo um deles, a aluna de Jornalismo Denise Aielo, coordenadsasédea.
3.5 - CONSULTORIA EM ASSESSORIA EM COMUNICACAO
Responsavel pela divulgacao dos projetos da agéncia nas diferédi@s, conta com
trés estagiarios.

Abaixo seguem alguns conceitos e instrumentos com que as diveraasiar

agéncia trabalham.

Briefing

Para cada novo projeto € elaborado um briefing que define o enfoque das
propagandas, além da forma que o projeto deve ser divulgado e qual prieaipal
sobre o qual o ouvinte deve ser conscientizado.

O termo vem do verbo em inglé&s brief que significa resumir. O briefing pode
ser entendido como um resumo, conjunto de dados fornecidos pelo anunaiante p
orientar a agéncia na elaboragéo de um trabalho de propagandse Bhatar o briefing
é feito um relatorio em que séo colocados os dados necessadadgboracdo de uma
campanha de comunicacdo. Para o briefing dos projetos de exwsdd® como
histérico, objetivo, participantes, planos futuros sao questionadidsn de se

estabelecer as intengdes para a realizacao da propagasda e
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E preciso deixar claro que o briefing ndo é formado simplesmeei@s
respostas de um questionario, mas sim, por um relato sobrmihetgos enfoques para

desenvolver as propagandas.

Cronograma

A producado do Minuto Consciente segue um cronograma geral, pré-determinado
pela Agéncia PropagAcdao. Como a entrega dos produtos é mensandadal base
para os trabalhos do grupo é ordenado em quatro semanas. Naapsenakna, durante
a reunido, € lido o briefing e feitolwrainstorm (“tempestade de idéias”) com base na
divulgacao a ser feita do determinado projeto. Cada membegudpe deve pesquisar
previamente sobre o tema para poder participar do brainstorpnidDda reunido, a
equipe de producao de textos deve acertar a melhor forméapésms.

Na semana seguinte, também durante a reunido da agé&witece a selecéo
dos textos e a definicdo do esquema de locucdo desses. Antgm@salos possiveis
temas para o proximo més também deve ocorrer nessa reungusterjormente, o
briefing sobre o tema decidido deve ser enviado por e-mail a ¢@gecia. Na mesma
semana, depois de estabelecida a dinamica da locuc&@ohaeer a pré-gravacdo dos
minutos, uma espécie de ensaio para os locutores; o mataviatigrdeve ser enviado a
professora. Entrega por e-mail do proximo Briefing, ao finadetaana.

Durante a terceira semana, a dindmica se repete: agsim rta primeira, ha a
leitura e o brainstorm sobre o briefing do projeto que sera didolga més seguinte.
Também nessa semana ocorre a gravacao dos Minutos ConscieRadimaJnesp.
Apos a gravacéo, a area de Sonorizagdo deve finalizar o prodyue,acontece durante
a quarta semana do cronograam, € enviar aos meios em que asamiapagerao
divulgadas. Lembrando que, neste momento, o setor de AtendimentegiPkento ja
deve estar contatando os futuros clientes da agéncia, pois,m@arer o bom
funcionamento da agéncia, a dindmica ndo pode parar.

Por fim, durante a quarta e dltima semana, os Minutos Comssiesdo
apresentados durante a reunido. Neste momento também s@mnadles os textos da
proxima campanha e apresentados 0s possiveis temas a seremaddisulg
posteriormente. No fim dessa semana o briefing dos préoxinededi sdo enviados por
e-mail para toda a agéncia, recomegando todo o processo de produca

Essa forma de trabalho dinamiza a entrega dos produtos e fagueotodos os

participantes da agéncia trabalhem em ciclos, e consmanFeqiéncia.
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Formato

Como ja foi citado anteriormente, o Minuto Consciente segue @fordespot
radiofénico, com duragéo de um minuto e isso exige de seus produtoreapawalade
de concisdo e de entendimento da linguagem publicitaria. Isso pdifprentemente
da linguagem jornalistica, ospots publicitarios ndo primam pela repeticdo e pelo
detalhamento da informacgédo, mas sim pela inovacédo e gefanatdo em um curto
periodo de tempo.

Spotssdo mensagens publicitarias de radio, feitas por uma laigiples ou
mista (duas ou mais vozes), com ou sem efeitos sonoros, e unta EiIsundo. Para
atender ao proposito que se dispde (informar utilizando a linguagblicigamia), o

Minuto Consciente trabalha com roteiros informativos, poéticasnalizados.

Roteiro e estrutura

Cada Minuto Consciente é escrito seguindo um modelo béasiccedte rot

Exemplo de propaganda informativa

Minuto Consciente 1

Vinheta de abertura (Minuto Consciente)

Téc: Roda BG

Loc 1: Vocé sabe o que € tolerancia?

Loc 2: tolerancia é respeito. E respeitar o préximo e as diferencas dele.
Loc 3: E respeitar as diferentes culturas existentes. E respeitar as
diferentes opinides.

Loc 4: Tolerancia é aceitar. E aceitar as divergéncias e saber conviver
com elas. E fazer da compreensio um instrumento de paz.
Loc 1: Tolerancia também é apreco. E estimar, é ter consideracao por
alguém. Tolerancia € ter sentimento.

Loc 2: Tolerancia € tudo isso: respeito, aceitacao e apreco.

Loc 3: Tolerancia ¢ a harmonia na diferenca.

Loc 4: Seja tolerante.

Loc 1,2,3,4: Seja consciente.

Téc: Corta BG



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiglisares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag®Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

Vinheta encerramento (Vocé ouviu o Minuto Consciente, um minuto
para expandir a sua mente! Uma parceria do grupo propagaciao com

Radio UNESP FM).

Exemplo de propaganda livre

Minuto Consciente 41

LOC 1: Bolo arte literaria

LOC 2: Ingredientes: trés colheres de imaginacao, uma xicara de poesia,
uma lata de fantasia, um copo cheio de idéias e uma pitada de
criatividade.

LOC 3: Modo de preparo: Misture a imaginacdao com a poesia e as
idéias, bata bem até ficar consistente. Acrescente a fantasia e a pitada
de criatividade e mexa com vontade. Despeje na forma da literatura, e
leve ao forno por trinta minutos.

LOC 1: Faca uma cobertura com muita cor e arte.

LOC 2: O bolo arte literaria esta pronto para ser consumido!

LOC 3: Crie!

LOC 1: Invente!

LOC 2: Solte sua imaginacao!

Téc: Corta BG

Vinheta encerramento (Vocé ouviu o Minuto Consciente, um minuto
para expandir a sua mente! Uma parceria da agéncia propagacao com
Radio UNESP FM).

Exemplo de propaganda dramatizada
Minuto Consciente 43

LOC 1: Mae, a professora mandou eu ler o Primo Basilio!

LOC 2: Que bom filha! Vocé vai adorar esse livro!

LOC 1: Ahhhh mae! Mas porque que eu tenho que ler?

LOC 2: Ora Paulinha, porque vocé precisa aprender!

LOC 1: Mas mae, eu nao quero aprender! Eu quero viver!

LOC 2: E quem disse que ler um livro nao € viver? A leitura desperta

sua imaginacao e leva vocé para uma outra dimensao!

10
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LOC 1: Ah, eu duvido!

LOC 2: Cada livro € uma nova aventura! Vocé vive experiéncias
diferentes e muda o jeito de ver o mundo! Ler € divertido! Vocé vai ver!
LOC 1: Jura?

LOC 2: Claro filha!

LOC 1: Entao eu vou correndo pegar meu livro na biblioteca!

LOC 3: Incentive a leitura!

Téc: Corta BG

Vinheta encerramento (Vocé ouviu o Minuto Consciente, um minuto
para expandir a sua mente! Uma parceria da agéncia propagacao com

Radio UNESP FM).

Exemplo de propaganda poética

Minuto Consciente 44

LOC 1: Envelhecer. Desabrochar. Nao deixar de ser flor. Plantar
sementes e vé-las semear. Compartilhar experiéncias e saber ensinar.
LOC 2: Envelhecer. Valorizar. Fazer da uva o mais nobre vinho.
Encorpar. Saborear. Nunca deixar de aproveitar.

LOC 1: Curtir. Todas as fases da vida. Curtir.

LOC 2: Curtir. Todas as lembrancas da vida. Curtir.

LOC 1: Sentir que sempre € tempo de aprender, de aproveitar e de viver.
Ah, viver!

LOC2: Século vinte e um, o século da Melhor Idade.

LOC1l: Minuto Consciente: projeto experimental dos alunos de
Comunicacao da Unesp, produzido pela Agéncia Propagacao. Apoio:

Radio Unesp FM.

Exemplo de propaganda com depoimento

Minuto Consciente 48
TEC: (Sonora - 40”) Eu sou Aurea Ferre Amaral, tenho 74 anos, até

hoje sou muito ativa, faco ginastica diariamente, faco artesanato, eu

guio ainda, guio com toda destreza e ja faz quase 40 anos que eu dirijo.
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Entao, procurem buscar dentro da sua comunidade, as atividades que
sdao voltadas para estas pessoas que ingressaram na melhor idade.
Entao, procurem seus iguais e vao fazer toda a sorte de atividades que
lhe sao oferecidas, ndo perca a oportunidade, ndo perca! E a unica
forma de vocé se manter na ativa e principalmente alegre e feliz!

LOC1: Faca como a dona Aurea: viva!

LOC2: Século vinte e um, o século da Melhor Idade.

LOC1l: Minuto Consciente: projeto experimental dos alunos de
Comunicacdo da Unesp, produzido pela Agéncia Propagacao. Apoio:

Radio Unesp FM.

E interessante reparar que, conforme a evolucdo dos textos envalesnento
da agéncia, os encerramentos dos Minutos foram mudando, tambémcipiprieram
apenas uma assinatura com o nome do grupo, hoje agéncia, resppakapebducao
técnica do produto. Agora, o encerramento ja é parte do sexdp locutado como tal

e entrando no roteiro como se fosse mais uma frase da propaganda

Linguagem, Locugéo e Sonorizagao

Como texto propagandistico, 0 Minuto Consciente preza pela inovacéadem
nova criagdo. Para isso, a linguagem utilizada costunsnsples e objetiva (carater do
texto radiofGnico), experimentando nas dramatizagfes, nas paesas formatos
diferentes, como é o caso dos depoimentos e da “receita”.

As locucgdes séo feitas de acordo com a aptiddo de cadaelitoelacdo aos
textos. Para isso, existe uma equipe de locucdo, que se mweaaordo com a
facilidade de cada um em interpretar e entonar determinagaganda. A definicdo
dos locutores também ¢é feita de acordo com o que é ouvido nas chameadas “
locucdes”. A Agéncia se reune depois de gravar os textos sowoz&s cruas dos
locutores, e decide qual locutor conseguiu dar mais vida a detetonpersonagem ou
mais leveza a determinado poema. S6 assim € que se poder gargudilidade do
produto final.

Depois de finalmente locutados nos estudios da Radio Unesp FMinatoo M

Consciente sdo mixados pelos responsaveis pela finalizacdo doopréduBGs
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(musicas de fundo) séo escolhidas de acordo com o tema, a sonorslsmrIddes e 0

estilo do texto, e séo inseridas nas locu¢des brutas.

Conclusao

O projeto Minuto Consciente — Propagando acdes sociais, tem umitseg
alcancar, entre 0 maior numero de pessoas possivel, exaaomune diz o0 seu slogan:
propagar acfes sociais. Além disso, o principal resultatlmidd vem sendo a
divulgacdo do lado social das propagandas: a conscientizacdo e gaedukza
sociedade, bem como a reflexdo dos seus atos.

Além disso, a experiéncia publicitaria nos cursos de Comunicagéal $la
Unesp Bauru tem sido bastante satisfatéria tanto para os a@lwvmisidos quanto para
os professores coordenadores e os professores que tiveram lsellmsrga divulgados
pelo projeto. Espera-se, ainda, que 0s préximos projetos divulgeatgamt tanto
retorno e beneficios (tanto para seus realizadores quanto garlico ouvinte das
propagandas) quanto ja trouxeram para os projetos ja abordados.

Outra perspectiva ainda em realizacdo € tornar a propagaaiddamiliar aos
ouvintes da Radio Unesp FM, assim como a prépria linguagem naidiafée faz. O
desafio € proporcionar ao publico uma identificagdo com o nomesamBitinuto
Consciente; fazendo-o tornar-se parametro de qualidade e @fiedcipropaganda,
sendo, inclusive, tomado como exemplo bem sucedido e, a partitdde aumentando
sua divulgacéo e eficiéncia.

A veiculacdo diaria do Minuto Consciente € uma oportunidade singukaopa
alunos aliarem teoria e pratica, desenvolvendo suas aptiddéesnteecanentos
radiofénicos, aprendendo a trabalhar em um veiculo de comunicagAgua estrutura
organizacional e exigéncias, e, 0 mais importante, contribuindo galivulgacédo de
projetos da Unesp e principalmente para a conscientizacao dagaapula

A partir deste relato do Minuto Consciente pretende-se fazeridessdiva um
exemplo. Um exemplo de interdisciplinaridade dos cursos de ComumiSacéal; de
como ampliar, de uma forma tedrica e pratica, os conhecimentossticdantes de
Jornalismo e Radialismo e ampliar sua atuagdo no mercadaldht; de como
estudar e ao mesmo tempo prestar servico a comunidade; ders@rioe praticar a
cidadania na area académica, por isso se mostra tdo pertmeegistro da producao
das propagandas. A partir da descricao do Minuto Consciente géi@ia Propagacao

outros cursos de Comunicacdo podem também realizar atividadesamecidadania,

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiglisares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag®Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

educacao e responsabilidade social com o ato de se comunicar, tomaredsuporte

para esse realizacdo esse projeto a ser registrado.
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