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RESUMO

O presente artigo pretende fazer uma reflexado @eitesdos olhares langcados pelos turistas
sobre os indios Tupinamba em Olivenca (llhéus -HE&ta proposta carrega em seu cerne a
idéia de que o ato de viajar, a possibilidade d#dodar-se espacialmente, traz em seu bojo a
possibilidade de encontro entre “culturas” dissntRara tanto, a partir de uma incursao

antropoldgica, se cerca de elementos que expligigaxpectativas dos turistas em relacdo a
comunidade indigena. Primeiramente, serd feita brese remontagem histérica sobre o

lugar, apresentando o advento do turismo no locpbsteriormente, serdo apresentadas
algumas discussfes acerca das atuais praticascasis

PALAVRAS-CHAVE: turistas; Tupinamba ; trocas interculturais; cornago turistica.

Olivenca, situada no KM 17 da Rodovia llhéus — @amneas, distrito do municipio de
lIhéus, é propagada como estancia hidrominerata lde praias paradisiacas. Atualmente,
configura-se como local tipico para veraneio, uardgsodos mineiros” (VINHAES, 2001, p.
326), aonde seus visitantes vao a procura de éagessego, especialmente em época de festas
religiosas, férias escolares, periodo em que regedede fluxo de turistas. O local esta
inserido na Costa do Cacague, por sua vez, compreende uma faixa litoranessq estende
por cerca de 180 km no sul da Bahia, constituirelpedos municipios de Ilhéus, Uruguca,
Itacaré, Una, Canavieiras e Santa Luzia.

Compreendendo o espaco como além de suas fronfesreas (SANTOS, 2005),
enxergamos a necessidade de situar geograficarestaeregido, visto que, espacialmente,
sua historia esta atrelada a conquista dos espagoariodo de colonizagéo. De acordo com a
secretaria de Cultura e Turismo do Estado da Baha&tpal Costa do Cacau corresponde a
uma parte da antiga capitania de Illhéus, doadage ite Figueiredo Corréa, em 1534. Era
antigo territério dos povos conhecidos como Tupiimg e Aimoré, sendo que a sua
colonizagdo remonta ao terceiro decénio do séciWt Huando D. Jodo lll, através da

concessao de capitanias hereditarias, iniciou ogroento das terras.

! Trabalho apresentado na NP Comunicacéo, TurismosgitdlidadeVIll Nupecom - Encontro dos Nicleos de Pesquisa
em Comunicac¢davento componente do XXXI Congresso Brasileiro dsm€las da Comunicacao.
2 Mestre em Cultura & Turismo e bacharel em Comunizé®dcial pela Universidade Estadual de Santa CrUESC
(Ilhéus — BA). Atualmente é professora do curso dehicagdo Social da UESC, e-mail: ramos.karen@ groail

A Costa do Cacau €é uma das zonas turisticas do cEstdd Bahia. Disponivel em: Site
www.setur.ba.gov.br/prodetur_historico.asp Acesaa f@neiro de 2008.
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Olivenca, originaria da antiga aldeia jesuitica $éoSenhora da Escada que estava
situada na antiga capitania de S&o Jorge dos |Ihéus sua histéria fortemente marcada pela
presenca indigena. Atualmente, sdo aproximadamér&@O indios, conhecidos como
Tupinamb& de Olivenca, distribuidos em 22 comurgdadbrangendo um territério de 92
Km? a 15 km ao sul de Ilhéus. Os Tupinamba de Olaehgm grupo formado por indios
que ja foram considerados extintos no local, erpaito tempo chamados de “caboclos”.
Apoés viverem periodos de dispersao do aldeameni@nte quatro séculos de sucessivos
projetos civilizatorios, sejam coloniais, naciosts ou missionarios (VIEGAS, 2003), enfim,
de serem negados como indios, desde o inicio daldéte 90, os Tupinamba de Olivenca se
reorganizam e vivenciam o resgate de sua indiaaidach 2002, foram reconhecidos pela
Fundac&o Nacional do indio (FUNAI) como comunidamtiégena.

Através da realizacdo de uma pesquisa de campoObwenca, realizada em
momentos alternados dentro do periodo de dezeneb2®@7 a janeiro de 2008, constatamos
alguns aspectos da relagdo simbdlica estabelenita @s turistas e os indios da regido. A
incursdo etnografica se deu dentro de periodos @en hqveria maior possibilidade de
visitagdo turistica, nos locais entendidos comdess turisticod” Este artigo procura
descortinar o olhar langado pelos turistas sobfeupgnambéa de Olivenga, tendo como pando
de fundo os espacos turisticos, verdadeiras ardaamegociacdes simbdlicas. Trata-se,
portanto, de uma analise sobre uma das verteatesetacdes interculturais estabelecidas
entre nativos e turistas, proporcionadas pelorwis€ste trabalho é fruto de uma pesquisa de
campo seguindo os passos de DaMatta (1987) e ¥Wsvdie Castro (2002); € em campo “que
ele [o pesquisador] pode vivenciar sem intermeaaai diversidade humana na sua esséncia e
nos seus dilemas, problemas e paradoxos (DAMATB&71p. 150)”.

De indio a “caboclo”: advento do turismo e processoivilizatério do lugar

Como ja foi dito, historicamente, a referéncia dagpinamba de Olivenca nesta
regido, se origina de um aldeamento do século XVéd|deia jesuitica Nossa Senhora da
Escada, existente na antiga Capitania de S&do Jtrg#héus. Inicialmente, este grupo
estabelecia relacdes com os colonizadores atravésambo e com o fornecimento de forca
de trabalho. Autores como Paraiso (1989) , FreftaBaraiso (2001) e Campos (2006)
apontam para as primeiras relacdes estabelecittas os colonizadores e 0os povos indigenas

4 Entendemos como “espacos turisticos” ndo somert® s locais que sdo produzidos para o consumistito. Os
espacos turisticos séo lugares em que se dete@tdagao turistica, ou seja, a presenca dos asrig¢NAFOU, 1996). In:
KNAFOU, Remy. Turismo e territério. Por uma abordagem cientificado turismo. In: RODRIGUES, Adyr A. B.
Rodrigues (org.) Turismo e geografia. Reflexfes ¢tedre enfoques regionais. S&o Paulo: Editora éydn96.
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da regido. Os europeus e as populacdes indigeedsatjitavam a capitania de Sao Jorge dos
llhéus - Tupinikim, Kamaka-mongoié e Aimorés interagiam e, por vezes, essa relacao
supostamente pautada pela conciliacdo de interes$aancas”, era, em outras ocasides,
marcada pela violéncia e desrespeito. Em linhagigjeas relacdes estabelecidas entre os
indios da regido e 0s seus “outros” eram permepdiamteresses econémicos e diferencas
culturais. Aos colonizadores, interessados em deabre dominar os espacos, restava a
implantacdo de mecanismos de dominacao que visavaamsformacéo dos colonizados em
mao-de-obra. A aldeia Nossa Senhora da Escada swegse contexto e viria a contribuir
para o estabelecimento definitivo do colonizadaguhdo Paraiso (1989), a criacdo de
aldeamentos indigenas surgiria como mecanismo erteupara controle das populactes
indigenas. Além do mais, havia uma desestabilizaghal, com a imposicdo de valores
referentes aos padrdes colonizadores: “0s cenwodedisdo se deslocavam do terreiro da
aldeia para os interiores das casas dos colonas,administradores dos engenhos e da
capitania, além dos patios de colégio e da saxridds igrejas e capelas jesuiticas”
(PARAISO, 1989, p. 85).

Dando um salto histérico e chegando ao final dalsé€éIX, a entédo Vila de Olivenca
de indios é declarada “extinta” por se afirmar néstar entre os seus habitantes qualquer
sinal de vida propriamente “indigena” e sua adririe{§io passa para 0s principios dos
povoados vizinhos (VIEGAS, 2003, p. 5). Nesta est@ projeto de constru¢cdo de uma ponte
sobre o rio Cururupe, por volta de 1920, evideriawontade do governo em urbanizar o
local e esta vinculada ao desejo de tornar a awtig@m uma zona de veraneio. Por sua vez,
o0 advento do turismo com transformacao do localzema de veraneio dos fazendeiros de
cacau pode ser considerada aporte inicial paranada dos espacos em Olivenca, que esta
atrelada a histéria dos grupos indigenas da regi&onstrucdo de uma ponte que favorecesse
a comunicacao entre llhéus e o vilarejo estavaim@XPARAISO, 1989).

Fato era que as terras de Olivenca eram inapr@wigdra o plantio de cacau;
entretanto, ainda assim, a apropriacdo destass tereamotivada pela busca de prestigio e
afirmacao dastatussocial ocupado por produtores de cacau. Este®mEnhuscavam cultivar
alguns habitos da classe agraria dominante: fagendainterior, de onde obtinham sua
riqueza, casa na cidade, onde se faziam as adi@dapoliticas e, finalmente, pequenas
chacaras a beira do mar para o lazer (PARAISO, ,1p891). Em sintese: as terras de
Olivenca foram apropriadas objetivando demarcagiials ou seja, a posse de “areas de

lazer” seria sinal de prestigio, como afirma Parais
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No projeto civilizador da Estancia, novos habitasnme impostos a populagédo
amerindia local. De acordo com Oliveira (2003)r&eas semelhantes as utilizadas nas feiras
da regido eram dispostas em Olivenca, onde seax@otdiversas camisas, denominadas por
alguns moradores de “guarda-p0s”, “para que oo$ndéo circulassem mal vestidos em
Olivenca, ou seja, para que cobrissem o tronco” IVBIRA, 2003, p. 7). As casas
enfileiradas ao redor da Igreja Nossa Senhora dadas— formato tipico de aldeamentos
jesuiticos — foram apropriadas por veranistas. pufagao indigena “recuou”, criando um
novo nucleo habitacional em Sapucaeira, saindomdagens do mar. A populacado indigena,
ja considerada pelos outros como “cabocla” e nd@jnviveria dispersa, distribuida na
regido® Compreendemos todo o processo de tentativa dessdr dos indios de Olivenca,
inserido em um processo mais amplo. Tal projetamado por Viveiros de Castro (2006) de
desindianizacao, significou todas as acdes quertantdiminuir as diferencas dos povos
amerindios. Mais do que isso, pois, hum certo denestas acdes pretendiam mesmo que
elas tivessem acabado.

Este projeto ocorreu ora de forma brutal, ora deeaina ideoldgica e como podemos
observar, “houve e ainda ha no Brasil uma sérieagliles que visam dilapidar, negar,
marginalizar ou mesmo silenciar a memoria dessesfi)¢ANJOS & RAMOS, 2007, p. 2).

O processo de desindianizagdo ganhou diferente®roos: nos primeiros momentos de
contato, o indio, julgado pelo olhar europeu, vigimo encarnacado do demonio, passivel de
ser cristianizado, transcorrendo sob a formaca&stado-Nacédo e no investimento no tao
desejado “embraquecimento” das populacdes indigesrdendido aqui como um projeto
ideoldgico(ANJOS & RAMOS, 2007)Todavia, para Viveiros de Castro (2006), foi nafin
da década de 1970 que fomos acuados pela “geopolftodernizadora da ditadura”. No
Brasil, o desejo de ocupar definitivamente a Amagodprovocou a necessidade de
discriminacdo de quem era indio ou ndo era. Sec@miderados ndo-indios, aqueles indios
gue ja ndo portasse mais 0s estigmas de indianidatiendo assim, a responsabilidade
tutelar do Estado sobre estes. Nesse processcsthelidaizacdo juridica, nos parametros do
Estado, ser indio “era um atributo determinavel ipgpecdo e mencionavel por ostenséo,
uma substancia dotada de propriedades caractasisifgo que se podia dizer o que €, e
guem preenche os requisitos de tal quididade” (WVRES DE CASTRO, 2006, s.p.). Em

®Para Viegas (2003, p. 5), se utilizando de ViveitesCastro, entre os séculos XVIIl e XX, os indiesQlivenca “foram
descritos negativamente pela perda da sua capacittagerseverar o ‘marmore identitario’ de queas@ fa sua cultura: a
lingua, 0 modo de habitar e as atividades econ@ndiegobrevivéncia.”
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outras palavras, ser indio juridicamente consratima condi¢do transitéria a ser suplantada,
uma “marcha ascensional até o invejavel estadobdento” ou de “civilizado™. Para o
antropologo, a filosofia da legislacdo brasileira @ de que todos os indios “ainda” eram
indios, no sentido de que um dia iriam, porqueataydeixar de sé-lo.

As nuances do que se tornou “ser indio” represeatdasgaste de todo um universo
simbdlico. Rocha (1996) pontua algumas imagengeesentacées que o sentido de “indio”
adquiriu e que estdo presentes em livros utilizadaseducacdo infantil. Sao certezas
etnocéntricas sobre o “outro”™. ha uma generalizal@aue é ser indio, sem referenciar as
singularidades dos diversos grupos tribais. O &irdidatico”, expressdo cunhada pelo autor,
representa as imagens do “outro” privilegiadas agabaram por ser amplamente difundidas
no senso comum. Nos textos didaticos, segundoar, & o0 uso recorrente de frases tipicas,
como “os indios andam nus”, “os indios moram emshcas indios se enfeitam com
colares”, “os indios gostam de pintar o corpo”. Boma, a “diversidade das tribos é
subsumida num todo homogéneo, absolutamente iggahspectos que se quer privilegiar”
(p. 60). O autor também destaca que ha em algutostdidaticos a vinculacéo do ser indio a
categorias como “primitivo”, “primario”, “antropof®”, “nao-civilizado”, “atrasado” e
“selvagem”. Para Rocha (p. 60), “entenderutro é conhecer a sua especificidaltelio ndo
existe, existem grupos tribais singulares. Pararo tlidatico, no entanto, o que vale édio
anico, sem face, escondidas as culturas concratgeneralizacdo.”

Essas formas de olhar o “outro” que se dissipara® @produziram em tantas obras
foram articulacdes determinantes no processo dediasizacdo. “Como o indio foi excluido
da lingua e da identidade nacional brasileira?’afatandi (1997) “o indio ndo fala sua
histéria [...] Ele ndo fala, mas é falado pelossmisarios, pelos cientistas, pelos politicos” e
“eles falam do Indio para que ele n&o signifiquemfde certos sentidos necessarios para
construcdo de uma identidade brasileira determieatdgue o indio ndo conta” (ORLANDI,
1997, p. 59).

As politicas indigenistas acabaram por investiidéa do suposto desaparecimento
das populacdes indigenas do Brasil. Nesse senfideiros de Castro (1999) critica Darcy
Ribeiro emOs indios e a civilizacdambra em que este Ultimo formalizou a problemétiaa
aculturacédo, “denunciando o etnocidio que se esg@ath esse rétulo neutro, inserindo-se no
quadro da expanséao diferencial da fronteira ecocémiacional e prevendo a extingcao
sociocultural dos povos indigenas” (VIVEIROS DE AR, 1999, p. 124). Para Viveiros
de Castro, Darcy Ribeiro estava preocupado reaémemh recontar a formacdo da
nacionalidade a partir da vinculagdo entre eurapendigena, ou seja, “sua preocupacao

5
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tltima era com o “indio” como ingrediente-chaverdistura sociocultural brasileira, e sua
visada politica era o nacionalismo do Estado” (p0)1 Tratando-os como “residuos da
populacao indigena no Nordeste”, ou como “magogeddios desajustados”, Darcy Ribeiro
recorda com tristeza que até mesmo “0s simbolosudeorigem indigena haviam sido
adotados no processo de aculturacao” (Rikeged Oliveira, 2004). O que embasa o discurso
de Darcy Ribeiro € a idéia da uniformizacao, oy déharmonizacdo das matrizes culturais e
a subsequiente formacdo de um povo brasileiro o geeessariamente, o faz negar a
possibilidade de existéncia do indio na socied&dal.aPara a defesa dessa idéia, é preciso
desconsiderar que as transformacdes sdo propreaglidamicas culturais, pertinentes a
qualquer povo — caracteristica singular humanaogimstos processos de contato.

N&o cabe apurar aqui todo o processo de desind@® € 0 movimento inverso, “a
viagem de volta” que vem acontecendo especialmente no Nordestdebm®© objetivo
desta reflexdo é trazer a tona como o turista egaao encontro de seus outros, e com ele
estabelece trocas interculturais, esta imerso ém tion repertorio simbdlico historicamente
construido; o turista em questdo esta imerso emifisgdos construidos pelo projeto
desindianizador, como veremos a seguir.

O contato com o outro e o turismo

Desde o inicio da humanidade, existem diferenpes tde deslocamentos humanos
para ambientes diversos do seu cotidiano. Migracigsporas, exilios, expatriamentos,
nomadismos sdo apenas algumas das categorias dmentacOes espaciais citadas por
Serrano (2001) que, certamente, estdo vinculadasngextos socio-histéricos especificos.
Sendo assim, a prética de viajar, o “distanciamelntccotidiano” ou as “movimentacdes
espaciais” adquiriram multiplos sentidos ao longe tempos e de acordo com as sociedades
das quais fizeram/fazem parte. O turismo, tendo sra origem “uma historicidade
circunscrita a um determinado tempo e espaco, aledsansformar-se numa pratica social
presente, hoje, em quase todas as sociedades” @ERR001, p. 38), constitui o “principal
paradigma social e socioldgico atual” no ato ddodes-se espacialmente (LABATE, 2001,
p. 55). Por se caracterizar pelo deslocamento skops para lugares nos quais nao residem, o
turismo possibilita o confronto entre turistas enooidades receptoras, ou como Serrano
(2001, p. 38) defende “o transito de informacoe®® sentidos, da cultura doméstica aquela
que percorre durante a viagem”. O que queremosacisaqui sao as relacdes interculturais

proporcionadas pelo turismo, enfim, as possibikdade encontro entre uma determinada

® Express&o usada pelo antropélogo Jodo Pachectiveaa(2004).
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cultura com o seu “outro”. De La TorrepudMOESCH, 2002, p. 12), por exemplo, percebe
o turismo enquanto “fendmeno social” que, a pddif'deslocamento voluntario e temporario
de individuos”, acaba “gerando multiplas inter-¢éks de importancia social, econémica e
cultural.” O homem (turista ou visitante) e ndonarcadorias é que se desloca; ou seja, € 0
epicentro do fenémeno, “basta que se pense na&s sémportantes de interrelagcbes humanas
gue derivam do comportamento consumidor-turista osngrupos de habitantes do local
visitado” (MOESCH, 2002, p. 13). O turismo, é pattg uma “combinacdo complexa de
inter-relacionamento” em que destacamos a “trocafdemacdes interculturais (MOESCH,
2002, p. 15).

Pudemos constatar a partir da incursdo antropadgie Olivenca, que em periodos
especificosreveillon Semana Santa, Sdo Jodo, dentre outros feriadmsgados, além das
férias escolares de verdo e do meio de ano) h&aramnde fluxo de pessoas, grandes familias,
normalmente com criangas, que alugam as casav@an@eio ou se hospedam em pousadas
do local. Ha também a presenca dos visitantes gldaenormalmente atraidos pelas praias.
Em termos de estrutura fisica para o recebimentagiiante, percebemos que o local deixa
muito a desejar, ndo atendendo as expectativasudesngos turistas com 0s quais tivemos
contato. Como exemplo, vemos a auséncia de calgaérecos (de bancos), de bancas de
revistas e poucos estabelecimentos que aceitefdoadetcrédito e poucas opg¢des noturnas de
divertimento.

Olivenca apresenta e se organiza para o turismtmera de um repertorio simbolico
diverso, que abarca desde suas aguas medicinaisa gifesenca indigena na regido.
Percorrendo o lugar, percebemos que a indianidadenstantemente marcada, dividindo
espago com outros repertorios simbdlicos. Em umbetcimento que funciona como bar e
restaurante, localizado na Praca Claudio Magalh@dstensamente freqiientado em finais de
semana ou em periodos de férias, em seu carddpmoléwado um texto que fala sobre a
histéria de Olivenca. No texto encontramos trechos reforcam a presenca indigena na
regido. O texto fala da origem de Olivenca, quatdissiondrios jesuitas aldearam indios
tupiniquins que viviam nos arredores da quinhemtista de Sdo Jorge dos Ilhéus”. Um
paragrafo € destinado aos indios, afirmando que ‘sle empregavam principalmente na
confecc@o de rosarios de contas e coco, além dacéstda piacava e madeiras de lei”. O
trecho ainda vincula a origem da festa da Puxaddakiro de Sebastido a atividade indigena

de cortar e arrastar toras de madeira. Ao finahutor chama a atencao do turista: “se

" Onde se localiza a antiga igreja Nossa SenhoEsdada
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observar com atencdo a bela arquitetura da igeejs#iscentista ou os tracos indigenas
estampados nos rostos dos nativos, percebera gake ggssado nao ficou simplesmente para
tras...” O que nos chamou a atencao, além da péioduelo historiador de textos que versam
sobre a histéria do local, foi o interesse do pesg@rio do estabelecimento em usar a historia
do lugar como atrativo.

A indianidade é uma tematica explorada no local, @xemplo, em placas de
estabelecimentos cujos proprietarios podem ou eégetacdo direta com os Tupinamba.
Conhecemos umkan housecom o nome sugestivo deupy net. O local possui aderecos
pendurados em suas paredes internas que remetera eultura indigena, mesmo ndo sendo
aderecos produzidos pelos Tupinamba. Para o tuwimtdiecedor ou ndo da cultura local, fica
evidente a relacdo do estabelecimento com grujpldgenas.

Mas, podemos considerar que a grande marca danpeeseligena nesses locais esta
na venda de artesanato produzido pelos Tupinamii@idenca em hotéis e em pequenas
lojas de artigos em geral. E foi somente a pagtijadeiro de 2008, que passou a funcionar em
Olivenca um estabelecimento voltado unicamente paranda de artesanato Tupinamba. O
local foi construido seguindo os moldes do queaserias moradias tradicionais dos
Tupinamb& No local sdo vendidos diversos tipos de artefatosfeccionados ou néo pelos
Tupinamba. Além da venda de artesanato, o turisti@ pambém tirar fotografias com trajes
usados pelos indios Tupinamb4, a dois reais.

O turista que vai até o local, mesmo que nao sefavato pela indianidade do local
(como pudemos constatar através do contanto quéveraoes com alguns grupos), acabam
envoltos em uma aura que remonta a presenca do grdfgena. Consultando algusises
que divulgam o lugar, percebemos que estes tambédapsrtam a sua origem, ao aldeamento
jesuitico e a presenca de indios. Compartilharoos \icentin e Hoppen (2002, p. 80), pois
"[...] para o cliente, o turismo, até o momento wikencia-lo, € somente o conjunto de
informacgBes que lhe sdo disponibilizadas"”, ou sepagem, o contato com a destinagéao, ja
comeca a partir do momento em que se procura iligies sobre o local que se ira visitar.
Trata-se de reconhecer de que existe a exploragaondrepertorio simbolico vinculado a
indianidade. E 0 que se destaca aqui ndo sao serasninformacdes obtidas através dos
diversos aspectos comunicacionais, mas todo uminiddg presente na sociedade ocidental
contemporéanea influenciando a dinamica turist8sja através dos sites, de onde aprendemos

8 Segundo alguns integrantes da comunidade, pacmsiracdo destas moradias tipicas do grupo, miipénamba se
reuniam, festejavam e se enlameavam , sendo quas#tual. Viegas (2007, p. 102) afirma que “as sada sopapo”
construidas pelos Tupinambéa se constituem comalagstes caracteristicas - fisicas e estruturarm-regido rural de
Olivenca, na Bahia e no Nordeste brasileiro em geral
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de como deve ser o “indio”, nos livros didaticos, literatura, na midia, na musica, existe
todo um repertério simbdlico prévio que determineig sdo os olhares lancados pelos
turistas sobre os Tupinamba de Olivenca.

Desvendando Olivenca e seus espacos, percebemosingqudos elementos que
revelam a indianidade Tupinamba, é a topografialud@ar. Através das descricbes do
Inventério de protecdo do acervo cultural (IPA@pleecemos como a historia da atual Praca
Claudio Magalhdes esta relacionada com a comunidadégena. S&o imagens e
representacdes constantemente repetidas pelos ihgimnamba: a praca seria um cemitério
indigena; foram os indios que construiram a igregys avos foram expulsos de Ila.
Entretanto, poucos turistas tomam conhecimentepi@sentatividade indigena da praca.

J& estive 14 [na praca] tantas vezes e nao satsa.das ndo tem nada pra
gente saber que a igreja foi construida pelos $ndio que € que tem a ver?
Aquele lugar que nédo € bonito, ndo tem nada...

A fala do turista exposta acima, demonstra queTapinamba nunca foram
considerados como parte de Olivenca em termos aeejplmento turistico. Nao ha, em
Olivenca, 0 que se denomina no turismo como ‘imegedo’. Pelo menos, ndo existe
referéncia que oriente o olhar do turista no serdiel perceber a presenca indigena.

O olhar contemplativo do turista

Dois grandes momentos de interacdo entre os ®iesta nativos em Olivenca, sdo 0s
dois eventos a que estdo vinculados os Tupinamiésta da Puxada do Mastro de Sao
Sebastido e a Peregrinacdo em Meméria dos Madarddassacre do Rio Cururufe Em
ambos os casos, percebemos como os Tupinamba qmocar vestir, usando suas saias de
taboa, seus colares e pintando o corpo com tinfjanigapo. Como afirmou um integrante da
comunidade, quando perguntamos se poderiamos dfdogo Porancift, “é para isso
mesmo!” A intencdo do grupo se revela, como seasdk festa fosse 0 momento apropriado
para “mostrar que € indio”, diante da populacazalle especialmente, diante dos turistas.

Na festa da Puxada do Mastro de Sao Sebastidcsmanial, muitos turistas acompanham
a puxada das cordas, fotografando com maquinasaidigé celulares, especialmente o
Porancim realizado na Praca Claudio Magalhdes. @ampousavam ao lado de indios

°. Interpretar “[€] o processo de acrescentar vakxperiéncia do visitante, por meio do fornecimetgonformacdes e
representacdes que realcem a histéria e as cadstices culturais e ambientais de um lugar.” (MURTEHODEY, 2002, p.
13).

10«A Peregrinacdo em Meméria dos Martires do Massacr Rio Cururupe” ou “Caminhada de Marcelino” inveaao o
massacre de indios do século XVI ocorrido a maredblém de S&, bem como a revolta do caboclo de Naocea década
de1930 (VIEGAS, 2007, p. 248). A Festa da Puxadildsiro de S&o Sebastido oficialmente é realizad@imeira semana
de janeiro em homenagem a S&o Sebastifio. E caakidegsultado da cristianizacdo de um ritual ingigpermitida pelos
jesuitas (COUTO, 2001).

! Ritual realizado pelos Tupinamba.
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adornados, para levar o registro do momento pama sasas. Alguns, inclusive, estavam
pintados com tinta de jenipapo. Foi interessantegber o grande uso da pintura indigena,
tanto por parte dos Tupinambda, bem como por parteristas, o que € cada vez mais comum
em épocas de festa em Olivenca.

~__ 3

Interessante observar que o discurso da “desinds era recorrente nas falas de
turistas que presenciavam o evento. Uma turistaagoenpanhava o evento, apontou para
criancas Tupinamba que brincavam na Praca ClaudgaMaes, adornadas de tanga e cocar,
com o fendtipo que estaria de acordo com as imaggeseotipificantes do que seria “indio”,

e comentou: “Olha la, aquela é indi@sm&’

Comumente observamos que alguns membros dos Tuminate Olivenca nao
possuem o fendtipo indigena, ou melhor, o fenétjue esperamos encontrar quando
pensamos em“indios de verdade”. E se ‘aquela [crianca] éidnmdesmg logicamente,
existem criangas da comunidade que ndo sdo “ingiesmd Na mesma ocasido,
percebemos como era notério o olhar idealizadotentis em algumas conversas que
aconteciam enquanto assistiam ao ritual. Enquamtaleles apontava para os integrantes da
comunidade que se organizava, o outro comentoum‘dm bando de preto que é tudo indio”.

Em outra ocasido, conversando informalmente comurista que estava de férias em
Olivenga, quando questionado sobre a existénciaodeunidades indigenas em Olivenca,
admitiu saber da existéncia do grupo. Entretarogesenrolar da conversa, categorizou 0s
Tupinambéa como grupo diferenciado dos indios cenadbs “indios de verdade” ou “puros”.
Recorrendo a caracteristicas fisicas, descreveu comviccdo 0s tragcos que marcam
fisicamente um indigena e que lhes diferenciammuesticos:

Deve ter cabelo liso, bem escorrido, ndo podeadyebe nem pélo no corpo,
a altura deve ser mediana , entre 1,60 e 1,704n, podem ter tendéncia a
engordar, porque tém uma genética, e a cor da pele € moreno jambo.

Ora, segundo a constatacao desse turista perceliprada uma categorizacao do que
seria indio ou ndo, também expostas nas falas tesaristas, que esta de acordo com o
olhar desindianizador ja mencionado. Os visitanggs geral, demonstram o desejo de
encontrar um indio estereotipado, portador de alguipostos estigmas que caracterizariam a
sua indianidade, os “indios de verdade”. Como a&ikgnry (2001) sdo expectativas repletas
de “devaneios e fantasias”, “construidas] e malfsidpor uma variedade de praticas néo-
turisticas, tais como o cinema, a televisdo,eaditira, as revistas, os discos e os videos, que

constroem e reforcam o olhar.” (p. 18) Em outrds\pas, levar em consideracdo como 0s

10
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grupos sociais constroem o seu olhar turistico @ boa maneira de perceber o que esti
acontecendo na ‘sociedade normal’ (p. 17).

O devaneio e a expectativa fazem parte do caraetudsmo, sendo processos
fundamentais para o consumismo moderno: “os indodchdo procuram a satisfacéo a partir
dos produtos, de sua selecao, aquisicao e usoefdade a satisfacdo nasce da expectativa,
da procura do prazer, que se situa na imagina¢gdBR{, 2001, p. 29). Campbell (1987
apudUrry, 2001) fala em um “hedonismo imaginativo”jgpeé dificil conceber a natureza do
turismo contemporaneo sem ver como tais atividadesconstruidas em nossa imaginagao
por outras mediacdes, bem como pela competicaciens entre diferentes grupos sociais:

O turismo constitui-se num fenémeno sociocultural mtofundo valor
simbdlico aos sujeitos que o praticam. O sujeitdstico consome 0
turismo, por meio de um processo tribal, de comandare-ligacaqg de
testemunho, em um espaco e tempo tanto real corhmlyidesde que
possivel de presenca, de presenteismo. O valobkampperpassando pela
comunicacdao tactil deste fenébmeno, reproduz-selddeamente, quando
0s turistas comungam de sentimentos reproduzidasdperséo, e quando
h& possibilidade de materializagdo do imaginariw, yezes individual, em
societal(MOESCH, 2002p. 134).

Os turistas, em geral, conhecem os Tupinamba ¢amdas de Olivenca”’cabendo
ressaltar, entretanto, como alguns destes turggiando sdo apresentados aos Tupinamba
perguntam com frequéncia “Mas eles sd@smorTupinambas?”. Questionamentos deste tipo
parecem estar de acordo com uma “atitude declaatta extingcdo” (VIEGAS, 2007).
Todavia, ap0s manter conversas informais com algastes atores sociais, percebemos outro
sentido em suas indaga¢des. Normalmente, quandasatieles nao tinham visto nenhuma
manifestacdo indigena no local, ou seja, quando timfiam efetivamente conhecido os
Tupinamba de Olivenca em suas manifestacoes replietasignos, marcas de indianidade,
ficavam surpresos.

Esta pergunta vinha normalmente acompanhada dasogtrestdes provenientes de
um olhar curioso e repleto de concepgbes pré-detathes: Existemesmoindio em
Olivenca?E como eles moram? Eles falam a lirigle® Como eles vivem? Deve ser dificil
para eles hoje pescarem e cacarem, né?!. Ou se@agacao: “Aqui existe indimesm@”
encerra algumas significacdes que discutimos sobrelhares sobre os Tupinambkles
sdo indios mesmos ou ndo sdo3&do significacdes ou imagens de como “deve” dadio,
que estdo muito proximas das apresentadas por Kb@B8&) referindo-se ao livro didatico.
Muitos desses turistas parecem ainda buscar ao“thdatico”, unico, sem face, desvinculado

de seus grupos tribais e tomando as palavras deaR®896, p. 60) “escondidas as culturas

11
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concretas na generalizagdo”. Como vimos, paratgstede olhar, em que “as diversidades
das tribos é subsumida num todo homogéneo, absw@ata igual aos aspectos que se quer
privilegiar”, o indio deve andar nu (ou, neste ¢aslmrnado), deve cacar e pescatr.

Em outras ocasifes, os turistas parecem comartithm os Tupinamba o desejo de
que haja um “resgate da tradi¢cdo”; entretanto,afdserem as atuais condi¢des dos indios da
regido. E na percepcdo cambiante do turista — @jaratamento pejorativo dos indios
enguantomarginais ou no apoio ao movimento da “busca das raizegle-se manifesta a
nao consciéncia do que é ser indio no Brasil. Ea pauitos turistas, o interesse pelos
Tupinambd se manifesta particularmente no desegjocgasumir objetos dos indios como
artefato que evoque certa “tradicdo”, na buscarda tcultura auténtica”. Acompanhamos
uma lanca produzida pelos Tupinamba sendo adqupéda turista, que, como nos foi
contado, sera colocada em sua biblioteca paraajaemostrada aos seus amigos. O objeto, a
lanca de madeira, carrega em si uma dimens&o scapgbis, para o visitante, exibi-la em
sua sala significa trazer determinados tempo ecesp@ra 0S Seus outros, 0S Seus
semelhantes: a lanca Tupinamba se torna suporteediacao entre o lugar visitado e o lugar
de origem. E através daquele objeto que o turistie pnostrar onde esteve e com quem
esteve — em uma cultura tida como “tradicional’siAs além de ser objeto de demarcacao
social (destatws), 0 artesanato indigena recupera a sua “aureaidguvai para um lugar
distante da “tribo”.

Entdo, seguindo a perspectiva acima, podemos derteque 0 turismo esta
relacionado com a maneira como 0s “outros” sao imaags, isto €, devemos fazer mencao
ao carater mediado da experiéncia turistica cordednpa (PISCITELLI, 2002). Por isso, um
aspecto importante a ser ressaltado quanto ao adhtarrista sobre o espaco a ser visitado € a
questdo da autenticidade, muito importante panatendimento das relacdes entre turismo e
cultura. Para Boorstinapud Serrano, 2001) os turistas seriam avidos por ‘gseu
acontecimentos”, consumindo apenas “espetaculosoniextualizados e artesanatos nao-
auténticos” (Serrano, 2001, p. 40). A experiéngiéstica massiva seria ilusoria, superficial e
banal e os atrativos se transformavam em “ben®nsumo”, sendo portanto, “inauténticos”
(SERRANO, 2001, p. 40).

Outra perspectiva, desenvolvida por MacCannellcrées a experiéncia turistica
como “um ritual relacionado a busca da autenti@ig@ERRANO, 2001, p. 41). Se o
turismo envolve a busca por autenticidade, é lagisupor que os agentes sociais que sofrem
o olhar do turista desejardo responder positivaen@st expectativas destes. Assim, para
MacCannell (1973apud Urry, 2001), os espacos turisticos estariam orgaiois dentro do

12
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gue o autor chama de “autenticidade encenada”. Enagpalavras, MacCannnell acredita
gue os “pseudo-acontecimentos” ‘encenados’ peltsasaresultam das relacdes sociais do
turismo. Insere nesta dindmica a vontade do quiejetocodo olhar do turista em responder
positivamente ao seu olhar, avido por suprir algaiedectativas.

Diante da oposicao apresentada nas duas vertentgperimentacdo de “pseudo-
acontecimentosVersusbusca pela autenticidade — reconhecemos comon8€201, p. 41)
que estas perceptivas ndo perceberam a diversittadea da categoria turista, generalizando
suas condutas e experiéncias. Para Urry (2001;28R 7parece incorreto sugerir que a busca
da autenticidade é a base da organizacao do turlSenverdade uma caracteristica principal
parece ser a de que existe uma diferenca entigao hormal de residéncia/trabalho e o objeto
do olhar do turista”, ou seja, a busca da autelatti? em objetos, coisas, manifestacdes e
lugares (ou ndo), € apenas um componente imparigudedo por tras esta a vontade de ter
uma experiéncia nova, prazerosa ou extraordinaria.

Estas questdes sobre a autenticidade ou sobréicadidade da experiéncia turistica
nos fazem refletir sobre o carater do olhar dstare nos faz perceber o que esta por tras dos
olhares dos turistas em Olivenca. “A atracdo némBjeto em si, mas 0 signo que se refere a
essa visdo tdo caracteristica” (URRY, 2001, p. 3@ja através do consumo de aspectos
comuns da vida social do local que visita, ou &sagdo desempenho de atividades em um
local de visual inusitado, o turista parece estasmb em busca do extraordinario — ver e
consumir um repertdrio simbdlico fora do comum.

Como afirma Piscitelli (2002), a idéia geral dedalle autenticidade nos “mundos”
turisticos ou da possibilidade de que haja auteatie em outras experiéncias, apresenta
problemas em si mesma. Segundo a autora, ess@ssngg apoiam num procedimento que
confunde uma nocéo particular de tradicdo com n#aidade. A nocdo de tradicdo
operacionalizada remete a uma idéia de culturaatixkas influéncias externas e a um certo
‘congelamento’, ignorando a participacdo das vaze=alidades locais na construcao desses
mundos turisticos e o efeito deles nos procesdagais locais. Assim, preferimos a visdo de
Crick (1988), também apresentada por Urry (200125), pois de certa maneira todas as
culturas sdo “encenadas” e em, certo sentido, reiidgénticas. “As culturas séo inventadas,
refeitas e os elementos, reorganizados. Por issofind claro por que uma encenacgao
destinada ao turista, aparentemente inauténtic@io édiferente daquilo que acontece de
qualquer maneira em todas as culturas” (URRY, 2@0125). Supor a existéncia de uma
autenticidade cultural em alguns eventos € afirgug os mundos construidos, por meio da

industria turistica ndo tem acesso a esta catefriek apud PISCITELLI, 2002). Ora, se
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todas as culturas estdo num processo de conseuggoesentacdo permanente, toda cultura
uma “autenticidade representada”.

Portanto, ha uma fragilidade nos argumentos queuidisn as atividades turisticas
como experiéncias “inauténticas”. Esta inconsistémrstaria baseada na idéia de que, em
oposicdo a inautenticidade haveria uma autentieida@ outras experiéncias. Que
autenticidade é essa?

Quando insistimos em classificar algo como inaiténtacabamos por afirmar a
existéncia de autenticidade. O que é auténtic@ilsuem contraposicdo ao que é
“inauténtico”. Podemos entdo falar em um “indiouitéatico”? Se tratarmos assim, qual seria
o indio “autentico” ou “original’? Seriam 0s existes antes dos primeiros momentos de
contato com os europeus? Este indio ndo seria,esuécetivel a modificacbes? Certamente
gue essas questdes nao fazem sentido.
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