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Resumo

O presente trabalho busca verificar o grau de racionalidade pretendido na
producao das noticias politicas do radiojornal Folha Noticias (Radio Folha FM) e o
nivel presumido de consciéncia critica do seu publico-ouvinte. O conteudo noticioso foi
examinado na perspectiva da Teoria da A¢do Comunicativa de Jiirgen Habermas, por
meio da dicotomia Facticidade/Validade. Argumentos dotados de validade sdo baseados
na logica, atingiveis pelo consenso social. Posicionamentos caracterizados pela
Facticidade baseiam-se em pretensdes de poder que vao determinar o direcionamento
opinativo pela forca. A estrutura argumentativa das noticias classificada segundo esses
critérios determina em que medida o veiculo presume o grau de apreciacdo critica dos
receptores a partir do material noticioso que lhes oferece.

Palavras-chave
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Introducio

O presente estudo propde-se ao exame da influéncia exercida através das
informagdes veiculadas na sessdo politica do radiojornal Folha Noticias — transmitido
Rddio Folha (FM 96,7) — sob a constru¢do da consciéncia critica e conseguinte estimulo
ao exercicio da cidadania por parte do publico-ouvinte deste noticidrio. Para a
consecucao do intento, partiu-se da perspectiva da andlise do discurso, utilizando-se,
enquanto marco teorico, a Teoria da A¢do Comunicativa e a dicotomia argumentativa
validade/facticidade estabelecida por Habermas.

Argumentos dotados de validade seriam aqueles sedimentados em premissas
logicas, atingiveis pelo consenso social e passiveis de validagdo através do confronto
com contra-argumentos que igualmente detenham validade. J& nos argumentos
caracterizados pela facticidade, a pretensdo logica cede lugar a demonstra¢ao de poder,

a qual ird determinar o direcionamento opinativo ndo pela razdo, mas pela forca.
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Habermas diferencia facticidade e validade a partir do modo de agdo discursiva dos
atores sociais orientados por estas duas possibilidades argumentativas:
“Para atores orientados pelo o sucesso todos os componentes da situagdo
transformam-se em fatos, que eles valorizam a luz de suas proprias
preferéncias, ao passo que os que agem orientados pelo entendimento
dependem de uma compreensdo da situagdo, negociada em comum,

passando a interpretar fatos relevantes a luz de pretensdes de validade
reconhecidas intersubjetivamente.”(HABERMAS, 1997, p. 47)

A funcao social dos meios de comunicacao nao esta restrita ao ato de manter
os individuos informados acerca dos acontecimentos; a midia e seus veiculos sdo antes
instrumentos para a construgdo de sentidos e interpretacdes dos fatos. Hall entende que
os aparelhos midiaticos, ao passo que transmitem os acontecimentos, ja definem o modo

de como tais acontecimentos devem ser entendidos pelas pessoas:

“Os média definem para a maioria da populacdo os acontecimentos
significativos que estdo a ter lugar, mas também oferecem interpretagdes
poderosas acerca da forma de compreender estes acontecimentos. Implicitas
nessas interpretagdes estdo as orientagdes relativas aos acontecimentos e
pessoas ou grupos nelas envolvidos.” (HALL et al., 1999, p. 228)

Ao considerar a realidade como ente em processo perene de construcao
através de estruturas sociais, as quais, por seu turno, também se criam e se modificam
ao longo de tal processo, e ndo como um dado completo e acabado em si, percebe-se a
fundamental importancia da midia enquanto mecanismo de elaboragdo, reproducdo e
transformagado da realidade. Hackett considera que o mundo social e politico nao ¢ uma
realidade predeterminada e “dura” que os média refletem, considerando a necessidade
daquele ser constituido socialmente. Para o estudioso, “longe de serem observadores
desligados, os média ajudam ativamente a construir este mundo.” (HACKETT, 1999, p.
107)

A realidade, entdo, ndo seria algo naturalizado e imutdvel, mas a
conformagao de um construir coletivo, do qual poderiam e deveriam tomar parte todos
os individuos que compdem a malha social e sobre o qual a midia exerce significativa
influéncia. Este processo coletivo de construgdo ¢ instrumentalizado por agdes
cognitivas a serem procedidas por cada participante social, conforme enuncia

Landowski:

“Semioticamente falando, porém, nada do que vai nos reter ¢ dado a priori,
nem a existéncia de um ‘campo social’, nem a realidade das ‘relagdes
sociais’. Tudo o que faz sentido ¢ construido e, por conseguinte, pressupde
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um fazer de ordem ‘cognitiva’, remetendo, nos sujeitos, ao que chamaremos
sua ‘competéncia semiodtica’.” (LANDOWSKI , 1992, p. 11)

Tal “Competéncia semidtica” é estabelecida, assim, a partir de idéias e de
idéias compartilhadas, as quais constituem o que convencionou-se chamar de realidade.
As i1déias e os valore sociais a que estdo atreladas findam por determinar, segundo Jessé
Souza, a maneira de avaliar a realidade constituida, 8 medida que definem e diferenciam
o importante do secundario, entranhando-se no cotidiano e nas praticas sociais €
direcionando comportamentos individuais e coletivos. Souza pondera que, no tocante a
reflexdo metddica sobre o papel das idéias, existiriam basicamente duas atitudes

coerentes:

“(...) podemos deixa-las irrefletidas e inconscientes — ¢ essa ¢ a atitude
predominante ndo s6 do senso comum, mas da imensa maioria das
abordagens cientificas — ou enfrentarmos o dificil desafio de torna-las
refletidas e conscientes de modo a perceber a influéncia delas na nossa
vida.” (SOUZA, 2000, p. 160)

E a segunda atitude considerada por Souza que norteia este estudo; um
esfor¢o analitico para a reflexdo acerca da maneira pela qual as idéias/mensagens
transmitidas pela midia corroboram para intermediar o processo de construgdao do real.
Nao se pode mais considerar que os meios de comunicacao restringem-se to somente a
refletir a realidade como um espelho. Existe, segundo Hall, um complexo processo de
escolha dos acontecimentos a serem noticiados, conforme categorias constituidas

socialmente:
“Os média nao relatam simplesmente de uma forma transparente
acontecimentos que sdo sO por si ‘naturalmente’ noticidveis. ‘As noticias’
sdo o produto final de um processo complexo que se inicia numa escolha e

selegdo sistematica de acontecimentos e topicos de acordo com um conjunto
de categorias socialmente construidas”. (HALL et al., 1999, p. 224)

Para entender a forma como tal processo desenvolve-se, quais os agentes
sociais nele efetivamente envolvidos e que interesses promove, esta analise centrou foco
no contetdo noticioso, produto final do processamento midiatico e resultado da agdo de
numerosas forcas sociais. Ainda para Hall, as noticias nao seriam “criadas” pelos
veiculos da midia, nem estariam limitadas a transmitir a ideologia da ‘“classe

dominante” por meio de um complo conspiratorio:

“Na verdade, sugerimos que, num sentido critico, os média nao sdo
freqiientemente os primary definers de acontecimentos noticiosos; mas a sua
relagdo estruturada com o poder tem o efeito de os fazer representar ndo um
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papel crucial mas secundario, ao reproduzir as definigdes daqueles que tém
acesso privilegiado, como de direito, aos média como ‘fontes acreditadas’.
Nesta perspectiva, no momento da produgéo jornalistica, os média colocam-
se numa posi¢do de subordinagdo estruturada aos primary definers.” (HALL
et al., 1999,p. 230)

A midia ndo seria, entdo, o definidor primario das informagdes, mas antes o
agente intermediador através do qual categorias sociais diversas, dotadas efetivamente
de poder, veiculariam sua interpretagdo dos acontecimentos. Averiguar quais categorias
ocupam a posicao de definidores primarios a partir da observagao do contetido noticioso
¢ também ponto fulcral deste estudo. A noticia € a enunciagdo discursiva estabelecida de
acordo com os interesses destes definidores primarios, elemento de suma importancia,
posto que entra em contado direto com os individuos, ajudando a conformar a opinido
publica.

E no ato comunicativo que se estabelecem os mecanismos de influéncia e
conformagdo da opinido publica e conseqiiente constru¢do do real. A midia ¢ orientada a
transmitir as interpretagdes convenientes aos definidores primarios detentores do poder

através da utilizacdo do que Charaudeau chamou “estratégias discursivas”:

“Comunicar, informar, tudo é escolha. Nao somente escolha de conteudos a
transmitir, ndo somente escolha das formas adequadas para estar de acordo
com as normas do bem falar e ter clareza, mas escolhas de efeitos de sentido
para influenciar o outro, isto ¢, no fim das contas, escolha de estratégias
discursivas.” (CHARAUDEAU , 2006, p. 39)

Neste contexto, a radiodifusdo apresenta-se enquanto corpus ideal para o
exame destes mecanismos na efetivagdo pratica, devido a abrangéncia e alcance de que
dispde. Segundo Gisela Swetlana Ortriwano, o radio seria indubitavelmente o veiculo
de comunicacdo de massa mais popular e de maior alcance publico ndo s6 no Brasil,
como em todo o mundo, constituindo-se, muitas vezes, no unico a levar informacao para
populagdes das vastas regides que ndo tém acesso a outros meios, s€ja por motivos
geograficos, econdmicos ou culturais.” (ORTRIWANO , 1985, p. 78)

Sdo os atributos fisicos e técnicos do veiculo que o tornam sobremaneira
aceitavel pelas camadas populares e que possibilitam sua ampla penetragao nas areas
mais distantes. A linguagem oral utilizada para transmitir a informagao, a mobilidade do
aparelho receptor, como também seu baixo custo representam algumas das
caracteristicas responsaveis pela larga popularizagdo do meio, o qual sagrou-se veiculo

eminentemente voltado para as massas.
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Maria Cristina Matta vislumbra no radio um espago onde ainda se preserva a
luta pelo consenso, onde estdo presentes, mesmo que de maneira desigual, as ofertas de
sentido realizadas a partir do poder e as demandas provenientes dos setores subalternos.
Tais peculiaridades permitiriam, assim, o restabelecimento da relevancia analitica do

radio. Para a autora:

“(...) a relevancia analitica a um meio como o radio — desprestigiado desde
outras perspectivas, ndo s6 por ser estatisticamente um meio de grande
consumo em nivel popular, se ndo porque, em sua competitiva relacdo com a
televisdo, ele deve ter se redefinido, ganhando um novo posto: ndo o de
aparato que ‘convoca a ser ouvido’, mas, melhor, o que se ‘ajusta ao
ouvinte’, o de meio que se deixa reger pela cotidianidade de seus receptores,
definindo-se como acompanhante e criado.” (MATTA, 2005, p. 272)

A redefinicdo do veiculo - de seus conteudos e formatos, determinada pela
concorréncia com meios diversos dotados de maior grau tecnoldgico, findou por
robustecer o impacto por ele produzido junto as camadas populares, sobretudo nos
paises em vias de desenvolvimento, cujos povos ainda nao consolidaram cultura letrada
solida o suficiente para minimizar os efeitos do meio radiofonico. E Marshall McLuhan
quem analisa o efeito explosivo do radio sobre comunidades que ainda ndo assimilaram
completamente “as letras™:

“As sociedades altamente letradas, que hd muito subordinaram a vida
familiar a énfase individualista nos negdcios e na politica, tém conseguido
absorver e neutralizar a implosao do radio sem revolugdo. Mas o mesmo nao
acontece com as comunidades que ainda ndo possuem sendo uma breve e

superficial experiéncia de cultura letrada. Para estes, o radio é absolutamente
explosivo.” (McLUHAN, 2005, p. 145)

A margem de influencia exercida através do radio, entdo, seria estabelecida
de forma profunda, com lastro ndo apenas em fatores técnicos e racionais, mas também
sedimentada por caracteres sensorio-auditivos, lingiliisticos e nao-lingiiisticos,
componentes do processo intersubjetivo de construcdo de sentidos. Ricardo Haye
enumera os elementos sensoriais presentes no discurso radiofonico, os quais corroboram

para o intercambio e a negociagao de sentidos entre sujeitos:

“Pode-se dizer, assim, que o discurso radiofonico ¢ uma totalidade
significante (contetidos + formas), apoiada exclusivamente em elementos
sensoriais de carater auditivo, distribuidos em séries informacionais
lingiiisticas, para-lingiiisticas e ndo-lingiiisticas e articuladas em audicdes e
horarios, tal como estabelece sua infra-estrutura material-temporal. E
também que esse todo de significacdo constréi uma relacio de inter-cAmbio
e negocia¢do de sentidos entre sujeitos.” (HAYE, 2005,

p.349)
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O radio, entdo, afeta as pessoas de forma direta, oferecendo, além da
mensagem decifravel racionalmente, um sem-niimero de dados comunicativos nao-
expressos, o que faz do contato com este veiculo uma experiéncia particular. Mcluhan
considera que as profundidades subliminares do radio estdo carregadas de ecos
ressoantes, metafora das antigas trombetas e tambores tribais. Para ele, tal circunstancia
seria “inerente a propria natureza deste meio, com seu poder de transformar a psique e a
sociedade numa unica camara de eco.” (McLUHAN, 2005, p.145)

Foram estas peculiaridades do rddio enquanto meio de comunicagdo de
massa, que determinaram sua imediata incorporacdo ao instrumental das estruturas
politicas controladas pelos agentes detentores do poder. Largamente utilizado para a
deflagracdo de ideologias e doutrinas, o veiculo passou, segundo Maria Cristina Matta,
a promover rupturas entre as representacdes radiofonicas do popular e 0 modo como se
pensavam os setores populares. A autora entende que tais setores, excluidos do discurso
radiofOnico como sujeitos politicos e produtivos, tendem a pretensdo de universalizar
modos de vida e atitudes proprias de outros setores sociais, em detrimento de suas
condigdes particulares.

(13

Matta infere ainda que a classe popular reconhece ““ seu carater de setor
utilizado por outros para exercer pressdo, legitimar-se social e politicamente, vender
informacgao.” (MATTA, 2005, p. 273) Assim, as camadas populares vislumbrariam no
radio “ a ilusdo de um intercdmbio entre iguais” (MATTA, 2005, p. 274), o qual ndo ¢

obtido mediante outros aparatos de representagdo social, muito menos através do

veiculo radiofonico, conforme se restara comprovado neste estudo.

Resultados e Discussao

Esta pesquisa aplicara os conceitos de validade e factividade para determinar
a natureza dos argumentos apresentados ao publico-ouvinte do radio-noticiario Folha
Noticias e, por conseguinte, descobrir em que intensidade o veiculo presume o grau de
apreciacao critica de seus receptores; presungdo esta esbog¢ada no tipo de discurso
oferecido através das noticias de cunho politico-institucional. Conforme se observe
valido ou esvaziado de sentido pela influencia dos meios de controle sistémicos dinheiro

e poder, no contetdo noticioso, poder-se-4, ainda, inferir o nivel de estimulo, promovido
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pela emissora, ao exercicio da cidadania por meio do impulso a participagdo do publico
no debate politico.

Foram recolhidas gravacdes do programa Folha Noticias, transmitido pela
Rédio Folha, durante os meses de agosto / setembro de 2007 e margo / abril de 2008
para analise das noticias de policia institucional veiculadas. Ficha de Registro padrao
foi elaborada para a apreensdo das 06 (seis) varidveis a serem observadas e
quantificadas, devendo o examinador, ao ouvir a transmissao da noticia veiculada,
proceder ao preenchimento da ficha correspondente.

As variaveis examinadas foram o veiculo em que foi transmitida a noticia; o
ano da veiculagdo da mesma; o tipo de noticia - se passivel ou nao de controvérsia
significativa; o tipo de argumento utilizado no discurso noticioso - se baseado na
facticidade ou na validade; o niimero de versdes apresentadas; dados referentes ao
conteudo da noticia, divididos nos seguintes subitens: fonte, a qual se atribuiu a
informacao; ator, sujeito da a¢do noticiada; nivel da cobertura jornalistica apresentado e
posicionamento do discurso, se governista ou oposicionista. Registrou-se, ainda, o
enquadramento de governo e oposicdo determinado por cada discurso noticioso
analisado.

A coleta de dados procedida resultou no registro, analise, quantificacdo e
apreciacdo qualitativa de 242 noticias transmitidas na sessao politica do programa Folha
Noticias. Em 94 (noventa e quatro) edi¢cdes do noticidrio, veiculadas durante os meses
de agosto e setembro de 2007 e margo e abril de 2008, pela Radio Folha (FM 96,7), foi
possivel a observacao de processo de construcao da realidade, do debate politico e da
formagdo da opinido publica na cidade do Recife, por intermédio deste veiculo.

Apds o registro, procedeu-se ao entabulamento dos dados coletados no
aplicativo Package for the Social Sciences — SPSS, software escolhido para anélise dos
dados. Para Isabel Ferin Cunha, O SPSS seria o aplicativo de tratamento de dados ideal
para pesquisas na area de comunicag@o social, posto que “(...) ndo obstante a natureza
quantitativa dos dados obtidos, a sua base ¢ qualitativa na medida em que resulta de
uma construcdo tedrica do pesquisador, materializada na construgcdo das
variaveis” (CUNHA in LAGO e BENETTI, 2007, p. 170). Através de graficos gerados

pelo aplicativo, foi possivel chegar-se as observagdes apresentadas neste trabalho.
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Tipo de Noticia

Passivel ou ndo de Controvérsia Significativa

Tipo de Noticia
Nao Passivel de
@ Controvérsia
(36,33%)
Passivel de
@ Controvésia
(63,67%)

Folha Noticias - Radio Folha PE

Dados 2007 / 2008

Versbes

Versao unica, mais de uma versido ou NA

Versdes
Vers&o Unica
a (66,8%)
Mais de uma
o (18,75%)
O NA (14,45%)

Folha Noticias - Radio Folha PE

Dados 2007 / 2008

Sexo da Fonte

Masculino, Feminino ou NA

Sexo
[ Feminino (6,64%)
o e
o Femininoe
Masculino (2,73%)
B NA (23,44%)

Folha Noticias - Radio Folha PE

Dados 2007 / 2008
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Tipo de Argumento

Facticidade, Validade ou NA

Tipo de Argumento
Facticidade

a (37,89%)

@ Validade (36,33%)

O NA (25,78%)

Folha Noticias - Radio Folha PE

Dados 2007 / 2008

Fonte

Determinada ou Nao-determinada

Fonte

Determinada

2 (80,47%)

(5] Né&o Determinada
(19,53%)

Folha Noticias - Radio Folha PE

Dados 2007 / 2008

Ator

Politico, Sociedade Civil, Popular ou NA

Ator

@ Politico (79,3%)

5] Sociedade Civil
(2,73%)

O Popular (1,17%)
Politico e

B Sociedade Civil
(7,42%)

o Politico e Popular
(3,52%)

(5] Sociedade Civil e
Popular (0,78%)
Politico, Sociedade

@ Civil e Popular
(4,69%)

[ NA (0,39%)

Folha Noticias - Radio Folha PE
Dados 2007 / 2008
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07 08
Nivel de Cobertura Posicionamento
Nacional, Estadual ou Municipal Governista, Oposicionista ou NA
Nivel de Cobertura Posicionamento
@ Nacional (45,31%) [5] Governista
@ Estadual (20,7%) (27,34%)
. Oposicionista
Municipal 5]
o (21,88%) (17,19%)

y Governista e
Nacional e s
2 Estadual (5,85%) o gpgél)cmmsta
,2%
Nacional e
Municipal (3,52%)
Estadual e
Municipal (2,73%)

B NA (47,27%)

Folha Noticias - Radio Folha PE Folha Noticias - Radio Folha PE
Dados 2007 / 2008 Dados 2007 / 2008
09 10
Enquadramento do Governo Enquadramento da Oposigao
Negativo, Positivo, Neutro ou NA Negativo, Positivo, Neutro ou NA
Enquadramento Enquadramento
Governista Oposicionista
B Negativo (25,39%) @ Negativo (8,98%)

@ Neutro (7,42%)
O Positivo (16,41%)
B NA (50,78%)

@ Neutro (10,94%)
O Positivo (7,81%)
B NA (72,27%)

Folha Noticias - Réadio Folha PE Folha Noticias - Radio Folha PE

Dados 2007 / 2008 Dados 2007 / 2008

A primeira variavel a ser considerada ¢ indicada pela rotulacdo “Tipo de
Noticia”. Por intermédio da quantificacdo das duas freqiiéncias estabelecidas para esta
variavel (noticias passiveis ou ndo passiveis de controvérsia significativa), objetivou-se
qualificar o nivel em que o debate politico ¢ estimulado pelo conteido noticioso
oferecido ao publico do radiojornal em exame.

O percentual de noticias passiveis de controvérsia significativa ultrapassa em
muito o das noticias da categoria oposta, fato que, considerado isoladamente, poderia
representar o fomento a discussdo, suscitada pela controvérsia presente nas informagdes
oferecidas. Todavia, o dado tem de ser analisado de forma holistica. A apreciacao
combinada desta variavel com as categorias “Tipo de Argumento” e ‘“Versdes”

comprovara que tal conclusdo ndo se sustenta mediante o aprofundamento da analise.
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A segunda variavel examinada ¢ denominada “Tipo de Argumento”. O
conteudo do discurso noticioso ¢ classificado aqui conforme sejam os argumentos que o
compdem dotados de Validade ou Facticidade. Por meio desta quantificagdo, pretendeu-
se observar em que medida estd a qualidade discursiva do debate apresentado; se as
noticias representam impulso ao uso da légica e racionalidade para a compreensao das
informagdes oferecidas, ou se tais informagdes sdo meramente assimiladas pelos
receptores por temor ou submissao.

A maior incidéncia de argumentos classificados pela Facticidade, combinada
com o percentual consideravel de argumentos, em cujo conteudo ndo cabe a analise
qualitativa Validade/Facticidade, demonstra que, apesar das noticias serem passiveis de
significativa controvérsia, os argumentos utilizados para dirimir tal controvérsia ndo
podem ser apreciados racionalmente, sendo acatados por imposi¢do de forca e poder. O
estimulo a criticidade ¢ apenas efetivado quando as informagdes oferecidas estdo
lastreadas por argumentagdo valida e passivel de debate mediante contra-argumentos, os
quais, inclusive, devem constar do corpus noticioso (vide analise da variavel “Versao™).

Acerca da fatia de argumentos, aos quais nao se aplica a dicotomia Validade/
Facticidade (freqiiéncia N.A.), faz-se pertinente esclarecimento. Noticias formuladas
por argumentos meramente explicativos ndo corroboram para o aumento do grau de
qualidade do debate politico por ndo exigirem, em primeira instdncia, posicionamento
cognitivo do receptor. Enunciados desta qualidade reservam ao publico atitude de
assimilagdo passiva do contetido “explicado”. Tais noticias podem, outrassim, camuflar
pretensoes de forca e poder em enunciados aparentemente “didaticos”.

A qualidade do debata ¢ relegada a segundo plano em beneficio do discurso
monolitico que a classe detentora do poder deseja veicular, amplificado pela midia. A
prevaléncia de Facticidade nas noticias colabora para o processo através do qual “A
esfera publica se torna uma corte perante cujo publico o prestigio ¢ encenado — ao invés
de nele desenvolver-se a critica.” (HABERMAS, 1984, p. 235)

O rétulo “Versdes” distingue a terceira varidvel observada, a qual se presta a
quantificagdo das versdes apresentadas para o embasamento de cada informacao
transmitida. O resultado do exame desta varidvel combina-se com as analises das
classes anteriores para se qualificar o nivel do debate politico estabelecido e a gradagao

do estimulo a critica. Impressiona a margem percentual das noticias que trazem versao
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unica dos acontecimentos transmitidos, uma vez que, quando estudada a variavel “Tipo
de Noticia”, a percentagem de noticias passiveis de controvérsia significativa mostrou-
se prevalente. Ora, se a maioria das noticias €, por natureza, controversa, porque nao
ilustra-las com versdo e contraversdo dos fatos noticiados, conferindo ao discurso
Validade?

A andlise das fontes ¢ instrumentalizada por meio da quarta e quinta
variaveis tratadas nesta pesquisa, sob a rotulagdo “Fontes” e “Sexo das Fontes”
respectivamente. Tuchman observa que os jornalistas utilizam opinides de outras
pessoas como prova suplementar, acreditando que, ao inserir a opinido de alguém, eles
deixam de participar na noticia, permitindo que os fatos falem por si. Entretanto, ao
adicionar citagdes do discurso dos outros, “o repdrter pode tirar as suas opinides da
noticia, conseguindo que outros digam o que ele proprio pensa.” (TUCHMAN, 1999, p.
82)

Houve, por parte do veiculo observado, preocupagao em creditar e identificar
as fontes de informagdo, o que se confirma pela andlise do grdfico 04, no qual a
margem percentual de fontes determinadas ultrapassa a percentagem de incidéncia de
fontes nao-determinadas. Stuart Hall considera que a necessidade de assegurar que as
informagdes dos média tenham fundamento em afirmacdes “objetivas” e “autorizadas”
leva a pratica do apelo as fontes ditas “dignas de crédito”. Isto significa o recurso
constante a representantes dignos de crédito de instituicdes sociais importantes, tais
como “membros de parlamento para assuntos politicos, patrdes e dirigentes sindicais
para questdes industriais, etc.” (HALL et al., 1999, p. 229). A escolha das fontes seria,
na verdade, mecanismo de transmissdo da ideologia dominante e promotor da
reproducao social.

No grdfico 05, cabe observar a disparidade entre os talhos correspondentes
as fontes do género masculino e feminino - quando esta classificagdo ¢ pertinente. A
informag¢do ¢ majoritariamente advinda de fontes masculinas, em detrimento das
femininas, demonstrando que o rango machista e paternalista ainda estd presentes na
dindmica social do nordeste brasileiro.

A sexta variavel estudada serve a determinacdo dos atores, sujeitos das agdes
noticiadas, conforme grdfico 06. A estatistica mostra os agentes politicos protagonizado

a maioria das ac¢des noticiadas, enquanto os membros da sociedade civil ocupam lugar
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coadjuvante na cena social e aos populares ¢ relegada a condi¢do de meros figurantes.
Habermas observa que a esfera publica assume, neste diapasao, fungdes de propaganda:
“Quanto mais ela pode ser utilizada como meio de influir politica e economicamente,
tanto mais apolitica ela se torna no todo e tanto mais aparenta estar
privatizada.” (HABERMAS, 1984, p. 207 e 208)

Para Luiz Beltrao, o debate politico ¢ interditado as classes populares, visto
estarem essas “privadas dos meios e veiculos de maior extensdo, mas de manejo
reservado as camadas privilegiadas.” (BELTRAO, 2002, p. 62) Habermas acredita que a

imprensa se torna manipulavel a medida que se comercializa:

“Desde que a venda da parte redacional esta em correlagdo com a venda da
parte dos anuncios, a imprensa, que até entfo fora institui¢do de pessoas
privadas enquanto publico, torna-se instituicdo de determinados membros do
publico enquanto pessoas privadas — ou seja, portico de entrada de
privilegiados interesses privados na esfera publica.” (HABERMAS, 1984,
pp.217 € 218)

O “Nivel da Cobertura” é a sétima variavel mensurada, fornecendo em
detalhes quantificados a divisdo tematica das noticias, conforme o posicionamento
espacial dos acontecimentos e a localizagao geografica do publico por eles interessado.
O prevalecimento de noticias voltadas a cobertura nacional aponta para a
desregionalizacao do noticiario politico. Na segunda etapa da pesquisa (margo e abril de
2008), verificou-se a polarizagdo ao noticiario municipal em detrimento do estadual. Tal
fato foi reflexo da agenda eleitoral pela proximidade temporal ao escrutinio da
Prefeitura e conseqiiente especulagdo politica e noticiosa em torno do pleito.

A oitava varidvel apreciada recebe a denominagao “Posicionamento” e tem
por escopo averiguar o espago cedido, no contetdo noticioso apresentado, ao governo
ou a oposicao. Segundo Hackett, a parcialidade noticiosa apresenta dois momentos nao
inteiramente consistentes: “Um ¢ a falta de equilibrio entre pontos de vista concorrentes;
o outro ¢ a ‘distor¢do’ tendenciosa e partidaria da ‘realidade’.” (HACKETT, 1999, p.
103). Nesse contexto, o exame do posicionamento revela-se de suma valia para observar
pormenorizadamente tais momentos.

Do recorte, pode se inferir que o veiculo, na maior parte dos casos
examinados, eximiu-se de estruturar o discurso, cedendo espaco, exclusivo ou
compartilhado, a quaisquer hemisférios politicos. Ao comparar, porém, percentuais nos

quais o posicionamento delineou-se governista ou oposicionista, nota-se que o fiel
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pende a Situacdo. Foi apenas na por¢do de menor expressdo do grdfico 08 que se
vislumbrou o posicionamento ideal, condi¢do minima para se cogitar qualquer pretensao
de “objetividade”, em que tanto governo quanto oposicdo gozam de espago
argumentativo no discurso noticiado.

Em verdade, crer na existéncia de um “grau zero” das informagdes, no qual o
balanco do jogo de interesses encontraria total equilibrio, é postura ingénua e imprépria.
Para Charaudeau: “As unicas informagdes que se aproximam do grau zero, entendido
este como auséncia de todo implicito e de todo valor de crenga, o que seria
caracteristico da informagdo puramente factual, sdo aquelas que se encontram nas
paginas de antncios dos jornais” (CHARAUDEAU, 2006, p. 59).

Assim, interpretacdo diversa poderia ser conferida a conformacao das
freqiiéncias na variavel “posicionamento”, quando, a partir das consideracdes de
Charaudeau quanto a combinacdo das logicas econdmica e simbolica, passa-se a
perceber o posicionamento argumentativo enquanto canal cedido pelo veiculo a
propaganda politica dos partidos governistas e oposicionistas. O noticiario radiofonico
poderia ser visto, entdo, como um espaco publicitario reservado a propaganda comercial
politica, a qual estaria exposta a esfera publica. Habermas assim qualifica esta

modalidade publicitaria:

“(...) propaganda mais que apenas comercial — ja porque ela por si
representa o fator mais importante nos calculos econdmico-empresariais dos
jornais e revistas, também dos novos midias, a medida que eles trabalham
numa base comercial. No entanto, s6 na praxis das public relations é que o
anuncio econdmico chega a ter consciéncia deste seu cardter
politico.” (HABERMAS, 1984, p. 226)

Os enquadramentos conferidos a governo e oposicao através do discurso
noticioso transmitido pelo radiojornal escolhido sdo a ultima classe deste estudo. O
exame do grdfico 09 aponta para a supremacia do enquadramento negativo do Governo.
A analise do grdfico 10, por seu turno, sinaliza menor nivel de rigor por parte do veiculo
estudado para com a oposi¢do, uma vez que a freqii€éncia de enquadramentos neutros
desta supera a de negativos. Todavia, o fato da secdo referente as noticias em que ndo se
aplica a classificacdo por enquadramentos (freqiiéncia N.A.) exceder as demais
porcdes, nas quais a variavel “Enquadramento” ¢ mensuravel, configuraria a postura do

noticidrio de tentar ndo se comprometer com qualquer polo da disputa politica.
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Conclusao

Por meio do presente trabalho, verifica-se a superioridade quantitativa de
argumentos de forga e poder (Facticidade) na estrutura das noticias veiculadas pelo radiojornal
estudado. Tal analise nos leva a concluir que a emissora pressupde baixo o grau de criticidade de
seu publico-ouvinte, ndo oferecendo uma diversidade significativa de versdes sobre os assuntos
tratados, de maneira a estimular o debate politico e o exercicio da cidadania, por meio dos
contetidos noticiados. O desenvolvimento da consciéncia critica dos receptores, por
conseguinte, ndo ¢ impulsionado de forma satisfatdria pelo veiculo observado.

Apesar do alto percentual de noticias passiveis de controvérsia significativa,
a simples ocorréncia de matérias que nao suscitam discussdo ja evidencia uma funcao
naturalizadora do jornalismo, ao apresentar a realidade social como um dado da
natureza € ndo um produto humano. Assim, ndo se pode inferir que o debate seja
estimulado, uma vez que os argumentos apresentados sdo, em sua maioria, baseados em
coacdes externas ao discernimento (facticidade) e o nimero de noticias nas quais se
apresenta versao unica dos fatos supera o das noticias que trazem mais de uma versao.

Enquanto a maior incidéncia de fontes determinadas denota a tentativa de
assegurar uma postura objetiva por parte do veiculo (tentativa esta que ndo assegura,
apenas condiciona o alcance da objetividade), a superioridade de fontes oficiais da
estrutura de poder do aparelho de estado e das grandes corporagdes do mercado
evidencia o alinhamento com a ordem estabelecida. Da mesma maneira, a grande
incidéncia de fontes masculinas comprova os resquicios de machismo na organizacao
politico-mididtica da sociedade pernambucana. A participagdo minimizada de atores
advindos das camadas populares e da sociedade civil no noticiario, por seu turno, aponta
para a tentativa de exclusdo dessas personagens da esfera publica refletida e reiterada
pela midia.

O pequeno nimero de matérias em que sdao contrapostos os argumentos €
posicionamentos do Governo e da Oposicdo corrobora a idéia de que a produgdo
jornalistica esvazia sistematicamente o debate, para garantir a autonomizagdo dos
detentores de mandatos. Nesta questdo, nao se pode desprezar a possibilidade de uma
acdo intencional para desautorizar a esfera publica e o que ela representa de potencial de
empoderamento da sociedade (os representados) na sua relacdo com os representantes

politicos.
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Conclui-se, pois, que o noticidrio radiofonico estudado ¢ utilizado como
espago publicitario para o jogo politico estabelecido entre Governo e Oposicao € nao

como forum de fomento a cidadania e ao debate politico validado pela racionalidade.
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