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Mangueira suas ratas sdo uma beleza

Jodo Maia
Eduardo BiancHi

RESUMO

Falaremos de uma cidadania criativa que se comlfijentamente na sociedade
contemporanea. Consumo, beleza, vaidade, modae sao elementos que irdo fazer o
campo da cultura refletir sobre conceitos que astaypor muito tempo, sedimentados
no campo da Comunicacdo Social. As jovens mulhguesse auto intitulam “ratas” e
seu estilo de vida nos guiaram para problematinastfes relativas as sociabilidades
comunitarias e a cidadania cultural. Este trabdlm uma imersdo de campo na
comunidade na favela da Candeléria, na Mangueioadd&Janeiro.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagao; Corpo; Consumo; Beleza

1. Introduzindo a cidadania criativa

Nosso objetivo, aqui, € compreender como a modam@eocupacdes em torno
da beleza tomam lugar na comunidade da Candelan&-sub-localidade do Morro da
Mangueira, no Rio de Janeiro - principalmente enonas jovens mulheres que se
autodenominam de “ratas”. Moda e beleza ndo commplss produtos de consumo
material e produzidos para um consumo direto. Néstee modelo ou padrdo a ser
seguido. Falamos aqui na capacidade de criativideedeim determinado grupo de
mulheres que formam uma comunidade. Elas invesi@mapenas dinheiro, mas para,
além disso, colocam muita imaginacdo para criarogfar uma imagem de si para o
outro. Existe constantemente uma preocupacao oaekcno aspecto da beleza da rata
Assim, podemos dizer que estamos apreciando nampotaneidade o nascimento de
uma cidadania que se faz e re-faz de maneiravaiati

A busca pela mais perfeita beleza aparentementaenddimites, barreiras ou
fronteiras. ldade, classe ou género. Quebramoaregsbque até bem pouco tempo atras
marcavam diferengas entre homens/mulheres. Todssatiua felicidade da beleza. A
pele certamente ficara sem rugas se for emplastaaaprodutos da marca Davene,

com seuslifts” faciais. A tez morena ficara se possivel queindal@raia depois de

! Trabalho enviado para XXXI Congresso Intercom - GiBnunicacéo para Cidadania.

2 Diretor e Professor adjunto da Faculdade de Caragéib Social da Universidade do Estado do Rio de
Janeiro.

% Aluno da Faculdade de Comunicacdo Social da Usinkede do Estado do Rio do Janeiro e membro do
grupo CAC (Comunicacéo, Arte e Cidade).
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passar a cada duas horas o Sundown, @bk, nada de protetor solar, mas um
bronzeador poderoso mesmo. As pernas da bela ngukese quer mostrar exuberante
ficardo sempre firmes e seu bumbum lindamenteipra levantado pelos guindastes da
calca da marca “Gangue”. Mostraremos nossa fetieidee consumidor atraves de belos
dentes brancos, tdo intensamente brancos, comonwsciados pela Colgate de
multiplas agbes. O homem que ndo envelhece paaparégas cinco minutos com a
barba de molho no Grecin5, Color Gel, Barba, Biged€osteletas As sandalias que
deixaram seus pés perfeitos e anatbmicos sdo avithasas Ipanema. As marcas
sabem se fazer acreditar como poderosas maquirteangérmacao corporal. Elas ndo
s6 transformam nossos corpos, mas modelam a n@assirende estar no mundo. Um
dos objetivos é sempre alegrar intimamente o coitgurmesperando que esse

realmente acredite que tera o gozo de mesma ideefescomo das propagandas.

Toda uma sociedade se mobiliza em torno de umtprdg
arranjar um cotidiano confortavel e facil, sindninie felicidade.
(...) a ambiéncia de estimulacdo dos desejos,@iayjublicitaria,
a imagem luxuriante das férias, a sexualidade dp®s (...
“sociedade do desejo” (..) de imaginario de fdhde
consumidora, de sonhos de praia, de ludismo erétieomodas
ostensivamente jovens. (...) o periodo herdico dmsemo
rejuvenesceu, exaltou, suavizou os signos da eutfotidiana. (...)
produzi-se uma profunda mutacéo cultural.

(Lipovetsky.2007:35)

Talvez esses sejam apenas produtos e objetos amexilicriados na
contemporaneidade que buscam dar conta de umaaaremsagas da humanidade e
que desde seu primordio tem a perfeicdo de belem® aneta, cada qual em seu
modelo épico. Ultrapassamos a idéia de humano cacelarada criacdo de proteses de
todas as ordens: cremes, remédios, pilulas, lggaesglanas, metais, vidros.

A busca pela estética perfeita sempre atraiu ocpaenamos de humanidade.
Esse corpo idealizado, dito perfeito, sofreu vatrassformacdes e tomou diferentes
formas em todo o percurso de sua historia. As fioemacbes da cultura do corpo
fizeram dele um importante instrumento de comuicaQualquer que seja a época, 0

corpo representa e fala, por ele mesmo, sobreesguothistorico.

(...) as diversas modula¢des da aparéncia (mopletaesilo
politico, teatralidade, publicidade, televisdo)nfam um conjunto
significativo, um conjunto quesnquanto tal, exprime bem uma
dada sociedade.
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(MaffesdliQ96, pag. 126-127)

A beleza ja foi mais arredondada, mulheres eranicadas por terem uma e
muitas outras gordurinhas aqui e ali. O que nao dizer que nao dava trabalho criar
esse corpo rolico. O que realmente encantava fmduaa dos seios, as pernas rolicas,
assim como, as barriguinhas, ndo por serem “sdrades pelas dobrinhas que se
formavam, os nossos conhecidos pneuzinhos. Eraneskeer que fazia os homens
virarem os olhos. Ja na contemporaneidade ha ditsrdormas de beleza, as mais
comuns, pode-se imaginar folheando as revista®fdeds televisivas, sdo os padroes
das modelos “anoréxicas” ou das formas mais masaatmoda, de uma Juliana Paes
Sdo essas que ditam a estética cultural do corpdojle, pelo menos pra um
determinado segmento. O que nao quer dizer queer&tam resisténcias a essas
tendéncias. Basta andarmos pela orla de Copacabaaaermos jovens senhoras em
seus biquinis minimos, com corpos marcados politesiwe estrias fazendo os homens
virarem olhos e pescogos. Pensamos que esses hameascantarolam de alegria:
olha que coisa mais linda, mais cheia de graca/euoee que passa ao caminho do mar.

Podemos ver com Peter Burke (2005) o processo eradqeultura material e
corporal entraram, efetivamente, como fonte e objt pesquisa historiografica. O
autor nos guia por varios pontos e datas mostraadmimeiras obras, que julga ser de
peso “relevante”, dessa historiografia que vém gadb cada vez mais for¢a, gracas a
“narcilizacdo” da sociedade hedbnica contemporaBegke chega a anunciar “uma

virada corporal”’, mas adverte que depois de tantala € possivel que fiqguemos tontos.

(...) do inicio da década de 1980 em diante, uma
corrente cada vez maior de estudos concentrou-se no
corpos masculino e feminino, no corpo como expeiiéa
como simbolo, nos corpos desmembrados, anoréxicos,
atléticos, dissecados e nos corpos dos santos e dos
pecadores. A revista Body and Society, fundada @96,1é
um  férum  para  historiadores e  sociblogos
(BURKE,2005:94)

A busca da beleza eternizada da estatua, Galatisida por Pigmalido fez-se
viva com a alma da propria beleza, a deusa Afroditgerfeicdo do trabalho do
escultor e o amor dele por sua obra, comoveranusadeais bela do Olimpio. Essa por

sua vez decidiu dar vida a tdo impressionante eadi@alatéia. O escultor tinha

4 Juliana Paes é atriz exclusiva da Rede Globo bwigao.
> www.cfcnet.com.br/artigos/artigos motivcao.html
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verdadeira adoracdo pelo corpo que ele mesmo droje a idolatria esta no corpo

modelado das academias. Esculpimos novos corposossons templos de espelhos e
com nossas pilulas de suplementos. A beleza p8a.rmiidado com a alimentacao!
Nada de gula, mas o pecado mora ao lado.

Luxuria e a inveja, dois dos sete pecados capiais,semeadores da discordia,
mesmo entre os poderosos deuses das histériasgiigaum desses mitbsue uma
maca de ouro foi forjada por Eris, a deusa da diszo para gerar desavenca e
desarmonia entre deusas. O objetivo era provotragarsemeando 0 seu cognome entre
trés das grandes deusas mitolégicas: Atena, Héfodite. Entretanto uma simples
maca, por mais que fosse de ouro ndo sortiria itoedsperado. Por isso, a Discoérdia
gravou, em tal fruto, a frase que mexeria com odapdeusas: “A mais bela”. S6 a
merecedora de tal titulo deveria ter a posse dedah, que foi ferozmente disputada. A
agraciada com tal objeto de cobica foi a deusa dito Iradas Hera e Atena
descontaram sua ira nos mortais. Se esse tipo m@octamento é tipico entre as

deusas, imagine entre uma sociedade dita indivglaa heddnica como a de hoje.

Eis um tipo de sociedade que substitui a coercda pe
seducgédo, o dever pelo hedonismo, a poupanca pspérdiio, a
solenidade pelo humor, o recalque pela liberaciigpramessas do
futuro pelo presente.

(Lipovetsky, 2007.p.35)

Seducao, prazer, dispéndio, humor, liberacao, tepngeente. S&o palavras que
parecem estigmatizadas no nosso vocabulério refleacadémico cristdo. Porém, é
inevitavel deixarmos de re-significar uma sériepad¢avras e nocdes para podermos
compreender a maneira como o homem se coloca ndaraamtemporaneo. Como esse
homem se relaciona com o outro. Como compartilhamespacgo da cidade. Como a
Cultura da felicidade do consumo do corpo me cotii@ate do outro? Por que tamanha
obsessédo pelo corpo e pela beleza? Quando e omgei?si5ao indagacbes que
provavelmente ndo serdo respondidas. Pensamosseiifidade de reflexdo sobre o
tema através de uma “cidadania cultutaCompreendemos a idéia de cidadania como
o ato do homem compartilhar o espaco da cidade, s da cultura, pela construcao
de um mapa simbdlico que se faz pela apropriagabddica dos lugares de afetos.

Pensamos sobre este homem que se fantasia, séaiceeporalmente para o outro, se

6

Idem.
" Ver trabalhos de Jo&o Maia no Grupo Comunicacém @aadania nos anos de 2005 e 2006, do
INTERCOM.
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quer feliz para o outro. Palavras como vaidadexéria sdo fundamentais para o motor
da maquina humana e o desenrolar das historiasodéexiades e das que permeiam o
corpo. Exuberancia!

Caravaggio (1571-1610) retratou em uma de suas mmgsrtantes obras, a
histéria, ou melhor, a tragédia, da mais pura essé&stética, a beleza que mata. Trata-
se da vida e morte de Nardiswapaz que é enfeiticado por sua propria belelm. E
morre por ndo conseguir deixar de olhar seu progiflexo em um espelho d’agua.
Quer palavra mais atual que narcisismo? Poréra,(ge¥ esse mergulho nao é feito no
outro? Acreditamos que quando existe essa premaracanvestimento para se
transformar em belo estamos no momento relacieoatunicacional. Neste momento
podemos falar que uma nova forma de cidadaniacesté&cando a surgir. E uma forma
de se colocar diante do outro e de si mesmo. Paglamese momento, chamar Michel
Maffesoli que, em diversas obras e principalmemtentitulada O Tempo das Tribos,
nos fala que diversos rituais onde, por vezes, imgmrta o objetivo, mas sim é o
simples “etre-ensemble” que prevalece para mantereado do grupo. Quando estou
na academia de ginastica, narcisicamante dianéspkelho estou ndo s6 me preparando
para o outro que esta me vendo, também estou datem um determinado grupo,
daqueles que “cuidam” do corpo, os “sarados”. Estouum clube, onde fago parte de
um grupo com determinado vocabulario, vestimemtadigos e gostos.

A moda hoje desperta interesse de todos. A idéiandda sofreu diversas
transformagdes em um curto periodo de tempo. Edagmtidiano, tdo corriqueiro que
é vetor de sociabilidade, de unido, de participagéacao, rompe possiveis barreiras e
exporta de tribo em tribo suas préprias tendénaiags e conceitos. Assim, afirmamos
e associamos 0 consumo, a circulacéo e o uso da cond a cidadania contemporanea.
Existe uma acelerada e enorme difusdo da impoaéadai diferenca na moda, da
circulacdo de estilos entre tribos, das diversasl&ecias de estilos de vida. Aqui
pensamos estilo de vida a partir de Giddens. Patdar estilo de vida € muito maior do
que apenas o habito, mas uma maneira de se colacada, diante dos fatos. Segundo
Maffesoli “Determinado por seu territorio, sua trjbsua ideologia, cada um pode,
igualmente, e num lapso de tempo muito curto, ip@mem um territorio, em outra
tribo, em outra ideologia.”( 2000: 202).

8 Essa obra teve problemas juridicos quanto suaiaufém 1995 através de um exame de raio x foi
reconhecida definitivamente como sendo de Mich&knd/lerisi da Caravaggio. Na década de 1970
tinha sido atribuida a Giacomo Galli.
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2. As mulheres que se querem belas: Ratas

Vamos falar de mulheres que se auto-intitulam r&&e algumas mulheres que
moram na favela da Candelaria, Mangueira, no Ridateiro. Mas por que “ratas”? A
primeira imagem que nos vem diante dos olhos é aniimalzinho pernicioso, do
roedor que vive em meio aos dejetos e a sujeidndBie esgoto. Ratazana preta, cinza
e nojenta. Com certa calma, logo depois, pode rsurga imagem mais ludica ao
visualizarmos o Jerry, “amigo” do Tdnratinho esperto e simpatico que busca novos
usos, taticas e brechas para se safar e se dgodvernde passa. Vemos, portanto, que
as “ratas” da Candelaria se parecem muito maiselere em nada elas tem a ver com
0os moradores dos “esgotos’. Se pensarmos em ra@® dinguagem figurada,
lembramos dos espertalhédsulano (a) € um rato (a)’ Queremos dizer que é esperto,
astuto ou coisas do género. Com base nessa “defiigmbém encontramos as “ratas”
da Mangueira. Essas jovens mulheres usam e abusa@matividade e facil adaptacao
para se locomover no mundo da cultura comunitaripartir da criacdo de um suas
“cartografias simbdlicas” dédo origem a suas pr@representacdes de mundo e de suas
proprias escolhas. E a partir da multiplicidadepdssibilidades de escolhas de estilos
de vida na contemporaneidade que se faz ver o @nceajivo. As ratas elaboram um

mapa especial, um mapa que nos induz a pensar drar8a

Um mapa que sirva para questionar as mesmas eoisas
dominacéo, producéo e trabalho — mas a partir tto tado: as
brechas, o consumo e o prazer. Um mapa que naopsra fuga, e
sim para o reconhecimento da situacéo das mediagies
sujeitos.

(Jesus Martin-Barbero, 2003, pag.299).

As ratas se auto dividem em trés grupos: As “rasilgue sdo as garotas que
vao para as festas e pegam uns “carinhas”, mashggando as suas casas tém que dar
satisfacdo para os pais, as “ratas”, propriameités,dque pegam os carinhas e néo

devem nada a ninguém e por fim as “ratas velha® ‘gpegam geral”, usando o

° Tom& Jerry desenho animado da produtora Hanna-Barbera.
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vocabulario delas, e ou que pegam “bandidos”, hemgne geralmente estdo

envolvidos com o tréfico.

A garota que comeca a beijar muito na boca é réta.
apontam na rua e ... ratinha. Eu tenho um amigcegwapego e
conto pra ele, ai ele conta para um outro amige.todo mundo
fica sabendo. [...] “Eu sou rata mesmo, beijtermo na boca e
dane-se o resto.

(Tamara, entrevista concedida no dia 18/11/2006).

Quem nunca ouviu o refrdo “Sé as cachorras” dacaltd Bonde do Tigrad
Esse funk causou polémica na época em que estaamparadas do mundo musical.
Os conservadores e as feministas logo pularancarata. Entretanto as “cachorras” do
funk continuaram a dancar até o chao, chao, chéige. firmaram como donas de seu
proprio sexo, sem ao menos terem que queimar wutgd Elas sempre se declararam
como poderosas e tal poder vem da escolha de cem glas vao ou ndo para a cama.

Se formos comparar “ratas” e *“cachorras” pouco pume tirar como
semelhanca. O jeito de se vestir apresenta pomogsoenum, causas justas, blusas
decotadas sédo o que mais se destaca. Contudo @itampnto é bem outro, enquanto
as “cachorras” fazem o tipo mulher fatal com um teumgar, as “ratas” sdo mais o
estilo meninas “peruas”. Esse texto ndo fala sdbmdgico, mas o mundo animal nos
remete algumas semelhancas.

As “roedoras” apresentam um “estilo de vida” enididvcom a beleza, existe
uma grande preocupacao com a aparéncia. Sair sgmiagam, para ir a casa da amiga
que mora em frente “NAO PODE”, mesmo que sejam apamwisas basicas como
batom e lapis para os olhos tém que ter em sel nitatinal.

Flavia, TAmara, Cristiane e BarbHrado quatro jovens que se denominam ratas
e vivem na comunidade da Candelaria e foram el&s mps apresentou 0 mundo
Miney*? de ser. Ndo ha uma idade certa para ser uma rat@inds de oito anos podem
ndo saber o que € ser uma rata mais se vestendeterminados pontos se comportam
como Flavia e sua tropa. Por outro lado ha mulhepas provavelmente foram

cachorras e que hoje buscam inspiracdo nas roed®gas tempo passa na fisionomia

1% Grupo de Funk que fez muito sucesso, em todo silBcam a misica “Sé as Cachorras”.

1 Flavia, Tamara, Cristiane e Barbara sdo jovensienes moradoras da Candelaria uma sub-localidade
do Morro da Mangueira e sdo nossas colaboradorpsstaisa desde o0 ano de 2004.

2 Miney desenho d@&he Walt Disney Company
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das mulheres da Candelaria ndo o faz com suadegité juventude estd presente em
cada palavra ou comportamento. E um estilo.

Uma histéria é narrada sobre o lugar que se maraaariacdo de um enredo
fantastico. O narrador € responsavel por assistiarear suas proprias histérias. O
mundo ganha crédito com as suas histérias farads#cs narrativas fazem parte do que
historiadores como Jacques Le Goff, Francois Dossé®eter Burke chamariam de
histérias mitidas. E uma nova Historia que valodgaatos banais do homem comum
que circula pelas cidades. No mapa que as rathsrala cotidianamente muito de nés
jamais passaremos e nunca imaginariamos a su@&reigiconcreta. A sua circulagcédo
nao € restrita aos iniciados, pois os convites fadtam. Elas sdo simpaticas aos
visitantes. Assim, vamos apresenta-lo aos pougois As imagens que criamos e que
projetamos no nosso texto sdo mais ou menos adoga® expostas nas falas das
nossas ratas. S&o as narrativas das ratas, ggséd@sveas que para alguns grupos nao
teriam a menor importancia, mas que para elas faadmo sentido dos seus mundos.
As ratas nos revelam novas formas de sociabilidageexaltam a re-significacdo de

algo que chamamos cidadania.

“Acho que agente mexe com a cabegasdekles nem um pouco com a nossa”.
(Tamara, ao falar dos garotos dad€karia, 18/11/2006).

Uma “rata” que se preze tem que estudar, mas dategpara o colégio ou para
a faculdade tem que fazer todo o seu ritual. Agound@a hora, uma hora e meia, antes
do horéario da aula ndo é um tempo perdido, peltr&en, € um tempo em que nada
tem importancia a nao ser o fato de estarem besgigmmesmas. S4&o0 momentos que o
relogio “despaotico” perde seu poder de persuad@ond@ mais as incomoda. Sao as
taticas e brechas conquistadas no dia-a-dia qeenfazestar no mundo valer a pena. E
a felicidade do investimento na beleza. A primajparicdo em publico tem que chamar

a atengao.

3. Os rituais para estar no mundo: uma auto-estimanodelada.

Vamos ao ritual propriamente dito: Tomar o banhtesarde qualquer coisa,
sempre lavar o cabelo com shampoo, condicionadoeme pos-banho, o cabelo de
uma rata esta sempre com a aparéncia de lavadcceasario recorre-se a chapinha.

Escovam-se os dentes é claro, “rata de bafo ningnérece”. Creme para o rosto e a
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maquiagem séo indispensaveis. Para o colégio nmifop que ja adianta um pouco, por
qgue “rata” que é “rata” demora no minimo meia homea escolher uma roupa. Nunca,
em hipdtese alguma, uma “rata” pode sair de casause colar um par de brincos e é
claro muitas pulseiras. Ser “rata” é a demonstraigipoder de se ter escolha. E um
“estilo de vida”.Elas se envolvem n&o apenas com 0s objetos dermmonde maneira

objetivada, mas para além dessa materialidadebelssam investir na auto-estima e

estar ligado ao outro de maneira intensa e ordenada

“Sair de casa com o cabelo desarrumado ninguém meré@a morte” Flavia,
entrevista concedida no dia 18/05/2007).

A cartografia simbolica é elaborada a partir deag@mo pertencimento ao grupo
e ao circular que isso sugere. Pertencer a um gngomodela. Na contemporaneidade
nada mais fluida do que as identidades: se ontam as cachorras e hoje sdo as ratas
(Sera que ainda as sao?) nada impede que amaah@agjcoelhas ou qualquer outro
animal. Sdo, justamente, essas inUmeras transféamd@nimalescas” que tornam os
estudos tribais tdo interessantes e intriganteslufsacoes identitarias fazem parte de
uma nova configuracdo da cidadania que demandaultiarac da beleza estatutos
relacionais fluidos.

A forca de uma “rata” esta justamente em sualdh) na abundancia de
consumo de estilos. Ser “rata” € ser acolhedoraedesstilos é um misto de vérias
tendéncias e varias performances. Por que o mumtteroporaneo é formado por essa
fluidez heterogénea, onde a pluralidade se mistasiste e se transforma. Esse mundo
hibrido estimula a criatividade. Quem esta “anteiadprodutor e gerador de formas
performéticas de seu préprio estilo. O sujeito mmpmelerno ndo apresenta uma unica
vinculagdo a um grupo sabemos disso, mas sim anuatizgplicidade de jogos entre
varias tribos. A “rata” do funk é outra, bem difetee da do pagode, que por sua vez é
diferente da do samba, da de casa e do colégeda €ibo, uma outra mascara, uma
outra performance, uma outra pessoa. Falamos dagurata na Candelaria, da
Mangueira, no Rio de Janeiro.

Nas nossas entrevistas podemos constatar que ggsséas sao extremamente
“antenadas” com o mundo da moda. Sabem o que ééiera’ através das vitrines dos
shoppings. Todavia sédo produtoras, criadoras d@rymia moda. Se a grana € pouca,

criemos! A customizagdo é muito comum e testaatigidade. E na customizacgéo que
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a criacédo da o tom, a cara, o estilo da rata. @@ea transforma em muito e o simples
em complexo. Vestidos se transformam em saiasaxagn bermudas e blusas se
desfiam e tomam novas formas, mas o objetivo é memmesmo valorizar ainda mais
0 que Deus lhes deu.

A moda é construida a partir da necessidade. Enesssssidade que da vida a
criagdo. Tudo é material quando se tem criatividadela € lixo tudo vira luxo,
qualquer objeto pode ser usado para produzir a m@davela. As ratas usam e abusam
da customizacdo, que seria uma “agregacao” de,vatorsentido emocional e nao
financeiro. A moda é tdo pessoal, que a tendénciapode ser apenas tendéncia, nada
alem disso. A criatividade de produzir, dar novestislos, novos significados e usos as
coisas, demonstra que as “ratas” sdo 0 que elagrgm ser e ndo 0 que 0S outros
esperam que elas sejam. Ndo adianta ser apenasumajso fundamental esta no
diferencial.

O deslumbre e o exuberante estdo marcados no darpmta. Uma “rata” usa e
abusa de badulagues. Em suas mesinhas de cabeat®lede meninas, potinho cheios
de brincos, colares e tornozeleiras juntamente e estojos de maquiagem sao suas
armas para a “guerra” dos bailes e festas.

As “ratas” sdo seres em constante transformacéas, tggos ndo sao fixos, elas
sdo mutantes e de facil adaptacdo. Seguem o anttareea fluidez do mundo
contemporaneo. Se hoje sdo de um jeito amanhaat@ssariamente o serao.

As ratas sdo “antenadas”. Ja falamos isso. Ela&silain pelos shoppings e
sabem o que acontece na cidade através de toddtsirass e telas. Qualquer assunto
interessa. Elas fazem a cidade. Elas criam histdgaenham mapas. O mundo da
informacéo esta dentro do mapa da rata atravégato het”. E também através desse
veiculo de comunicacdo que elas se mostram panandan criam seus blogs e fotologs
mostram a sua producdo de cunho pessoal para quemqgge seja. Mais uma vez
demonstra-se a busca de taticas e brechas e nsesPara se manter dentro e nunca,
em hipétese nenhuma, a margem de qualquer situagion a internet que conhecem e
marcam seus encontros. Agora quem acha que é apecastros extra Candelaria se
engana, muitos desses encontros sdo com rapapedptia comunidade e em territério
neutro, ou seja, em territbrio comum, nos becoslaédas, ja velhos conhecidos da

“pegacao’.
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“Depende do dia, quando vocé ta no dia para beijar
boca a roupa € a mais provocante possivel. [...hA20 eu saio a
noite eu gosto de chamar atencéo... eu gosto dsjpéb, argolao
tudo &o.”
(Tamara, entrevista concedida no dia 12/03/2008).

Canevacci (2005) metaforicamente usa as gemasfgarade multiplicidade
criativa. Segundo ele “as gemas que, como espgthigsnaticos, refletem uma
multiplicidade de figuras” (p. 1). Esse aflorament@ e recria, busca origens e fugas,
refrata, amplia as possibilidade de usos sincr&tomunitarios.

Os espacos sdo conquistados porque as ratas vigens@mem no meio em que
experienciam no dia a dia. E o pertencimento qua @ afirmagio e a conquista é
feita pelo consumo material e imaterial. Sdo bensatisfacdo explorados no jogo da
seducdo: agregadores estéticos ou uso de tatieagdajxam no ar o desejo. Todo o
conjunto de consumo quer dizer 0 que a rata € malajicomo ela produz o seu mapa e
além como ela faz 0 mapeamento do mundo. Sabemus e€la € antenada e produtora.
Ela € uma agente de comunicagdo em permanentéotrangdo. Usa do consumo da
beleza para transformar o mundo. O Consumo estargleomo para além do ato de
comprar, é logico. Isso € claro e mesmo 6bvio dege muito tempo. Ndo vamos
discutir isso aqui.

Produzir com estilo na Candelaria é quase uma agi@ Por isso, a beleza na
comunidade é motivo de grandes gastos financeinas, principalmente gastos com o
tempo. E investimento. A criatividade ganha destagfiaz do pouco emergir o muito.

E o famoso jeitinho dando o ar de sua graca queftrama e cria a beleza da “rata”.

Essa moda de vestido longo, eu me amarrei eu dei 12
reais no vestido assim de olho fechado, todo mdadovocé é
louca... eu falei: Ndo sou ndo! Eu ndo me prendeakr néo,
depois eu vou la e corto faco um vestidinho, unmaissta sei-la.
(Tamara, entrevista concedida no dia 13006).

A moda e a beleza transpassam o0 simples vest@Goipo e consumo projetam-
se como uma nova forma de cidadania. Tudo podecagsumido e ganhar nova
aplicabilidade e ser re-significado. Sao todassepeasibilidades dos usos da cultura do
cotidiano que déo vazao a criatividade da paralbeespaco que podemos considerar

cidadania criativa.
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“O espaco da reflexdo sobre o consumo € o espago da
praticas cotidianas comdugar de interiorizagdo muda da
desigualdade socialdesde a relagcdo com o préprio corpo até o
uso do tempo, o habitat e a consciéncia do pospéaral cada vida,
do alcancavel e do inatingivel. (...) O consumo m&@penas
reproducédo de forcas, mas também producdo de smntidgar de
uma luta que néo se restringe a posse dos objetis passa ainda
mais decisivamente pelasosque Ihes déo forma social.”

(Jesus Martin-Barbero, 2003:302).

Falamos dos usos da cultura que dao forma séciahas de roupas, formas de
corpos, formas de aparéncias, formas de apropeagdeaciais. Todas essas formas
falam de uma forma de viver com conjunto: cidadaviiger na contemporaneidade é
viver como uma eterna lagarta que espera a novaafate borboleta. Portanto, a
borboleta € apenas um devaneio, um sonho. A padele Galatéia ou de Narciso sao
apenas para 0s contos mitolégicos, no mundo vigidtelhor estd sempre por vir, esta
a ser sonhado, desejado, esta por ser posto a prova
O corpo, o consumo e a beleza sdo paradigmas dengooraneidade, por isso, sao
fundamentais para a formacédo da cidadania cria@dadanias que ndo sao fixas,
porém, plurais. Essas mulheres ratas da Candskwianagens desse mundo fluido e
cheio de “formas formantes”. Buscam na pluralidaimbodlica seu espaco de
pertencimento, na configuracdo de um mapa simbdiica ocupagdo social marcante.
As representacdes de corpo, consumo e beleza is@® departir do mapa inventado
pelas ratas da Candelaria, mas ndo sdo modelas Dsoomapas das ratas sao criados a

partir de suas propostas de circulacao e convitesgeambulacoes.
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