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RESUMO

O cinema proporciona a circulagdo do conhecimento, a difusdao de experimentos e
valores culturais. Os filmes sdo importantes ferramentas para a analise da cultura e das
representacdes sociais, 0s mesmos contribuem na formagdo de esteredtipos, modelos e
expectativas sobre ciéncia e cientistas. Estas representagdes tornam-se codigos para que a
sociedade norteie a sua opinido no que diz respeito ao desenvolvimento das Ciéncias e na

vida de quem as pratica.
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Cinema

A historia tem registrado estudos sobre a relagdo entre as imagens e o estudo do
movimento (como exemplo, temos os desenhos rupestres em Altamira — Espanha).
Posteriormente, os egipcios ampliam os seus conhecimentos acerca da luz e sombra. A
curiosidade, aliada a vontade do homem em descobrir uma maneira de reproduzir as
imagens do real, contribuiram para um estudo mais intensificado ao longo dos séculos a
respeito de como colocar essas imagens em movimento.

A aceitagdo das imagens técnicas como imagens do real sempre esteve presente na
vida social humana. Essas imagens, mesmo sendo desconhecidas a sua origem, serviam

de referéncia para analisar e manter as relagdes sociais.
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O desconhecimento dos modos de produgdo e apreensdo das imagens
pelas cameras e pelos olhos e ainda o desconhecimento do mecanismo
da visdo ¢ responsadvel pela manutengdo da crenga na objetividade das
imagens técnicas e sua aceitagdo como realidade. (OLSCHOWSKY,
2007: 76).

Para Flusser (1998) as imagens ndo sdo apenas mediagdes entre o homem e o
mundo. Estas se interpdem entre o homem e o mundo. Ao filtrar a rela¢do do homem com
o mundo, as imagens passam a ser a propria realidade. Como o homem nao sabe
interpreta-las, passa a viver o imagindrio construido e refor¢ado por essas imagens.

Niépce escreve seus primeiros textos sobre a fotografia em meados do século XIX
e nesse mesmo século os irmaos Lumicre “dao vida” as fotografias ao exibir uma série de
fotogramas em movimento, surgindo assim o cinema.

A tecnologia assim nascida foi se esmerando cada vez mais, e tornou-se um
importante formador de ideologias. Devemos lembrar que o cinema foi uma invencdo da
burguesia, preocupada em desenvolver por um lado, modos de captacdo que libertassem a
representacdo da mente do mediador e a tornassem objetiva, e por outro utilizar
instrumentos que prontificassem seu dominio ideologico e cultural.

A intensidade de producdo das imagens assim nascida e sua facilidade de
reproducdo facilitaram sua aceitagdo como pura representagdo da realidade. Mesmo o
espectador sabendo que o cinema ¢ fruto da montagem e posterior projecao de
fotogramas, a magia e o encanto do fluxo destas imagens o fazem adotar as imagens
como se fossem a propria realidade. O cinema foi uma seqiiela e uma parte essencial da
cultura urbana, que se dirigia a seus espectadores como membros de um publico de massa
coletivo e potencialmente indiferenciado (CHARNEY, SCHWARTZ, 2004).

O filme passa a ser considerado como uma construgdo que altera a realidade
através da articulacdo entre a imagem, a palavra, o som e o movimento. Os varios
componentes da produ¢do de um filme (enquadramento, montagem, movimentos de
camera, cor ¢ iluminagao) sao recursos estéticos/técnicos (que configuram) da linguagem
filmica, que concebem aos filmes a caracteristica de elementos reais, ao interpretar e
transformar seqiiéncias recortadas do real em narrativas projetadas na tela. Entendi-se
como narrativa o dispositivo por meio do qual o cinema representa a realidade, ou seja, a

apresenta uma segunda vez (PARENTE, 2005).
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As novas tecnologias da comunicagdo proporcionaram grandes impactos na vida
dos individuos, como também no universo mental e material, proporcionando o homem
pos-moderno a utilizar as novas tecnologias para conseguir informagdes. O audiovisual ¢
uma das principais fontes de conhecimento da sociedade.

Percebemos a importancia do cinema para divulgagdo da ciéncia e para formacao
de uma audiéncia que entrevia nas telas o uso ilimitado de suas possibilidades. O cinema
representou a modernidade através dos efeitos especiais, da velocidade e da multidao de
espectadores. As cenas registradas em filme foram logo aceitas como prova material e
evidéncias cientificas.

O cinema proporciona a circulagdo do conhecimento, a difusdo de experimentos e
valores culturais. Os dramas, comédias, desenhos animados, de ficcdo cientifica (que
atingem um publico especifico) revelam a penetracdo da ciéncia em nossa sociedade. Por
isso consideramos o cinema como uma importante ferramenta para a andlise da cultura e
das representagdes sociais. Desse modo o cinema torna-se referéncia de como a ciéncia e
a técnica passam a ser percebidas por grande parte das pessoas. E assim, as experiéncias
representadas nos filmes de ficcdo acabam produzindo boa parte das representacdes
simbolicas através das quais o publico passa a vislumbrar o alcance dos investimentos
cientificos.

Os filmes contribuem na formagdo de esteredtipos, modelos e expectativas sobre
ciéncia e cientistas. Estas representagdes tornam-se codigos para que a sociedade norteie a
sua opinido no que diz respeito ao desenvolvimento das Ciéncias e na vida de quem as
pratica.

A experiéncia visual do espectador se da a partir da identificacao deste com os
personagens apresentados nos filmes. O espectador passa a fazer parte dessa realidade
projetada, mergulha no espaco extradiegédico, e vive suas mais intensas e alucinégenas
fantasias. Tem-se no cinema a apresenta¢do figurativa das imensas possibilidades da
ciéncia (viagens interplanetarios, invisibilidade corporal, “casamento” com parceiros
humanoides, viagens ao passado ou ao futuro, entre outros), e a vivéncia dessas
conquistas tecnologicas a partir da transposi¢cdo que a linguagem filmica proporciona. A
ilusdo cinematografica opera com um movimento abstrato, uniforme e impessoal. O
cinema, independente do seu formato, esta em um estagio intermediario entre os simbolos
verbais e as experiéncias reais, que tem por objetivo oferecer uma experiéncia imaginaria

(a partir do objeto percebido) ao espectador.
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As Representacdes Sociais.

Para Moscovici a representacdo social ¢ entendida como “uma modalidade de
conhecimento particular que tem por funcdo a elaboragdo de comportamentos e a
comunicacdo entre os individuos”. As representacdes sociais sdo imagens mentais
construidas e compartilhadas socialmente, a partir da dindmica estabelecida entre a
atividade psiquica do sujeito e o objeto do conhecimento. Essa relacdo esta presente nas
praticas sociais humanas desde os primordios da vida em sociedade. E através da
linguagem, oral e visual, que as representacdes sociais se generalizam e perpetuam.

Ao formar a representagdo de um objeto, situacdo ou relagdo, o sujeito o constitui,
0 reconstrdi em seu proprio sistema cognitivo, de modo a inseri-lo em seu sistema de
valores, que por sua vez depende de sua historia e do contexto social e ideologico em que
ele esta inserido. Assim as idéias que temos e construimos acerca de um estere6tipo
passara a existir no momento em que o publico alvo se identifica com o modelo proposto.
Para exemplificar, podemos citar as imagens de quem faz ciéncia. Na maioria das fotos os
cientistas sdo brancos, usam 6culos e jaleco branco, estdo dentro de um laboratdrio ou em
meio a inimeros livros. Nada impede um cientista de usar roupas comuns, mas O uso
dessas caracteristicas parece obrigatorio. A auséncia dessas caracteristicas pode causar

uma falha na identificagdo como tal no meio social.

A imagem apresentada pelo cinema estd sempre caindo na condi¢ao
de cliché, esta se insere em encadeamentos sensério-motores, porque
ela propria organiza e induz seus encadeamentos, porque nunca
percebemos tudo que ha na imagem, porque ela ¢ feita para isto
(DELEUZE, 2005: 32).

Devemos analisar as imagens de forma mais sensivel, restaurando suas partes
perdidas e as vezes € preciso fazer o contrario, desconstrui-las, para assim sabermos o que
ela representa no seu amago.

Para Moscovici existem dois processos na formagao das representagdes sociais: a
objetivacdo e a ancoragem, e seus desdobramentos como o nucleo central e o sistema
periférico.

Entendemos objetivagdo como a transformacdo de uma idéia, de um conceito, ou
de uma opinido em algo concreto, uma imagem. A idéia se cristaliza a partir de um
processo figurativo e social e passa a constituir o nucleo central de uma representagao

(algumas vezes uma idéia equivocada), concretizada e disseminada como se fosse a forma

real daquilo que ela expressa.
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Moscovici e Jodelet reconhecem o nucleo central como elemento essencial da
representacdo que ndo se limita a um papel genérico, mas a atribuicdo de caracteristica
essencial se apdia no fato dele ser o elemento que determina o significado de uma
representacdo. No nucleo central as representagdes sociais se solidificam e se estabilizam
a partir da vinculacdo de imagens e de mensagens de homogeneizagao.

A ancoragem acontece na periferia da Representagdo Social e se constitui na parte
operacional do nucleo central responsavel pela interpretagdo e apropriagao de tudo o que
ndo for familiar & Representagdo Social e em sua concretizagdo, a partir da apropriagdo
individual e personalizada por diferentes pessoas de grupos sociais distintos. A
ancoragem ¢ a integracao do objeto representado em um sistema de pensamento social
preexistente e as suas transformagdes historicas e culturais.

Este conjunto de ligacdes proporciona amparo e forga as fibras ligadas na rede. A
representacdo ¢ o resultado da interacdo entre varios fatores sociais e culturais.

As representacdes sociais sao divulgadas pelos meios de comunicacdo e,
conseqiientemente, absorvidas, sem uma reflexdo critica no que diz respeito aos
fundamentos reais, concretos, histéricos, cientificos e tedricos que as embasam. Para
atingir essa reflexdo mais critica, € preciso que se efetue um sélido e consistente trabalho
no sentido do desenvolvimento da consciéncia coletiva.

Os estudos de género, na area das Ciéncias Humanas, procuram obter conclusdes
sobre as questdes que motivaram a exclusdo da mulher por muitos séculos. Avaliam o
impacto das mudancas socioecondmicas e dos movimentos feministas. Assim, esses
estudos também lograram resultados ao estudar a exclusdo das mulheres do fazer
cientifico.

Rachel Soihet (1997: 275) afirma que, nas Ultimas décadas do século XX, as
mulheres tém sido alvo de interesse por grupos sociais especificos “[...] até entdo
excluidos do seu interesse [...]. Fundamental, neste particular, ¢ o vulto assumido pela
historia cultural [...]. Pluralizam-se os objetos da investigagdo historica e, nesse bojo, as
mulheres sdo algadas a condi¢@o de objeto e sujeito da historia”.

O cinema, portanto, ¢ um local de destaque na formagdo da opinido publica acerca
dos estereotipos sociais. Os filmes de drama, comédia, desenhos animados, sdo utilizados
como meio de difusdo e cristalizagdo das representacdes sociais, devido as suas narrativas
identificar e evidenciar o modo como a sociedade vé€ a si propria em determinado periodo

e contexto social.
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As relacoes entre Cinema e as Representacdes Sociais.

Percebemos no cinema a representagdo das mulheres como sendo algo que ela
representa para o homem e ndo o que ela realmente significa. Suas caracteristicas sdo

estruturadas de acordo com os moldes almejados pelo patriarcado.

O realismo (uma aparente imitacdo do universo social em que
vivemos), que ¢ o estilo hollywoodiano dominante, esconde o fato de
que o filme ¢ construido, perpetuando a ilusdo de que o que a platéia
v€ ¢ “natural”. O espectador entra num estado de semiconsiéncia...
(KAPLAN, 1995: 31)

Nos filmes de ficcdo cientifica lidamos com uma imagem estereotipada da mulher
cientista, motivada pela ideologia sexista neste campo, amplamente difundida tanto na
sala escura como mediante a replicacao massiva na televisao.

Para Moscovici sujeito e objeto ndo sdo funcionalmente distintos, eles formam um
conjunto indissociavel. Isso quer dizer que um objeto ndo existe por si mesmo, mas
apenas em relagdao a um sujeito (individuo ou grupo); € essa relacao sujeito-objeto que
determina o que ¢ o proprio objeto.

A andlise da representagdo feminina nos filmes ¢ alvo central de muitas criticas
feministas. Foi devido a estas criticas que o papel da mulher na histéria do cinema
comecou a ser abordado. Detectou-se a auséncia de papeis femininos fortes que saissem
da visdo patriarcal tradicional.

A partir da década de 70 a critica de cinematografica comegou a desenvolver a
hipotese de uma teoria feminista do cinema e a elaborar uma andlise das imagens da
mulher no cinema. Comegou-se por analisar, a constru¢do da mulher no cinema, e
posteriormente como se dava a apresentagao desse sujeito.

Para Mulvey (2005), a mulher no cinema ¢ apresentada de duas formas: colocada
em uma posi¢cdo desvalorizada, de alguém que deve ser salvo ou punido (voyeurismo),
ou, pela completa negacao da castragdo, substituindo ou transformando a figura feminina
por um fetiche.

O cinema conseguiu criar imagens que moldadas a partir de seus proprios valores.

As imagens pretendem ser a realidade da consciéncia do espectador.
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Percebemos que as imagens atribuidas (de vitimas, oprimidas, visceralmente maternais e
donas de casa) as mulheres, continuam enraizadas no nosso imaginario.

E necessaria discussdes acerca destas representagdes (imagens criadas), pois estas
moldam a historia dentro de uma visdo dicotdmica do masculino e feminino: “o homem
criador / a mulher conservadora, o homem revoltado / a mulher submissa” (SOHIET,

1997: 275).
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