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Resumo

O presente artigo analisa como a midia e, mai#gaenente, como a televisao e seus
programas fazem uso da exploracdo ndo somente teligivel, mas também dos
procedimentos sensiveis na convocacao dos seapdetadores. ©orpusde analise é
constituido por uma selecdo de trechos de programlasisuais. Nas analises
mostramos como a dimensdo estésica é acrescergaegpldracdes das dimensdes
pragmaticas e cognitivas. Pesquisamos como o disdefevisual, que parte de uma
manipulagaostritu sensufaz uso de mecanismos sensiveis para melhor nianipu
publico e assim promover a sua interacéo discursiva

Palavras-chaveinteracéo discursiva; manipulacéo; inteligivel;sfeel; programas
televisuais.

Introducao

Esta andlise tem por objetivo verificar quais s@dipos de interacdes e como
estas sdo estabelecidas entre 0 enunciador e ciadmio por meio do discurso
televisual. Foi selecionada a producao televisualgdestinada a um publico composto
pelos assinantes dos canais a cabo. Esse aspegi@§®nta uma diferenca em relacao
a producdo veiculada nos canais abertos. Nessmss tama grade de programacéo
voltada para o grande publico, enquanto que naasé&Thados a proposta é atingir um
publico segmentado.

O corpus de analise é constituido por dois progsatelevisuais, Superbonita
e o Contemporanedransmitidos pelo canal de televisdo a cabo GNg fqa parte da
rede de canais por assinatura GLOBOSAT. De acoodo lachado a definicdo de

programa televisual é:

! Trabalho apresentado no NP Semiética da comurticacaVIll Nupecom — Encontro dos Nucleos de Pesgaim
Comunicagéo, evento componente do X>Cngresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.
2 Mestrando em Comunicagéo e Semidtica pela PUC/8Rjlecaalfeld@yahoo.com.br.
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Programa € qualquer série sintagmatica que possatosgada como uma

singularidade distintiva, com relagdo as outragesésintagmaticas da televiso.
Pode ser uma pecga Unica, como um telefime ou upeced, uma série em

capitulos definidos, um horério reservado que s#opga durante anos, sem
previsdo de finalizacéo, e até mesmo a programadéioa, no caso de emissoras
ou redes segmentadas ou especializadas, que néseiaam variacdo de blocos
(MACHADO, 2000, p.28).

Superbonitae Contemporane®ao programas semanais, com trinta minutos de
duracgdo, sendo que o primeiro estd ha nove anag B segundo estéd entrando no seu
quinto ano de exibicdo. Os referidos programasted@ticos, um aborda o universo
feminino e o outro 0 masculino; cada um deles teta um dia especifico da semana,
um tema inédito que é reapresentado em diversasit®e dias.

Da mesma maneira como um show, uma peca de testrdjlme ou uma
histéria em quadrinhos; um programa televisual, caso o0 Superbonitae o
Contemporanesao textos sincréticos por reunirem diversosra@sede expressdo em
articulacao: o verbal (no escrito e no oral), aalgpelo uso do televisual que mostra as
corporeidades, as fisionomias, as gestualidadepro®émica, as vestimentas, 0s
cenarios e suas arquiteturas), o sonoro (utilizagdrilha musical da vinheta e do
programa, na entonacao e o tom de voz, nos ruidos}odos esses varios sistemas em
uso num texto audiovisual tem-se que ele na suaan@macdo convoca,
simultaneamente, diferentes 6rgdos sensoriais dtndtgrio e, com a acdo coesa
desses, constréi a sua significacdo. A definicaoes® empregada é a da Semidtica
discursiva que, conforme Landowski (20052, p. I2hnstitui uma realidade complexa,
suscetivel de convocar sincreticamente varias #iggas, ou melhor, varias semiéticas,
verbais ou ndo”. Esta definicdo estd em concordaoem o formato audiovisual do

gual os programas televisuais estao inseridos.

Semiotizagdo do objeto de analise

Nos trechos dos programas selecionados para gnéiseninamos como a
visualidade que esta presente no arranjo do ceméricaracterizacédo dos participantes,
nas maneiras de apresentacdo de produtos e de rdedes comportar, e como a
sonoridade que aparece e toma forma principalmeatirilhna musical, nos dialogos,

nas narracdes e ruidos estdo postos sincreticagrantena pelo enunciador.
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As exploragbes das dimensbes pragmaticas e caapitiv acrescentada a
dimensao patémica, ou melhor, “estésica” que estdzada por A. J. Greimas em “Da
Imperfeicdo”. E na dimens&o estésica que o enunciatliza, principalmente, de
procedimentos sensiveis na convocacdo do enungig®@asquisamos como o discurso
televisual que parte de uma manipulagétiu sensufaz uso do sensivel para melhor
manipular o publico. Partimos da pressuposicdo we & televisdo manipula, mas
mostramos que essa ndo € a sua unica funcao; mlz@nafaz-sentiro Outro, o
espectador ou o observador, que pode estar figuradela dentro da encenacéo ou fora
dela ocupando a posicao de telespectador.

A dimensdo pragmatica estd ligada fxer do sujeito; jA& a cognitiva
compreende as modaliza¢cGes (do querer, do sabpoddw e do dever) que este sujeito
€ dotado para se tornar apto a desempenhar aoan@ce, ou seja o seu fazer. Para
que um sujeito faca algo é necessario que eleajteder, que saiba fazer, que possa
fazer ou que deva fazer determinada coisa. E nad@ulessas modalidades que um
sujeito torna-se performatico. Na dimensdo estgsicarincipio fundador é o da
sensibilidade, responsavel por identificar comd&® sentir desse sujeito, ou seja, por
guais estados de animo e de alma ele vive.

Enquanto a Semiotica discursiva reconheceu doimesgde interacdo, a saber,
a programacado e a manipulacao, as interacoes @ntsajeitos dividiam-se entre trés
principais tipos: aquelas que sdo programadaspm@isatuais e as que sdo polémicas.
Para a semiotica ndo h& preferéncia se as trocas mercambios de valores entre os
sujeitos sdo honestas ou desonestas, pois se estoidlematica da veridiccdo, ou
seja, da construcao do ‘dizer verdadeiro’. Confo@neimas & Courtés (1984, p.486) é
preciso identificar e interpretar “como a inscrigis marcas da veridiccdo, gracas as
quais o discurso-enunciado se ostenta como verdaoigifalso, mentiroso ou secreto”.
O contrato de veridiccao, para ser eficiente, dmrealicercado em um crer-verdadeiro
entre o enunciador e 0 enunciatario, e ndo sonpErt@apenas um desses; ambos tém
que acreditar que é confiavel o objeto propostoa Baanalista, o importante € como se
apresenta a questdo, se desperta suspeitas ensejeit®s da enunciacdo, ndo €
confiavel. Entre o fazer-saber caracteristico desutdsos informativos, onde o objeto
de troca é modalizado pela certeza e o fazer aecgmpete aos discursos persuasivos,
onde atua o convencimento, ha prioritariamente wdiferenca modal. No entanto,
ambos sdo contemplados pela logica da juncéo page ser de conjuncédo (quando o

sujeito possui 0 objeto) ou de disjuncdo (sujeépasado do objeto de valor) — ja
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explorada pela gramética narrativa classica ongi®lalemética geral € a da circulacao
de objetos entre 0s sujeitos.

Para complementar a logicka juncdg Landowski teorizou o regime daiao
onde a interacdo entre 0s sujeitos (pessoas owasgosssume outro modo de
coexisténcia além da possessdo de um pelo outriedue o outro a objeto de guarda e
de ostentacdo. Essas relacdes diretas entre d®suwerrespondem as interacdes nao
sdo mediatizadas pela troca de objetos de valoride$ previamente, o que determina
uma outra problematica que pode ser analisadarpgime de unido. Assim além da
competéncia pragmatica e cognitiva € acionada getéincia estésica dos sujeitos que
é voltada para sentir os estados que vivem o sujeireferéncia, bem como dos outros
(sujeitos ou objetos) que estdo a sua volta, das egle ira interagir. A unido entre os
interactantes € direta, sentida no corpo a corgsmo que no fundo isso possa ser uma
promessa ou encenacao.

O foco que daremos ao tratamento das explorag®eprdcedimentos sensiveis
utilizados pelo enunciador esta na propagacao xjaeriéncias vividas pelos sujeitos
figurativizados nos referidos programas televisgais ganha alcance nacional quando
sdo transmitidos. Para descricdo e andlise dos snddointeragdo discursiva entre
enunciador e enunciatario, nos apoiamos, principale) nas postulacées de Landowski

apresentadas em seu livies interactions risquées”

A manipulacdo: estratégias ddazer-fazer empregadas no discurso televisual

A manipulacdo € um regime de interacdo, definida @reimas & Courtés
(1984, p. 269-271) como “uma ac¢ao do homem sobi@®omens”, dessa maneira
pressupde, no minimo, a participacdo de dois ssjeitm € o manipulador o outro é o
manipulado. Nesse regime o0s sujeitos se relaciorsoth um principio de
intencionalidade. O enunciador-manipulador faz aneratario-manipulado executar
algum programa, sua acao é de fazer com que o tagep portanto, o enunciador-
manipulador faz-fazer. Os principais procedimenfios sdo acionados na manipulacao
atuam na forma de provocacéo, tentacao, intimidacseducéo, sendo que esses serao

explicados quando se fizerem necessarios no dedaseanalises.

3 Ver: E. LandowskiLes interactions risquéekimonges: Pulim, Nouveaux Actes Sémiotiques, 2005.
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O manipulador ao se dirigir ao manipulado ndo tat@mo uma coisa, e sim
atribui ao seu parceiro uma posicao de sujeit@s {$so, o reconhece como tal. Pois,
cabe ao manipulador escolher as estratégias deagsérse ao fazer isso ele se coloca no
lugar de quem serda manipulado por ele e realiza pnétselecdo de quais formas de
manipulagdo o sujeito que sera manipulado tende @nta aceitacdo melhor. Passamos
agora as andlises de um trecho@ntemporanemnde o regime de interacdo por
manipulacéo é utilizado com mais assiduidade doogumitros.

No ultimo bloco de cada episddio @entemporane@ mostrado urmaking off
de um ensaio fotografico feminino com a narracéta feela propria modelo, que, parte
do tempo, é realizada eoff simultdnea as imagens em que ela aparece fazesds p

sendo fotografada.

(Fig. 1:Making offda modelo sendo fotografada)

A modelo aparece na tela fazendo poses para segréfhdda, isso é
comprovado, pois um flash é disparado nesse monamtgravacdo. A modelo é
branca, magra, 0os seus cabelos sdo encaracolgumssieem tons de ruivo. Ela esta
disposta em uma luxuosa cama de casal toda bramtee travesseiros brancos,
vestindo uma calcinha e uma jaqueta aberta quebengarte dos seios, a nudez nao
esta explicita. A modelo olha para o fotografomsidante em que o flash é disparado. A
valorizacéo da figura feminina € voltada para og®po, para as suas ‘curvas’ e para a
sua beleza. A mulher aparece na posicao de consexual, ela esta estrategicamente

posicionada, vestida e maquiada para dar prazeout@. A mulher € mostrada,

instantes antes do ato, nem vestida, nem nua. @rharconsome ao assistir, desejando
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estar ai, com ela na cama, ocupando a posicaoraleEsseiros. A sua imaginacao €
aflorada pelas imagens deste simulacro de mulreatgnde prontamente as vontades,
pois reune tudo o que este homem figurativizaddQumtemporaneadeseja e quer para
si: “curvas de mulher bonita”. A situacdo de congwara atualizada pela imaginacéo
do homem ao assistir o programa ou € adiada pagaammtros do homem com outras
mulheres que passardo a ocupar o lugar da modelyréfada.

O modo como € arranjada esta cena assinala quecac#@o sintatica do objeto
estético (a modelo) que sera construido como desega € possivel, conforme assinala
Greimas (2002, p.49) por meio de “uma convergédeiaircunstancias e ndo a uma
disposicdo particular do sujeito”: € escolhido umarp aconchegante, uma cama
luxuosa, travesseiros estdo dispostos sobre a baamga, h4 um abajur no criado
mudo, a modelo esta devidamente vestida para fEssjar quem a olhe. E na reuni&o
desses elementos que a modelo desse ensaio fatogeatolocada quase deitada na
cama, as roupas que ele veste valorizam sua fdeica £ deixam a mostra partes do
corpo que foram selecionadas. Ela desfere olhassahtes para o fotografo, faz ‘caras
e bocas'.

O enunciador-manipulador, a partir do jeito queoksu para mostrar a modelo
— selecionou angulos de filmagem, dentre os qaasploracéo de closes no seu rosto,
nos seus olhares desejantes, nas partes do seu dioggionou a luminosidade do local
de modo que deixasse o0 ambiente visivel e a0 mesmm intimo, escolheu uma cama
luxuosa e convidativa de se deitar — desperta erdsse de se assistir 0
ContemporaneoAssim o enunciador ao fazer olhar a cena, conana relacdo de
manipulacdo com o enunciatario da ordem do fazéarolque faz desejar. O
enunciatario € manipulado por seducédo pelos oltdgesteridos da modelo e por seus
atributos estéticos que criam uma imagem positigaobjeto estético mostrado.
Também é manipulado por tentagdo, quando a modsitindo uma calcinha e uma
jaqueta entreaberta é posicionada numa cama deecesaferece para ser consumida a
vontade e sem nenhuma restricdo, mesmo que issoesdigado pelo olhar de quem a
vé. Essa é a estratégia da tentacdo, quando oiadonoferece um objeto de valor
positivo para 0 enunciatario em troca da execuedalgb, no caso continuar assistindo
aoContemporaneo

Essa modelo que esta em conformidade com o sinoutiecmulher, encontrado
nas diversas revistas masculinas, nas passaraakesfiles de moda e nas publicidades

— e queContemporéanedla visibilidade — faz parte do padrdo de mulher §ulesejada
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tanto pelo homem como, possivelmente, também paldhem O homem que,

provavelmente, assiste este trecho do programadsté pelos seus atributos estéticos,
pela sensualidade e pela feminilidade que ela end@na telespectador feminino toma
essa mulher como um simulacro a ser seguido, ade¢ado. Enquanto o homem quer
ter a modelo para ‘consumo’, a mulher quer ser celapvisto o quao desejante essa
figura feminina pode ser para a sociedade e, pahtiente, para os olhares masculinos,

caso essa mulher-audiéncia tenha o gosto de agradti@mens.

Ajustamento entre sensibilidades

O outro regime de interacdo possivel que encoosama relacdo entre
enunciador e enunciatario é o ajustamento, ond@noipio fundador é a sensibilidade
dos parceiros da interacdo. Recorremos a Landayuskesclarece uma possivel forma

de ajustamento entre os sujeitos da interacdo gusmcklacionam

de um lado, sujeitos dotados de ‘sensibilidadeé-uha aptiddo para sentir, e
portanto, de um&ompeténcia estésica e, do outro, manifestacbes dotadas,
enquanto realidades materiais, de umm@nsisténcia estésicaisto €, de
qualidades ditas, elas também, ‘sensiveis’ (esipeside de ordem plastica e
dindmica), oferecidas a nossa percep¢ao sengadDOWSKI, 2005%, p.18)

No ajustamento o0s sujeitos sdo dotados de corpsagusensiveis ou outro e ao
mundo exterior. A interacdo se da pelo fazer seuir é acionado com contato entre as
sensibilidades que entram em relacédo. Essa sitdac@bmcontrada quando o fruto da
transmissdo desse programa, ou seja, quando o agsava na tela da TV tinha o
estatuto de ‘praticas sociais televisionadas'.

Essas préticas sociais sdo realizadas nas ceieasasy onde 0 apresentador sai
da posicao de narrador e vai encontrar um outmteyem um determinado local, que
nao é no estudio, mas, por exemplo, um parque academia, uma clinica de estética e
até mesmo um banheiro. Banheiro este que deixardecal privado e ganha estatuto
de local publico dos encontros sociais femininosogializagdo entre os interlocutores
gue conversam e a performance de ambos sao filnpates cameras. O fragmento de
Superbonita analisado abaixo mostra como o0s sujeitos figuesdos pelos
participantes da cena entram em interacdo, ao quece ser, sob o regime de

ajustamento.
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No episédio “Forma e PrazeBuperbonitapretende mostrar como é possivel
associar a atividade fisica ao prazer, pois partprdssuposto que as atividades fisicas
em academias sdo chatas e cansat®aperbonitaapresenta algumas praticantes de
atividades fisicas que se deram muito bem. Nestehdr o programa intercala a
participagdo de algum profissional da area compwideento das mulheres. Tratamos
agora como um depoimento, pois ndo h4 mais a ipag#&o direta de Tais Araudjo e a
sua interlocucdo com alguma convidada, mas simeidada que da o seu testemunho
sobre o assunto diretamente para a camera e apguel@ o que a camera lhe mostra.

As convidadas deste trecho do programa sdo aAdine Moraes e a cantora
Fernanda Abreu. Aline Moraes é conhecida por tetigigado de cinco novelas da
Globo e, atualmente, esta no horario nobre da emaissterpretando o papel déaria
Silvia na novelaDuas Caras.Ela tem 25 anos, € jovem, bonita e também possui a
aparéncia saudavel, faz o tipo de jovem mulher cotaga; ndo se envolve em
escandalos. J& Fernanda Abreu é uma cantora cajecadesde 1980, figura com
sucessos na musica popular, diferentemente do path@o de jovens atrizes. Fernanda
Abreu, de 47 anos, faz o tipo de mulher que estélieecendo com salde e beleza. Ela
€ uma cantora de sucesso; € mae, € bem sucedidamfléa e no trabalho. O
profissional convidado é o professor francés dgaamalongamento Jean-Marie.

Fig. 2: Corpo e roupa das atrizes interagindo ceenfossem um s6. Elas estdo dancando e ao dancgar a
roupa se molda ao corpo e o corpo se aproveiteoididade e expansdo dos movimentos.

Aline Moraes inicia sua fala sorrindo e diz que egou a fazer balé por
indicacdo de uma amiga cujo nome é dito pela padriz. Conta-nos que estava num
percurso de busca por uma atividade fisica quedésse prazer em praticar. Aline
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tentou varias outras modalidades, mas foi no bat ala se encontrou; enumera o0s
esportes que praticou antes e pela sua diccdo edeowoz percebe-se que essas
experiéncias ndo foram boas. Quando fala sobrééosbai e aumenta o tom de voz; ja
quando se refere as outras atividades ela falardgito desanimado. Com a sua voz
emoff s&o mostradas cenas dela fazendo balé com atagiiea do professor, ouvimos,
além as orientag8es do professor, a trilha mupera o balé classico que toca ao fundo.
A atmosfera da aula de balé é recuperada pelossoecaudiovisuais que retrata de uma
maneira muito realista aquela aula de balé quezaAdine Moraes faz.

Fernanda Abreu esta de acordo c8aperbonitaquando diz: “eu preciso fazer
uma atividade por que todo mundo precisa fazer athadade fisica”... Esse € o
mesmo discurso utilizado pelo programa, o da otoigadade de fazer uma atividade
fisica. No entanto, para ela o balé é danca! Bigptementa dizendo que: “eu nao tenho
0 menor saco pra fazer outro tipo de atividadefn&eda Abreu mostra-se desbocada,
auténtica e deixa clara as suas preferéncias. Nests@ite sua narracdo é effie as
imagens dela dancando sdo mostradas; os passaadesle os movimentos feitos sao
mostrados no video. O quanto bem ela se dizia ifabant com a atividade é
comprovado pelas imagens que mostram a desenvdblaao praticar o balé classico.

O balé classico é mostrado como uma op¢ao parajawem atriz e para uma
mulher que beira os 50 anos e vive uma vida sauddeen duvida que a construcéo
que é feita dessa modalidade esportiva é clagtdicamo ‘alternativa’. Pois a grande
maioria das mulheres fica uma hora por dia nasess@s$ em esteiras, bicicletas, com
musicas altas e fazem tudo por um corpo ‘saradgui Mais do que um ‘corpo sarado’
€ mostrado, nesse episodio 8aperbonitao corpo nem € a principal preocupacéo.
Aline diz em plano proximo que antes do balé “o rmerpo néo tinha vida”, e parece
ser isso mesmo o0 objetivo, a busca pela vida, geld@e, por um corpo com alma e
animo, pelo bem estar que € concretizado no capuataral de Aline Moraes e na boa
forma que Fernanda Abreu apresenta. A énfase é dawm® se esta modalidade
esportiva agisse feito umarcética nos termos de Landowékique seria tudo aquilo
gue age por dentro da pele, que melhora o humataras sensacdes e que é capaz de
agir na alma, no espirito. Além das propriedadesatiaas o balé também apresenta
efeitos cosméticos atuando sob a superficie da pele, pois 0s comostrados

* Para definicdo do autor sobre “narcéticos” e “cdmuné” ver. LANDOWSKI, E. “O triangulo emocional do
discurso publicitario”. InComunicacéo Midiatica n°@®auru: UNESP, 2006.
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permanecem dentro do padrdo de corpo sarado prasasitrevistas de boa forma do
mercado e nas publicidades, e Quperboniteendossa.

Quando é mostrado o sorriso da mulher que faleesolivalé, ela dancando, o
professor orientando, a musica que toca e a padaip movimento executado, fica
nitido que outros valores, que vao além dos esg&t@mmo o dangar junto e o prazer em
apreender balé emergem daquela atividade. Reprodszim trecho do depoimento da
Aline Moraes que caracteriza bem o que é pratiabg para ela, em plano proximo e

olhando para camera, ela diz:

Balé e yoga séo coisas que eu gosto mais, querntéfando assim... é até um
pouco teatral, acordar cedo, buscar a fantasiardbalé, qual... qual a polaina
com a meia calca, e acordar e ta com todo mundoaalhesma energia, a
musica classica, eu acho isso muito teatral, issaomove, é muito gostoso.

Héa um interessante elemento que Aline Morais teatacterizar na sua fala que
€ ohabito e que Landowski trata como gerador de sentideerBite de executar uma
atividade repetida como, por exemplo, reproduzietapas de um programa, que pode
ser um programa de exercicios fisicos em que aaloiisa que se pode fazer é
repeticdo dos movimentos que sdo guiados peloelique a maquina determina. Nos
aparelhos de musculacdo s6 € possivel movimentdesacordo com o que foi
programado e o principio fundador é a repeticAmdsmo movimento que € igual para
todas as pessoas independente das preferénciaslal@assoa praticante. Esse ndo € o
habito que é caracteristico de um prazer que psssaultivado, e sim o que foi
caracterizado logo acima foi a repeticdo prograng@damovimentos.

O héabito que parece ser descrito com palavras edifes por Aline esta

associado a um ritual que, ao ser cumprido, comdun determinado estado de alma,
gue pode ser aquilo que é capaz de comover safie ela chama de ‘gostoso’.
Ao tratar do habito, Landowski (20052, p. 47), apr@a-0 a uma forma de desgaste e
nos diz que “o desgaste, ndo mais que o habitodedie ser analisado sempre como
uma perda: muitas vezes, um e outro induzem, aai@s$, ganho progressivo de valor e
de sentido”.

Aline Moraes, quando conta sobre como ela faz lzadéba por descrever um
percurso de aquisicdo de sentido; ha uma prepapagadanelhor saborear o0s momentos
bons que poderdo emergir da atividade, quase que se ela se educasse para viver
um estado de alma que pode ser proveniente ddadw&irealizada. Ela acorda cedo, o
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qgue ja implica na especificidade que o frescor dah@ possibilita e que os efeitos de
uma tarde calorenta anulariam; ela seleciona aaroue mais lhe agrada no dia, faz
escolhas, combinacbes de elementos e reuni-se congrupo; o sentir se da em
comunhdo, ndo isoladamente, é preciso a energiedis no mesmo local e um
determinado tipo de musica favorece a ambientacao.

Passamos ao exame do que é dito pelo profissienalea, o professor de danca

e alongamento Jean-Marie.

essa aula que vocés viram hoje, justamente € mkjwpr um que t4 com
vontade de trabalhar o corpo de uma forma prazezosdeligente... é pra
qualquer um que tem disciplina, que tem corager@ocetem medo de se expor
um pouco... E pra qualquer um, qualquer que sefeid

O professor de balé mostra ser um profissionalréxmte por conduzir as alunas
com destreza, ele tem cabelos brancos, usa ocupesar de ja ser um senhor seu
corpo é atlético, saudavel, executa alguns movinsetdm desenvoltura; sua aparéncia
esta de acordo com os beneficios que o balé prdaragr a seus praticantes.

Ele tem o tipico nome francés Jean-Marie e um setage assegura a sua
origem francesa. O professor ensina com alegr@rgye individualmente cada uma de
suas alunas com énfase para as duas celebridadedisturso de Jean-Marie, o
principal ponto que é tocado é a inclusdo de todosmelhor, de ‘qualquer um’. E
depreendido da fala do professor que o balé étpdas, o que de inicio indica um
enorme contra-senso cometido. Naquela sala ndosv/eamens o que certifica que balé
€ s6 para mulheres. Nao ha mulheres negras nenmasgof@das as alunas estdo
devidamente ‘uniformizadas’ e podem pagar paraatgrela aula com um professor
francés e dividirem o espaco com duas celebridAtiee Moraes e Fernanda Abreu;
definitivamente aquela aula ndo € para qualqueraimaito menos para qualquer um!

No entanto, ele traz importantes qualificantes datigante de balé que sO
segmentam mais esse publico feminino. O balé classi praticado por mulheres
inteligentes que buscam prazer; que € justamemtiernento chave quuperbonita
também busca: o prazer em se exercitar. E paraeneslidesenvoltas, que no tém
medo de se exporem e que sdo disciplinadas. Esseirgh autorizado de um
especialista da &rea tem a competéncia de sanoioiNekse caso, vemos que, podendo
ainda estar aliada a formas de manipulacdo, temasilizacdo da exploracdo de

procedimentos sensiveis.
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Fazer sentir para fazer-fazer: as exploracdes sensiveis.

O enunciador seduz o enunciatario ndo para conduziuma interacdo entre
iguais, uma relacéo de reciprocidade que, de aamoioLandowski, € caracteristica do
regime da unido, mas sim a uma relacdo unilaterdé @ enunciador por meio do
narrador diz o que deve ser feito e conduz as¢@eydo enunciatério, conforme o
regime da juncdo. Os objetos de valor ja estaotmddses previamente — o consumo, a
valorizacéo fisica da mulher e como se comportifieilmente nascera um novo valor
da relacéo entre eles.

Nos programas televisuais analisados, a constatd¢éle ordem racional e
calculavel do que é desejavel que, de acordo colagiea da juncdo, segundo
Landowski (20052, p.28), “comecamos a ‘desejar’ltém que nos aconteca encontrar
em nosso caminho alguma coisa — ou melhor, corazzeralguém — de ‘desejavel”. O
semioticista francés complementa dizendo que € dmmse em critérios de
‘desejabilidade’ propostos ou “impostos” pela midgue resultam em uma
“normalizacdo das anatomias” e, consequentementeuram “educacdo do olhar”.
Dessa maneira de tanto os discursos da midia, whs tazem parte os programas de
televisdo e suas publicidades, propagarem tantensueno de produtos quanto o
consumo de simulacros de corpos objetivados, oeit@slj que recebem essa
comunicacao acabam por reconhecer dentro de unmdaresiriacdo o que lhes causa
desejo. Assim a normalizagcdo das anatomias e dopartamentos implicam em uma
educacao do olhar e do comportamento.

Embora oSuperbonitae o Contemporaneoem alguns momentos, facam a
exibicdo dos sujeitos que entram estesicamenteoatato dindmico, como na relacéo
“olho a olho” — lado a lado, face a face, quase que num corporgo — esses
procedimentos sensiveis sdo utilizados para fazguaciatario sentir-se como aquele
homem que se relaciona com determinada mulher, \paea os estados de alma de
outrem pelo consumo e pela encenacao do desegngididade é criada para melhor

fazer-comprar e fazer-ser como 0s sujeitos figueatdos nos referidos programas.
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