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RESUMO

A emergéncia de identidades na contemporaneidade tem sido marcada por uma luta
simbolica e politica no espago publico. O movimento gay no Brasil enquadra-se nesse
processo. O gueto, mais que um espaco de exclusdo, configurou-se para a coletividade
GLBT (Gays, Lésbicas, Bissexuais e Transgéneros) em espaco identitdrio em que as
pressdes da sociedade podem ser colocados de lado, propiciando identidades mais
afirmativas. No entanto, esse ‘gueto’ vé suas fronteiras parcialmente diluidas quando
individuos heterossexuais passam a busca-lo. Como se constata, 0 movimento inverso, a
livre circulagdo de gays e l€sbicas, sem sancdes ou constrangimentos, ainda nao ocorre.

PALAVRAS-CHAVE: comunica¢ido; mobilidade; turismo; midia, identidade gay.

Todas as noites e durante os dias também, em cidades de todo o mundo, homens que
buscam outros homens saem na expectativa de encontros que lhes satisfacam afetiva ou
sexualmente - uma companhia para um drink em um bar, um prazer fugaz entre cortinas
dos cinemas, flertes em saunas ou boates ou mesmo flanando por ruas, shoppings e
galerias. (Des)encontros podem acontecer nessa flanérie. Nessas buscas, muitos desses
homens preferem se encontrar em espacos “préprios”, por onde circulam os seus iguais,
a salvo dos olhares recriminadores de grande parte da sociedade. Esse processo
propiciou, ha algumas décadas, o surgimento de espagos identitarios de uma subcultura
singular que, na atualidade, parece ver seus contornos, que nunca foram rigidamente

delimitados, ficarem ainda mais indefinidos.
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A partir dos estudos em nosso corpus, os flyers, recolhidos no bairro do Barro Preto, em
Belo Horizonte, podemos tracar caminhos e percursos que pontuam dias e noites desses
viajantes na busca de seus prazeres e necessidades, como jia foi apresentado
anteriormente em outros trabalhos.* Vimos como homens que procuram outros homens
se apropriam e percebem as mensagens deste marcador urbano, do seu poder de

persuasdo e seduc¢do, dentro da melhor estrutura lingiiistica (CITELLI, 2004).

Neste trabalho empirico, resultante da observagdo sistematica, da interpretacdo dos
dados ja estudados anteriormente através do nosso corpus e das relagdes travadas em
campo junto a freqiientadores das noites e dias, tanto turistas como nativos, empresarios
de estabelecimentos direcionados ao publico gay e observagdes feitas além-fronteiras,
tentamos apontar uma nova tendéncia que vem chamando a atencdo dentro daqueles
espacos: um numero crescente de heterossexuais, homens e mulheres, freqiientando

espacos outrora exclusivamente gays.

Inspiramos esse artigo em autores que, de certa forma, estudam a complexidade da
contemporaneidade, as relacdes entre Comunicagdo e Turismo, as imbricagdes entre a
sexualidade, o consumo e estilos de vida. Recortamos e aplicamos 0s conceitos no
mercado de Belo Horizonte - de modo mais especifico, no bairro do Barro Preto.
Entrevistamos, in loco, freqlientadores e empresarios € promovemos observagdes do

cenario constituido.

As identidades na contemporaneidade

A mobilidade tornou-se um dos valores mais desejados nas atuais sociedades
complexas, marcadas por intensos processos de globalizacio (BAUMAN, 1999;
BAUMAN; 2001). Nesse cendrio, novas diferencas emergem, enquanto antigas
desigualdades aprofundam-se. “No mundo pds-guerra espacial, a mobilidade tornou-se
o fator de estratificacdo mais poderoso e mais cobicado, a matéria de que sdo feitas e
refeitas diariamente as novas hierarquias sociais, politicas, econdmicas e culturais em

escala cada vez mais mundial” (BAUMAN, 1999, p.16). Na “modernidade liquida” de

* Os trabalhos apresentados foram, nesta ordem, a partir do Intecom/2003, em Belo Horizonte — “Os mensageiros
alados e seus voos noturnos: a “flinerie” no circuito GLBT de Belo Horizonte”; em 2004; em Porto Alegre,
“Estranhos em noites pontilhadas”; em 2005; no Rio de Janeiro, “Revista G Magazine: do nu a diaspora
turistica”, em 2006; em Brasilia, “Em busca da homocultura perdida. A fldnerie no cenario GLBT em Belo
Horizonte”, em 2007; em Santos/SP, “Oncontd, proncovd’: o processo criativo usado para os flyers gays — Um
breve estudo sobre o comportamento de consumo homossexual em Belo Horizonte”
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que fala Bauman (2001), a liberdade de ir-e-vir com tranqiiilidade pelos diferentes
contextos sociais torna-se “uma mercadoria sempre escassa e distribuida de forma

desigual” (BAUMAN, 1999, p.8).

A contemporaneidade também tem se caracterizado por ser o momento em que as
diversas identidades aparecem como um “problema” a ser pensado, algo que deve ser
considerado com seriedade e que, por muito tempo, permaneceu como um dado nao-
problematizdvel. Para Hall (2003), a no¢do de uma identidade completa, unificada e

coerente nao passa de ilusdo.

A medida em que os sistemas de significacio e representacio cultural
se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada uma
das quais poderiamos nos identificar — ao menos temporariamente.
(HALL, 2003, p.13).

A pergunta ‘como devo viver?’ precisa, portanto, ser respondida ao longo da trajetdria
dos individuos e grupos tanto em suas decisdes rotineiras, por exemplo, o que vestir ou
como se comportar, quanto em termos de sua propria identidade. “Cada um de nés nao
apenas ‘tem’, mas vive uma biografia reflexivamente organizada em termos do fluxo de
informacdes sociais e psicolégicas sobre possiveis modos de vida.” (GIDDENS, 2002,

p.20-21).

Se as identidades sdo construidas a partir das linguagens e dos sistemas simbdlicos
pelos quais sdo representados, como aponta Woorward (2000, p.8), cabe ressaltar que
seu aparecimento € histérico, uma vez que se articulam a contextos sociais mais amplos,
por exemplo, procesos de globalizagao (HALL, 2003). Mas a identidade ndo depende
apenas de contextos sociais para sua constituicdo. “Toda identidade tem, a sua
‘margem’, um excesso, um algo a mais” (HALL, 2000). Esse algo a mais de que fala o
autor sdo, justamente, outras identidades. Woodward (2000) enfatiza que a identidade é
relacional, marcada pela diferenca, e essa diferenca constréi-se por meio de uma

marcacdo simbodlica em relacdo a outras identidades.

“O social e o simbdlico referem-se a dois processos diferentes, mas
cada um deles é necessdrio para a constru¢do e a manutencdo das
identidades. A marcagdo simbolica € o meio pelo qual damos sentido
a préticas e a relacdes sociais, definindo, por exemplo, quem &
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excluido e quem € incluido” (WOODWARD, 2000, p.14) (grifo do
autor).

A autora lembra que a identidade é marcada pela diferenga, mas que algumas diferencas
sdo consideradas mais importantes do que outras de acordo com o local e 0 momento
(WOODWARD, 2000, p.11). Isso ocorre porque a producao de identidade caracteriza-
se por ser um terreno de disputa (MAIA, 1999, p.20). As conseqiiéncias dessa disputa
podem definir ndo apenas quem somos “nds” e quem sao “eles”’, mas também quem esta

dentro e quem esta fora.

“As ‘identidades’ flutuam no ar, algumas de nossa prépria escolha,
mas outras infladas e lancadas pelas pessoas em nossa volta, e é
preciso estar em alerta constante para defender as primeiras em
relacdo as dltimas. H4 uma ampla probabilidade de desentendimento,
e o resultado permanece eternamente pendente” (BAUMAN, 2005,

p.19).
Essa tensdo perpassa, principalmente, identidades historicamente estigmatizadas, que
por longos periodos foram silenciadas ou simplesmente ignoradas, por exemplo, as
identidades sexuais. A afirmagdo dessas identidades tem adquirido, cada vez mais, um
carater politico em um pano de fundo ainda caracterizado pela exclusdo e pela

pressuposicado da heterossexualidade como norma.

“A idéia de uma identidade sexual é uma idéia ambigua. Para muitos,

no mundo moderno, € um conceito absolutamente fundamental,
oferecendo um sentimento de unidade pessoal, de localizacao social e
até mesmo de comprometimento politico. Ndo sdo muitas as pessoas
que podemos ouvir afirmando ‘eu sou heterossexual, porque esse € o
grande pressuposto. Mas dizer ‘eu sou gay’ ou ‘eu sou lésbica’
significa fazer uma declaracdo de pertencimento, significa assumir
uma posicdo especifica em relagdo aos cddigos sociais dominantes.”
(WEEKS, 2001, p.70).

Weeks (2001) promove uma distincdo entre sentimentos e desejos, por um lado, e
identidades, por outro. Para o autor, os primeiros podem estar “profundamente
entranhados” e podem, inclusive, estruturar as possibilidades dos individuos, mas nao
explicam por si sé a existéncia das identidades sexuais. Essas identidades “podem ser
escolhidas, e, no mundo moderno, com sua preocupacdo com a sexualidade
‘verdadeira’, a escolha é muitas vezes altamente politica.” (WEEKS, 2001, p.73). Essas
escolhas tornam-se politicas uma vez que envolvem disputam de poder, principalmente

de como ser visto e representado simbolicamente no contexto maior da sociedade.
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“Lutas por reconhecimento podem se tornar necessdrias quando o auto-entendimento de
um grupo nao € refletido no auto-entendimento de outros, sobretudo daqueles discursos
oficiais ou hegemonicos.” (MAIA, 1999, p.20). Os individuos e grupos precisam, dessa
maneira, promover formas de comunicacdo com os vdrios setores da sociedade com o

objetivo de eliminar estigmas e projetar identidades positivas ou mais plurais.

Na politizacdo da identidade, os atores precisam evocar e conferir um
significado publico de suas préprias interpretacdes de quem sdo ou
gostariam de ser, de seus interesses, aspiracdes € desejos. Assim, 0s
interesses emancipatérios s6 podem ser formados no processo real
das intera¢des comunicativas e da acdo social. (MAIA, 1999, p.21)

O levante de 28 de junho de 1969, em que os clientes do bar Stonewall Inn, em Nova
Iorque, envolveram-se em confrontos com a policia em resposta os atos de intimidagao,
tornou-se o ponto de partida do moderno movimento pelos direitos dos homossexuais
(Green, 2000). Essas foram as primeiras rajadas de vento sopradas por Zéfiro’ que
deram inicio ao reconhecimento de sua cultura e aceitacdo na sociedade. De fato, o
levante deve ser compreendido em uma dinamica maior da contemporaneidade.
Simultaneamente ao crescente grau de complexidade que adquirem, as sociedades
contemporaneas assistem, como ja comentado, a emergéncia de diferentes estilos de
vida e identidades, com freqii€ncia, politizadas. Os movimentos de gays, lésbicas,
bissexuais e transgéneros (GLBT) inserem-se nesse processo. “Na medida em que a
sociedade civil nos paises ocidentais se torna mais complexa, mais diferenciada, mais
auto-confiante, as comunidades lésbica e gay tém se tornado parte importante desta
sociedade” (WEEKS, 2001, p.69-70). A emergéncia desses novos atores altera o modo
de como era entendida a luta politica, que deixa de ser pensada em termos de disputas
ideoldgicas para ser caracterizada pelo conflito entre diferentes identidades, “o que
tende a reforcar o argumento de que existe uma crise de identidade no mundo
contemporaneo” (WOODWARD, 2000, p.25). A entrada na cena publica desses novos

atores sociais, trazendo consigo suas identidades antes silenciadas, acaba por

> O mito em que Zéfiro aparece mais proeminente é o de Jacinto, um belo e atlético principe espartano. Zéfiro
enamorou-se de Jacinto e cortejou-o, tal como Apolo. Ambos competiram pelo seu amor, que veio a escolher Apolo,
fazendo que Zéfiro enlouquecesse de citimes. Mais tarde, ao surpreendé-los praticando o lancamento do disco, Zéfiro
soprou uma rajada de vento sobre eles, fazendo com que o disco golpeasse Jacinto na cabeca ao cair. Quando Jacinto
morreu, Apolo criou a flor hom6énima com o seu sangue.
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desestabilizar antigas identidades, aquelas que se julgavam como a norma e, portanto,

. . , -6
consideradas inabalaveis’.

O ano de 1978 pode ser visto como um marco para 0 movimento gay brasileiro - nessa
data um grupo de intelectuais, jornalistas e artistas homossexuais comecou a editar, no
Rio de Janeiro, o jornal Lampido da Esquina cuja importancia residiu em abordar
“sistematicamente, de forma positiva e ndo pejorativa, a questdo homossexual nos seus
aspectos politicos, existenciais e culturais” (FRY; MACRAE, 1983, p.21). Também
nesse ano surgiram os primeiros focos do movimento homossexual do pais. Os dois
eventos devem ser vistos no contexto maior da época - o de uma incipiente abertura
politica no pais e o respectivo abrandamento da censura — quando diversos grupos
historicamente marginalizados, como negros e mulheres, ddo maior vigor as suas

reivindicacdes na esfera publica nacional.

O primeiro nimero do Lampido surgiu em abril de 1978 - a circulacao inicial era de dez
mil exemplares por edicdo e a venda ocorria em bancas de todo o pais. De acordo com
Green (2000, p. 430), o nome do jornal fazia uma referéncia tanto a rua, importante
espaco de convivéncia homoerética, quanto ao lider do cangaco. No conselho editorial,
encontravam-se artistas, jornalistas profissionais e intelectuais ligados tanto a Academia
quanto a movimentos sociais’. Publicacdes, como o Lampido, produzidas por grupos de
homossexuais e voltadas para esse publico, podem se constituir em espaco de expressao,

reivindicacdo de direitos, troca de experiéncias e confronto de idéias de individuos que

® Alguns autores vdo além e fazem prognésticos de modificacdes no modo da sociedade entender a si
prépria. Katz (1996, p.189) defende que a afirmacdo politica de igualdades dos homossexuais pode vir a
desestabilizar a dicotomia homo/hetero, que cairia em desuso. “Sejam quais forem os seus objetivos
conscientes, se 0s gays e as lésbicas liberais algum dia conseguirem a total igualdade, acabardo com a
necessidade social da divisdo hetero/homo. O segredo do movimento principal e mais moderado pelos
direitos civis de gays e lésbicas é a sua promessa de transformacio radical (ou a sua ameaga, dependendo
de nossos valores)”.

" O tabléide mensal Lampido da Esquina ndo foi a primeira publicagdo, no Brasil, voltada para um
publico homossexual. Green (2000) discorre sobre vdrias outras que existiram antes dele desde aquelas
mais caseiras como Gente Gay, de 1976, até aquelas com circulacdo maior como Entender e Mundo gay:
o jornal dos entendidos, ambos lancadas em 1977, mas com vida curta, de poucos meses. Entre essas
publicagdes, O Snob merece destaque. Circulando entre julho de 1963 e junho de 1969, trazia de trinta a
quarenta péginas e rendeu 99 niimeros regulares e uma edicao retrospectiva. Era distribuido entre amigos
e conhecidos em Copacabana e na Cinelandia. “Embora O Snob ndo fosse o primeiro periddico caseiro
desse género que apareceu no Rio de Janeiro, ele foi o mais duradouro e mais influente, e inspirou o
surgimento de mais de trinta publicacdes similares entre 1964 e 1969, ndo apenas em outras partes da

z

cidade, mas também em todo o estado e no restante do pais” (GREEN, 2000, p. 298).
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véem aspectos importantes de suas vidas ndo-contemplados por outros veiculos voltados

para o grande publico.

A mesma preocupacdo com as limitacdes de um isolamento dos individuos
homoerdéticos levou um outro grupo de também intelectuais, profissionais liberais e
artistas, agora em S@o Paulo, a se reunirem semanalmente. “Visando originalmente
discutir as implicacdes sociais e pessoais de sua orientacdo sexual, eles fizerem sua
primeira manifestacdo publica através de uma carta aberta ao Sindicato dos Jornalistas
protestando contra a forma difamatéria com que a ‘imprensa marrom’ apresentava a
homossexualidade” (FRY; MACRAE, 1983, p.22). O Somos - Grupo de Afirmacao
Homossexual, como mais tarde foi chamado, contribuiu para que o movimento
homossexual brasileiro surgisse na esfera publica como interlocutor legitimo. Tanto as
acoes do grupo quanto as do jornal Lampido estendem a contestacdo, que antes
“permanecia confinada a pequenos grupos” (FRY; MACRAE, 1983, p.20), a esferas
mais amplas de debate. Trevisan, que participou tanto do Lampido quanto do Somos,
resume uma das propostas do grupo de afirmag¢do homossexual: “Queriamos ser
plenamente responsdveis por nossa sexualidade, sem ninguém falando em nosso nome.

E, na época, isso ndo era pouco.” (2000, p.341) (grifo nosso).

Ja no comego da década de 80, outros grupos de defesa dos homossexuais atuavam em
cidades como Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Brasilia, Salvador, Recife e Jodo Pessoa.
(TREVISAN, 2000, p.347). Ao contrdrio dos atuais movimentos no Brasil, que se
denominam “gays” ou GLBT (Gays, lésbicas, bissexuais e transgéneros), os primeiros
grupos do movimento homossexual optaram por utilizar o ja conhecido termo “bicha”,
mas sob uma O6tica diferente da tradicional. “Propondo uma nova ‘bicha’, militante e
consciente, a idéia era de conseguir esvaziar, tanto a palavra quanto o conceito que
representava de suas conotacdes negativas” (FRY; MACRAE:1983, p.24-25). Apenas
depois, o termo “gay”, que ganhou for¢a nos anos 60 nos Estados Unidos, passa a ser

adotado por alguns grupos como o Grupo Gay da Bahia nos anos 80°.

¥ Esse é o motivo por que utizamos os termos “movimentos gay” ou “movimentos de homossexuais”
neste trabalho. Estamos cientes das discussdes de Jurandir Freire Costa (2002) a respeito das vantagens de
termos como “homoerotimo” ou “sujeitos homoeréticos”. Como bem defende o autor, a idéia de
homoerotismo afasta-se da crenca de que existe uma substincia comum a todos os individuos
homoeroticamente inclinados. “Homoerotismo € uma nocdo mais flexivel e que descreve melhor a
pluralidade das praticas ou desejos dos homens same-sex-oriented” (Costa, 2002, p. 21). Entretanto,
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De acordo com Trevisan, devido justamente a pressdes do Grupo Gay da Bahia que, em
1985, o Conselho Federal de Medicina deixa de considerar a homossexualidade como
doenga’. Em 1999, o Conselho Federal de Psicologia promulga resolugdo proibindo a
promessa de “cura” para a homossexualidade por seus profissionais a partir de
denuncias feitas pelo Grupo Gay da Bahia sobre psicélogos que auxiliavam igrejas
pentecostais a “curar” homossexuais. “O texto da resolucdo comecava deixando claro
que ‘a homossexualidade ndo constitui doenga, nem distirbio e nem perversao’.”

(TREVISAN, 2000, p. 383).

Esse movimento politico do final dos anos 70 e inicio dos anos 80 perdeu seu vigor em
meados da década para, entdo, restabelecer-se pouco depois (PARKER, 2002,
FACCHINI, 2005). Viarias conquistas foram alcancadas, como a criagdo de leis que
garantem a livre manifestacdo de afeto e a possibilidade de adocdo de criancas por
individuos e casais homossexuais (REIS, 2004). Cabe ressaltar ainda a proliferacdo de
paradas de Orgulho GLBT, inclusive em cidades do interior, com repercussao nacional
e internacional, com destaque para a parada da cidade de Sao Paulo, considerada a
maior do mundo. Facchini (2005) enumera fatores que contribuiram para a consolidacao

de uma politica de identidade homossexual na década de 90 no Brasil, como

o processo de ‘redemocratizacdo’; a implementagdo de uma politica
de prevengdo a DST/Aids baseada na idéia de parceria entre Estado e
sociedade civil e num claro incentivo as politicas de identidade como
estratégia para a reducdo da vulnerabilidade de populacdes
estigmatizadas; o desenvolvimento da segmentagdo de mercado e o
crescimento de um mercado especifico para o publico gay ou GLS
(gays, 1ésbicas e simpatizantes); e, ainda, os efeitos de processos
globais. (FACCHINI, 2005, p.36)

Diluindo as fronteiras do gueto

Falar em ‘“gueto” homossexual implica falar em espacos urbanos publicos ou
comerciais, desde parques e calcadas até bares e saunas, locais que ‘“as pessoas que
compartilham uma vivéncia homossexual podem se encontrar” (SIMOES; FRANCA,

2005, p. 309-310). MacRae (2005), em artigo que data do inicio dos anos 80 intitulado

acreditamos que ndo podemos desconsiderar o entendimento que os integrantes dos movimentos GLBT
tém de si mesmos.

oA Organizacdo Mundial de Sadde, apenas em 1993, retira o “homossexualismo” do seu Cadastro
Internacional de Doencas.
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Em defesa do gueto, levantou vdrias contribui¢des desses espacos para a construcdo de
novas identidades para o homossexual que vive, sob sentimentos de culpa e pecado, em

um contexto marcado por esteredtipos e exclusoes.

z

O gueto é um lugar onde tais pressdes sdo momentaneamente
afastadas e, portanto, onde o homossexual tem mais condi¢des de se
assumir e de testar uma nova identidade social. Uma vez construida a
nova identidade, ele adquire coragem para assumi-la em ambitos
menos restritos e, em muitos casos, pode vir a ser conhecido como
homossexual em todos os meios que freqiienta. Por isso, é da maior
importancia a existéncia do gueto. Mais cedo ou mais tarde, acaba
afetando outras dreas da sociedade. (MACRAE, 2005, p.299)
Autores tém apontado que, desde final do século passado, o “gueto” vem passando por
um processo de diversificagdo. H4 a proliferacao, por exemplo, de bares e discotecas, o
aparecimento de veiculos de grande abrangéncia, como revistas e jornais, além de uma
multiplicagc@o de sites, portais e listas de discuss@o na Internet, voltados para o publico
GLBT. “E importante ndo subestimar o verdadeiro impacto emocional desses
estabelecimentos comerciais para os homens (e mulheres) que tiram vantagem deles”
(PARKER, 2002, P.123). Detecta-se também o surgimento, ainda que incipiente, de um
empresariado voltado para esse publico. (SIMOES; FRANCA, 2005, p.313). “Um
segmento do mercado que parece estar em franca expansdo € o de agéncias de turismo
GLS, que realizaram em 2004 o seu ‘Primeiro Férum Paulista’” (SIMOES; FRANCA,

2005, p.326).

Fruto da expansdo de um diversificado mercado voltado para o publico GLBT, a sigla
GLS, abreviacdo para Gays, Lésbicas e Simpatizantes, foi criada nos anos 90 e, para
Trevisan (2000, p.376), significa um verdadeiro “ovo de colombo conceitual”. Na visao
do autor, o termo permitiu uma flexibilizacdo das fronteiras do gueto ou, no minimo,

sua expansdo.

No conceito GLS, o fundamental foi a introducdo da idéia de
simpatizante, muito adequada ao convivio pluralista das sociedades
democriticas modernas, que tende a juntar num mesmo espago fisico
ou ideoldgico pessoas antes excluidas da normalidade social. Um/a
simpatizante pode tranqiiilamente freqiientar um local GLS se sentir
agredido/a, desde que também esteja disponivel a aceitar as
diferencas comportamentais presentes, em clima de mitua tolerancia.
(TREVISAN, 2000, p.376).
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De fato, em certos ambientes, como bares e discotecas, constata-se a presenca de
freqiientadores que poderiam ser descritos como simpatizantes. E o caso de Ana'’, 25
anos, solteira, que frequénta estabelecimentos voltadaos para o publico gay em Belo
Horizonte. Apresentando-se como amiga de um grupo de homens que buscam outros
homens nas noites, ela diz que s@o as melhores companhias para sair € que “nunca’” vai
para casa sem, “no minimo, beijar na boca ou uma boa proposta para sexo real”.
Segundo ela, “acabo sempre pegando tanto gays quanto homens, ndo importa. Sendo
interessante para mim, o que importa é a companhia”. Ela ndo descarta a possibilidade
de companhias femininas e até afirma j4 ter tido algum tipo de envolvimento na noite

com outras garotas, mas “o meu negécio ¢ homem mesmo”.

Para Anderson, 23 anos, solteiro, freqiientador das noites gays do Barro Preto, na capital
mineira, nesses ambientes, existe a possibilidade de encontrar duas “garotas que
queriam brincar”. Ele ndo vai sozinho. Estd sempre com mais dois amigos que parecem
pensar e agir da mesma forma. Se perguntado sobre a possibilidade de envolvimentos
com pessoas do mesmo sexo, Anderson descarta a possibilidade - com um sorriso —

sugerindo uma certa ambigiiidade na resposta.

Essa convivéncia ndo é desprovida de atritos, como bem lembra Franca (2007) em
artigo sobre o mercado GLS na cidade de Sao Paulo. Constata-se em alguns individuos
e casa noturnas uma resisténcia a uma possivel “invasdo” heteosexual. Para Cinthia,
proprietdria de uma casa noturna gay em Belo Horizonte, os maiores problemas quanto
a seguranca estdo neste “povo hétero que vem. Eles bebem e tumultuam. Nao querem
pagar as contas, brigam, mexem com as meninas e ainda acham ruim quando algum gay
d4 uma cantada neles”. A proprietdria acrescenta: “‘eles ndo sabem se comportar. Nao
sei o que véem fazer aqui. Mesmo assim, nunca me preocupei em saber qual o

percentual deles dentro da casa numa noite. E muito variante. E quanto mais gente na

minha casa, melhor fluxo de caixa”.

Em entrevistas a Isadora Franca (2007a), os empresarios da noite GLS de Sao Paulo
afirmam que ndo existem estratégias de marketing que possam desenhar o perfil de um
gay a nao ser que haja um envolvimento do empresario com o seu publico, em outras

palavras, s6 um gay para entender o que seu publico precisa e quer consumir.Em Belo

' Com o objetivo de lhes preservar a privacidade, os nomes dos entrevistados cujas falas aparecem neste
artigo sdo ficticios.
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Horizonte, a histéria parece se repetir, como se percebe por meio de entrevista com

Carlos, empresario de duas casas noturnas.

“Gay € igual no mundo inteiro. Todos querem movimento, badalagdo.
As finas, bicudas, gostam do bas-found do mesmo jeito que as
suburbanas também gostam. Um lugar gay para ter sucesso tem que
ter do luxo ao lixo, de tudo um pouco. A gente sabe do que o povo
gosta e € isso que a gente tenta fazer. Nao adianta fazer um lugar
chique em que s6 vao as finas, ndo fard sucesso. O povo gosta da
muvuca’.

Para o empresério, muitas vezes, o investimento em lugares direcionados ao publico gay
¢ visto como uma contribuicdo a ‘“causa”’, motivo de satisfacdo. Para Fernando,
proprietdrio de uma sauna no centro de Belo Horizonte, “é¢ um prazer poder ver os
artistas que gosto se apresentando na minha sauna, poder ajuda-los. Para eles ¢ um
reconhecimento ao talento. Nem sempre vale o retorno financeiro, € uma questido de
vaidade prépria”. E possivel encontrar o mesmo pensamento em agentes de turismo que
preparam seus grupos de viagem. Para Cléber, montar grupos de viagens somente de
gays € um prazer: “sdo as viagens mais divertidas e o publico € exigente. Querem tudo
do bom e do melhor. No fim, todos nos divertimos muito”. As falas parecem corroborar

os argumentos levantados por MacRae, no seu artigo Em defesa do gueto.

Os espagos de convivéncia de pessoas que se relacionam com pessoas do mesmo sexo
mantém-se ainda como locais privilegiados para a constituicdo de identidades que, em
outros contextos, poderiam sofrer algum tipo de constrangimento. Com a ascensdo do
mercado GLS, esse espacos véem suas fronteiras serem diluidas (mas ndo apagadas) e
acabam por receber individuos heterossexuais dada a abertura que o termo simpatizante
propicia a essas pessoas. Esse novo fluxo provoca tensdes, mas ndo dd sinais de que
diminuird. Pelo contrério, as falas dos empresarios aqui entrevistados demonstram um

interesse nesse publico, mesmo que esse interesse se limite ao aspecto financeiro.
Consideracoes finais

O que chama atencdo neste trabalho € a presenca de heterossexuais em espacos GLS e a
“sua boa acolhida”, principalmente por parte dos empresarios. Mas parece que essa
tendéncia ainda ndo se configurou como uma via de mao dupla. O fluxo, nesse aspecto,
parece predominar para um sentido. Apesar de varios Estados e cidades do pais ja terem

implementado suas leis a favor da livre manifestacdo de afeto para os casais
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homossexuais, continuam a existir evidéncias de destrato, mau atendimento, nao-
prestacdo de servigos e homofobia, conforme o ocorrido no Shopping Frei Caneca, em
Sdo Paulo (REIS, 2004)'". Essa assimetria no ir-e-vir parece refletir as contradi¢des
tanto de aspectos da realidade brasileira quanto mundial em tempos globalizados,
quando “a mobilidade galga ao mais alto nivel dentre os valores cobicados”
(BAUMAN, 1999, p.8). A liberdade de movimentos, distribuida de maneira desigual,
acentua processos de exclusdo e estratificacio. Uma maior mobilidade de individuos
homossexuais pelos multiplos contextos da sociedade, muitas vezes, sé pode ser
alcancada por meio do apagamento, ainda que momentdneo, de suas identidades
sexuais. Ocultando essas identidades, eles podem (com freqiiéncia, mas sem garantias)

ganhar o mundo, mas nao “saem do armério”.
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