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Resumo

A palestra propde-se a evidenciar como a religido estd sendo articulada na
contemporaneidade com o fendmeno comunicacional espetacular moderno.
Constatamos que, mergulhadas na sociedade do espetaculo, as praticas religiosas se
mostram cada vez mais espetaculares, na medida em que, influenciadas pela midia, sdo
reformuladas segundo as regras proprias do espetaculo (show business) e da industria do
entretenimento. Buscamos abordar o fortalecimento do campo religioso na atualidade,
através de uma redefini¢do de identidade, de fun¢do e de espaco da religido, isto ¢, do
campo religioso brasileiro, que se tornou complexo e desafiador para a tarefa analitica.
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