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RESUMO

Interessa a teoria da reificacdo compreender oupoay como 0s sujeitos adotam o

comportamento reificante individualista — visto @gste ocasiona a extingdo da consciéncia
de engajamento — provocado pelo esquecimento amiecimento precedente que lhes
permitiu a socializacdo. Sob a égide do capitalisa® mercadorias apresentariam
qualidades intrinsecas que as fariam instrumentidi pelas diferentes indlstrias culturais
a fim de garantirem a satisfacdo mercantil com@medades pessoais de cada sujeito
integrante da sociedade do consun@ artigo reflete sobre a reificacdo frente a
impossibilidade de intervencdo de politicas publiean duas situacdes distintas: a da
contra-publicidade de cigarros e a da construgdentitaria de menores em redes sociais.

PALAVRAS-CHAVE: Industria cultural; politicas democraticas; reifida; politicas
publicas.

INTRODUCAO

Apresentamos neste trabalho uma discussao sobreidéncia de preceitos de politicas
publicas na vida social e a relativa impoténcia pteceitos legais sobre praticas de
consumo que afetam seja a formacao identitariandioluo, seja a mobilizacdo social em
saude. Este artigo propoe-se a refletir sobre auidade da proposicdo de politicas
publicas em duas situacgdes distintas. A da contbdiqadade de cigarros e a construgcédo da

identidade de menores em redes sociais. Para aathiasamos o conceito de reificacdo e
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compreender as dificuldades de intervencao nestes situacdes consideradas no contexto
da pés-modernidade ou capitalismo tardio.

Para Lukacs a reificacdo ocorreria em trés dimensée quais envolvem o calculo e
usufruto de lucro e estdo na troca de mercadonas, interacdes sociais € no nivel
individual. Interessa a teoria da reificacdo corapder o porqué ou como 0s sujeitos
adotam o comportamento reitificante individualistaisto que este ocasiona a extingdo da
consciéncia de engajamento — provocado pelo esgaeto do reconhecimento precedente
que Ihes permitiu a socializacdo. Sob a égide giat®smo, as mercadorias apresentariam
gualidades intrinsecas que as fariam instrumeatidi pelas diferentes industrias culturais
a fim de garantirem a satisfacdo mercantil com@medades pessoais de cada sujeito

integrante da sociedade do consumo

A REIFICACAO E O SUJEITO INVISIVEL DA INDUSTRIA CUL TURAL

O conceito de reificacdo tem sua origem nos anpsldBorado pioneiramente por George
Luckacs na obra “Historia e consciéncia de clagsehjetivava denominar a idéia nucleo
de “esquecimento do reconhecimento”. Como a prégxj@essao sugere, 0 conceito de
reificacdo sintetizaria, metaforicamente, um tipo amnésia responsavel por provocar a
indiferenca dos sujeitos entre si, de neutralinasselacdes socio-afetivas.

Retomado por Axel Honneth, em “Reificacdo”, de 2085mais recentemente em sua
tltima obra,Reification: a new look at an old idede 2008, o conceito de reificacdo foi
atualizado e ampliado para além do contexto dadade industrial. Honneth, que de 1984
a 1990 fora assistente de Jirgen Habermas noutostie Filosofia da Universidade de
Frankfurt, apresenta a validade do conceito paraflaxao critica sobre a sociedade
contemporanea, reforcando os lacos entre psicanéligeoria da sociedade, relacdo
caracteristica da abordagem frankfurtiniana.

Especificamente em “Luta por reconhecimento: a gtea moral dos conflitos sociais”,
publicado em 2003, Honneth assegura que a formaddotitaria € um processo
intersubjetivo onde disputam por mutuo reconhecimers sujeitos envolvidos num
processo de interacdo. E mesmo que um conflitassapser considerado social quando se

generaliza para além das inten¢fes individuais andisputa social cada sujeito pretenderia
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o reconhecimento de sua individualidade, ou seja,

[a] formacgdo do Eu pratico esta ligada a pressgfosio reconhecimento
reciproco entre dois sujeitos: sé quando dois iddis se véem
confirmados em sua autonomia por seu respectivomtef eles podem
chegar de maneira complementaria a uma compreatesd mesmos
como um Eu autonomamente agente e individuado (HENN 2003, p.

119-120).

Honneth também reconhece, entretanto, que paraddépbano individual existem casos
em que um dado grupo social pode desejar em cangefsnder seus interesses e garantir
sua existéncia econdmica. Esse posicionamentoivmlé¢ resisténcia e autodefesa seria
desencadeado quando os bens culturais e simb@gmecificos — os quais garantem a
reprodutibilidade de um grupo social — ndo séo meeoidos pelos demais grupos,
originando entdo a luta pelo reconhecimento juoidixi seja, por condi¢des intersubjetivas
da integridade pessoal. O interesse pela restaurdgareconhecimento muatuo, nesse
sentido, manifestar-se-ia a partir de uma expe@aéme choques entre diferentes realidades
sociais e ou simbdlicas, numa situagcéo de critiagressao seja a identidade pessoal ou a
coletiva.

Assim, através da atualizacdo empreendida por Hionaereificagdo passou a expressar
também a idéia de que uma interacdo social atité@ @&ssociada ao reconhecimento
precedente e a uma “participacao existencial evafaente engajada dos sujeitos com o
mundo” (MELO, 2008, p.69). Referindo-se tambémdgeor afetiva, faz constatar o quanto
nas relacdes cotidianas do mundo social os sujtafem a se enxergar uns aos outros
como seres inanimados, coisas, mercadorias, cuespgrtivas nunca se configuram
dignas o suficiente para serem adotadas.

Na praxis nao-reificante prevaleceria o interesssujeito pelo mundo e pelos lagos com
os demais individuos que integram seu universcodlizacdo, portanto, contrariamente
aos “sujeitos que vivem imersos no processo decaedo resultante de sociedades
capitalistas”, os quais “perceberiam os elemenwsumia dada situacdo somente sob o
ponto de vista do beneficio que eles poderiam guiispara o seu proprio calculo utilitario
egoista” (MELO, 2008, p.70). Surge o0 espaco da ag@mperacao.

Conforme Fredric Jamenson (1995), a teoria decesifio, ancorada na Escola de Frankfurt

e sob o enfoque da racionalizagdo, apresenta uppogia de apreensdo critica dos
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processos e produtos dentro da industria cultusab porque se propde a explicar
transformacéao das narrativas em mercadorias, ay @@npreender a maneira pelas quais
as formas “mais antigas da atividade humana s&eoumentalmente reorganizadas ou
‘taylorizadas’, analiticamente fragmentadas e retaoidas segundo varios modelos
racionais de eficiéncia, e essencialmente reestds com base em uma diferenciacdo
entre meios e fins” (JAMENSON, 1995, p.10).

Nesses termos, sob a égide do capitalismo, as dwiaa apresentariam qualidades
intrinsecas e seriam instrumentalizadas pelas edifes indUstrias culturais a fim de
garantirem a satisfacdo mercantil, como proprieslp@ssoais de cada sujeito integrante da
sociedade do consumo. Por isso, interessa a w@niaificacdo compreender o porqué ou
como 0s sujeitos adotam o comportamento reificamtividualista — visto que este
ocasiona a extingdo da consciéncia de engajamempi@vecado pelo esquecimento do

reconhecimento precedente que Ihes permitiu alsagao.

A reificacdo configura-se como o processo pela,qgonas sociedades
industriais, o valor (do que quer que seja: pesseks;0es inter-humanas,
objetos, instituicbes) vem apresentar-se a consdei@os homens como
valor sobretudo econbmico, valor de troca: tudosg@as contar,
primariamente, como mercadoria. [...] O trabalhificado ndo aparece
por suas qualidades, trabalho concreto, mas comatmllro abstrato,
trabalho para ser vendido. A sociedade que vivestaalesse mecanismo
produz e reproduz, perpetua e apresenta relac@&ssoomo relacdes
entre coisas. O homem fica apagado, é mantido arsomodo o tempo,
fica prejudicada a consciéncia de que a relacée enércadorias (e a
relacdo entre cargos) é, antes de tudo, uma retagéiprevalece sobre a
relacao entre pessoas (COSTA, 2008).

Assim, propomos refletir sobre os processos ddcag#io frente a dois fenbmenos
importantes da nossa sociedade. Um, obviamentedevado como aquele que alcangou
um limite: a contra-publicidade obrigatoria insariem embalagens de macos de cigarro.
Outro, a auto-identificacdo e adesdo a comunidddesedes sociais, atividade tomada
como inofensiva e mesmo simpatica, que engaja foeem redes de relacionamentos de
conseqliéncias imprevisiveis. Falemos do consumcigiero e da auto-exposicdo em

perfis do Orkut.
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REIFICACAO NO CONSUMO DE CIGARROS OU A INOCUA ACAO DE UMA
POLITICA PUBLICA GOVERNAMENTAL

As politicas publicas estdo plenas de componendégscos. A obrigatoriedade de insercao
de mensagens icono-visuais com legendas descréidfaie os maleficios do consumo
continuado de tabaco, a ser veiculadas nas embaladge macos de cigarro, sdo um
precioso exemplo de sua ineficacia. "O Ministé@oShude adverte: o fumo e prejudicial &
saude". A narrativa dos maleficios do consumo Hada parecem néao ter impacto sobre a
guestao do consumo e, pior que isto, parece qoasumo do tabaco ndo mais depende da
publicidade. No auge da reificacdo, o usuario matec se reduzido a condicdo de um
expectador neutro que nao € afetado psiquica steegialmente pelos acontecimentos. A
reificacao define duas posturas complementaresecmiacao e indiferenca.

E mais. Levantamento da Rede ANDI (CANELA, 20081p1) aponta que a cobranca e
responsabilizacdo do governo na cobertura midiaticeema do cigarro e tabaco em 2001
esteve em 15°. Lugar, e muito abaixo da média.eXaper frente a esta situagao limite?
Aqui aparece a precedéncia da questao expostampesdn (1985, p.3): "o que aconteceria
se ninguém mais acreditasse na linguagem normdglascomum, na norma linguistica
[...]?" E o caso da anti-propaganda do tabagisme,p@rece ndo ter poder de comover os
usuarios. E o usuario inveterado, viciado, adictovicto, parece pouco sensivel a este tipo
de apelo. Um psicanalista contesta afirmando qu®rsumo de drogas nao deve ser
legislado por um poder publico. Ou,

se estd esgotada a experiéncia e a ideologia dngular, uma
experiéncia e uma ideologia que sustentavam ecarasitilistica da
modernidade classica, ja fica claro o que artistasscritores do
periodo atual afinal estariam fazendo. Fica claomtudo, que os
modelos mais antigos - Picasso, Proust, T. S. EWdio funcionam
mais (ou sao propriamente nocivos), visto que réngmais possui
essa espécie de mundo privado e Unico, nem uno gsdita
expressa-lo. (JAMESON, 1985, p. 4)

Sinto-me tentado a afirmar que a prépria funcdo wesos de
comunicacdo e de relegar ao passado tais exper$€hdggtoricas
recentes, isto o mais rapidamente possivel. A fungfrmativa

dos meios seria, desse modo, a de ajudar a espgaaberservir de
verdadeiro instrumento e agente de nossa amnésiarita.

(JAMESON, 1985, p.11-12)
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A MENORIDADE QUE IRROMPE RUMO A UMA DOMINANTE CULTU RAL

As redes sociais se potencializam em sites dangttejue possibilitam ampla interacao
social, como o Orkut, o Fotolog e o Myspad@.0Orkut é um portal com predominancia de
brasileiros (EISENBERG & LYRA, 2006) que se expegsaturalmente em portugués.

A revista Ciéncia Hoje(Maio, 2006) apresenta que 75,71% dos usuéariosisaBrasil,
seguidos pelos Estados Unidos que tém 5,74% deipartes. A diferenca é consideravel.
Um aspecto positivo do fendmeno registra a emergéda lingua portuguesa no
ciberespaco. O aspecto negativo refere-se a qudstddade. Considera-se que a faixa
etaria damaioria dos membros do Orkut situa-se entre 18 &®s, com 53,90% seguidos
pelos de 26 a 30 anos com 15%. Se considerarmosssuposto de que € condicdo ser
maior de idade para possuir um perfil exposto da,reodos se auto-declaram "maiores de
idade". Com isto, desbanca a situacdo de que axiséemaioria entre 18 e 25 anos e se
instala a dificuldade de manter uma politica degp@o a menoridade na rete.

Ha exemplos explicitos da menoridade no Orkut, cparadoxo do numero posto como
idade no perfil geral do usuario. Este numero éatmlizado quando o usuario seleciona o
ano de nascimento que tem como opcgdes o espacorande 1920 a 1990 apenas, pois
menores seriam estdo teoricamente proibidos. BEntet vejam-se os exemplos das
seguintes comunidades virtuais: “nascidos em 19831 3502 membros; “Eu nasci em
1996”, com 2032 membros e a foto de um bebé combad da comunidade; “Eu nasci
em 19977, com 1959 membros; “Eu nasci em 2000”, edimmembros; “Eu nasci em
2001”, com 56 (Figura 1); “Tenho menos de 18, €dadm 106 membros e um bebé na

foto (Figura 2); “Tenho menos de 18 e dae!!!”, c8membros e um bebé na imagem “Eu

personagem conhecido no cinema, um pequeno ratiptadagonista de um longa-

metragem de animagcéo infantil.

® Ver http://www.orkut.comhttp:/www.fotolog.cone http://www.myspace.com

® Definimos site de rede social como servigos basead web que permitem aos individuos: 1) constimir
perfil pablico ou semipublico dentro de um sistdimitado; 2) articular uma lista de outros usuagom
guem esses usuarios dividem uma conexao; e 3yasilistas de conexdes e aquelas feitas por quiros
sistema. A natureza e a nomenclatura dessas canpadem variar de site para site (BOYD & ELLISON
apudRECUERO, 2008, p. 39) (traducédo da autora).
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Figura 1: Comunidade virtual do Orkut onde criancas sdadfs, hoje com sete anos.
Fonte http://www.orkut.com

/77 orkut - Eu nasci em 2001 - Windows Intemnst Esplorer

@’6’ - IO hitpe A dwowan orkut. com. br/Community. aspe?cmm=16777 251

| g Eda Esbi Fawies Faemeriss bude | @m G FT] A
vy dhn O orkut - Eunasei em 2001

Eu nasci em 2001 menibras (56}
Infeio = Comunidades = Eu nasci sm 2001 ¥
descricdo:  Comunidade para todos que nasceram neste ano

maravilhoso que & 2001.

Eu nasci em 2001

3o Rhebecca Luiza & Jo@o Victor
ue sao: i
(56 membros) Q Tinden André...
@ participar = Inteligentes
B convidar amiges T lenies
= Fofas (o) 3
A farum = Lindas (o)
= = Maravilhosas (o)! L
enquetes Vic mariana Maia Luana
¥4 eventos Participem!
& membros idioma: Portugués

categoria: Outros

dono: - thalita navarro i) s
A FeLipenr Matheus
tipo: publica Henrique

88 denunciar abuso

privacidade do aberta para ndc-membros

conteddo:
ver membros _
farum: ndc-anénimo .
local: Brasil L
criado em: 10 de julho de 2006 08:41 ! :
membros: 56 o
forum 1y
&

PR
[t ¥vovw. okt com i/ Commurities. aspn T et I

Figura 2: Comunidade virtual que exibe a menoridade dosriesudo Orkut.
Fonte http://www.orkut.com
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com tais denominagdes assim considerando-se ewggaata idade minima para se tornar
membro € de 18 anos. Em segundo lugar, a imagemelifs como representacdo iconica
de algumas dessas comunidades ja traz como prodigcdentido a idéia de ludicidade
onde o0s proprios usuarios e gestores destas coadasidsentem-se infatilizados. Em
terceiro lugar, trata-se de uma geracédo de adoltescgue ndo teme quebrar regras, ao
contrario, as questionam, as desafiam ao mesmmtempjue se expde como adolescente
“de menor”. Em quarto lugar, analisando algunsipaté membros destas comunidades
constatamos que eles deixam constar e fazem apare&taae no perfil geral pessoal.

Por exemplo: um membro da comunidade dos nascitio2081 (que hoje teria 7 anos)
exibe no seyrofile (perfil pessoal) a idade de 20 anos e outros,d@santes deste ano,
exibem 18 anos, sem aparentemente possuirem dial, idalaro. E ainda: os usuarios tém a
possibilidade de ocultar este dado referente ddage do seu perfil pessoal, mas muitas
criancas ndo sabem ou ndo querem utilizar desttag@a da mentira por eles registrada. E
mais, h& centenas de fotos adicionadas por essésass as quais expde praticamente tudo
a respeito de sua vida e do seu cotidiano — redidata também verificada em fotologs, o
gque permite apropriacdes sociais que vao de pedatiltrafico de menores e sequestros.

A ingenuidade destas criancas/adolescentes usuddoOrkut faz com que nem se
importem com a gravidade do problema, da intenpasgdo de sua vida pessoal, o que
para os adultos € uma grande questdo a ser pensditeerdade do ciberespaco pode
acabar sendo realmente um campo minado onde awgAwstda identidade na adolescéncia
acabe sendo afetada pela possibilidade de ocuftag@entiras, falsificacdes ideoldgicas.
Ai mais uma vez a democracia da internet pede macébede politicas publicas de
regulamentacao, pois além de perfis falsos de ga&adolescentes, ha o culto ao erotismo,
a pedofilia, o incentivo as drogas e a violénciase de maneira explicita onde qualquer
pessoa, de qualquer idade, pode ter acesso, desaemectado.

Recentemente, conforme matéria veiculada no Jétojel da Rede Globo no dia 04/06/08,
o Ministério Publico federal fechou acordo com gesa Google, proprietaria do Orkut,
onde casos de pedofilia na rede serdo mais rigoerga controlados. A matéria trazia a
informacédo de que os sigilos dos perfis de usuagasados de pedofilia seriam quebrados
e seus dados armazenados por seis meses ou nMeie pao do poder publico quando

necessario. Esta decisdo parece dar luz ao grantéeqma publico da menoridade no
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Orkut, exposta, principalmente, a acao de crimigaoso

Com relacdo a questdo j4 posta em relacdo ao @igancontramos as mais diversas
manifestacdes no Orkut, contra e a favor do vi€omunidades como “Mulheres
fumantes”, com 5481; “Eu fumo Carlton” (Figura 8m 14587 membros; “Fumantes sao
solidarios”, com 383 membros; “S6 quero namorar damante”, com 744 membros.
Essas, em contraponto a outras comunidades: “Ostdiio da saude adverte” (fumar causa
sorriso de mendigo), com 32 membros (Figura 4)MiDistério da saude adverte...” (que
trata de ndo fumar cigarro nem maconha), com 31br@sn“Bebé que fuma vai pro pote”,
com 4057 membros. Tem ainda a comunidade: “Quagsto,keu dirijo e dai''!” , com 64
membros; a qual tem membros que, caso pratiqueae@sta na comunidade, se dariam
mal diante da atual lei seca que proibe qualqwet de alcool no sangue de motoristas.
Vé-se que a liberdade de expressao esta literadnparsta no territorio virtual e a questao
identitaria, & mercé deste cenario onde imperanpodamentos reificantes que estruturam

0s processos de sociabilidade dominantes nas sedess.

Figura 3: Comunidade virtual no site de rede social Orkuteomais de quatorze mil usuarios exibem ser
fumantes de Carlton.
Fonte http://www.orkut.com
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Qualquer usuério do ciberespacgo pode interagir@®aemais por meio de convite para ser
‘amigo’ ou também como criador ou membro de comantéd virtuais que tratam dos mais
diversos assuntos. Focando nas comunidades virtl@irkut se percebe que os
individuos se apropriam do espaco e da tecnolog@als trazendo sua propria
representacao identitaria. Com o esfacelamentvaloses individuais, a esfera privada de
formacédo dos individuos passa a ter problemas ceorgueles que antes eram tratados no
nivel da esfera publica, mas sem os contra-vengnesa sociedade, a escola e a familia
estavam habituados a lidar.

Figura 4: Comunidade virtual que traz a imagem da cartedraigarro com a adverténcia no Ministério da
Saude, com apenas 32 membros.
Fonte http://www.orkut.com
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Assim, ao verificar comunidades que tratam da waltacal num meio que é icone da
globalizacdo, é possivel constatar a vinculacioe eat auto-descricdo identitaria e o
pertencimento geografico, civico ou, nos termoseatte, local. As articulagbes entre o
global e o local neste espaco da rede social sgkanosomo reafirmadores de uma cultura

local que se pretende resistente & homogeneizacao.
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Muitos exemplos de comunidades como esta estacerntess na rede com diversas
denominacgdes: “Sou do nordeste e me orgulho”, @noheagem da comunidade que tem
1446 membros é um mapa da regido; “Brasileiro? &w & nordestino”, com 1556
membros e a imagem de um par de havaianas e ummago@ia; “Sou carioca com muito
orgulho”, estampando a foto do ponto turisticatGi®edentor para 1592 membros; “Poder
Paulista”, que traz a bandeira do Estado como émm, 11.919 membros; “Eu sou goiano e
tenho orgulho”, com 309 membros que escolheramcestainidade que traz a foto de uma
cachoeira — ponto turistico da beleza natural didgo; “N vem forte g. eu sou do norte”,
com 147 membros e também com um mapa da regido fodmo

E ainda, “Amantes de Minas Gerais”, com 20.074 mesie com o diferencial de trazer
um desenho de paisagem no local da foto representdd comunidade; “ldentidade
Capixaba”, com 1567 membros — comunidade que trapanto de interrogacdo na foto, ja
que a base da comunidade é justamente discutiregaatientidade do Estado do Espirito
Santo em contraponto com a identidade dos paulstaariocas; “Eu sou gaucho!”,
comunidade que traz o brasdo da bandeira do Riodérdo Sul e que tem 2271 membros;
“Eu sou paranaense”, com 11987 membros e também a&obandeira do Estado
correspondente e “Sou catarinense com orgulho”, 88th membros e como em outras
comunidades citadas traz como foto o ponto tudstarrespondente: o litoral.

A grande questdo € como este site de rede sotéfere na questdo identitaria e seu
transito entre o nivel privado e sua exposicao ipablComo Sherry Turkle, o que
queremos dizer @ue muitas manifestacdes de multiplicidade de nasdara estdo
contribuindo a uma reconsideracdo geral das ndcaegionais de identidade (TURKLE,
1997, p. 327).

No aspecto de representacdo da cultura local, iispatente no corpus citado acima,
percebe-se que a identidade esta simplesmente seaflonada em um novo meio,
trazendo a representacao de valores ja reiteradosuéras midias e também comumente
conhecidos. Dessa forma, relacdes sociais j4 exest@ fixadas num territorio estdo sendo
reterritorializadas nas comunidades virtuais douDrk

Tanto nos nomes das comunidades e conteudo geprasentam hé simbolos estritamente
delimitadores do local, os quais sdo tomados catar fle relevancia. As representacdes

identitarias vém ai apenas para afirmar em outpages 0s valores constitutivos de sua
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identidade. Isso conforme Hall (2000) seria a tésiga frente a tendéncia homogeneizante
proposta pela globalizacdo, onde a comunicaca® ersrmembros seria simplesmente
mediada por computador sem este discurso serddtelevido as caracteristicas do meio
que esta sendo apropriado para facilitar a comgaaca

Ha, dessa forma, uma relacdo estrita entre a swmged a cultura contemporanea. A
cibercultura, ao ser um produto da digitalizacé® meios de comunicacdo e do advento de
um fluxo bidirecional e multimodal de mensagengpprciona a inovacdo de que o
receptor se torna também um emissor. Por isso laéefenvescéncia de agregacgdes sociais
no ciberespacgo constituido enquanto ambiente sioadb6hde as comunidades virtuais se
constituem.

Observa-se que além deste aspecto de culturaHéaaluitos outros tipos de comunidades
virtuais no Orkut. Os assuntos abordados vao d&adedoro estourar papel bolha”, com
57 membros, até “Vamos discutir relacdo humana” c@m36 membros. Na
impossibilidade de afirmar sua idade, embora tesaigor suas fotos, se afirma o
pertencimento local. Mas alem disso, cabe pergwetars perfis do Orkut relateaspectos
marcantes de identidades reais ou ficticias? O pptee haver de auténtico, concreto,
correlativo entre o perfil que se constréi para usge de relacionamentos e o individuo
real que alguém pensa ser ou que pretende virZaAEr que ponto um personagem
imaginario criado para um individuo auto-represes¢ganuma rede de relacionamentos
pode satisfazer a ansiedade social de alguém?

Estas questbes parecem estar abominadas nas cadesidirtuais dos sites de
relacionamentos do Orkut? E Turkle (1997, p.32®ngwadverte: Cuando las personas
adoptan un personaje en conexion cruzan una framee las lleva a un campo minddo
Ada Silveira (2002) comenta:

As identidades na cibercultura apresentam-se tanaflas pela
singularizacdo de suas representacoes, facilitpdlas viabilidade
técnica de sua difusdo imediata em escala plaaep@ia quem
tenha suporte técnico e habilidade intelectual parectar-se. Os
interessados no novo fendmeno — seus usuariosctadpees,
atores ou consumidores — podem ser particularizado®mados
como coletivos; eles atuam por interesses pessgaipais ou
corporativos, proprios ou delegados por terceiramstituem a
nova esfera ciberespacial, sucedanea do declingsfgaa publica
burguesa. Sua unidade de condicdo é o desejo dpadiirar

formas novas de intervengdo na realidade, acessfo@nacao,
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entretenimento, ferramentas de trabalho, etc. (EIRA, 2002, p.

108)
De acordo com Dominique Wolton (2006), quanto miads comunicacdo no mundo
contemporaneo mais as identidades fortalecem-s& gefiender seus territério e seus
valores. Com o advento da globalizacdo, da inteeneta comunicacdo em rede, a
velocidade dos fluxos aumentou e o territorio altiorna-se palco para a manifestacao de
diversas identidades que alcancam a todos os emlzscha rede. Mas que identidades
seriam estas armadas em defesa de si?
E certo que o pertencimento ou ndo a uma comunidédel implica apenas o desejo de
clicar e se tornar membro, ou, da mesma formarckcdeixar de participar. Porém a
evidéncia de culturas locais representadas noespaco demonstra que tracos identitarios
ligados a um territorio persistem e é preciso tiem@io a este fato que parece de relevancia
ao falarmos de politica de identidade no mundoeropbraneo que € permeado por novas
tecnologias que constituem redes sociais que aatpensavam globalizantes. Desta forma,
uma menoridade em visivel exposicao publica irrofngete ao desafio da nova dominante
cultural. A adolescéncia exercita uma politica @iy de afirmacéo de seu territério e de
sua individualidade nele, expressa em fragmentosurde perfil individual reificado

construido para consumo e resultado de sua fornmaxgicanones da industria cultural.

CONSIDERACOES FINAIS

O que os exemplos destacados tém a ver um comro?oRecordamos que Jamenson
chama atencdo para a relacdo entre o pés-modermsm@omputador pessoal, a qual
constitui-se em aspecto comum de uma nova domircatiéral. Como tal, ela ndo pode
ser desprezada em termos de politica publica. iicaldade de entendimento sobre o que
se passa ao nivel dos individuos e das audiéngiassivas e ativas-, talvez esteja na raiz
da impoténcia de projetos de mobilizagéo socialensos gastos com midia massiva.

A superacdo de uma atitude reificada a ser corsldena efetivacdo de uma politica
publica envolve considerar as atitudes cooperati@aseconhecimento das capacidades
ativas de um individuo tomado como sujeito de um@cao, a interacdo social que ndo se
baseia simplesmente em processos de troca de measadmas na consideracdo de outros

parceiros como ativos, afetivamente vinculadosceimdiferentes entre si. Uma perspectiva
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gue encaminhe para o mutteconhecimentoalavanca de um engajamento do individuo

no social.
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