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RESUMO

O grafite ndo é um objeto inusual no campo da Cicagéo. Entretanto, ha pelo menos
uma certa naturalizacdo do debate em torno do t¥ma@mensa maioria dos trabalhos
gue, desde os anos 80, tém se dedicado ao asafim@-se o grafite entendendo seus
aspectos comunicacionais muito diluidos na culiwmbeana. O grafite seria assim uma
forma de comunicacéo tipica do ambiente da cidadgaria-se de algo muito proprio
das culturas populares urbanas. Em outros casogsmmeimerosos, o grafite é rapida e
genericamente equiparado a formas midiaticas matituidas (como @artoone o
videoclipe, por exemplo). De qualquer modo, numanoutra perspectiva, ndo ha a
percepcédo de que um outro comunicacional, numdgemtuito mais pontualizado e
especifico, pode estar sendo engendrado no hztdiesmo da grafitagem.

PALAVRAS-CHAVE
Grafite; comunicacédo urbana; remediagéo.

1. Introducao

Uma das discussdes inevitaveis dentro do projefeedquisa “Novas figuracdes
do grafite”, que desenvolvemos desde marco de 2006 ao PPGCCOM/UNISINOS,
diz respeito justamente a legitimidade e a perti@édo tema — as tais “...figuracoes...”
— no campo da Comunicacado. J& de saida, em nasswgmeinvestigativo, uma série de
guestbes se colocava: o grafite € (ou pode, ao snseo entendido como) um tipico
fendbmeno comunicacional? Mais exatamente, o quateespecifico comunicacional
gue supomos haver junto aos produtos da grafitageta® especificagdes (caso sejam
mais de uma) sao suficientemente dignas e satissité nos permitindo assim operar
com tranquilidade em torno do grafite? Quais séinalade contas, os sentidos em que
empregamos aqui 0 termo “comunicagdo” e que nosade@lceitar, neste campo de
estudos, tal objeto de investigacao?

Sobre estas interrogacdes de base a pesquisaadavaricar. Antes de querer
resolvé-las, contudo (e até mesmo para que pudésdemtar resolvé-las, sem pressa,
no andamento dos trabalhos), pareceu-nos apropt@dé-las, inicialmente, como

! Trabalho apresentado no NP Comunicacdo e Culturands, do VIII Nupecom — Encontro dos Nicleos de
Pesquisas em Comunicacgédo, evento componente do E¥ddresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.

2 Doutor em Comunicac&o, professor-pesquisador dgr&@ma de P6s-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacéo da
Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UNISINO®),%80 Leopoldo — RS. Emdiéibricios@unisinos.br
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critério de recorte e composicdo do proprio cogmpirico adotado para o estudo. Em
seguida, como desdobramento da mesma preocupaclimd® pareceu-nos entéo
sensato tomar aquele pacote de questbes como ehawgulo de leitura de parte da
bibliografia que vem se acumulando, ja ha algurss,aao redor do tema, no interior
e/ou nas adjacéncias do campo da Comunicagdo. Asstariamos revendo e
recolocando, na expectativa do melhor dimension&rsnosso foco comunicacional,
o material bibliografico de que dispunhamos solreltura e as pecas do grafite.

Impondo-se tais cautelas, o0 projeto ndo consegdé@sbrigar-se de encontrar
(ou de tentar encontrar, que fosse..) 0 comuminatimais estrito que pudedse
Basicamente, duas eram entdo as restricOes ageitaxfeitos de defesa de pertinéncia
e singularizacdo de abordagem: uma, relativa allescwos objetos empiricos; outra,
referente a definicdo do norte (ou modo) de leidga fontes tedrico-bibliograficas
disponiveis. Apostavamos que assim poderiam se rialeg@ — menos como
formulagé@o abstrata, mais como desenho concretmpdeacfes — n0SSOS necessarios
esforcos de vigilancia e cuidado epistémicos.

Neste quadro de limitacbes e regulagens auto-imposeria possivel, por
exemplo, entender o grafite ndo s6 como um objetmuaicacional, fracamente
definido, mas como objeto e temeopriamente midiaticos- no sentido mais rigoroso
que pudéssemos imaginar e atribuir ao termo? Rwdesi flagrar o grafite plenamente
requalificado por l6gicas midiaticas muito tipicasstificando-se entdo, desse modo,
uma abordagem prépria e particularizada, equidistarfrancamente diferenciavel — a
despeito da natureza complexa do objeto — de daadagens mais usuais: de um lado,
aquela da antropologia urbana (e suas variacées)tlo, aquela da arte urbana (e suas
variacbes)? Ficariamos muito surpresos caso e@dssemos o grafite, pratica
discursiva que emerge na moderna cultura popubenar, transubstanciado numa midia
stricto sensd Embora assim acautelada, uma eventual investiganfie os feitos e os
fazeres atuais dos grafiteiros estaria irrevogageten fadada a marginalidade e as
bordas do campo comunicacional?

Ainda que sejam varias, as questbes até aquidistadiculam-se e agrupam-se
muito facilmente — em sintese, indicam sempre assidade de apreensao do objeto

em sua tendéncia a ambiéncia midiatica (sejam @dssyreos canais ou 0s suportes

3 Nao vale usar o reconhecimento da dimensdo mpbtciolégica da constituicdo do campo — ou da
institucionalizagdo da area — da Comunicacdo consgulfea para a recusa e o ndo enfrentamento dagesies
epistemologicas levantadas pelos nossos interegeaes nossos objetos de predilecdo, sejam efés fguem.
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midiaticos hegem®onicos). Ao invés de afirmar oitgafomo uma das mais expressivas
formas da comunicacéo visual urbana, simplifica@d@mcerrando ai o assunto (no que
diz respeito as nossas expectativas comunicacjobam entendido), trataria-se de

apreender, nele, os caracteres refeitos, os tedigrados pela exposi¢ao, nos ultimos 40
anos, a esse particular atrator que sao os apdestiog-midiaticos que hoje povoam

quase a totalidade da vida social. Nao h& duvidagué a grafitagem de nosso tempo
nao é mais aquela encontrada nos muros de Pa#stiade maio de 1968 (assumido

agui como marco necessario para evitarmos maiodes@gastantes recuos historicos).
Entretanto, no andamento incontido do tempo, otgoeagora resultado da incidéncia
das logicas, formatacbes e disposicbes mididticadinal elas parecem sempre tédo
irresistiveis — sobre o grafite?

Tentaremos aqui dar maior curso a tais questoea.t&®ato, para que possamos
ensaiar respostas, iremos oportunizar: 1) a apeesen de parte de nosso material
empirico (constituido de algumas pecas mididticesdyzidas pelo coletivo de
grafiteiros gauchos&JpGrade do Macadp 2) as primeiras tentativas de exame desse
material — a luz de categorias e molduras teoricale salientar, que auxiliariam e
garantiriam, por hipGtese, a perseguicdo do foamuoicacional-midiatico que nos
interessa.

Ndo se trata ainda de uma analise fina e aprofandada propria
heterogeneidade do material selecionado impedeaagm exercicio deste tipo. Antes
disso, a intencdo é perspectivar firmemente nosbfos a partir de consideracdes
macro-teéricas que podem fornecer os horizontest&picos das analises mais
aproximadas que ficarao por vir.

O justo enquadramento disciplinar adviria, estartm#ando acreditar, da
capacidade de selecionar certobjetos limitrofes (mesmo dentre objetos néo
prontamente aceitos como “midiaticos”, como € oocagui do grafite) e fazer
funcionar, sobre eles, categorias tedrico-anaditigae iluminem a trama tecno-
midiatica que os refaz, tornando-os justamdémérofes como dissemos (para evitar
expressdes mais desgastadas como “hibridos” oaré&ticos”), afetando-os, sendo em
sua natureza, ao menos na graduacdo dos muit@s tqae os definem e os fazem

possuir relevancia e sentido social.

2. UpGrade do Macaco
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Ha& pouco mais de quatro anos, um pequeno grupowkng artistas vem
fazendo inameras intervengdes urbanas na cidatkode Alegre. N&o se trata de um
grupo formalmente organizado, mas fundado no tnababoperativo, inter-criativo,
nao-hierarquico e voluntafioNo principio, dedicavam-se Unica e exclusivamente
pratica do grafite, a0 uso e a experimentacdo danas de suas técnicas mais
conhecidas, tais comostencif e osstickerS. Entretanto — e ai comeca a insinuar-se a
pertinéncia comunicacional que nos pareceu intendssacompanhar —, 0s integrantes
do coletivo UpGrade do Macacb foram, pouco a pouco, incorporando légicas e
dispositivos midiaticos em seus trabalhos. Sepfwa, as produ¢des do grupo eram de
carater fundamentalmente artistico, expostas semprespaco publico, inscritas nos
muros e nas paredes disponiveis, junto aos postesindlizacdo, nas regides mais
movimentadas da capital galucha, hoje se caraatetes@bém por um denso tratamento
comunicacional-midiatico. E justamente a percepd@sta singular “ambientacio
midiatica” com a qual o grupo vem se afirmando er@accultural da cidade que fez com
gue o tomassemos como foco prioritario de obsepsacd

No caso, o0 estreitamento dos vinculos com o uroveras praticas das midias
vem se dando, por um lado, pela realizacdo dellv@baob encomenda para agéncias
de publicidade (como veremos, em seguida); poodatto, pelo emprego vigoroso de
recursos e aparatos tecnoldgicos. Assim implemes&aranto novos regimes de
anunciabilidade publica (seja como estratégia ddpea de marketing, seja como
impulso e disposi¢do a midiatizagdo), quanto I&ydm experimentagcdo estética, onde a
prépria expansao do grafite, na busca de outrgsidipens e na testagem de formas
expressivas até certo ponto inéditas, também passatentada.

O “upgradé do grafite que ai ocorre caracteriza-se aindao petoprio

redimensionamento das pecas graficas em supomasnémacionais, como a fotografia

4 A dissertagdo de mestrado “Troca, soma de esfoatiasde critica e proposicéo: uma reflexéo saisreoletivos de
artistas no Brasil”, defendida por Fernanda Albuquer no Programa de Pos-Graduagdo em Artes Vistdais,
UFRGS, em agosto de 2006, tematiza o potencial eraxtutos criativos de tais agrupamentos. Paraiauxih
compreensao dessas redes de sociabilidade, dawichisainteracionais e dos sentidos politicos qugaaham
terreno, é bom conferir ainda os textos de Fern&utwalves e Ana Julia Cabral, reunidos em CAIARALEIAJJI,
2007. Ha outro interessante escrito de Fernandaabees, apresentado na INTERCOM, em 2007. E Gtil utars
também os textos de André Brasil, Gisele Beiguelmakdagecus Bastos, reunidos no volume organizado por
ALZAMORA et al, 2004.

5 Os stencils sdo cartdes contendo imagens, letras ou curtavedizvazados. Trata-se de pintar sobre eles,
recolhendo-os em seguida para novo usostiacil art esclarece Celso Gitahy (2002, p.39), “o artistizatum
cartdo com formas recortadas que, ao receber sgeag sO deixa vazar a tinta pelos orificios determirsdd

® Stickerss&o pequenos adesivos, feitos & mao ou fotocopiadofitas plasticas, em papéis sofisticados oy qie
podem ser colados sobre qualquer superficie urbana.

" O grupo foi formado em junho de 2003 por GuilheRil&, Emerson Pingarilho, Geraldo Tavares, Brunwelli,
Tinico Rosa, Carla Barth e Luiz Flavio Traballeok(a Trampo). Hoje, Wagner Pinto, Matheus Grimm e Saeph
Doitschnoff também participam.
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e osite alimentado pelo grupo. Parasite (www.upgradedomacaco.com).palém das

fotos, desdguam também varios videos (ou melhoatrgurapidas performances
videograficas; na verdade, clipes promocionais®leehgundos cada) que compdem um
acervo de jogos expressivos e que funcionam confbeemas ou logotipos definidores
de uma identidade audiovisual.

Além disso, o grupo mantém as versdadine e impressa da revisBusca— a
qual os videos digitais aludem —, e tem colaboramo outras publicacfes nacionais e
internacionais, como a revisiRojo, editada em Barcelona. Alias, uma das ultimas
intervencdes comunicacionais realizadas por integsado Coletivo foi justamente o
trabalho feito para a UNISINOS, na campanidISINOS Arte nas Rulgincluida

aqui, dentre as figuras abafxo

FIGURA 01

Diferentes versdes do logotipo do coletiypGrade do Macaco

8 A UNISINOS disponibilizou seu espaco de midia exdepara expor a obra de trés dos componentesupm.gr
Matheus Grimm, Bruno 9lli e Luis Flavio Trabalho,Teampo, foram os escolhidos. Mais de fi@nt-lights nas
dimensdes de 3,6 x 7m, foram espalhados pela tgpiieha. O projeto se estendeu até dezembro dee2@0cada
trés meses, num sistema de rodizio, cada frontiegebeu uma intervengcdo em adesivo. No finalnio @ imagem
inicial de cada peca havia sido modificada duassez

® Todas as imagens foram extraidasiewww.upgradedomacaco.com.br
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FIGURA 02

A primeira edi¢cdo da RevisBusca lancada em Porto Alegre, em outubro de 2004
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FIGURA 03

RevistaRojo, editada em Barcelona — Espanha, em 2006
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FIGURA 04
Peca de Matheus Grimm para a campasiRESINOS Arte nas ruas

FIGURA 05
Peca de Bruno 9lli para a campahHalSINOS Arte nas ruas
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FIGURA 06
Peca de Luis Flavio Trampo para a campdsiNE§SINOS Arte nas ruas

Merece ainda registro a propria representatividemtponal das criacbes do
UpGrade do MacacoNos ultimos anos, as producdes do grupo vém semmentadas
e abordadas por diversas midias locais, tal comntace na coluna do escritor gaucho
Paulo Scott, no Portal Terra MagaZth@u em matérias publicadas ha pouco tempo nas
revistasAplausd’, Typé? e Wake Up®. E mesmo revistas de circulacéo nacional, como
Brava” e RaiZ>, também destacaram e repercutiram as experiédeste Coletivo
gaucho.

Por fim, ndo se pode esquecer o amplo leque deénefas midiaticas que sao
exploradas tanto na visibilizagdo das pecas quamtisua elaboracédo conceitual. Nos

“manifestos” publicados neite ou nas revistas impressas sao frequientes aseastaco

10 Cf. http://terramagazine.terra.com.BAbordagem, eleicéo critica eldpGrade do Macacbé o titulo da cronica
de Paulo Scott. Entre outras coisas, 0 autor diz“ha consisténcia e versatilidade nas obras d¢seess — sua
abordagem negocia abertamente, sem os receiosegtazas da dogmatica académica, sobre a escassadiab,
concatenando (sobretudo pela imagem) uma variedadigturas afiadas (embora a coeréncia do conpintta nao
seja perceptivel) que transcendem a ditadura do @&também o mero digital, ganhando as ruas,asigs muros e
0s viadutos da cidade”.

1 A matéria “Arte de rua invade Porto Alegre”, faibficada na revistaplausg n. 54, em marco de 2004.

12«p cidade e agraffiti. Concreto com cara de arte” é o titulo da mag@ntalicada na revistéype n° 04, em abril de
2004.

13 Matéria intitulada “Arte urbana. Massificada etgi@”, publicada na revist&/ake Up — Cultura, Informagéo e
Consciéncian® 03, publicada em setembro de 2005.

14 A matéria da revistBravo— “O eterno retorno dgraffiti” — foi publicada na edig&o n.103, em marco de 2006
15 “Favor n&o pichar” é o titulo da reportagem deacd revistaraiz — Cultura do Brasiledi¢&o de abril de 2006.
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autores de largo transito no campo comunicacidae,como Francois Lyotard, Guy
Debord e Gilles Lipovetsky, por exemplo.

Por tudo isso, o caso deixa entrever que uma dagssdes vitais das culturas
urbanas contemporaneas estaria sujeitando-se aespos bem definidos de
midiatizagdo, remediacdo e de flerte com formas iatichs mais instituidas.
Poderiamos dizer, por exemplo, que a grafitagemraticada deixa de ser apenas uma
midia secundaria para tornar-se também uma formanidéa terciarid. Alids, é
justamente enquanto “midia secundaria” — emborgeessdo ndo seja tdo usada —, que
o grafite € mais freqientemente tomado e discut@lcampo da Comunicacdo, desde
0s escritos de Armando Silva (1987; 2001), Néstarcia Canclini (1998) e Rossana
Reguillo (2000). Mesmo estudos mais recentes, amsrie Pedro Russi (2002), Débora
Pennachin (2003), Cristina Pauli (2004) e Rita @t& (2007), ao apostarem em outros
modos de amarra e ancoragem comunicacional, ésgbilo grafite como midia
secundaria.

Aqui, contudo, um tipo de remediacdo do grafiteamst se dando,
determinantemente, pela incorporacdo dos (ou pilmissado aos) dispositivos tecno-
midiaticos hoje amplamente disponiveis. “Remediagderiva da expressao latina
remederie indica “curar, restaurar a saude”. Tal como @afada por Jay David Bolter
e Richard Grusin (1999), entretanto, o termo sereeds transformacdes ocorridas num
produto midiatico qualquer quando algumas de saeacteristicas (sua materialidade,
sua expressividade, sua narratividade, suas egasitBabituais de representacdo e de
usabilidade, etc) sdo imitadas, reproduzidas ouada® de empréstimo por outras
midias. Os autores distinguem dois tipos de reméadiamediacag caracterizada pela
tendéncia ao apagamento da mediacao tecnoldgieate caso, a impressao é a de que
se tem acesso direto a propria realidade mosteadeensagem transmitida ou a midia
predecessora —; kipermediacap definida pela tendéncia a percep¢do consciente e
continua da prépria interface mididtica na quales& atuando. Trata-se de uma
distincdo entre maior opacidade ou maior transgaé&o suporte tecnoldgico.

Estaria entdo a grafitagem, mais do que nunca -o gEnuma nova etapa na

evolucdo do grafite estivesse inaugurada —, furdgsedas I6gicas e aos dispositivos

18 As nocées de midia primaria, secundaria e teecifmam formuladas por Harry Pross, &fiedienforschung
(1972). Basicamente, dizem respeito a necessidadesa@lele quaisquer materiais, ferramentas ou institos
tecnolégicos com o intuito de codificar informag@asplificando-as no tempo, no espago ou no iMpgeocausam
sobre o receptor. Respectivamente, o corpo, a&scateletricidade seriam os exemplos mais embiloeale cada
uma delas. Cf. BAITELLO JUNIOR, 2005.
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comunicacionais? As expressoes de rua, mesmo esmwafestacbes mais radicais e
mais avessas a normatizacdo — € bom lembrar quafite gseria uma “midia radical”,
conforme John Downing (2002) —, estariam sendagai@ds, contemporaneamente, em
funcdo da necessidade de submergir e/ou diluiremeste espaco publico virtual
configurado pelos meios de comunicagédo de massa?

As pecas aqui citadas, oscilando entnediacdo(como é o caso dosont-
lights) e hipermediacadno caso dos videos), indicam, de qualquer fogue,o espaco
midiatico estaria revelando-se um desdobramentoradatio espaco urbano. Haveria
uma forte linha de continuidade, um claoontinuum entre paisagens urbanas
(landscapep e paisagens midiaticasnédiascapds O grafite nos colocaria assim —
segundo as palavras precisas de Fabio Duarte (20050) — diante do desafio de

assumir

0 espaco hibrido entre os universos fisico e tégmd como campo
de reflexdo — assumir que ambos sdo cada vez ndissaciaveis,
infiltram-se uns nos outros, constituindo espad#les mdaltiplas e
mutaveis, e que sO assim podemos pensar os desafizsnporaneos
gue 0s meios tecnolégicos de comunicagdo e inf@magzem ao
espaco urbano.

Tais manifestacbes expressivas — no momento, nBemss ao certo se
podemos ainda chamé-las de arte urbana, arte aibbenunicacdo visual urbana ou
comunicacao informal — estariam sendo entdo “tn@ldisz e, como se ndo bastasse,
estariam sendo cooptadas pelos valores e pelogesats midiaticos mais
convencionais. Nao é a toa, por exemplo, que Gupdan(2006), comentando casos
afins transcorridos na cidade de Sao Paulo, adexpressaagriffiti — “subversdo com
grife”, diz ele. E continua (AMADO, 2006, p.01-02Para além da superficie, no
entanto, cabe aqui notar o peculiar processoddesticacdosofrido por uma
linguagem essencialmente imbuida de um espiritasgrassor — que se efetivaria
quando ‘proibida’ ou minimamente ndo desejada -eragravestida em plataforma

institucional”, servindo aos interesses administogtde diversas corporagoes.

3. Desenhar proteses tecnolégicas
Parte consideravel da producao bibliogréfica recenbre o grafite possui, pelo
menos, duas caracteristicas marcantes. Primegarater denostruario visuade obras

consideradas representativas — seja pela reputkc@otor das pecas mostradas, pela

10
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inventividade dos tracos, pelo primor do acabamestttido, pelo inusitado dos
materiais aos quais se recorre, pela radicalidadeodto urbano em que se inscrevem,
etc. Todas estas edicOes, importa dizer, sdo awgmente caras e muito bem
cuidadas. Segundo, € recorrente também um ceratisiitb das técnicas empregadas —
aqui aparece a indefectivel oposicao entre grafipgchagéo, por exemplo, bem como
toda sorte de glossarios, “traducdes”, girias eailebermos “nativos”. Obviamente, tal
finalidade é a de familiarizar o leitor ao que esthdo apresentado, envolvendo-o num
oportuno e convidativapelo plastico

Menos perceptiveis, embora ndo menos presentegjnsaerto ar de estética
publicitaria (neste sentido, ndo deixa de ser umcpg@aradoxal tamanho esmero e
tamanha qualidade grafica e editorial dos livros emmsa!) e, principalmente, as
mencodes a algo que estaria ja para aléem das cde=eptais usuais (tidas, na média, e
conjuntamente, tanto pelo publico leigo quanto p@prios grafiteiros) do que seja,
afinal de contas, o grafite. Por um lado, taisréafeias apresentam a grafitagem como
campo em expansao, pratica em florescimento, quagdregar e desenvolver novas
técnicas, experimentar ainda novas linguagens @aame aplicacdo. Por outro lado,
apresentam-na como um tipo de producgéo culturaltri@eultural, no mais das vezes)
que ja se encontraria batendo em seus limites,ta@wmse, vendo suas bases
fundacionais, suas prerrogativas identitarias g@é asgarcadas, desfiguradas demais. O
grafite estaria defrontando-se entdo com algurseds confins, sejam eles dados pelas
concessodes ao mercado, pelo flerte com as artesppgpacado de outros espacos que
Nao 0s espacos urbanos e pelo ingresso em noeagasr— dentre eles, obviamente, 0s
circuitos midiatico e cibermidiatico. Este € o aam@&ontemporaneo. Nele se fala, por
exemplo, enpos-grafite

Ndo deixa de ser curioso, portanto, que livros tedicados e tao
declaradamente engajados na causa da grafitagenentgenhados na defesa e na
afirmacao do universo “classico” do grafite (comANZ e MANCO, 2004; MANCO,
2005; BOU, 2005; PEREIRA, 2005; TORRES, 2005, MERES, 2006; REINECKE,
2007, dentre outros), falem reincidentemente em qlgge chamam daos-grafite

De toda forma, embora ndo haja consenso quantoaateazacdo exata disto
gue é também chamado eh graff a dificuldade que mais nos cabe tentar equacionar
€ a de definicdo do protagonismo das mediacOesltagoas neste processo. Qual o
impacto das midias, com suas multiplas caras eo®peh instauracdo das “novas

figuracbes do grafite”? Podemos ajuizar como esalemente midiatico @os-grafite
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Se fosse assim, o grafite, ao lado de outros abjgfoalmente nobres, repousaria
tranquilo no coragdo mesmo da area da Comunicacao.

Nossa suspeita, formulada aqui e em outros teSih/EIRA, 2007a; 2007b), é
a de que os vinculos sanguineos entre midia degsdfo mais fortes do que parecem
(ou do que nos habituamos a ver). Os tempos higé&ttitios que correm se encarregam
de deixar isto ainda mais claro. Num dos videgsadigilizados naite doUpGrade do
Macacq por exemplo, em meio aos mais corriqueiros ruidbanos — o som do vento
soprando, falas desencontradas se sobrepondo,abuginsons de automodveis em
disparada —, ouve-se uma frase certeira e muitouaste: “desenhe suas proteses
tecnolégicas”!

Caso concebéssemos aqui o “comunicacional-midiatiammo algo
fundamentalmente nucleado pela técnica, entendesenho das préteses tecnoldgicas
levadas hoje a cabo por diversos grupos de grafitedos gauchos ddpGrade do
Macacoaos novaiorquinos dGraffiti Research Lal, passando também pelo italiano
TV Boy® (e haveriam ainda outros e outros exemplos), Sériama empreitada
justificada. Mais do que enxergar o grafttamoforma de comunicacdo urbarmammo
midia alternativa, midia radical — ou do que maisg|geira chama-lo! —, importaria ver o
grafite na midia, sujeitando-se aos processos de midiatizagéxando-se dizer,
acomodando-se a necessidade de fazer-se visivel (= constrangimentos e as
gramaticas restritivas que afloram nesses regjstros

Entretanto, ao concebermos o “comunicacional-matiat como algo
determinantemente (mas nao exclusivamente) nuclgala técnica, deveriamos
reconhecer que o mais apropriado seria apreendgidia no grafite, reinstituindo-o
visceralmente. Entdo interessaria muito mais o noodao o grafite se refaz a partir dos
aparelhamentos midiaticos, o modo como migra paraterior das mediacdes
tecnologicas. Nesse caso, apreender a processleaBdaioldgica da midiatizacdo seria
pouco. Precisariamos considerar também as efefivisnicas de remediacdo (aqui
apenas timidamente mapeadas), detalhando-as, eesido-as em pormenor,
refinando-as conceitualmente, traduzindo-as emepliotentos e categorias analiticas

mais justas e refinadas. Sera o proxuparade

7 cf. www.graffitiresearchlab.com

8 TV Boyé o pseudénimo de Salvatore Benintende, nascidBaermo, em 1980. Envolvido com grafite e artes
gréaficas desde 1998V Boyvive e trabalha hoje em Barcelona. @fvw.thetvboy.comImporta reparar que talvez
ndo seja gratuito o modo como estes artistas seiaom
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