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RESUMO

Este trabalho pretende propor uma reflexdo sobsenso critico ao tempo em que
relaciona o surgimento dos jornais de mifdutoexemplo de produto cultural da
contemporaneidade - e a crise de identidade olf#raa mundo contemporéneo,
resultante da fragmentacdo da sociedade, decordasterarias identidades efémeras
condicionadas pelos meios de comunicagdo, em mdimediatismo e instantaneidade.
Para o embasamento tedrico recorreremos aos estadesvolvidos por autores como
Stuart Hall, J. B. Thompson, Douglas Kellner, entgros. Avaliaremos de que
maneira 0 surgimento de novas identidades, possiitb a formacdo de uma
sociedade fragmentada tem possibilitado muitas ngata no jornalismo
contemporaneo, ou, como chamaremos aqui, na mddemitardi3 resultando em
produtos culturais simbdlicos cada vez mais imediaprivilegiando a velocidade e o
individualismo.
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! Trabalho apresentado no NP Jornalismo, do VIilétem — Encontro dos Nicleos de Pesquisas em Corgénjca
evento componente do XXXI Congresso Brasileiro de @&&nda Comunicacao.

2 Mestranda do Péscom da Metodista-UMESP. Emailiamacanamary@hotmail.com.

3 Entenderemos como jornal de minuto aos titulosuitcs, formato berlinense, distribuido gratuitateenas
estacdes de metrd, pontos de dnibus e cruzamesgwidcipais ruas e avenidas de Sao Paulo.

4 Alguns autores preferem o termo “pds-modernidaBet. acreditarmos que o termo ainda gera polémgaemos
neste trabalho o termo “modernidade tardia”, o neestitizado pelo autor Stuart Hall.
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1 Introducéo

Iniciaremos este trabalho falando um pouco do tefientidade”, que vem sendo

bastante discutido por varios estudiosos em difesercampos de atuacdo. A
globalizagédo, a interconexdo mundial, a sociedaa barreiras, entre outros que
poderiamos citar aqui, ttm gerado uma sociedagenéatada com sujeitos cada vez
mais individuais, com novas identidades em detrimelo conceito de coletividade.

Tudo isso condicionado e/ou balizado pelos prodemdisirais transmitidos pelos meios
de comunicagcdo que, acompanhando ou, porque n&omdig, proporcionando as

mudancas na sociedade da modernidade tardia, pgswatransformacdes e vao se
adequando cada vez mais a esse ritmo frenétiajadipelo tempo, onde — como ja
ouvimos muitas vezes - “tempo € dinheiro”.

Como resultado surge a “crise de identidade”; surgevas identidades e, também,
como nao poderia deixar de ser, surgem novos peduilturais simbdlicos que as
empresas de comunicacao lancam no “mercado”, tei®cos jornais de minuto, os

quais falaremos mais adiante com detalhes. Cabeadiguntar sobre esses jornaizinhos,
gue oS mesmos estdo sempre em movimento, sdo ergaEAtuitos, textos curtos e de
facil leitura e manuseio, abordam temas bem abrdegesisando a um publico bem
amplo e diversificado e objetivam manter um noym tde “relacdo” com o publico

leitor.

2 A identidade na modernidade tardia

Partiremos do principio de que o individuo pés-nmodendo possui uma unica
identidade por toda a vida. Ao contrario. A ideatld aqui é entendida como um
processo sempre em movimento, multiplo e efémero.

“(...)o sujeito p6s-moderno, conceptualizado como tendo uma identidade
fixa, essencial ou permanente. A identidade toenarsa celebracdo movel”:
formada e transformada continuamente em relacdorass pelas quais
somos representados ou interpelados nos sistertasaisuque nos rodeiam.
(Hall, 1987). E definida historicamente, e n&o dgatamente”. (HALL,
1999: 12;13).

Ou seja, a medida que os meios de informacéao #geasrdes formas de comunicacéo se

multiplicam, somos expostos a uma grande variedid@ovas identidades, em sua

maioria, temporarias, e porque ndo dizer, efémeEssa é uma das principais
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caracteristicas das sociedades modernas, que estaconstante movimento, em
constante mudanca e transformagéao social.

“Um tipo diferente de mudanca estrutural esta foansando as sociedades
modernas no final do século XX. Isso estd fragnmmeldaas paisagens
culturais de classe, género, sexualidade, etrja, @anacionalidade, que, no
passado, nos tinham fornecido sélidas localiza¢cde® individuos sociais.
Estas transformacgfes estdo também mudando nossdgladles pessoais,
abalando a idéia que temos de nés préprios consitasljintegrados. Esta
perda de um “sentido de si” estavel € chamada,maguvezes, de
deslocamento ou descentracdo do sujeito”. (HALI9919)

E essa descentracdo € mais conhecida como “crigkenigddade” definida como sendo

resultado de um processo amplo de mudanca nas ¢&sesis da sociedade, que esta
cada vez mais fragmentada e mediada pelos divengdss de comunicagcédo. E o
individuo po6s-moderno, em meio a toda essa fragméont tem de escolher a
identidade que Ihe parece a mais coerente, adguaticivés dos produtos simbdlicos
que consome cotidianamente. Neste segundo tofiocoda@aemos mais a formacdo da

identidade no mundo mediado.

3 As muitas identidades no mundo mediado

Na modernidade tardia, periodo em que estamos davem processo de formacéo de
identidade tem como combustivel indispensavel, yasd culturais simbdlicos
oferecidos pela midia, com inUmeras op¢des disp@mi forma como esses produtos
sdo absorvidos e utilizados no processo de formdgadentidade desses individuos vai
depender dos interesses dos mesmos e dos recuwrsothes sdo disponiveis no
processo de apropriacdo, ou seja, aqui é levadoosita o carater hermenéutico da
apropriacdo, que varia muito de um individuo a@mufr esse processo de formacao da
identidade é construido pelo individuo ativamemwi® ©s produtos culturais simbolicos
oferecidos pela midia, disponiveis, resultando nocgsso de formacdo de varias
identidades.

“ (...)o self ndo € visto como produto de sistenmabélico externo, nem
como uma entidade fixa que o individuo pode imedi@nte e diretamente
apanhar; muito mais do que isto, self € um pragjatdolico que o individuo
constroi ativamente. E um projeto que o individanstréi com os materiais
simbdlicos que lhe séo disponiveis, materiais com @e vai tecendo uma
narrativa coerente da prépria identidade. Esta & oarrativa que vai se
modificando com o tempo, a medida que novos materiaovas

experiéncias vao entrando em cena e gradualmenifini@do a sua
identidade no curso da trajetéria de sua vida.” @MIPSON, J.B.

2008:183).
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N&o podemos esquecer como destaca Thompson, gear alaeformacdo da identidade
ser vista como um processo ativo, ou seja, com@naTesso em movimento nao fixo,
ao longo da vida, ndo quer dizer que esteja liereahdicionamentos. Ao contrario: a
formacdo das muitas identidades esta condicionalies pnateriais simbolicos, enfim,
pelos meios de comunicac¢do, como citamos logotnadgao desse trabalho.

“Enfatizar o carater ativo e criativo do self ndoségerir que ele seja
socialmente incondicionado. Pelo contrario, os nwge simbdlicos que
formam os elementos das identidades que construg@oseles mesmos
distribuidos de maneira desigual. Estes recursogdicos ndo estédo
disponiveis do mesmo modo a todos, e 0 acesso s pelde exigir
habilidades que somente poucos individuos possfiEmm disso, a maneira
gue os individuos utilizam para se servir dos maIrsimbolicos na
construcao do préprio sentido de self dependet&o¢cexto ponto, de suas
proprias condigbes materiais de vida, uma vez quédividuos ajustam
suas expectativas e avaliagbes aos seus julgamerttpsnuamente
revisaveis daquilo, dadas as circunstancias de si@®s, que eles
esperariam realisticamente realizar’, (THOMPSONB. 2008:184).

O fato é que o desenvolvimento dos meios de corag&ec mudou profundamente o

modo de viver e ver o mundo dos individuos. Alarf®io horizonte em escala global
colocando-lhe diante de novas experiéncias e @itsaque dificilmente poderiam ser
conhecidas/vividas sendo através da midia, quefa®cer essa enorme gama de
produtos culturais simbdlicos proporciona o surgitoede novas identidades, em
constante movimento, a0 mesmo tempo em que ocasinadcrise de identidade” nas
formas , digamos, “ velhas”, de ver/viver a vidéepum fim nas velhas identidades
estaticas e permanentes.

Esse novo horizonte simbolico oferecido pelos mdmg€omunicacdo contribui para a
fragmentacdo da sociedade, rompendo de vez confeage& de unificacdo, de todo.
Observamos que 0 sujeito pés-moderno € bem indiligdla, competitivo, veloz,
seletista, cultuador do tempo, imediatista, aptesedrias identidades ao longo da vida
(todas efémeras) e possui também uma visdo mésaald mundo em que vive. Nao
chega a ser um senso critico, mas talvez, um r@vsoscomum. Falaremos mais sobre
isso em outro topico logo adiante.

Mas, voltando as muitas identidades - possibilgagaelo mundo mediado, principal
caracteristica da sociedade moderna tardia e namads interconexdes mundiais -,
vale lembrar que o individuo pés-moderno nao gperder tempo” com textos longos,
com informagdes que ndo |he interessam e muito spermn texto dificeis de serem
compreendidos, que fagam com ele tenha que re@o®BIros recursos para que possa

entende-lo. O individuo pés-moderno, quer sim,cnedirapidas, que interessem ao seu
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projeto de vida; instantaneas, mesmo que sejammEpzadas em veiculos impressos,
até porque ja estdo bastante familiarizados, euporgfio dizer, habituados com a
linguagem instantanea da internet.

E hoje a informacdo tem mesmo esse carater “velgaécio Ramonet define bem essa
aceleracao da informacéo ao dizer que:

“a informacéo acelerou até alcangar o limite alisaolie aceleracdo. A que
velocidade circula a informagéo hoje? A velocidddduz, ou seja, 300 mil
quildmetros por segundo. Passamos de um mundordaligmo para um
mundo do imediatismo, do instantaneismo, ndo h&depara estudar a
informacdo. A informacdo é feita cada vez mais dgréssdes, de
sensacfes” (RAMONET, |. 2003: 247).

E dentro desse contexto que evidenciamos as noadéricias do jornalismo

contemporaneo, em que 0 webjornalismo e impreradicional convivem com o0s

jornais de minuto.

4 Surgem os jornais de minuto....

Uma sociedade marcada pela efemeridade, pela ragjde ndo tem tempo a perder,
com individuos multi-identitariGse com todas as outras caracteristicas ja apressnta
no decorrer desse trabalho € que surgem os jaleaisinuto. Esses veiculos vao bem
ao encontro do pensamento moderno de que “tempiah&ic”. Dessa forma, sao
estruturados com poucas paginas, textos simplesntao reduzido, tudo programado
para ser “absorvido” em poucos minutos, dai o ngameal de minuto”.

E é seguindo uma tendéncia verificada em variocsepalo primeiro mundo, que temos
observado, nos ultimos dois anos, na cidade dePSélw, o surgimento dos jornais de
minuto. Eles tém formato berlinense, no maximo 16gimas, distribuidos
gratuitament® de segunda a sexta, nas estacdes de metrd, goertns de Onibus,
colégios, faculdades, porta de shoppings e nosfesmsdocalizados nos cruzamentos
das principais ruas e avenidas da cidade. Como @&ews jornais Destak e o Metro,

gue comecgaram a circular em marco de 2006 e emaed007, respectivamente.

® Denominei de multi-identitario o individuo pés-nesdo possuidor das muitas identidades trabalhasiserartigo.

® Sobre a gratuidade Ramoribid diz que “a informacéo, essencialmente, tende @asa dia mais gratuita. As
grandes firmas midiaticas presenteiam informacégehsarmos sobre a informag¢do que consumimosnesrgue
recebemos a maior parte dela gratuitamente, olemig@nente gratuitamente. (....) Porqué? Porque quagga a
informac&o na realidade é a publicidade. (...) Hioj@ empresa midiatica vende consumidores a seusiantes”.
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Esses jornais, com designers compactos, textoesgurem coloridos, sao feitos para
serem lidos em torno de 20 minutos, como falamosa@eralmente no trajeto de uma
estacao a outra de metrd, ou no percurso de casabatho ou vice-versa.

Nesse tipo de veiculo, sdo abordados, de formaegempre superficial (para que a
leitura seja a mais facil e rapida possivel), tem@so politica, mundo, economia,
esportes, cultura e lazer. A velocidade na trarsinisla informagéo, o imediatismo s&o
0s pontos-chave desse tipo de produto da midipafindo da premissa iluminista do
jornalismo, fundada no esclarecimento visando, s@@ informacéo, mas também a
formacdo do cidad&o, surge o seguinte questionamseta que os jornais de minuto
nao estao apenas reproduzindo uma tendéncia ¢ulasse jornalismo contemporaneo,
onde reina a competitividade, a rapidez, o imeshi@i e, muitas vezes, a
superficialidade, em detrimento de textos mais bproduzidos, trabalhados,
aprofundados, permitindo ao leitor uma reflexao rdalidade, para que possam
guestionar e que venham a ter uma viséao criticaaldos fatos? Ora, como ja falamos
essa grande variedade e mesmo quantidade de podwiturais simbdlicos
disponibilizados pela midia cotidianamente possini que o individuo possua varias
identidades o que leva a crer que isso, ou sejfatm de ser multi-identitario,
possibilitaria que o individuo apresentasse umaovimais critica do mundo em vive
Entdo, seguindo esse raciocinio, e lembrando queronais de minuto sdo produtos
culturais da contemporaneidade, pela l6gica, osnogderiam de oferecer argumentos,
informacgdes que permitam ao individuo elaborar@daria visédo critica da realidade
em que esta inserido. Mas sera que € isso de fate @contece? Sera que a premissa
iluminista do Jornalismo de, ndo s6 informar, ntagbr cidadaos é cumprida por esses
jornais instantaneos e gratuitos? E caso iSso o@way ou seja, esse tipo de jornal ndo
contribua para a formacdo do senso critico, de ggema a “culpa’? De quem seria a
“culpa” dessa superficialidade das noticias, dgmssteurizacdo grosseira dos fatos,
dessa (des)informacdo muitas vezes observada ndstps culturais jornalisticos da
midia atual? Seria dessa multiplicidade de idedédaobservadas nos tempos pos-
modernos? Seria desse individuo efémero dos dizmssat Ou seria somente do
jornalista? Nao, afinal de contas, jornalista ndekbi. Face a tendéncia as pressdes do
mercado de trabalho e ao poder de quem manda,dsdamum contexto globalizado,
numa sociedade altamente fragmentada que podeod§ornalistas? Carlos Fino, no

prefacio do livro “Pensando contra os fatos”, d@auSylvia Moretszohn,, faz algumas
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sugestdes as quais considera de fundamental imp@t®ara o jornalismo poder
recuperar sua missao, ou, finalmente cumpri-la:

“Refor¢co da formacdo nas universidades: absoluttamiedispensavel para
colocar no mercado profissionais conscientes danak dos limites dessa
profissdo de fronteira. Mas € legitimo interrogas:nquem vai aceitar essa
contracultura? Os proprios jovens querem, antes ndgs nada,
conhecimentos praticos que os habilitem a entramacs rapido possivel
numa das diferentes profissdes que integram avsaste comunicagdo que
ai esta....(..) No fundo, trata-se de tentar re@pou desenvolver a
dignidade de uma profissdo cujo exercicio pode fedgral para o
desenvolvimento humano, evitando que os jornalstgsm meras caixas de
ressonancia ou mercenarios recrutaveis para aagoeit dos interesses”.
(MORETSZOHN, 2007:14).

O fato é que hoje observamos que na maioria deepaapitalistas, de sociedades
fragmentadas composta por individuos multi-identitha midia veicula uma forma
comercial de cultura, produzida por lucro e divdia maneira de mercadoria.

“A informag&o hoje € essencialmente uma mercaddi@ € um discurso
gue tenha vocacéo ética de educar o cidaddo ovfatenar, no bom sentido
da palavra, o cidaddo, pois tem essencialmentdes ale mais nada uma
perspectiva comercial. Compra-se e vende-se infgimaom o objetivo de
obter lucros” (RAMONET, I. 2003: 247)

Portanto, os produtos da midia sdo sedutores,dosatnair grande publico, produzindo

novos modelos de identificacdo, estilo, moda e @stamento. E, focando nos jornais
de minuto, exemplos de produtos culturais da madade tardia, reforcamos a tese de
que suas caracteristicas como imediatismo, prateidvem justamente ao encontro do
ritmo de vida contemporaneo, da pressa, seguirdgi@a de que “ tempo € dinheiro”
(como ja mencionamos no decorrer desse traball@)odreria da vida cotidiana,
principalmente nas grandes cidades, como é o @a§&d Paulo, onde séo distribuidos
os jornais de minuto Destak e Metro, citados nagsgo.

Sem duvida, esse tipo de “jornalismo” esta den&rdddica do capitalismo que rege a
midia, os produtos culturais simbdlicos dela resuéis e toda a sociedade fragmentada
e de sujeitos multi-identitarios. Estamos vivenamkura do minuto.

5 Do senso comum ao Senso critico

Os fatos nem sempre sdo o que parecem. Na vemglaaie nunca o sdo. E por isso que
convidamos a reflexdo, chamando atencdo para o datoque o jornalismo,
necessariamente articulado a vida cotidiana daedade fragmentada e ao senso

comum, contribui decisivamente para sedimentar @&saepcao equivocada, cujo
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sentido ideoldgico é, sem davida, adequado & magétdedo mundo “tal qual €” e de
acordo com os objetivos dos veiculos de comunicacao

“(....) a percepcédo — e atomizacdo — do mundo demdmeno, que encobre
a concepcao totalizadora do mundo como processstd a questdo que
tensiona permanentemente o jornalismo, porém,aésrdessa tensdo que
se pode identificar um caminho de mudanca. Poieégamente por estar
referido ao cotidiano e por legitimar-se socialmeemttravés do ideal
iluminista de esclarecimento que o jornalismo sgudariza entre as demais
atividades: se “esclarecer” exige a deshaturalzaip® fatos, resultante do
gue Lukacs chamava de processo de suspensdo daridide, e se o
jornalismo se desenvolve no cotidiano, entdo etd ®e realizar um
cotidiano exercicio de suspensdo, ou estara traisdo ideal”.
(MORETSZOHN, S. 2007:285; 286).

E importante destacar que, apesar dos jornais aeitoniestarem inseridos e se

desenvolvendo (como os meios de comunicacdo denanaira geral) dentro da logica

do capitalismo, como produto da cultural capitalistentro de uma sociedade muito
fragmentada, eles podem desenvolver trabalhosocdadassumindo uma postura nao
alienante, através de uma “suspensao” da cotididridcapaz de levar a reflexdo e de
fornecer, no movimento de retorno ao cotidiananelgos que contribuam para o novo
senso comum, ou quem sabe um senso critico, cegaeosideal.

Essa foi apenas uma breve reflexdo sobre o asdbste.tema é muito amplo e de

grande importancia, mas foge a proposta principairabalho aqui apresentado. Fica

aberta aqui a discussao.

6 Conclusao

Com base nas reflexdes e analises apresentadacowen deste trabalho, concluimos
gue o surgimento dos jornais de minuto coincide ergaixa perfeitamente no cenario
da modernidade tardia, cujas caracteristicas paigi sdo: sociedade altamente
fragmentada, crise de identidade e individuos ruldintitarios, predominio da logica ja
tdo debatida de que “tempo € dinheiro”, velocidadediatismo, instantaneidade,
enfim, tantas outras caracteristicas ja apresentada

Mas o que queremos chamar atencdo aqui é que mnps perder a esperanca e
aceitar quietos a idéia de que nos dias atuaisuouinss mais velocidade que noticia,
que a tendéncia € que haja, cada vez mais, umerag®b e, consequentemente, 0s

jornais divulguem noticias cada vez mais superfi@ajue nos impedira que exercamos
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nosso papel critico e caiamos para sempre e devampor todas no mundo do senso
comum, alienante diante da realidade do mundo envigemos.

Temos, cada um de nés, mesmo com toda essa inaliddde e pressa — observada
principalmente nas grandes cidades, como € o eca$Ad Paulo - que exercer nosso
papel de cidadaos e cobrar dos veiculos de cong@mdaformacdo de qualidade, mais
aprofundada e que nos forneca embasamentos stéiipara que possamos ter uma
visdo mais critica do mundo. Mas temos consciédeigue ndo é tao simples assim.
Essa mudanca de comportamento e de atitude € puritplexa e depende de fatores
mais complexos ainda.

Mas, o fato é que essa efemeridade e superficiidibs produtos da midia, em
especial dos jornais de minuto, ndo impede quemmet correria do dia-a-dia, com
seus perfis instantaneos e reduzidos, voltados yraraublico leitor multi-identitario,
tudo isso ndo impede que esses veiculos grat@tbédm cumpram com a premissa
iluminista do bem informar e formar cidadaos. Eledem sim, e devem colaborar com
a formacao critica do seu leitor. Até porque, pato de serem gratuitos, alcancam um
publico bem variado quanto a renda e escolaridatiegem varios “fragmentos” da
sociedade fragmentada.

Portanto, esses produtos da cultura do minuto pgem limitar-se ao reino das
aparéncias, o que lhe retiraria qualquer poss#ukdde contribuir para a alteracdo da
“ordem natural das coisas”, cumprindo seu papdbrmaacao de cidadaos com senso
critico, j& que o jornalismo se justifica historimante pelo ideal iluminista de esclarecer
os cidadaos.

“O iluminismo empreendera, portanto, uma luta pédag pela reeducacao
desse olhar reprimido, adestrado para ndo verr gleconceituoso que
traduz uma cegueira induzida socialmente por quet@nd o poder, com o
objetivo de perpetuar-se nele”, (MORETSZOHN, S.2@19).

Logo, é preciso contrariar o lugar-comum de quentieofatos, ndo ha argumentos”,

para valorizar os argumentos que combatem a niaagab dos fatos, ou seja, que vao
contra aquele pensamento de que as coisas sadalgye sao, e ndo podemos fazer
nada para muda-las. Esse seria o grande primesso gaara possibilitar o leitor ter
como ponto de partida o0 senso comum, e como desiirs®nso critico. Em outras
palavras, da ao leitor o poder, a possibilidadea@acidade de questionar e ter uma

visao critica do mundo fragmentado e efémero enviyge
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